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บทคัดย่อ 

วัตถุประสงค์ของบทความนี้ เพื่อศึกษานวัตกรรมทางการเมืองในการรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้งทั่วไป พ.ศ. 2566 การเลือกตั้งครั้งนี้ พรรคก้าวไกลมีการใช้นวัตกรรมทาง
การเมืองโดยการออกแบบนโยบายการเมืองและสาธารณะแบบก้าวกระโดดแตกต่างจาก
พรรคการเมืองอื่น เพื่อที่จะเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วของโลกทั้งด้านการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยี และมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นเครื่องมือในการรณรงค์
สื ่อสารกับประชาชน ที่มีลักษณะ 1. ใช้ความแตกต่างจากวิธีการหาเสียงยุคเก่าโดยใช้
นโยบายพรรคและภาวะผู้นำยุคใหม่ 2. เน้นการใช้สื่อสังคมออนไลน์ โดยเฉพาะติ๊กต็อก  
ยูทูป ที่ไม่ต้องจ่ายเงิน (ใช้ฟรี) เพื่อเข้าถึงผู้มีสิทธิเลือกตั้งเข้าใจและจดจำนโยบายและ
ผู้สมัครของพรรค 3. ไม่ใช้เงินซ้ือคะแนนเสียง 4. ใช้นโยบายนำและผู้นำเป็นคนหนุ่มที่ฉลาด
ตัวแทนคนรุ่นใหม่วัยหนุ่มสาว และ 5. เน้นย้ำผลงานการพูดในสภาผู้แทนราษฎรเป็นเวลา 
4 ปีเต็ม นวัตกรรมทางการเมืองดังกล่าวส่งผลให้พรรคก้าวไกลซึ่งเข้าสู่การเลือกตั้งเพียง
สมัยที ่สองมีชัยชนะในการเลือกตั ้งทั ่วไปและได้คะแนนเสียงเป็นอันดับหนึ ่ง โดยได้
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 151 คน จากผู้สมัครรับเลือกตั้งที่แข่งขันกัน 67 พรรคการเมือง 
ผลการเลือกตั้งของพรรคก้าวไกลเป็นการสร้างมิติทางการเมืองยุคใหม่ที่พรรคการเมืองและ
นักการเมือง รวมทั้งผู้ที่สนใจทางการเมืองสามารถใช้เป็นบทเรียนในการเลือกตั้งคราวต่อไป  
คำสำคัญ: นวัตกรรม; การเมืองยุคใหม่; การเลือกตั้งทั่วไป; พรรคก้าวไกล 
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Abstract 
The objective of this article was to study political innovation in the 

2023 general election campaign. This election, the Move Forward Party used 
political innovation by designing progressive political and public policies, 
different from other political parties. To face the rapid changes in the world 
in terms of politics, economy, society, and technology. Social media were 
used as a tool in the campaign to communicate with the public that 
characteristics were as follows: 1. used diversification of opposite types of old 
method of the older parties by using their party policy and the era of new 
generation leadership 2.  emphasized the use of social media, especially 
TikTok, YouTube, which did not require payment (free to use) to reach voters, 
understand and remember the party's policies and candidates 3. did not use 
money to buy votes. (There was no case yet regarding vote buying.) 4.  Used 
leading policies and leader were smart young Voters representing the new 
generation, young people and 5. Emphasis on speaking performance in the 
House of Representatives for 4 full years. The mentioned political innovation 
resulted in the Move Forward Party, which entered only its second term, 
winning the general election. It became the first party to win 151 members 
of the House of Representatives from candidates competing in the election 
from 67 political parties. The election results of the Move Forward Party 
created a new political dimension in which political parties and politicians 
Including those interested in politics, they can use this as a lesson in the next 
election. 
Keywords: Innovation; New Era of Politics; General Election; Move Forward 
Party 
 
บทนำ 

ในช่วงครึ่งหลังของทศวรรษ 2000 สื่อสังคมออนไลน์เข้าสู่เวทีการเมืองที่มีส่วน
อย่างสำคัญทำให้บารัค โอบามาชนะเลือกตั้งประธานาธิบดีอเมริกันปี 2551 (Cogburn & 
Espinoza, 2011) นวัตกรรมสื่อใหม่นี้มีพัฒนาการความฉลาดที่เพิ่มขึ้นจากความเชี่ยวชาญ
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และประสบการณ์ในการรณรงค์หาเสียงของพรรคการเมือง (Kreiss, 2012) ความสำคัญ
ของสื ่อสังคมออนไลน์ได้ถูกนำมาใช้ได้จริงในการเลือกตั้งทั ่วไปของไทยเมื ่อวันที ่ 14 
พฤษภาคม 2566 เป็นการเลือกตั ้งครั ้งที ่ 2 ของรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 
พ ุทธศ ักราช 2560 การเล ือกต ั ้งม ีความสำค ัญต ่อการพ ัฒนาการเม ืองในระบอบ
ประชาธิปไตยของไทยที่มีเจตจำนงจะพัฒนาการเมืองไทยให้เป็นประชาธิปไตยสากลมิใช่
ประชาธิปไตยแต่ในนาม (O’Donnel & Schmitter,1986) โดยไม่ยอมรับอำนาจของ
ประชาชนที่เลือกผู้แทนไปทำหน้าที่นิติบัญญัติออกฎหมาย หน้าที่บริหารประเทศและหน้าที่
ตลุาการในการตัดสินคดีความ การเลือกตั้งที่เสรีและยุติธรรม มีการเลือกตั้งเป็นประจำตาม
วาระถือเป็นเงื่อนไขขั้นต่ำสำหรับระบอบประชาธิปไตย (Dahl 1971; Diamond 1999) ที่
พรรคการเมืองเสนอผู้สมัครรับการเลือกตั้งเป็นประจำทุกครั้งที ่มีการเลือกตั้ง (Sartori 
1976) การเลือกตั้งจึงถูกใช้เป็นการวัดความมั่นคงของระบอบประชาธิปไตยของสังคม และ
องค์การระหว่างประเทศยังใช้ความเป็นประชาธิปไตยเป็นดัชนีวัดความมีธรรมาภิบาล 
(Good Governance) และมีการกำหนดมาตรวัดทางการเมืองที ่แสดงถึงความเป็น
ประชาธิปไตย ได้แก่ การมีส่วนร่วม (Political Participation) และหลักนิติธรรม (Rule of 
Law) ซึ่งมาตรการเหล่านี้ยังถือเป็นองค์ประกอบในการบริหารประเทศที่มีความโปร่งใส 
(Transparency) อีกทางหนึ่ง เราจะสังเกตได้จากที่คะแนนความโปร่งใสที่องค์กรเพื่อความ
โปร่งใสนานาชาติได้ประเมินความโปร่งใสของไทยในช่วงที่การเมืองไม่เป็นประชาธิปไตย
หรือรัฐบาลที่มาจากการรัฐประหารจะได้คะแนนต่ำ  

การเลือกตั้งมิใช่กระบวนการที่จะเป็นหลักประกันว่ามีความเป็นประชาธิปไตย  
ถ้าการเลือกตั้งนั้นมิได้เกิดขึ้นโดยเสรีและยุติธรรม ดังเช่นประเทศที่ปกครองด้วยระบอบ
คอมมิวนิสต์ หรือประเทศที่ปกครองแบบเผด็จการยอมให้มีการเลือกตั้งเหมือนกัน แต่เป็น
การเลือกตั้งเพื่อสร้างความชอบธรรมให้กับผู้นำในการบริหารการเมือง ที่ผู้มีอำนาจจะใช้
พรรคการเมือง ซึ ่งมีพรรคเดียว หรือมีพรรคที่ผู ้นำควบคุมสั่งการได้เบ็ดเสร็จที่ใช้การ
เลือกตั้งเพื่อเป็นเครื่องมือในการเผยแพร่อุดมการณ์ของผู้นำและระบอบการปกครองแบบ
คอมมิวนิสต์ไปสู่ประชาชน และสร้างฐานการสนับสนุนทางการเมือง (Binder 1978) ไม่ใช่
เรื ่องแปลกที่ผู ้นำจะ “ผลิต” การเลือกตั ้งเพื ่อแสดงว่าตนได้รับเลือกจากประชาชน  
บางกรณีก็เปิดโอกาสให้พรรคการเมืองอื่น ๆ มีส่วนร่วมได้อย่างจำกัด วิธีการเลือกตั้งแบบนี้
มีให้เห็นอยู่หลายประเทศ เช่น กัมพูชา จีน รัสเซีย เวียดนาม เป็นต้น  

การรณรงค์หาเสียงในการเลือกตั้ง พรรคการเมืองและผู้สมัครจะนำเสนอนโยบาย
ล่วงหน้าในการบริหารประเทศให้ประชาชนพิจารณาประกอบการตัดสินใจเลือกผู้แทนของ
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ตนเพื่อไปทำหน้าที่ทางนิติบัญญัติ บริหารและตุลาการ ที่เรียกว่า สัญญาประชาคม (Social 
Contract) (Hobbes, 1651; Umeh, 2021) และพบว่าปรากฏการณ์การเลือกตั้งของไทย
เมื่อวันที่ 14 พฤษภาคม 2566 ได้มีการเปลี่ยนแปลงไปในเชิงพัฒนาการที่ดีขึ ้นหลาย
ประการ เช่น การซื้อสิทธิขายเสียงไม่มีประสิทธิผลเหมือนการเลือกตั้งที่ผ่านมา ประชาชน
ไม่เลือกผู้สมัครของพรรคการเมืองที่เคยสนับสนุนผู้นำที่มีที ่มาจากการยึดอำนาจ ไม่
สนับสนุนนักการเมืองที่บิดพริ้ว ประชาชนได้จดจำคำพูด นโยบายระหว่างหาเสียง และจะ
ทวงถามไม่เฉพาะช่วงเวลาที่หาเสียงเท่านั้น ยังติดตามทวงถามตลอดเวลาที่จัดตั้งรัฐบาล
และการทำหน้าที่ในสภา และยังพบอีกว่าบรรยากาศโดยรวมเป็นการต่อสู้ในเชิงอดุมการณ์
ระหว่างฝ่ายนิยมประชาธิปไตยและฝ่ายที่ไม่ชัดเจนในประชาธิปไตย ฯลฯ มีการนำเสนอ
แนวคิด นโยบาย อุดมการณ์ทางการเมืองทั้งที่เหมือนและแตกต่างกันโดยหวังดึงคะแนน
เสียงสนับสนุนจากประชาชนให้ได้มากที่สุด และอีกปรากฏการณ์หนึ่งที่น่าศึกษาวิเคราะห์
เนื้อหาการใช้เทคโนโลยีด้านสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) นวัตกรรมการเมืองในการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง ที่ส่งผลให้พรรคก้าวไกลชนะในการเลือกตั้ง จึงเป็นวัตถุประสงค์ 
ของบทความนี้ และผลการเลือกตั้งทั ่วไปครั้งนี ้จะเป็นบทเรียนสำหรับพรรคการเมือง 
นักการเมือง ต่อไป 

 
นวัตกรรม 

“นวัตกรรม” ภาษาอังกฤษ Innovation ภาษาลาติน Innovatus ในภาษาละติน
หมายถึง “การทำสิ่งใหม่หรือแตกต่าง” เป็นคำค่อนข้างใหม่ในภาษาไทยพจนานุกรมฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 หมายถึง สิ่งที่ทำขึ้นใหม่หรือแปลกจากเดิมซึ่งอาจจะเป็น
ความคิด วิธีการ หรืออุปกรณ์ เป็นต้น คำนี้ใช้กันแพร่หลายในการบริหารธุรกิจ การตลาด
และทุกด้านของชีวิตทางสังคม นวัตกรรมที ่เป็นแนวคิดถูกนำมาใช้ ในทางวัฒนธรรม 
เศรษฐกิจและการเมือง สามารถสร้างสรรค์สิ่งใหม่ที่แตกต่างอย่างเป็นรูปธรรม หรืออีกนัย
หนึ่งนวัตกรรมเป็นสิ่งคิดค้นขึ้นใหม่ที่บ่งบอกถึงการเปลี่ยนแปลงที่ ล้ำหน้ากว่าสิ่งที่เป็นอยู่ 
การเสนอแนวคิดใหม่ การก้าวข้ามขีดจำกัดแบบเดิม และการคิดค้นผลิตภัณฑ์ขึ ้นมา 
(Barker, 2002) นวัตกรรมจึงเป็นแนวคิดที่แพร่หลายในทุกสาขา ดังที ่คำจำกัดความ
นวัตกรรม หมายถึง การละทิ้งกิจวัตรและสิ่งเดิม ๆ และเกิดแนวที่แตกต่างจากเดิม  เราพบ
เห็นได้ในหลายสาขารวมถึงโครงสร้างองค์กรหรือสถาบันในด้านการจัดการ และการตลาด 
รวมทั้งการเมือง สิ่งหนึ่งที่มีบทบาทสำคัญคือนวัตกรรมเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่ม การบริหาร
หรือการทำงานที่ให้ความสำคัญกับนวัตกรรมถือเป็นการบริหารที่มุ่งเน้นผลลัพธ์ชนิดหนึ่ง 
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ซึ่งปัจจุบันนวัตกรรมได้รับความสนใจทั้งภาครัฐและองค์กรภาคประชาสังคม (Yazıcı, 
2018) แม้แต่พรรคการเมืองและนักการเมืองได้ให้ความสำคัญกับนวัตกรรมที่นำมาปรับใช้
กับทางการเมืองเช่นกัน (The Nation, 2023) 

นวัตกรรมเป็นการสร้างผลลัพธ์ใหม่ที่มีมูลค่ามากเกินความคาดหมาย ซึ่งเป็นสิ่งที่
เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ในการนำเสนอผลิตภัณฑ์ บริการ และแนวคิดใหม่ ๆ โดยมี
วัตถุประสงค์เพื ่อสร้างมูลค่าเกินส่วนที ่ปกติจะทำได้ เมื ่อนำมาปรับใช้ในทางเทคนิค 
นวัตกรรม จึงหมายถึง กระบวนการทางความคิด แนวคิด ต้นแบบ การผลิต และการตลาด 
ดังนั้นแนวคิดนวัตกรรมควรนำมาใช้เพื่อให้ทันการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วในยุคสมัยใหม่ 
กล่าวโดยรวมนวัตกรรมไม่ใช่การค้นพบสิ่งที่ยังไม่ถูกค้นพบ แต่เป็นการสร้างแนวคิดหรือ
มุมมองใหม่เกี ่ยวกับสิ ่งที ่มีอยู ่แล้ว นวัตกรรมเป็นทั ้งแนวคิดที ่ตั ้งอยู ่บนพื ้นฐานการ
เปลี ่ยนแปลงอย่างต่อเนื่อง เป็นโอกาสในการสร้างความแตกต่าง นวัตกรรมอาจเป็น
เทคโนโลยีที่มีพื้นฐานจากการวิจัยและพัฒนา ยังรวมถึงสาขาที่ไม่ใช่เทคโนโลยีด้วย เช่น 
การตลาด การบริหารธุรกิจ องค์กรและการเมือง นอกจากนี้ นวัตกรรมยังจัดเป็นนวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ บริการ กระบวนการ การตลาด องค์กร และรูปแบบธุรกิจ ปัจจุบันนวัตกรรม
ทางสังคมเป็นสิ่งใหม่หรือวิธีการใหม่สนับสนุนให้ชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น  ดังที่เรารับรู้
รับทราบในปัจจุบัน  

 
นวัตกรรมทางการเมือง 

การนำแนวคิดนวัตกรรมมาปรับใช้ทางการเมือง อาจเรียกว่าเป็นนวัตกรรมทาง
การเมือง กล่าวคือนวัตกรรมนั้นมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงอย่างสร้างสรรค์ในด้านการเมือง
และนโยบายสาธารณะ ภาครัฐจำเป็นต้องมีนวัตกรรมมากขึ้นเพื่อตอบสนองความต้องการ
ของสังคมยุคใหม่ที ่ม ีการเปลี ่ยนแปลงไปจากเดิมไม่ว ่าเศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยี 
นวัตกรรมในทางเศรษฐกิจและธุรกิจอาจเห็นและสัมผัสได้ชัดเพราะกระบวนการหรือ
ผลลัพธ์ทางเศรษฐกิจหรือธุรกิจสามารถสนองตอบความต้องการและสร้างมูลค่าเกินความ
คาดหมายของคนทั่วไปได้อย่างเป็นรูปธรรม เช่น ธุรกิจออนไลน์ การซื้อขายสินค้าผ่าน
ระบบออนไลน์ การเงินการธนาคารออนไลน์ เป็นต้น สำหรับนวัตกรรมในภาคการเมืองและ
การปกครองเป็นเรื่องเกี่ยวกับการค้นหาวิธีใหม่ ๆ ที่จะส่งผลกระทบต่อชีวิตของพลเมือง ซึ่ง
เกี่ยวข้องกับการเอาชนะโครงสร้างและรูปแบบการคิดเก่า ๆ ที่เป็นการเปิดรับเทคโนโลยี
และแนวคิดใหม่ ๆ ดังกรณีการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทั่วไปเราได้เห็นนักการเมือง พรรค
ก้าวไกลที่ใช้วิธีการหาคะแนนเสียงแนวใหม่ที ่ได้ผลเกินคาดหมาย และนวัตกรรมทาง
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การเมืองยังมุ่งหวังที่จะเสริมสร้างประชาธิปไตยให้เข้มแข็ง เช่น การลงคะแนนเสียงด้วย
ระบบอ ิ เลคทรอน ิกส ์  การลงประชามต ิด ้วยเทคโนโลย ีบล ็อคเชน ( Blockchain 
Technology) เป็นต้น 

นับแต่นี้ไปพลเมืองจะมีการเรียกร้องและต้องการมีส่วนร่วมทางการเมืองโดยตรง
มากขึ้น ส่งผลให้เกิดการแก้ไขในรูปแบบต่าง ๆ ที่เคยใช้อยู่ เช่น การลงประชามติ การ
อภิปรายในที่สาธารณะ การพิจารณาคดี การร่วมพิจารณากฎหมายของรัฐสภา ฯลฯ การ
แก้ไขเหล่านี้ถือได้ว่าเป็นกระบวนการของนวัตกรรมทางการเมือง ดังนั้นนวัตกรรมทาง
การเมืองจะถูกนำมาใช้เพื่อเสริมสร้างประชาธิปไตย (Smith, 2009; Michels, 2011) หรือ
สร้างความชอบธรรมให้กับผู้นำ เมื่อนำนวัตกรรมมาใช้ทางการเมืองไม่เพียงแต่ยกระดับ
ความเป็นประชาธิปไตย แต่ยังส่งผลทำให้เกิดการล่มสลายของภาคประชาสังคมแบบเดิม
อีกด้วย (Putnam, 2000) นวัตกรรมทางการเมืองจึงเป็นเรื่องของกระบวนการหรือผลลัพธ์
ทางการเมืองเกินความคาดหมาย โดยใช้ความสามารถของเทคโนโลยีการสื่อสารที่ทันสมัย
ช่วยในการผลิตเนื้อหา ผลิตกิจกรรมทางการเมืองและส่งผ่าน ส่งต่อบนสื่อสังคมออนไลน์
และสื่ออื่น ๆ เพื่อเข้าถึงประชาชนและสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชนอย่างรวดเร็ว 
สะดวกและหลากหลายวิธีการเช่น การรณรงค์หาเสียง การวิพากษ์การเมือง การติดตาม
ประเมินผลกิจกรรมทางการเมืองของนักการเมือง เป็นต้น 

 
การสื่อสารทางการเมือง  

นวัตกรรมทางการเมืองและการสื่อสารทางการเมืองไม่สามารถแยกอิสระจาก 
กันได้ กล่าวอีกนัยหนึ่งคือการสร้างหรือการผลิตนวัตกรรมขึ้นเพื่อใช้ประโยชน์ในทางการ
สื่อสารทางการเมือง หัวใจสำคัญของการเมืองระบอบประชาธิปไตย คือ การมีส่วนร่วมของ
ประชาชน การที่จะทำให้ประชาชนมีส่วนร่วมทางการเมืองไม่ว่าจะเป็นการสมัครเป็น
สมาชิกพรรค การลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง ฯลฯ ตลอดประวัติศาสตร์ของการเมืองระบอบ
ประชาธิปไตย ผู้นำทางการเมืองได้สื่อสารกับประชาชนเพื่อให้ได้รับความชอบธรรมและ  
มีความมั ่นใจในตัวผู ้นำที ่จะทำให้ประชาชนไว้วางใจในตำแหน่งนายกรัฐมนตรี หรือ
ประธานาธิบดีแล้วแต่กรณี ซึ่งลักษณะการสื่อสารกับประชาชนในลักษณะดังกล่าวถือว่า
เป็นการสื่อสารทางการเมือง (Meriç, 2017) แนวคิดทางการเมืองเป็นความสัมพันธ์ระหวา่ง
ผู้ปกครองและผู้ถูกปกครองที่พยายามจะปกครองประชาชน มองอีกมุมหนึ่งการสื่อสารทาง
การเมืองเกี ่ยวข้องกับการครอบงำ การปกครอง การเข้าสู ่อำนาจ การมีอิทธิพลต่อ
ประชาชนกลุ่มเป้าหมาย และความพยายามในการสื่อสารเพื่อโน้มน้าวและปกครอง รวมทั้ง
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ส่งต่อข้อความทางอุดมการณ์ (Uztuğ, 2004; Arici, 2015) การสื่อสารทางการเมืองควร
เป็นระบบสองทางหรือหลายทางเพื่อเป็นการตรวจสอบข้อมูลในหมู่ประชาชน ภาคสังคม
อีกทางหนึ่ง ซึ่งแตกต่างจากการสื่อสารทางการเมืองแบบทางเดียวเช่นอดีตที่ถูกมองว่าเป็น
การโฆษณาชวนเชื่อมากกว่า  

การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเป็นการสื่อสารทางการเมืองชนิดหน่ึง เป็นกระบวนการ
สื่อสารที่มีการหมุนเวียนข้อความทางนโยบายการเมืองที่ประกอบด้วยเรื่องทางการเมือง 
ทุกประเภทระหว่างผู ้มีบทบาททางการเมือง ประชาชน และองค์กรสาธารณะอื ่น ๆ  
ระหว่างการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งที่อาศัยเครื่องมือสื่อสารที่มีประสิทธิภาพมากที่สุดและมี
ความโดดเด่นในฐานะตัวแสดงการสื่อสารทางการเมืองระหว่างการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง 
ไม่ว่าจะเป็นสื่อทั้งที่เป็นลายลักษณ์อักษร เสียง และภาพแบบเดิม ๆ และในยุคดิจทิลัมีการ
เพิ่มอินเทอร์เน็ทและสื่อสังคมออนไลน์ จึงทำให้มีการประดิษฐ์นวัตกรรมทางการเมืองที่
สามารถสร้างผลลัพธ์และผลกระทบทางการเมืองได้มากหลายเท่า ดังที่พบในคราวเลอืกตั้ง
ทั่วไปเมื่อวันที่ 14 พฤษภาคม 2566 มีการใช้เครื่องมือสื่อสารที่เป็นเทคโนโลยีการสื่อสาร
ทันสมัย และใช้ช่องทางการสื ่อสารทางอินเตอร์เน็ทและสื ่อสังคมออนไลน์กันอย่าง
กว้างขวางโดยเฉพาะพรรคการเมืองของคนรุ่นใหม่ นักการเมืองรุ่นใหม่ 

การสื ่อสารทางการเมืองเกี ่ยวกับกิจกรรมทางการเมือง เช่น การเลือกตั้ง  
การโฆษณาชวนเชื่อเกี่ยวกับการเลือกตั้ง การประชุม หรือการแลกเปลี่ยนข้อความจาก
ผู้สมัครและพรรคการเมือง ทัศนคติทางการเมืองและการลงคะแนนเสียง (Kılıçaslan, 
2008) ในการสื่อสารทางการเมืองมีจุดประสงค์หลักคือการโน้มน้าวประชาชนให้การ
สนับสนุนความคิดทางการเมือง ซึ่งลักษณะข้อความการสื่อสารทางการเมืองที่มีประสิทธผิล
นั้นต้องมีความน่าเชื่อถือของแหล่งที่มา เน้ือหามีคุณภาพโน้มน้าวใจ ข้อความกระชับชัดเจน 
คำนึงถึงคุณลักษณะส่วนบุคคล มีการทำซ้ำบ่อย ๆ และ เลือกสิ่งที่ถูกต้องตรงใจประชาชน 
ช่องทางการสื ่อสารที ่สามารถนำสารเข้าถึงประชาชนได้มากและเร ็ว (Aziz, 2003) 
นอกจากนี้ยังต้องมีการใช้ภาษาที่ดีและคล่องแคล่ว รูปแบบการแต่งกาย รูปร่างหน้าตา 
จังหวะเวลาที่เหมาะสม การฟังอีกฝ่ายที่ให้เกียรติกัน การยืนกรานไม่เกินขอบเขต ความ
จริงใจ และความเคารพในการสื่อสาร ถือเป็นแนวคิดสำคัญในการสื่อสารทางการเมือง 
ที่สำคัญนักการเมืองต้องมีทักษะในการโน้มน้าวใจ และดึงดูดผู้มีสิทธิเลือกตั้งให้เข้าสู่
แนวทางทางการเมืองของตนเอง 
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นวัตกรรมในการหาเสียงเลือกตั้ง 
นวัตกรรมเป็นสิ่งที่คิดค้นขึ้นใหม่ที่บ่งบอกถึงการเปลี่ยนแปลงที่ล้ำหน้ากว่าสิ่งที่

เป็นอยู่หรือที่เคยปฏิบัติมาโดยมีการสร้างสรรค์สิ่งใหม่  ๆ การเสนอแนวคิดใหม่ การคิดค้น 
ว ิธ ีการ การใช้อุปกรณ์ผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ ้นมา เป็นการก้าวข้ามขีดจำกัดแบบเดิม  ๆ 
ปรากฏการณ์ในช่วงการรณรงค์เลือกตั ้งเมื ่อวันที ่ 14 พฤษภาคม 2566 พบว่า พรรค
การเมืองและนักการเมืองได้มีการคิดประดิษฐ์สิ่งที่เรียกว่า นวัตกรรมทางการเมืองที่เป็น
ส่วนผสมของแนวคิดการรณรงค์หาเสียงและมีวิธีการนำเสนอแนวคิดนโยบายที่แตกต่างไป
จากเดิม โดยใช้อุปกรณ์การสื่อสารที่ทันสมัยสื่อสารกับประชาชน และพบอีกว่านวัตกรรม
การรณรงค์หาเสียงในครั้งนี้ พรรคก้าวไกล พรรคการเมืองของคนรุ่นใหม่ใช้นวัตกรรมทาง
การเมืองได้ดีกว่าพรรคการเมืองเก่า และก่อนที่จะพิจารณาองค์ประกอบของนวัตกรรมทาง
การเมืองในการรณรงค์หาเสียงครั้งนี้ออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ แนวคิด อุดมการณ์ที่สื่อออกมา
ในรูปของนโยบายสาธารณะ วิธีการสื่อสาร และอุปกรณ์ที่เป็นเทคโนโลยีในการสื่อสาร  
ควรที่ศึกษาความเป็นมาของพรรคก้าวไกล พอสังเขป 

พรรคก้าวไกล (Move Forward Party) จดทะเบียนก่อตั ้งพรรคเมื ่อว ันที ่ 1 
พฤษภาคม พ.ศ. 2557 โดยใช้ชื ่อว่า “พรรคร่วมพัฒนาชาติไทย” มีการเปลี่ยนชื่อเป็น 
“พรรคผึ้งหลวง” เมื่อปี พ.ศ. 2562 และเปลี่ยนชื่อเป็นพรรค “ก้าวไกล” ปี พ.ศ. 2563 
ภายหลังจากที่พรรคอนาคตใหม่ถูกยุบ และสมาชิกส่วนใหญ่ย้ายมาสังกัดพรรคก้าวไกล  มี
นายพิธา ลิ้มเจริญรัตน์ เป็นหัวหน้าพรรค เป็นสัญลักษณ์ผู้นำเป็นคนหนุ่มที่ฉลาดตัวแทนคน
รุ่นใหม่ ในการเลือกตั้งทั่วไปเมื่อ 14 พฤษภาค 2566 พรรคการเมืองนี้มีอุดมการณ์ในการ 
“ยึดมั่นประชาธิปไตย ต่อต้านการรัฐประหาร” และ “ผลักดันนโยบายที่ก้าวหน้าต่อไป” 
(หทัยกาญจน์ ตรีสุวรรณ, 2020) เป็นที่รู ้จักของประชาชนในการทำหน้าที่ฝ่ายค้านใน
รัฐสภาตลอดสี่ปีที ่ผ่านมา ในการเลือกตั้งทั ่วไปครั้งนี ้พรรคก้าวไกลได้รับคะแนนเสียง
สนับสนุนจากประชาชนมาเป็นอันดับหนึ่งคือได้ สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรถึง 151 คน โดย
ยังไม่ปรากฏว่ามีคดีความเรื่องการใช้เงินซื้อเสียง ชัยชนะครั้งนี้ของพรรคก้าวไกลได้ใช้
ประโยชน์จากเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม่เป็นเครื่องมือช่วยในการรรรงค์หาเสียง และมี
กลยุทธ์หาเสียงที่ผลิตเนื้อหานโยบายและกิจกรรมหาเสียงอยู่บนแพลตฟอร์ม สื่อสังคม
ออนไลน์ (Social Media- Platform) ตามความนิยมในการบริโภคสื่อ ของคนในสังคม
ปัจจุบัน โดยเฉพาะ คนรุ่นใหม่ และคนหัวก้าวหน้า ที่สำคัญคือเนื้อหานโยบายและกิจกรรม
ทางการเมืองที่ถูกสร้างขึ้นโดยผู้บริโภคนอกเหนือจากที่พรรคผลิตเอง (User Generated 
Content) หรือเรียกสั้น ๆ ว่า UGC (Market Think,2023) 
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แนวคิด อุดมการณ์  
แนวคิด อุดมการณ์ที่ถูกออกแบบปรากฏในรูปของนโยบายการหาเสียงของพรรค

การเมืองสามารถจำแนกเป็น 2 จุดเน้น คือ นโยบายเชิงสังคม และนโยบายเชิงเศรษฐกิจ 
ภายใต้การเมืองแบบประชาธิปไตยที่ให้มีการเลือกตั้งอย่างอิสระเสรีและยุติธรรม พรรค
การเมืองที่ชูนโยบายเน้นจะแก้ไขปัญหาทางสังคมและปัญหาสังคมที่เกี่ยวเนื่องเศรษฐกิจ 
ได้แก่ พรรคก้าวไกล พรรคภูมิใจไทย พรรคพลังประชารัฐ พรรครวมไทยสร้างชาติ พรรค
ประชาธิปัตย์ และพรรคชาติไทยพัฒนา  พรรคเหล่านี้จะมีจุดเน้นที่จะแก้ปัญหาทางสังคม  
โดยพิจารณานโยบายพอสังเขปในนโยบายของแต่ละพรรคการเมือง ดังนี้ นโยบายพรรค
ก้าวไกล เช่น การปราบทุจริต นโยบายปฏิรูปกองทัพ การยกเลิกการเกณฑ์ทหาร เพิ่มเบี้ย
ผู้สูงอายุเป็น 3,000 บาทต่อเดือน เป็นต้น นโยบายพรรคภูมิใจไทย เช่น นโยบายพักหนี้  
3 ปี คนละไม่เกิน 1 ล้านบาท พลังงานสะอาดฟรี เกษตรร่ำรวย ฯลฯ นโยบายพรรคพลัง
ประชารัฐ เช่น บัตรประชารัฐสร้างหลักประกันผู้มีรายไดน้้อย สวัสดิการรายกลุ่ม สร้างเมือง
สีขาว ปลอดภัย ปลอดโรค ปลอดยา 15 เมืองหลัก 15 เมืองรอง เพิ่มเงินในบัตรสวัสดิการ
แห่งรัฐเป็น 700 บาทต่อเดือน เป็นต้น นโยบายพรรครวมไทยสร้างชาติ เช่น เพิ่มบัตร
สวัสดิการพลัส เป็น 1,000 บาทต่อเดือน สิทธิเบิกฉุกเฉิน 10,000 บาทต่อคน รื้อกฎหมาย
ที่รังแกประชาชนที่เป็นอุปสรรคการทำกิน เป็นต้น  นโยบายพรรคประชาธิปัตย์ เช่น 
ประกันรายได้เกษตรกร ฟรีนมโรงเรียน ออกโฉนดที่ดิน 1 ล้านแปลงภายใน 4 ปี เป็นต้น 
นโยบายพรรคชาติไทยพัฒนา เช่น เกษตรกรรุ่นใหม่ ขายคาร์บอนเครดิต งบลงทุนท้องถิ่น 
10 ล้านบาท ขนส่งมวลชนเข้าถึงเท่าเทียมทุกภูมิภาค เป็นต้น นโยบายพรรคเพื่อไทย เน้น
ให้ความสำคัญกับปัญหาเศรษฐกิจมาก่อน เช่น เศรษฐกิจเติบโตเฉลี ่ยปีละ 5 % ของ
ผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติ (Gross Domestic Product; GDP) กระตุ้นเศรษฐกิจโดย
แจกเงินดิจิทัล 10,000 บาทต่อคนที่มีอายุ 16 ปีขึ้นไป เติมรายได้ให้ทุกครัวเรือนที่มีรายได้
ต่ำกว่า 20,000 บาทต่อเดือน ค่าแรงขั้นต่ำ 600 บาทภายในปี 2570 ลดการเกณฑ์ทหารให้
เป็นทหารโดยสมัครใจ เป็นต้น (BBCNEWS, 2023)  

นโยบายของพรรคก้าวไกลมีความแตกต่างอย่างเห็นได้ชัดคือมีความชัดเจนและ
ตรงใจของประชาชนที่เห็นปัญหาสังคมตรงกันคือการทุจริต (สำนักข่าวอิศรา , 2565) การ
ยกเลิกการเกณฑ์ทหาร เพิ่มเบ้ียผู้สูงอายุเป็น 3,000 บาทต่อเดือน นโยบายดังกล่าวมีความ
ชัดเจนและเป็นปัญหาที่ตรงใจประชาชนกว่าพรรคการเมืองที่เสนอนโยบายสังคมเหมือนกัน 
ในขณะที่นโยบายของพรรคเพื่อไทยจะเป็นไปในเชิงเศรษฐกิจมหภาค และจุดเด่นของพรรค
ก้าวไกลอีกประการหน่ึงที่เสนอมีความแตกต่างในความชัดเจนในอุดมการณ์ประชาธิปไตยที่
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ไม่ยอมรับการรัฐประหารและนักการเมืองที่มีส่วนในการทำรัฐประหารที่สร้างความเสียหาย
ต่อการพัฒนาประเทศทั้งด้านเศรษฐกิจ การเมืองและสังคมมาตลอดเวลาหลายทศวรรษ 
รวมทั้งแสดงออกโดยการพูดว่าเป็นพรรคที่พูดแล้วทำอย่างตรงไปตรงมา ไม่ตระบัดสัตย์ ซึ่ง
สอดคล้องกับหลักพุทธธรรมสุจริต 3 ได ้แก่ วจีสุจริต กายสุจริต และมโนสุจริต (พระพรหม
คุณาภรณ์ (ป.อ. ปยุตโต), 2559) ทำให้ตรงใจประชาชนวัยหนุ่มสาวและผู้ที่มีอุดมการณ์
ทางการเมืองแบบประชาธิปไตย พรรคก้าวไกลจึงกลายเป็นตัวแทนแนวคิดและอุดมการณ์
ทำให้เพิ่มฐานเสียงให้การสนับสนุนที่แข็งแกร่งในหมู่ผู้มีสิทธิเลือกตั้งคนหนุ่มสาวรุ่นใหม่
และผู้มีสิทธิเลือกตั้งครั้งแรก ที่มีอายุ 42 ปี และต่ำกว่าซึ่งมีจำนวนประมาณครึ่งหน่ึงของผูม้ี
สิทธิเลือกตั้ง 

วิธีการสื่อสาร 
การสื่อสารทางการเมืองเป็นกระบวนการที่ความคิดเห็นสาธารณะ ซึ่งเป็นพื้นที่

อิสระระหว่างองค์กรตัวแทนพรรคการเมือง นักการเมืองและชีว ิตทางสังคมที ่สร้าง
ความสัมพันธ์กับการเมือง (Political Area) อีกนัยหนึ่ง การสื่อสารทางการเมืองเป็นการ
เปลี่ยนผ่านข้อมูลทางการเมืองที่มีเจตนาจากผู้ส่งไปยังผู้รับ โดยมีจุดประสงค์ในการนำผู้รับ
ไปสู่ทิศทางที่เป็นเป้าหมายของผู้ส่งสาร ซึ่งการสื่อสารทางการเมืองที่ควรดำเนินการมี
ดังต่อไปน้ี (Öztürk, 2017)  

1. การสื่อสารข้อความทางการเมือง  
2. การเพิ่มประสิทธิภาพและการคงอยู่ของข้อความ  
3. การวัดความคาดหวังของสาธารณะชน  
4. เปิดช่องทางการตอบรับ 
5. การสร้างความได้เปรียบต่อฝ่ายตรงข้ามทางการเมือง  
6. เปิดโอกาสให้ข้อความกลายเป็นประเด็นปัจจุบัน 

ดังกล่าวเป็นการสื่อสารทางการเมืองแบบปกติ แต่ถ้าต้องการให้เป็นนวัตกรรมทาง
การเมืองในการสื่อสารในการรณรงค์หาเสียง พรรคการเมืองและนักการเมืองมีวิธีการ
รณรงค์หาเสียงที่แตกต่างกันอย่างชัดเจนและส่งผลให้เกิดผลลัพธ์เกินความคาดหมาย 
ประเด็นนี้คือตัวบ่งชี้ถึงความเป็นนวัตกรรมทางการเมือง แม้มีการใช้วัสดุอุปกรณ์ที่ทันสมัย
เป็นเครื่องมือในการสื่อสารเหมือนกัน แต่แนวคิด อุดมการณ์และวิธีการไม่มีความแตกต่าง
จากเดิมหาใช่นวัตกรรมไม่ การเลือกตั้งที ่ผ่านเมื่อเดือนพฤษภาคม 2566 พบว่าพรรค
การเมือง นักการเมืองรุ ่นเก่าจะให้ความสำคัญกับการหาเสียงแบบเดิม เช่น การใช้
หัวคะแนน การปราศรัย การใช้ขบวนรถแห่ การใช้สื่อหลักโทรทัศน์ วิทยุ ป้ายโฆษณา  
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โพสเตอร์ เอกสารแนะนำตัว และมีการใช้สื ่อสังคมออนไลน์บ้างแต่ไม่ให้ความสำคัญ 
ในขณะที่พรรคก้าวไกลและนักการเมืองรุ่นใหม่ที่เป็นคนรุ่นใหม่ ซึ่งส่วนใหญ่อายุต่ำกว่า 42 
ปี ได้ใช้วิธีการหาเสียงที่แตกต่างจากที่พรรคการเมืองและนักการเมืองรุ ่นเก่า โดยให้
ความสำคัญกับการสื่อสารผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ในทุก Platforms เป็นหลัก ไม่ว่า
จะเป็น TikTok Facebook Twitter, Google, Instagram, YouTube, Line เนื่องจากใช้
ต้นทุนต่ำ และเข้าถึงกลุ่มประชาชนได้อย่างรวดเร็วและกว้างขวาง สามารถดำเนินการซ้ำได้
ทุกเวลาและสถานที่ รวมทั้งใช้หัวคะแนนตามธรรมชาติที่แนวร่วมอุดมการณ์เป็นตัวกลางใน
การนำสารนโยบายการเมืองไปยังประชาชน ในขณะเดียวกันยังคงรักษาพื้นที่สื่อดั้งเดิมไว้
ไม่ได้ละทิ้ง เพื่อมิให้พรรคการเมืองของคนรุ่นเก่ายึดพื้นที่สื่อแบบเดิม ๆ แต่ฝ่ายเดียว 

อุปกรณ์ 
การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งครั้งนี้มีการใช้อุปกรณ์ที่ทันสมัย เช่น โทรศัพท์มือถือ 

คอมพิวเตอร์ IPAD ที่มีความสามารถใช้เป็นช่องทางการสื่อสารนโยบายหาเสียงบนโลกการ
สื่อสารเสมือนจริง (Virtual Communication) ที่เป็นลักษณะการสื่อสารหลายทางพร้อม
กัน (Many to Many) ทดแทนการสื่อสารทางเดียว (One to Many) เช่น วิทยุโทรทัศน์ 
และสื่อสิ่งพิมพ์ทั้งหลาย พรรคการเมือง นักการเมืองที่มีความช่ำชองในการใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัล (Digital Literacy) จึงได้เปรียบในการสื่อสารนโยบายการหาเสียง ที่สำคัญอุปกรณ์
การสื่อสารดิจิทัลที่ทุกคนมีสิทธิเป็นเจ้าของ พรรคการเมือง นักการเมืองที่มีความช่ำชองใน
เทคโนโลยีการสื่อสารที่ทันสมัยสามารถหาแนวร่วมอุดมการณ์ได้ง่าย นโยบายของพรรค
เข้าถึงกลุ่มประชาชนเป้าหมายได้สะดวก เร็วและต้นทุนต่ำ ที่สำคัญจะมองข้ามไม่ได้คือแนว
ร่วมอุดมการณ์จึงอาสาเป็นหัวคะแนนเสียงแบบ “ธรรมชาติ” ที่สามารถรับช่วงนโยบาย
ถ่ายทอดและส่งต่อทั้งแบบปากต่อปากและส่งผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ทุกช่องทาง 
โดยไม่ต้องเสียค่าจ้าง จะเห็นว่าแนวคิด อุดมการณ์ และวิธีการหาเสียงที่แตกต่างตรงใจ
ประชาชน สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย จึงทำให้ผลการเลือกตั้งของพรรค
ก้าวไกลได้จำนวนสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (สส.) ทั้งแบบเขตและแบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) เกินความคาดหมาย (ไทยโพสต์, 2565) ภายใต้การเมืองใหม่ (New Politics) ที่มีการ
ใช้เทคโนโลยีการสื่อสารดิจิทัล เป็นเครื่องมือในกิจกรรมทางการเมือง บ้างเรียกว่าเป็น
การเมืองดิจิทัล (Castells, 1997; Kellner, 1990) และเกิดปรากฏการณ์ที่การเลือกตั้ง
ทั่วไป เมื่อ 14 พฤษภาคม 2566 มีบรรยากาศแตกต่างจากคราวเลือกตั้งทั่วไป เมื่อปี พ.ศ. 
2562 ที่นักการเมือง พรรคการเมืองมีการใช้เทคโนโลยีสื่อสารดิจิทัลกันอย่างแพร่หลาย 
ลดทอนประสิทธิผลการหาคะแนนเสียงที่ใช้หัวคะแนน  โดยเฉพาะพรรคก้าวไกลที่ใช้
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เครื่องมือสื่อสารดังกล่าวและได้รับการตอบรับจากกลุ่มเป้าหมายที่เป็นคนรุ่นใหม่และกลุ่ม
หัวก้าวหน้า จนได้คะแนนเสียงมาเป็นอันดับหนึ่ง 

ผลลัพธ ์
การเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรครั้งนี้ภายใต้กฎกติกาตามรัฐธรรมนูญแห่ง

ราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช 2560 กำหนดให้มีสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (สส.) จำนวน 
500 คน เป็น สส. แบบเขตจำนวน 400 คน และแบบบัญชีรายชื่ออีก 100 คน การเลือกตั้ง
ครั้งนี้ มีผู้มาใช้สิทธิ์ราว 40 ล้านคนหรือ 75.71 % ของผู้มีสิทธิ์ทั้งหมด มีพรรคการเมืองที่
ส่งผู้สมัครในการเลือกตั้ง 67 พรรค และคณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) ประกาศรับรอง
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร (สส.) ครบ 500 คน (BBC NEWS, 2023) ดังนี้ พรรคก้าวไกลได้
จำนวนสส. 151 คน เป็น สส. แบบแบ่งเขต 112 คน แบบบัญชีรายชื่อ 39 คน พรรคเพื่อ
ไทยได้ สส. 141 คน เป็นแบบแบ่งเขต 112 คน แบบบัญชีรายชื่อ 29 คน พรรคภูมิใจไทย
ได้ สส. 71 คน เป็นแบบแบ่งเขต 68 คน แบบบัญชีรายชื่อ 3 คน พรรคพลังประชารัฐ 40 
คน เป็นแบบแบ่งเขต 39 คน แบบบัญชีรายชื่อ 1 คน พรรครวมไทยสร้างชาติ 36 คน เป็น
แบบแบ่งเขต 23 คน แบบบัญชีรายชื่อ 13 คน พรรคประชาธิปัตย์ได้ สส. 25 คน เป็น สส. 
แบบแบ่งเขต 22 คน แบบบัญชีรายชื่อ 3 คน พรรคชาติไทยพัฒนาได้ สส. 10 คน เป็น สส. 
แบบแบ่งเขต 9 คน แบบบัญชีรายชื่อ 1 คน ส่วนพรรคอื่น เช่น พรรคประชาชาติ พรรคไทย
สร้างไทย พรรคเพื่อไทยรวมพลัง พรรคชาติพัฒนากล้า พรรคเสรีรวมไทยได้ สส . ต่ำสิบคน 
จะเห็นว่าพรรคก้าวไกลได้คะแนนเสียงมากเป็นอันดับหนึ่ง และเมื่อเปรียบเทียบกับผลการ
เลือกตั้งเมื่อปี พ.ศ. 2562 พรรคก้าวไกล (ขณะนั้นคือพรรคอนาคตใหม่) ได้ สส . 81 คน 
ปฏิเสธมิได้ว่าการที่พรรคก้าวไกลได้คะแนน สส. มาอันดับหนึ่งเป็นผลมาจากความแตกต่าง
ในแนวคิด นโยบาย อุดมการณ์ วิธีการในการหาเสียงด้วยอุปกรณ์สื่อสารที่เป็นเทคโนโลยี
สื่อสารแบบดิจิทัล ถือเป็นนวัตกรรมทางการเมืองที่มีการใช้ในการเลือกตั้งครั้งนี้ สามารถ
เอาชนะคู่แข่งแบบถล่มทลายและเกินความคาดหมาย แม้แต่พรรคก้าวไกลเองยังคาดไม่ถึง 
ด้วยกลยุทธ์การหาเสียงที่แตกต่างจากพรรคการเมืองอื่น โดยใช้สื่อสังคมออนไลน์ (Social 
Media) ในหลายรูปแบบ เช่น ติ๊กต๊อก (Tik Tok) เฟซบุ๊ก (Facebook) ยูทูป (YouTube) 
ฯลฯ เป็นเครื่องมือใหม่ในการหาเสียงเลือกตั้ง และมีผู้บริโภคสื่อที่เป็นกลุ่มคนที่ชื่นชอบ
พรรคก้าวไกล ผู ้สมัครของพรรคก้าวไกล (Fan Club) ช่วยสร้างเนื ้อหา (Content)  
การรณรงค์หาเสียง และช่วยกระจายข้อมูลข่าวสารเป็นทอด ๆ สู่ประชาชนวงกว้าง  
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สรุป 
การเลือกตั ้งทั ่วไปเมื ่อ 14 พฤษภาคม 2566 เป็นการเลือกตั ้งครั ้งที ่ 2 ของ

รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช 2560 ซึ่งการเลือกตั้งที่เสรีและยุติธรรมโดย
มีการเลือกตั้งเป็นประจำตามวาระถือเป็นเงื่อนไขขั้นต่ำของการเมืองระบอบประชาธิปไตย  
การเลือกตั้งจึงถูกใช้เป็นการวัดความมั่นคงของระบอบประชาธิปไตยในสังคม และตาม
มาตรฐานภายนอกที่องค์การระหว่างประเทศใช้ความเป็นประชาธิปไตยเป็นดัชนีวัดความมี
ธรรมาภิบาล (Good Governance) ที่กำหนดเป็นมาตรวัด ได้แก่ การมีส่วนร่วมทางการ
เมือง (Political Participation) และระบบกฎหมายที่ยึดหลักนิติธรรม (Rule of Law) 
กระนั้นการเลือกตั้งมิใช่จะเป็นกระบวนการที่จะเป็นหลักประกันว่าประเทศมีความเป็น
ประชาธิปไตยเสมอไป ถ้าการเลือกตั้งนั้นมิได้เกิดขึ้นโดยเสรีและยุติธรรม รวมทั้งมิให้มกีาร
ตัวเลือกมากกว่าหนึ่งตัวเลือก  

ในการเลือกตั้งทั่วไปครั้งนี้มีการพรรคก้าวไกลได้ใช้นวัตกรรมทางการเมืองในการ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง โดยให้ความสำคัญกับการใช้เทคโนโลยีการสื่อสารสังคมออนไลน์ใน
ทุกรูปแบบที่มีใช้กันในสังคม เช่น ติ๊กต๊อก เฟสบุ๊ก ยูทูป ไลน์ กูเกิล ฯลฯ และให้ผู้บริโภคสื่อ
โดยเฉพาะผู้ที่เป็นแนวร่วมทางการเมืองมีส่วนร่วมในการสร้างกิจกรรมการรณรงค์หาเสียง
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ มีการแชร์โพสต์ทำให้ข้อมูลข่าวสารการหาเสียงของพรรคและ
ผู้สมัครเข้าถึงประชาชนที่เร็วและกว้างขวาง โดยไม่ต้องใช้เงินซ้ือเสียงผ่านหัวคะแนน  
เน้นย้ำผลงานในฐานะฝ่ายค้านที่ผ่านมา ในขณะที่พรรคการเมืองอื่นยังคงให้ความสำคัญกับ
การหาเสียงโดยใช้หัวคะแนน รวมทั ้งคิดเนื ้อหาและประดิษฐ์นวัตกรรมทางการเมือง  
ด้วยแนวคิด นโยบาย อุดมการณ์ ที่แตกต่างจากพรรคการเมืองและนักการเมืองรุ่นเก่า มี
วิธีการนำเสนอต่อประชาชนที่ไม่เหมือนวิธีการและรูปแบบเดิม ๆ ในขณะเดียวกันยังมีการ
ใช้อุปกรณ์การสื่อสารที่เชื ่อมโยงถึงกันในการเพิ่มช่องทางในการเข้าถึงและสื่อสารกับ
ประชาชน กล่าวได้ว่า นวัตกรรมทางการเมืองในการรณรงค์หาเสียงในครั้งนี ้เป็นการ
ผสมผสานกันอย่างลงตัวในสามส่วน ได้แก่ การคิดประดิษฐ์แนวคิดนโยบายและอุดมการณ์
ที่แตกต่าง ที่ทำให้ประชาชนสัมผัสได้ง่ายและตรงกับใจประชาชนโดยเฉพาะปัญหาการ
ทุจริตและปัญหาสังคม และมีวิธีการที่แตกต่างในการสื่อสารนโยบายสาธารณะ รวมทั้งใช้
อุปกรณ์การสื่อสารที่ทันสมัยสามารถนำเนื้อหานโยบายไปสู่ประชาชนอย่างกว้างขวาง
หลากหลายและรวดเร็ว และดึงดูดผู้มีสิทธิเลือกตั้งให้เข้าสู่แนวทางทางการเมืองของตนเอง 
ทำใหผู้สมัครของพรรคก้าวไกลได้รับการเลือกตั้งเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 151 คน 
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มากเป็นอันดับหนึ่งเกินความคาดหมายที่ พรรคประเมินไว้แต่แรก สร้างความฉงนสงสัย
ให้กับพรรคการเมืองคู่แข่งไปตาม ๆ กัน 

 
องค์ความรู้ใหม่  

นวัตกรรมทางการเมืองที่เป็นองค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง
ทั่วไปในครั้งนี้ สามารถสรุปเป็นตัวแบบนวัตกรรมทางการเมืองของพรรคก้าวไกล ที่พรรค
การเมืองอื่นสามารถนำไปปรับใช้ได้ กล่าวคือ นักการเมือง พรรคการเมืองควรตั้งสมมุติฐาน
เบื้องต้นว่า ต้องคิดออกแบบนโยบายสาธารณะ รูปแบบและวิธีการนำเสนอนโยบายที่
แตกต่าง โดยส่งผ่านช่องทางการสื่อสารที่ใช้อุปกรณ์สื่อสารทันสมัยเพื่อนำข้อมูลสื่อสาร
นโยบายสาธารณะเข้าถึงประชาชนได้เป็นวงกว้างครอบคลุมประชาชนกลุ่มเป้าหมายได้
อย่างรวดเร็วและหลากหลาย ซึ่งมีกระบวนการ ดังภาพที่ 1   
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 1 กระบวนการนวัตกรรมทางการเมือง 
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