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ศึกษาอัตลักษณ์ไทหล่มเพ่ือออกแบบชุดแฟช่ันลำลอง 
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บทคัดย่อ  

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ไทหล่ม ในอำเภอหล่มเก่า จังหวัดเพชรบูรณ์  

2) เพื่อออกแบบชุดแฟชั่นเสื้อผ้าจากอัตลักษณ์ไทหล่ม 3) เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อชุด

แฟชั่นเสื้อผ้าจากอัตลักษณ์ไทหล่ม วิธีดำเนินการวิจัยเป�นวิจัยเชิงปฏิบัติการ การวิจัยมีเป้าหมายกลุ่มประชากร 

คือ วัยรุ่นและวัยทำงานที่ไม่สามารถระบุจำนวนได้ชัดเจน จึงเลือกกลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มนักท่องเที่ยว โดยใช้

ทฤษฎีของ Cohen (1988)  โดยใช้ค่าความเชื่อม่ันร้อยละ 95 จำนวนกลุ่มตัวแปรตาม 115 คน เพ่ือคำนวณค่า 

Sig  ผู้วิจัยจึงเพ่ิมจำนวนกลุ่มตัวอย่างเป�น 150 คน ใช้เครื่องมือวิจัย คือ แบบสอบถามแบบก่ึงโครงสร้างในการ

สัมภาษณ์ผู้เชี ่ยวชาญทางด้านการออกแบบชุดแฟชั่นลำลอง เมื ่อได้ข้อมูลจึงนำไปออกแบบกระบวนการ

ออกแบบชุดแฟชั่นลำลองด้วยหลักแนวคิด Concept Generation and Selection ของ Y.-C. Liu and T. 

Bligh (2003) โดยทำการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือการวิจัยด้วยการพิจารณาค่าความเที่ยงตรงของ

แบบสอบถามที่สอดคล้องระหว่างข้อคำถามกับวัตถุประสงค์ (IOC) ผ่านตามเกณฑ์ >.50  ผลจากการวิจัย อัต

ลักษณ์ไทหล่มเป�นลักษณะเครื่องแต่งกายประเพณีผีตาโม่ที่มีสีสันน่าตื่นตา ออกแบบเป�นชุดแฟชั่นลำลองอัต

ลักษณ์ผีตาโม่ ประกอบด้วยเสื้อแขนสั้นคอกว้างเอวลอยสีพ้ืนเหลือง ขอบคอเสื้อตกแต่งด้วยผ้าสีขาวรูปฟ�นผีตา

โม่ ชายเสื้อเป�นแถบสลับสีสันของริ้วเครื่องแต่งการผีตาโม่ กางเกงขาสั้นทรงเอวสูง ขาสั้นลอยเหนือเข่าผ้าสีพ้ืน

เหลือง ขอบเอวตกแต่งด้วยเส้นริ้วสลับสี ขอบขากางเกงด้านล่างเป�นแถบสลับสีสันของริ้วเครื่องแต่งกายผีตาโม่

เช่นเดียวกับเสื้อเพื่อความกลมกลืนกัน รูปแบบชุดเหมาะกับอากาศร้อนของไทย  นำชุดไปประเมินความพึง

พอใจโดยมีผลวิจัยดังนี้ ค่าเฉลี่ยรวมของความพึงพอใจท่ีมีต่อชุดแฟชั่นเสื้อผ้าจากอัตลักษณ์ไทหล่ม อยู่ในระดับ

มากท่ีระดับ (X�= 3.97, S.D.= 0.08)  

คำสำคัญ: อัตลักษณ์ไทหล่ม ไทหล่ม ชุดแฟชั่นลำลอง  
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Study the Tai Lom identity to design casual clothes 
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Abstract  

The objectives of this research were 1) to study the Tai Lom identity in Lom Kao District 

Phetchabun Province, 2) to design a fashion set of clothes based on the Tai Lom identity, and 

3) to assess consumer satisfaction with a set of fashion clothes from the Tai Lom identity. The 

research used an action research method. The research targeted a population group 

comprising teenagers and working-age adults whose numbers could not be clearly specified. 

Therefore, the sample group was selected and comprised of tourists. Using the theory by 

Cohen (1988) with a confidence value of 95 percent, the number of dependent variables was 

115 people to calculate the Sig value. The researcher then increased the sample size to 150 

people. The research tool was a semi-structured questionnaire used to interview experts. In 

terms of designing casual fashion outfits, information was obtained and used to create the 

process of designing casual fashion clothing using the Concept Generation and Selection 

principles of Y.C. Liu and T. Bligh (2003) by checking the quality of the research tools by 

considering the accuracy values. The questionnaire needed to be consistent between the 

questions and objectives (IOC) to pass the criterion with >.50 results from the research. The 

Tai Lom identity is characterized by colorful and exciting Phi Ta Mo traditional clothing for a 

casual fashion outfit with the Phi Ta Mo identity, consisting of a short-sleeved, wide-necked, 

cropped yellow shirt. The neckline is decorated with white fabric in the shape of a butterfly's 

tooth. The hem of the shirt has alternating colored stripes of the Phi Ta Mo costume. High-

waisted shorts of yellow colored fabric are made to float above the knee. The waist edge is 

decorated with alternating colored stripes. The bottom edge of the pants of the Phi Ta Mo 

outfit has alternating colored stripes, as well as the shirt for harmony. The style of the dress 

is suitable for the hot weather in Thailand. The set was used to evaluate satisfaction with the 

following research results. Overall average for satisfaction with fashion clothing from the Tai 

Lom identity was found to be at a very high level (X�= 3.97, S.D. = 0.08). 

Keywords: Tai Lom identity, Tai Lom, Casual fashion outfit 
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ท่ีมาและความสำคัญของป�ญหา  

 วัฒนธรรมในบริบทของชุมชนนั้นแสดงออกถึงลักษณะเฉพาะหรือความเป�นอัตลักษณ์ของแต่ละชุมชน 

รูปแบบการใช้วัฒนธรรมในแต่ละชุมชนมีความแตกต่างกันไปตามบริบทของชุมชนนั้นๆ วัฒนธรรมที่ก่อให้เกิด

เป�นวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมและสืบทอดต่อเป�นประเพณีและวัฒนธรรมท่ีก่อให้เกิดเป�นวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม

ละเกิดการสืบต่อจนกลายเป�นประเพณีและวัฒนธรรมท่ีมีความแตกต่างกัน (สมศักดิ์ ศรีสันติสุข, 2543) 

 อัตลักษณ์วัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ อันเกี่ยวกับความเชื่อขนบธรรมเนียมประเพณี โดยวัฒนธรรมไทหล่ม

นั้น มีจุดกำเนิดจากการย้ายถิ่นฐานหนีภัยของชาวลาว จากหลวงพระบาง และเวียงจันทน์ในสมัยสุโขทัย 

นับเป�นประวัติศาสตร์ของการเริ่มต้นของวิถีไทหล่มในยุคของพ่อขุนรามคำแหง จากหลักฐานที่ปรากฏในศิลา

จารึก พ่อขุนรามคำแหงว่าเป�นเมืองนครเดิม ระยะท่ีสอง ยุคตอนต้นการขยายพ้ืนท่ีอยู่อาศัยจากภูมิภาคต่าง ๆ 

เกิดการผสมผสานทางวัฒนธรรมล้านช้างและวัฒนธรรมไทย หล่อหลอมเป�น “วัฒนธรรมไทหล่ม” จากทำเล

ที่ตั้งแบบพื้นที่ราบและภูเขาสูง ที่มีการเชื่อมต่อพื้นที่ด้วยแม่น้ำทำให้เกิดเป�นสังคมเมืองที่มีการหล่อเลี้ยงดว้ย

แม่น้ำเป�นหลัก อันมีวิถีชีวิตท่ีสัมพันธ์กับลักษณะพ้ืนท่ี ก่อเกิดอาชีพการทำนาทำไร่ การจบัปลา การทอผ้า จน

กลายเป�นแหล่งรวมวัตถุโบราณในครั้งอดีต และกลายเป�นวัฒนธรรมที่มีคุณค่า (วิศัลย์ โฆษิตานนท์,2557)  

อัตลักษณ์ที่โดดเด่นด้านวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ 2 ประเด็น ดังนี้ 1) อัตลักษณ์วัฒนธรรมด้านประเพณีท้องถ่ิน 

พบว่า คนในชุมชนส่วนใหญ่มีความเห็นว่า การแห่ปราสาทผึ้งนั้นมีคุณค่าโดดเด่นมากที่สุด รองลงมา คือ 

ประเพณีผีตาโม่ในประเพณีบุญบั้งไฟเดือนหกและประเพณีสงกรานต์ 2) อัตลักษณ์วัฒนธรรมทางด้านภูมิ

ป�ญญาของไทหล่ม พบว่า คนในชุมชนส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ศิลปะการแทงหยวกเป�นอัตลักษณ์ท่ีคนในชุมชน

ให้มีคุณค่าโดดเด่นมากท่ีสุด (ดวงฤทัย ตี่สุข. 2023) 

จากเรื่องเล่าผีตาโม่ไทหล่มความเป�นมา ตาโม่ เป�นชื่อของคนในสมัยโบราณ ประมาณ 200 ป�เศษ จาก

คําบอกเล่าของ คุณตาผอง จันทเสนา คุณยายบุรี กระทู้ และคุณตาศึกษา สุพัฒน์ ตรีถัน อดีตประธานสภา

วัฒนธรรมอำเภอหล่มเก่า และอีกหลาย ๆ ท่านซ่ึงเป�นข้อมูลท่ีตรงกันว่า สมัยเป�นเด็กท่านเคยถูกหลอกมาแล้ว 

ท่านบอกว่า คนเฒ่าคนแก่ เล่าให้ฟ�งต่อ ๆ กันมาว่า ตาโม่เป�นชื่อของคนโบราณ ท่ีมีรูปร่างสูงใหญ่ หน้าตาดุ น่า

กลัว เวลาแกเดินไปท่ีไหน ก็มักจะหลอกล่อผู้คนให้ตื่นตกใจกลัวจนร้องให ้และเม่ือมีเทศกาลงานบุญท่ีไหน แก

ก็มักจะแต่งตัวเป�นผี ทำให้น่ากลัว โดยนําเอาวัสดุท้องถิ่น เช่น หวด มวยนึงข้าวมาสวมหัว ใช้กระบวยตักน้ำ

กะลามะพร้าว มาทำเป�นหู เป�นตา ใช้สีดินหม้อ มาป้ายตามตัว ตามแขน ขา สวมเสื้อผ้าขาดกะรุ่งกะริง เอา

กะโหลกกะลอ มาแขวนรอบเอว เพื่อให้เกิดเสียงดัง เวลาแกเดินไปตรงไหน สุนัขจะเห่าหอนผู้คนพากัน

หวาดกลัว เป�นท่ีอกสั่นขวัญแขวน จนกระท่ังตาโม่เสียชีวิตลงผีตาโม่ก็เป�นท่ีกล่าวขวัญถึงและติดตรึงอยู่ในความ

ทรงจำของผู้คนอย่างมิรู้ลืม คําว่าผีตาโม่เม่ือเอ่ยคํานี้ทุกคนจะพากันกลัวจนขนหัวลุก โดยเฉพาะเด็ก ๆ ในสมัย

โบราณ ผีตาโม่ เป�นความเชื่อของคนโบราณท่ีมีประวัติมายาวนานของผู้คนในท้องถิ่นอำเภอหล่มเก่าท่ีอยู่ตาม

ขนบท แม้แต่ในป�จจุบันก็ยังจำกันได้ในสมัยเป�นเด็กจะถูกผู้ใหญ่หลอกอยู่เสมอ ขณะท่ีดื้อ ซุกซน หรือร้องไห้

เอาแต่ใจตัวเอง ผีตาโม่เป�นภูมิป�ญญาของคนโบราณ ท่ีได้หยิบยกข้ึนมาเพ่ือใช้เป�นกุศโลบายในการอบรมเลี้ยงดู

บุตรหลาน โดยเฉพาะเด็ก ๆ ท่ีมีนิสัยข้ีอ้อน งอแง ดื้อรัน ชอบร้องไห้ เอาแต่ใจตัวเอง ผู้ใหญ่ก็จะขู่ว่า หยุดนะ

เดี๋ยวผีตาโม่จะมากินตับเด้อ เด็ก ๆ จะพากันกลัวและหยุดพฤติกรรมท่ีไม่ดีทันที ท้ัง ๆ ไม่รู้ว่าผีตาโม่หน้าตาเป�น
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อย่างไร ผีตาโม่จึงเปรียบเสมือนเป�นสิ่งศักดิ์สิทธิท่ีคอยปราบปรามความชั่วร้าย ทำให้คนประพฤติดี ประพฤติ

ชอบ ผีตาโม่จะสงิสถิตอยู่ตามบ้านเรือน ป่าเขาลำเนาไพร และทุกหนทุกแห่ง ผีตาโม่จะมาเม่ือมีคนเรียกหาถ้า

ไม่มีใครเรียกร้องให้มาช่วยก็จะไม่มา (สำนักงานปลัดกระทรวงวฒันธรรม, 2567) 

 ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะนำอัตลักษณ์ไทหล่มมาออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นเสื้อผ้าเพื่อเป�น

การอนุรักษณ์และสืบสานวัฒนธรรม ความเชื่อ ประเพณีของไทหล่ม ท่ีมีความทันสมัยสามารถตอบโจทย์คนรุ่น

ใหม่ได้มากยิ่งขึ้น โดยใช้ทฤษฎีของ Bruce Oldfield (Andrew Reilly, 2021) นักออกแบบแฟชั่นชาวอังกฤษ

ที่กล่าวว่า แฟชั่นคือ "ความก้าวหน้าอันอ่อนโยนของแนวคิดที่กลับมาทบทวน" นักออกแบบแฟชั่นมักมอง

ย้อนกลับไปในอดีตและใช้การฟ��นคืนชพีในอดีตเป�นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์เสื้อผ้าใหม่ ๆ มักถูกมองว่า

เป�นวิธีการรักษาทักษะและงานฝ�มือแบบดั้งเดิมให้คงอยู่ และสร้างความเชื่อมโยงระหว่างป�จจุบันและอดีต 

นอกจากนี้ยังสามารถส่งผลให้เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นใหม่ท่ีผสมผสานสไตล์ดั้งเดิมและร่วมสมัย 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

1.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ไทหล่ม ในอำเภอหล่มเก่า จังหวัดเพชรบูรณ์  

 1.2 เพ่ือออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม 

 1.3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อเสื้อผ้าแฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม 

กรอบแนวคิด  

1.กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ไทหล่มในอำเภอหล่มเก่า จังหวัดเพชรบูรณ์  

ผู้วิจัยได้ศึกษาอัตลักษณ์ไทหล่ม ในอำเภอหล่มเก่า จังหวัดเพชรบูรณ์ ตามกรอบแนวคิด  

 แนวคิดของ (Andrew Reilly, 2021) "ความก้าวหน้าอันอ่อนโยนของแนวคิดท่ีกลับมาทบทวน"  

 อัตลักษณ์ ไม่ใช่สิ ่งที ่มีอยู่ตามธรรมชาติหรือเกิดขึ ้นลอย ๆ แต่ก่อรูปขึ้นมาภายในวัฒนธรรม ณ 

ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง โดยที่วัฒนธรรมเป�นสิ่งถูกประกอบสร้างทางสังคม (Social Construct) และไม่ใช่สิ ่งท่ี

หยุดนิ่งตายตัว แต่เป�นวงจรซ่ึงมีผู้เรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” (Circuit of Culture) (ฉลาดชาย รมิตานนท์, 

2550) 

 2. กรอบแนวคิดตามวัตถุประสงค์ 2) เพื่อออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม 

หลักการในการออกแบบแฟชั่นเสื้อผ้าของ (Yan, H., et al., 2022) 

  2.1 การออกแบบแฟชั่นแบบดั้งเดิม 

2.2 การสร้างภาพร่าง: โมเดลเชิงสร้างสรรค์  

2.3 การถ่ายโอนสไตล์แบบร่าง 

2.4 การถ่ายโอนสไตล์ตามพ้ืนผิวลายผ้า 

2.5 คุณสมบัติความเป�นข้อมูลป�จจุบัน 
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 3. กรอบแนวคิดในการวิจัย วัตถุประสงค์ข้อที่ 3) เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อชุด

แฟชั่นเสื้อผ้าลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม วิธีในการสำรวจความพึงพอใจของผู้บริโภค (Yi, 1990) แบ่งได้อย่าง

ง่ายเป�น 2 วิธีด้วยกัน คือ 

 3.1 วิธีทางตรง เป�นการวัดความพึงพอใจโดยตรงเก่ียวกับเป้าหมายท่ีต้องการวัดความพึงพอใจ    

 3.2 วิธีการทางอ้อม ไม่ได้วัดความพึงพอใจโดยตรง เช่น จำนวนคำร้องของลูกค้า การซื้อซ้ำของ

ลูกค้า (ดนัย เทียนพุฒ, 2543) ได้กล่าวไว้ว่า ความพึงพอใจของลูกค้า ช่วยส่งผลต่อกำไรกับธุรกิจใน 4 หนทาง

ด้วยกัน คือ  

  3.2.1 เพ่ิมโอกาสในการซ้ือซ้ำ 

  3.2.2 สร้างการส่งเสริมการขายเชิงบวกแบบปากต่อปาก 

  3.2.3 การจ่ายเพ่ิมข้ึนในขณะท่ีลูกค้าทำการซ้ือ 

  3.2.4 มีผลต่อกระแสเงินสดหมุนเวียน  

 4. ตัวแปรท่ีจะศึกษา 

  4.1 ตัวแปรต้น ชุดแฟชั่นเสื้อผ้าลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม  

  4.2 ตัวแปรตาม ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อชุดแฟชั่นเสื้อผ้าลำลองจากอัตลักษณ์ไท

หล่ม  

การดำเนินงานวิจัย  

 1. วิธีดำเนินการวิจัยรายวัตถุประสงค์ที่ 1) เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ไทหล่ม ในอำเภอหล่มเก่า จังหวัด

เพชรบูรณ์นั้นผู้วิจัยได้ดำเนินการศึกษาอัตลักษณ์ไทหล่มและออกแบบชุดแฟชั่นเสื้อผ้าลำลองจากอัตลักษณ์ไท

หล่ม  

ตามรายละเอียดข้ันตอนการวิจัย ท่ีจำแนกออกตามแต่ละข้ันตอนการวิจัย ดังนี้ 

1.1 ตัวแปรท่ีศึกษา ตัวแปรต้นคือผลิตภัณฑ์จากอัตลักษณ์ไทหล่ม 

1.2 กรณีศึกษาผู้เชี่ยวชาญในการให้ข้อมูลเก่ียวกับอัตลักษณ์ไทหล่ม 3 คน 

1.3 เครื ่องมือการวิจ ัย ผ ู ้ว ิจ ัยใช้ร ูปแบบการสัมภาษณ์แบบไร้โครงสร้าง (Unstructured 

Interview) เกี่ยวกับผ้าทอพื้นเมืองไทหล่ม เพื่อให้ได้ข้อมูลที่ครอบคลุมจุดประสงค์ และข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 

เรื่อง ความเป�นมา อัตลักษณ์ไทหล่ม และแบบสอบถามเพ่ือเลือกอัตลักษณ์ไทหล่มจากความเห็นผู้เชี่ยวชาญ 3 

ท่าน 

1.4 การวิเคราะห์ข้อมูล คือ นำข้อมูลที่ได้รับจากผู้เชี่ยวชาญจากการสัมภาษณ์ผู้เชี ่ยวชาญใน

เรื่องอัตลักษณ์ไทหล่ม มาเป�นเเนวทางในการออกแบบโดยใช้ Concept generations 

       2. วิธีดำเนินการวิจัยรายวัตถุประสงค์ท่ี 2 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นเสื้อผ้าจากอัตลักษณ์ไทหล่ม นั้น

ผู้วิจัยได้ดำเนินการด้วยเทคนิคการแปลงหน้าท่ีเชิงคุณภาพ หรือ Quality Function Development (OFD)  

และ แนวคิด Sketch generation: Generative models ของ (Yan, H., et al., 2022) ออกแบบชุดลำลอง

จากอัตลักษณ์ไทหล่มตามรายละเอียดข้ันตอนการวิจัย ท่ีจำแนกออกตามแต่ละข้ันตอนการวิจัย ดังนี้ 
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  2.1 ตัวแปรต้น คือ รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม 

ตัวแปรตาม คือ ระดับความพึงพอใจของเสื้อผ้าแฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม 

2.2 กรณีศึกษา คือ ผู้ให้ข้อมูลเก่ียวกับการออกแบบ ผู้เชี่ยวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ 

ออกแบบจำนวน 3 คน 

            2.3 เครื่องมือการวิจัย ใช้รูปแบบการสัมภาษณ์ และแบบสอบถามด้านการออกแบบเสื้อผ้า

แฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม โดยมีผู้เชี่ยวชาญพิจารณารูปแบบและประเมินค่า (Rating scale) ตาม

กรอบแนวคิดดังนี้ 

2.3.1 อัตลักษณ์ไทหล่มในภาพแสดงจุดเด่นของคนไทหล่มมากท่ีสุด 

2.3.2 อัตลักษณ์ในภาพสามารถนึกถึงคนไทหล่มได้ 

2.3.3 อัตลักษณ์ดังกล่าวสามารถนำมาออกแบบ และสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าชุด

ลำลองได้ 

2.3.4 อัตลักษณ์ในภาพสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ท่ีมีความแตกต่างจากคู่แข่งได้ 

2.3.5 อัตลักษณ์ดังกล่าวสามารถนำมาต่อยอดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าได้ 

2.3.6 จุดเด่นของอัตลักษณ์ดังกล่าวสามารถกระตุ้นความสนใจของผู้บริโภคได้ 

2.3.7 อัตลักษณ์สามารถสร้างความเข้าใจ และการเข้าถึงได้ง่าย 

2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล นำข้อมูลที ่ได้จากการประเมินจากผู ้เช ี ่ยวชาญมาวิเคราะห์สู่

กระบวนการออกแบบโดยใช้ กระบวนการสร้างและเลือกแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยใช้แบบประเมิน

ความเหมาะสม เป�น 5 ระดับ 

 3. วิธีดำเนินการวิจัยรายวัตถุประสงค์ที่ 3 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อชุดเสื้อผ้า

แฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม 

  3.1 ตัวแปรในการวิจัย 

ตัวแปรต้น คือ ชุดเสื้อผ้าแฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม 

ตัวแปรตาม คือ ระดับความพึงพอใจท่ีมีต่อชุดเสื้อผ้าแฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม  

  3.2 กรณีศึกษานักท่องเที่ยวพื้นที่สถานที่ท่องเที่ยว อำเภอหล่มเก่า ซึ่งไม่สามารถระบุจำนวนได้

ชัดเจน ผู้วิจัยจึงใช้วิธีการกำหนดกลุ่มตัวอย่าง คือ สุ่มกลุ่มตัวอย่างง่ายโดยใช้ทฤษฎี (Cohen, 1988) กำหนด

กลุ่มการทดสอบ Exact และประเภทของการทดสอบ Correlation: Bivariate normal model ค่า Effect 

Size F = 0.3 A = 0.05, Power = 0.95 จึงได้กลุ่มตัวอย่างขั้นต่ำคำนวณด้วย โปรแกรม G*Power จำนวน 

115 คน เพ่ือคำนวณค่า Sig ผู้วิจัยจึงเผื่อจำนวนกลุ่มตัวอย่างเป�น 150 คน 

                3.3 เครื่องมือการวิจัย แบบประเมิน 5 ระดับความพึงพอใจลูกค้า (Customer Satisfaction) 

ของ Likert 

        3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล นำข้อมูลที่ได้จากการประเมินความพึงพอใจของกลุ ่มตัวอย่างด้วย

ค่าเฉลี่ย (X�) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
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ผลการวิจัย  

1. ผลลัพธ์รายวัตถุประสงค์ที่ 1: เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ไทหล่ม ในอำเภอหล่มเก่า จังหวัดเพชรบูรณ์ โดย

ดำเนินการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นนัน้ปรากฏการรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นประกอบด้วยประเพณีผีตาโม่ เครื่องแต่ง

กาย อาหารพื้นถิ่น สถาป�ตยกรรมบ้านเสายองหิน ตลาดร้อยป�หลุมเก่า ประเพณีเเข่งเรือยาว คัดเลือก 3  

อัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นแล้วนำมาวิเคราะห์โดยความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน 

 1) จากผลสรุปการคัดเลือกต้นแบบอัตลักษณ์ในการนำมาออกแบบท่ีสื่อถึงไทหล่ม โดยจากการคัดเลือก

ข้อมูล และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง สรุปได้ว่าอัตลักษณ์ที่สื่อถึงไทหล่มมากที่สุด และสามารถนำไปพัฒนาต่อยอดได้

คือ การเล่นผีตาโม่ โดยมีค่าเฉลี่ย (X�) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ดังตาราง  

ตารางท่ี 1 ผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ไทหล่มโดยความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ 3 ท่าน 

 

อัตลักษณ์ 

 

 

เกณฑ์พิจารณาคัดเลือก  
 

 

 
ประเพณผีตีาโม ่

(บริษัทกรุงเทพโทรทัศน์

และวิทยุจำกัด, 2564) 

 
ประเพณีการแต่งกาย 

(Yukandapang, 

ม.ป.ป.) 

 

 
วัฒนธรรมอาหาร 

(ขนมจีนหล่มเก่าหลัง 

ม.ช., 2565) 

1. อัตลักษณ์ไทหล่มในภาพแสดงจุดเด่น

ของคนไทหล่มมากท่ีสุด 

4.67 4.67 4.33 

2. อัตลักษณ์ในภาพสามารถนึกถึงคนไท

หล่มได ้

4.33 5.00 4.33 

3. อัตลักษณ์ดังกล่าวสามารถนำมา

ออกแบบ และสรา้งสรรค์ผลิตภัณฑ์

เสื้อผ้าชุดลำลองได ้

4.33 4.33 3.33 

4. อัตลักษณ์ในภาพสามารถสร้าง

ผลิตภณัฑ์ท่ีมีความแตกต่างจากคูแ่ข่งได ้

4.00 4.33 4.00 

5. อัตลักษณ์ดังกล่าวสามารถนำมาต่อ

ยอดเพ่ือเพ่ิมมลูค่าได ้

4.33 4.33 4.33 

 

6. จุดเด่นของอัตลักษณ์ดังกล่าวสามารถ

กระตุ้นความสนใจของผู้บริโภคได ้

4.67 3.67 3.67 

 

7. อัตลักษณ์สามารถสรา้งความเข้าใจ 

และการเข้าถึงได้ง่าย 

4.33 3.33 3.00 

X� 4.43 4.23 3.85 

S.D. 0.23 0.57 0.54 
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จากนั้นนำข้อมูลท่ีได้รับมาวิเคราะห์ด้วยเทคนิค SWOT Analysis จำนวน 3 กรณีศึกษา ดังสามารถ

แสดงรายละเอียด ดังนี้ 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กรณีศึกษากับผลิตภณัฑข้์างเคียงเปรียบเทียบ ด้วยเทคนิค SWOT Analysis 

 1.1 กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์เปรียบเทียบท่ี 1 มีจุดเด่น คือ เทคนิคงานป�กทอสไตล์คนไทยทำให้มีความ

โมเดิร์นและใส่ได้ในชีวิตจริง 2) การออกแบบที่ทันสมัยสีสันสดใส จุดด้อย คือ ราคาสูง โอกาส คือ 1) เป�ดเพจ

เฟซบุ๊คและอินสตาแกรมในการสั่งซื้อเพิ่มช่องทางการมองเห็นสินค้า การให้คนดังมาเป�นพรีเซนเตอร์ ทำให้

เป�นท่ีรู้จักมากข้ึน ความเสี่ยง คือ 1) ราคา 2) รสนิยมของผู้บริโภค 

 1.2 กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์เปรียบเทียบที่ 2 มีจุดเด่น คือ 1) สีสันสดใส 2) การออกแบบที่สะดุดตา 

จุดด้อย คือ 1) ราคาสูง 2) เข้าถึงยาก โอกาส คือ 1) ดีไซน์เหมาะกับยุคสมัย ความเสี่ยง คือ 1) ช่องทางการ

เข้าถึงน้อย 2) โอกาสในการสวมใส่น้อย 

 1.3 กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์เปรียบเทียบที่ 3 มีจุดเด่น คือ การนำเอกลักษณ์ลวดลายของผ้าไทยในแต่

ละชุมชนมาออกแบบเสื้อผ้าท่ีมีความหรูหรา และมีคุณค่าในตัวเอง จุดด้อย คือ 1) ราคาสูง 2) ใช้เวลาผลิตนาน 

โอกาส คือ 1) การสร้างความน่าสนใจของตัวเสื้อผ้าสู่สายตาคนไทยและคนต่างประเทศ ความเสี่ยง คือ 1) 

ภาพลักษณ์ของผ้าไทยท่ีดูแก่สำหรับคนรุ่นใหม่ 

  2. ขั้นตอนการวิเคราะห์และค้นหาแนวทางการแก้ไขป�ญหาความต้องการของผู้บริโภคด้วยเทคนิคการ

แปลงหน้าที่เชิงคุณภาพ หรือ Quality Function Development (OFD) นั้นปรากฏป�ญหาที่ต้องการแก้ไข 

จำนวน 24 ข้อ และผู้วิจัยสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ได้นำเสนอวิธีการแก้ไขป�ญหาจำนวน 24 แนวทางแก้ไขป�ญหาท่ี

ปรากฏ จากนั้นนำข้อมูลไปรวบรวมความต้องการได้รับการแก้ไขจากกลุ่มผู้บริโภคนั้นสามารถที่จะนำสู่

กระบวนการวิเคราะห์ QFD ดังตารางวิเคราะห์ 

 

 

 

 

 

 

 

 SWOT Analysis ผลิตภณัฑท์ี่ 1 

 

(Tohn, ม.ป.ป.) 

 

 

 

SWOT Analysis ผลิตภณัฑท์ี่ 2 

 
(Tandt, ม.ป.ป.) 

 

 

 

SWOT Analysis ผลิตภณัฑท์ี่ 3 

 

(Pakamas, 2565) 
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ตารางท่ี 2 กระบวนการวิเคราะหเ์ทคนิคการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ (Quality Function Deployment: QFD) 

 
จากการวิเคราะห์ด้วยเทคนิค QFD นั้นพบแนวทางการแก้ไขป�ญหาโดยเรียงจากมากไปน้อย 5 ลำดับแรก  

   2.1 แนวทางการแก้ไขสำคัญลำดับท่ี 1 คือ ออกแบบเหมาะกับยุคสมัย คะแนนอิทธิพลปกติ (0.112)  

   2.2 แนวทางการแก้ไขสำคัญลำดับท่ี 2 คือ ความทันสมัยแปลกใหม่ คะแนนอิทธิพลปกติ (0.094) 

   2.3 แนวทางการแก้ไขสำคัญลำดับท่ี 3 คือ ความสวยงาม คะแนนอิทธิพลปกติ (0.090) 

   2.4 แนวทางการแก้ไขสำคัญลำดับท่ี 4 คือ ความประณีต คะแนนอิทธิพลปกติ (0.075) 

   2.5 แนวทางการแก้ไขสำคัญลำดับท่ี 5 คือ ความมีเอกลักษณ์ คะแนนอิทธิพลปกติ (0.062) 
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 จากตารางท่ี 2 กระบวนการวิเคราะห์เทคนิคการกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพ (Quality Function 

Deployment: QFD นำการกระจายเชิงคุณภาพมาวิเคราะห์เลือกรูปแบบเสื ้อผ้าแฟชั ่นชุดลำลองจาก 

อัตลักษณ์ไทหล่มในตารางท่ี 3 ต่อไป 

ตารางท่ี 3 ตาราง Concept Generation and Selection คัดเลอืกผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าชุดลำลอง 

รูปแบบชุดท่ี 

 

 

 

เกณฑ์พิจารณา 

 

 

 

 

 

 

1. ชุดมีความทันสมยัตอบสนองกระแสแฟช่ันป�จจุบัน 4.33 4.33 4.33 

2. รูปแบบผลติภณัฑ์แตกต่างจากท้องตลาด 3.67 4.67 4.33 

3. ชุดสามารถดึงดูดความสนใจของลูกค้า 4.33 4.00 3.67 

4. ชุดสามารถสวมใสไ่ด้หลายโอกาส 3.67 3.33 4.33 

5. สีและจำนวนสีท่ีใช้มีความเหมาะสมกับผลติภณัฑ ์ 4.00 4.00 4.67 

6. ชุดมีความเหมาะสมกับผู้บริโภคในช่วงอายุ 20-40 ป� 4.33 3.33 4.33 

7. ชุดสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในป�จจุบัน 4.33 2.33 3.67 

8. ชุดสามารถตอบสนองกลยุทธ์การตลาดแบบบอกต่อ 3.67 3.33 3.67 

9. ชุดมีความง่ายต่อการเข้าถึงของลูกค้า 2.67 3.00 4.33 

X� 3.89 3.96 4.15 

S.D. 0.55 0.56 0.36 

 

ผลตามวัตถุประสงค์ท่ี 3 : โดยดำเนินการนำชุดต้นแบบไปประเมินค่าระดับความพึงพอใจของผู้บริโภค 

จำนวณ 150 คน จากการประเมินค่าระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่เกิดขึ้น โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

แบบสอบถามแบบมีโครงสร้างที่มีคุณภาพตามเกณฑ์มาตรฐานที่กำหนด โดยสามารถแสดงผลลัพธ์ค่าระดับ

ความพึงพอใจ ดังตารางนี้ 

ตารางท่ี 4 ผลการประเมินค่าความพึงพอใจผลิตภณัฑต์้นแบบ 

ลำดับ รายการประเมินความพึงพอใจ X� S.D. ระดับความพึง

พอใจ 

1. ชุดแฟช่ันเสื้อผ้าลำลองสามารถสื่อสารแนวคดิในการออกแบบได ้ 4.10 0.63 พึงพอใจระดับมาก 

2. รูปแบบชุดแฟช่ันเสื้อผา้ลำลองแตกต่างจากผลิตภณัฑ์ในท้องตลาด 4.01 0.62 พึงพอใจระดับมาก 

3. ชุดแฟช่ันเสื้อผ้าลำลองดูแลรักษาความสะอาดง่าย 3.93 0.70 พึงพอใจระดับมาก 

4. ชุดแฟช่ันเสื้อผ้าลำลองสามารถแยกช้ิน สวมใส่คู่กับผลิตภัณฑ์อ่ืนได ้ 4.02 0.76 พึงพอใจระดับมาก 

5. ชุดแฟช่ันเสื้อผ้าลำลองสามารถดึงดูดความสนใจของลูกค้า 3.99 0.69 พึงพอใจระดับมาก 

รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 3 
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ตารางท่ี 4 (ต่อ) ผลการประเมินค่าความพึงพอใจผลิตภณัฑ์ต้นแบบ 

6. ชุดแฟช่ันเสื้อผ้าลำลองสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส 3.91 0.73 พึงพอใจระดับน้อย 

7. สีและจำนวนสีท่ีใช้มีความเหมาะสมกับผลติภณัฑ ์ 4.09 0.81 พึงพอใจระดับมาก 

8. ชุดแฟช่ันเสื้อผ้าลำลองมีความเหมาะสมกับผู้บรโิภคอายุ 20 - 40 ป� 3.95 0.69 พึงพอใจระดับมาก 

9. ชุดแฟช่ันเสื้อผ้าลำลองตอบสนองความต้องการของผู้บรโิภคในป�จจบัุน 3.88 0.69 พึงพอใจระดับมาก 

10. ชุดแฟช่ันเสื้อผ้าลำลองสามารถตอบสนองกลยุทธการตลาดแบบบอก

ต่อ 

3.87 0.72 พึงพอใจระดับมาก 

11. ชุดแฟช่ันเสื้อผ้าลำลองมีความง่ายต่อการเข้าถึงลูกค้า 3.93 0.72 พึงพอใจระดับมาก 

ค่าเฉลี่ยรวม 3.97 0.70 พึงพอใจระดับมาก 

 

 จากตารางที่ 4 ผลลัพธ์การประเมินค่าระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคโดยเรียงลำดับจากข้อการ

ประเมินท่ีได้รับความพึงพอใจสูงสุดไปน้อยท่ีสุด ดังนี้  

 อันดับที่ 1 ด้านชุดสามารถสื่อสารแนวคิดในการออกแบบความพึงพอใจระดับมาก (X�= 4.10, S.D.= 

0.63) 

 อันดับที่ 2 ด้านสีและจำนวนสีที่ใช้มีความเหมาะสมกับชุดความพึงพอใจระดับมาก  (X�= 4.09, S.D.= 

0.813) 

 อันดับท่ี 3 ด้านชุดสามารถแยกชิ้น สวมใส่คู่กับชุดอ่ืนความพึงพอใจระดับมาก (X�= 4.02, S.D.= 0.76) 

 อันดับท่ี 4 ด้านรูปแบบชุดแตกต่างจากชุดท้องตลาดความพึงพอใจระดับมาก (X�= 4.01, S.D.= 0.624) 

 อันดับท่ี 5 ด้านชุดสามารถดึงดูดความสนใจความพึงพอใจระดับมาก (X�= 3.99, S.D.= 0.69) 

 อันดับที ่ 6 ด้านชุดมีความเหมาะสมกับผู ้บริโภคในช่วงอายุ 20 - 40 ป� ความพึงพอใจระดับมาก  

(X�= 3.95, S.D.= 0.69) 

 อันดับท่ี 7 ด้านชุดดูแลรักษาความสะอาดง่าย ความพึงพอใจระดับมาก (X�= 3.93, S.D.= 0.696) 

 อันดับที ่ 8 ด้านชุดมีความง่ายต่อการเข้าถึงล ูกค้า ระดับความพึงพอใจระดับมาก (X�= 3.93,  

S.D.= 0.72) 

 อันดับท่ี 9 ด้านชุดสามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส ความพึงพอใจระดับมาก (X�= 3.91, S.D.= 0.73) 

 อันดับที ่ 10 ด้านชุดตอบสนองความต้องการของผู้สวมใส่ ความพึงพอใจระดับมาก (X�= 3.88,  

S.D.= 0.68) 

 อันดับที ่ 11 ด้านชุดสามารถตอบสนองกลยุทธการตลาดแบบบอกต่อความพึงพอใจระดับมาก  

(X�= 3.87, S.D.= 0.72) 

 ดังนั้นจากกระบวนการวิจัยทางด้านการออกแบบชุดเสื้อผ้าลำลองท่ีผ่านมาท้ังหมดนั้นสามารถสรุปได้

ว่า “ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบใหม่นั้นมีความเหมาะสมและสอดคล้องไปตามความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค ซ่ึง

พบว่าค่าเฉลี่ย 5 อันดับแรกท่ีสูงท่ีสุดคือ ด้านชุดสามารถสื่อสารแนวคิดในการออกแบบได ้ระดับความพึงพอใจ

ระดับมาก (X�= 4.10, S.D.= 0.63) อันดับที่ 2 ด้านสีและจำนวนสีที่ใช้มีความเหมาะสมกับชุด ระดับความพึง

พอใจระดับมาก (X�= 4.09, S.D.= 0.81) อันดับท่ี 3 ด้านชุดสามารถแยกชิ้น สวมใส่คู่กับผลิตภัณฑ์อ่ืนได้ ระดับ
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ความพึงพอใจมาก (X�= 4.02, S.D.= 0.76) อันดับที่ 4 ด้านรูปแบบชุดแตกต่างจากชุดในท้องตลาด ระดับ

ความพึงพอใจมาก (X�= 4.01,S.D.= 0.62) อันดับที่ 5 ด้านชุดสามารถดึงดูดความสนใจของลูกค้า ระดับความ

พึงใจระดับมาก (X�= 3.99, S.D.= 0.69) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                ภาพท่ี 2 การเช่ือมโยงอัตลักษณ์ประเพณีผตีาโม่สู้การออกแบบชุดแฟช่ันเสื้อผ้าจากอัตลกัษณ์ไทหล่ม 

ท่ีมาภาพประเพณผีีตาโม่จาก (บรษัิทกรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุจำกัด, 2564) 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

ภาพท่ี 3 ภาพต้นแบบเสื้อผ้าแฟช่ันชุดลำลองจากอัตลักษณไ์ทหลม่ และการสวมใส่ในชีวิตประจำวัน 

 

ลักษณะฟ�นและเข้ียวของผีตาโม ่

นำมาออกแบบของปกเสื้อ 

ริ้วผ้าสีเหลืองนำมาใช้เป�นสีพ้ืน 

ทำให้สีริ้วตกแต่งมีความโดดเด่นข้ึน 

ลักษณะริ้วผ้าในชุดผีตาโม่นำมาออกแบบขอบ 

แขนเสื้อชายเสื้อริ้วขอบกางแองและชายกางเกง 
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สรุปและอภิปรายผล  

 ผลลัพธ์การศึกษาในรายวัตถุประสงค์ที่ 1 เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ไทหล่ม ในอำเภอหล่มเก่า จังหวัด

เพชรบูรณ์ นั้นปรากฏผลลัพธ์ที่สามารถสรุปได้ว่า เมื่อพัฒนารูปแบบชุดด้วยเทคนิค QFD นั้นพบแนวทางการ

แก้ไขป�ญหาโดยเรียงจากมากไปน้อย 3 ลำดับแรก ได้แก่  1) แนวทางการแก้ไขป�ญหาสำคัญลำดับ 1 คือ 

ออกแบบเหมาะกับยุคสมัย ปรากฏค่าคะแนนอิทธิพลปกติ (0.11) 2) แนวทางการแก้ไขป�ญหาสำคัญลำดับท่ี 2 

คือ ความทันสมัยแปลกใหม่ ปรากฏค่าคะแนนอิทธิพลปกติ (0.09) 3) แนวทางการแก้ไขป�ญหาสำคัญลำดับท่ี 

3 คือ ความสวยงาม ปรากฏค่าคะแนนอิทธิพลปกติ (0.09) 4) แนวทางการแก้ไขป�ญหาสำคัญลำดับที่ 4 คือ 

ความประณีต ปรากฏค่าคะแนนอิทธิพลปกติ (0.07) 5) แนวทางการแก้ไขป�ญหาสำคัญลำดับที่ 5 คือ ความมี

เอกลักษณ์ ปรากฏค่าคะแนนอิทธิพลปกติ (0.06) เป�นต้น จากนั้นผู้วิจัยสร้างสรรค์ชุดเสื้อผ้าลำลองจาก 

อัตลักษณ์ไทหล่ม ได้นำแนวทางแก้ไขป�ญหาที่ผู้บริโภคนั้นมีความต้องการเข้าสู่ขั้นตอนการสร้างสรรค์ไปสู่

กระบวนการออกแบบ 

 จากนั้นผู้วิจัยได้นำเสนอเป�นภาพ Sketch Design จำนวน 3 รูปแบบ เพื่อนำเสนอแนวความคิดท่ี

บูรณาการแนวทางการแก้ไขป�ญหาที่ได้รับจากการประยุกต์ใช้เทคนิควิเคราะห์ทั้งสองเทคนิค และเมื่อสร้าง

ต้นแบบผลิตภัณฑ์สมบูรณ์แล้ว จากนั้นจึงวิเคราะห์ด้วยเทคนิค SWOT Analysis ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่พัฒนา

ใหม่ สรุปได้ว่า  

1. จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ สีสันท่ีสดใส การนำอัตลักษณ์ไทหล่มมาออกแบบ 

2. จุดด้อยของผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ ผ้าโทนสว่างทำให้การดูแลรักษาความสะอาดได้ยากเม่ือเป��อน ขนาด

ของชุดนั้นค่อนข้างจำกัดผู้สวมใส่ทำใส่ไม่สบายตัวขณะสวมใส่ระหว่างวัน  

3. โอกาสของผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ การสร้างความน่าสนใจสู่สายตานักท่องเท่ียว 

4. ความเสี่ยงของผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ รสนิยมของผู้บริโภค เป�นต้น  

สามารถอภิปรายผลได้ว่าผลลัพธ์ที่ผู ้วิจัยได้อัตลักษณ์ไทหล่มเป�นลักษณะเครื่องแต่งกายประเพณี 

ผีตาโม่ที่มีสีสันน่าตื่นตาออกแบบเป�นชุดแฟชั่นลำลองอัตลักษณ์ผีตาโม่ ประกอบด้วยเสื้อแขนสั้นคอคว้านเอว

ลอยสีพื้นเหลือง ขอบคอคว้านเสื้อตกแต่งด้วยผ้าสีขาวรูปฟ�นผีตาโม่ ชายเสื้อเป�นแถบสลับสีสันของริ้วเครื่อง

แต่งกายผีตาโม่ กางเกงขาสั้นทรงเอวสูง (High-Waisted Shorts) ขาสั้นลอยเหนือเข่าผ้าสีพื้นเหลือง ขอบเอว

ตกแต่งด้วยเส้นริ้วสลับสี ขอบขากางเกงด้านล่างเป�นแถบสลับสีสันของริ้วเครื่องแต่งกายผีตาโม่เช่นเดียวกับเสื้อ

เพื่อความเป�นชุดเดียวกันรูปแบบชุดเหมาะกับอากาศร้อนของเมืองไทย  นำชุดไปประเมินความพึงพอใจตาม 

การศึกษาวัตถุประสงค์ท่ี 3 เพ่ือศึกษาการออกแบบชุดแฟชั่นเสื้อผ้าจากอัตลักษณ์ไทหล่ม นั้นปรากฏผลลัพธ์ท่ี

ผู ้บริโภค ได้ประเมินค่าระดับความพึงพอใจสูงสุดไปน้อยที่สุด 5 ลำดับ ได้แก่ อันดับที่ 1 ด้านผลิตภัณฑ์

สามารถสื่อสารแนวคิดในการออกแบบได้ระดับความพึงพอใจระดับมาก อันดับที่ 2 ด้านสีและจำนวนสีที่ใช้มี

ความเหมาะสมกับชุดระดับความพึงพอใจระดับมาก อันดับท่ี 3 ด้านชุดสามารถแยกชิ้น สวมใส่คู่กับผลิตภัณฑ์

อื่นได้ ระดับความพึงพอใจระดับมาก อันดับที่ 4 ด้านรูปแบบชุดแตกต่างจากชุดในท้องตลาด ระดับความพึง

พอใจมาก อันดับท่ี 5 ด้านชุดสามารถดึงดูดความสนใจผู้บริโภค ระดับความพึงพอใจระดับมาก 
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ข้อเสนอแนะ  

ข้อเสนอแนะในการนำวิจัยไปใช้ เพื่อการเผยแพร่ความรู้สามารถนำวิธีการดำเนินการงานวิจัยใช้ได้ใน

ขอบเขตลักษณะงานออกแบบที่ใกล้เคียงวิธีดำเนินการวิจัยเป�นวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) มีการ

การวางแผน (Planning) การลงมือปฏิบัติงานออกแบบ (Action) การสังเกตผลการปฏิบัติ/การประเมินผล

ความพึงพอใจ (Observation) การสะท้อนกลับการปฏิบัติงานกลับยังชุมชน (Reflection) ซึ่งจะเป�นผลเชิง

บวกกับพื้นที่วิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่งเสริมวัฒนธรรมชุมชนให้ถึงเป้าหมายซอฟต์พาวเวอร์ (Soft power) 

กระจายความรู้สู่ชุมชนอย่างกว้างขวาง สำหรับการนำรูปแบบเสื้อผ้าไปใช้ควรมีการอ้างอิงเชิงวิชาการอย่าง

ถูกต้องเหมาะสม 

ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไปด้วยการวิจัยครั้งนี้มีข้อจำกัดเรื่องระยะเวลาจากการลงพื้นที่วจิัย

ชุมชนอำเภอหล่มเก่า จังหวัดเพชรบูรณ์ ยังมีประเด็นที่มีความน่าสนใจในการวิจัยครั้งต่อไปในประเด็นการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนอื่น ๆ นอกเหนือจากเสื้อผ้าชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม เช่นผลิตภัณฑ์เครื่องใช้

อุปโภคบริโภค การแปรรูปอาหารโดยอ้างอิงวัฒนธรรมในพื้นที่เพื่อสร้างซอฟต์พาวเวอร์ (Soft power) ให้กับ

พ้ืนท่ีและพัฒนาสู่ระดับชาติต่อไป 

กิตติกรรมประกาศ  

ขอขอบพระคุณคุณย่า ยัง ถ่ินลำปาง ประวัติความเป�นมาประเพณีผีตาโม่ นางสาวอัจฉรา กริ่งเกษมศรี 

ที่ให้ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบและการตัดเย็บเสื้อผ้า และที่ช่วยกรุณาประเมินแบบสอบถามเพื่อพิจารณา

รูปแบบ เสื้อผ้าแฟชั่นชุดลำลองจากอัตลักษณ์ไทหล่ม ขอบพระคุณชุมชนวัดสีฐานป�ยารามพื้นที่ศึกษาวิจัยครั้ง

นี้ข้อมูลประวัติความเป�นมาวัฒนธรรมเรื่องผ้าอำเภอหลุ่มเก่า 
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