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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ศึกษาต้นทุนรายผลิตภัณฑ์ 2) ศึกษาผลตอบแทนรายผลิตภัณฑ์

เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงเครือ อำเภอเมอืง จังหวัดสกลนคร กลุ่มตัวอย่างได้แก่สมาชกิกลุ่มเครื่องป้ันดินเผา จำนวน 

20 คน ใชว้ธีิเลอืกแบบเจาะจง เป็นการวิจัยเชงิปริมาณใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมอืวจิัยและสถิติท่ีใช้วิเคราะห์ข้อมูล 

ได้แก่ ค่าร้อยละและอัตราส่วน จากการศึกษาพบว่า ผลิตภัณฑ์หลัก ได้แก่ กระถางปลูกต้นไม้ โอ่งพร้อมฝาปิด 

กระถางแขวนและผลิตภัณฑ์ ประเภทงานตามสั่งของลูกค้า ตน้ทุนผลิตภัณฑภ์าพรวมมีต้นทุนการผลิต 28,245 บาท/

เดือน สามารถผลิตสินค้าได้ 6 ประเภท จำนวน 1,430 ชิ้น ภาพรวมต้นทุนต่อหน่วยสินค้าต่อชิ้นเท่ากับ 19.75 บาท 

(ประมาณเป็นจำนวนเต็มได้เท่ากับชิ้นละ 20 บาท) ต้นทุนส่วนใหญ่มาจากค่าแรงงาน 19,520 บาท คิดเป็น 69.10% 

รองลงมาคือวัตถุดิบ 6,325 บาท คิดเป็น 22.39% และค่าใช้จ่าย 2,400 บาท คิดเป็น 8.51% เรียงตามลำดับ ในส่วน

การจำแนกต้นทุนรายผลิตภัณฑ์ พบว่า ตน้ทุนการผลิต ตน้ทุนส่วนใหญ่มาจากค่าแรงงาน อยู่ระหว่าง 61.32-69.97% 

รองลงมาคือวัตถุดิบ อยู่ระหว่าง 22.36-29.38 % และค่าใช้จ่าย คิดเป็น 7.22-9.30% รายได้จากการขาย แบ่งเป็น  

2 แบบ คือจากราคาขายส่งโดยต้องจัดซื้อจำนวน 20 ชิ้นขึ้นไป และราคาขายปลีก โดยราคาจากการประมาณการ

กำหนดไว้เพื่อขายจะแยกตามประเภทของผลิตภัณฑ์ มีราคาตั้งแต่ 19.60 – 50.40 บาท ซึ่งเป็นการกำหนดราคาขาย
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จากสินค้าลักษณะเดียวกันที่มีจำหน่ายอยู่ในท้องตลาด จะมีรายได้เฉลี่ยอยู่ที่ 30,000-70,000 บาท/เดือน กำไรอยู่

ระหว่าง 9,000-35,000 บาท และราคาขายจริงไม่แตกต่างกันมากจากราคาประมาณการ สามารถคิดอัตรา

ผลตอบแทนได้ดังนี้ อัตราผลตอบแทนภาพรวมของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา อัตราส่วนกำไรขั้นต้นอยู่ระหว่าง 

33.35-64.12% และอัตราส่วนกำไรสุทธิ (Net Profit Margin: NPM) 32.59-55.75 %  

 

คำสำคัญ: ตน้ทุน; ผลตอบแทน; เครื่องป้ันดินเผา   

 

Abstract  

  The objectives of this research were to:  1)  study product costs. and2)  study the returns of Bun Chiang 

Kruea pottery products, Mueang District, Sakon Nakhon Province. The sample group consisted of 20 members of 

the pottery group using the purposive selection method.  It is quantitative research using questionnaires as tools, 

and statistics were used to analyze the data, including percentages and rations it found that the main products 

included plant pots and jars with lids. hanging pots and products according to customer orders. The overall product 

cost was 28,245 baht per month.  It conld produce six types of products, or 1,430 pieces.  The overall cost per 

product unit was 19.75 baht (estimated to be an integer equal to 20 baht per piece). The majority of the expense 

was the labor costs. 19,520 baht, accounting for 69.10%, followed by raw materials, 6,325 baht, accounting for 

22. 39% , and expenses, 2,400 baht, accounting for 8. 51% , respectively.  In the section on product cost 

classification, it was found that The majority of costs was derived from labor costs between 61.32 and 69.97% , 

followed by raw materials between 22.36 and 29.38% , and expenses calculated between 7.22 and 9.30%. 

Income from sales is divided into two types:  wholesale price (by purchasing 20 pieces or more)  and retail price. 

The estimated price set for sale could be separated according to the type of product.  Prices range from 19.60 to 

50. 40 baht, which determines the selling price of similar products available in the market, will have an average 

income of 30,000–70,000 baht per month; Profit was between 9,000 and 35,000 baht, and the actual selling 

price was not much different from the estimated price. The rate of return could be calculated as follows: Yield an 

overview of pottery products. The gross profit ratio was between 33.35 and 64.12%, and the net profit ratio (Net 

Profit Margin: NPM) was between 32.59 and 55.75%. 

 

Keywords: cost; return; pottery product 

 

ความสำคัญของปัญหาการวิจัย 
 ภาคตะวันออกเชียงเหนือเต็มไปด้วยภูมิปัญญาที่สืบทอดต่อกันมาแต่โบราณมากมาย วัฒนธรรม ประเพณี 

ไปจนถึงข้าวของเครื่องใช้ต่าง ๆ ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร องค์การมหาชน (2566) ที่ออกแบบมาอย่างชาญฉลาด

สำหรับการดำรงชีพในพื ้นที ่ราบสูงภูม ิป ัญญาที ่โด่งดังที ่ส ุดอย่างหนึ ่งของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  คือ 

‘เครื่องปั้นดินเผา’ ซึ่งเป็นอุปกรณ์ของใช้ภายในบ้านชิ้นสำคัญ หากใครเคยได้ไปเยือนบ้านเรือนแถบอีสานจะได้พบ
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เครื่องปั้นดินเผาอย่างน้อยหนึ่งชิ้นในทุก ๆ การดำเนินตามภูมิปัญญาในการประดิษฐ์เครื่องปั้นดินเผาเป็นภูมิปัญญา

ร่วมของดินแดนอีสาน ซึ่งถือเป็นศูนย์เรียนรู้ในชุมชนและมีวัฒนธรรมที่แตกต่างกันออกไป ทำให้แต่ละหมู่บ้าน  

แต่ละจังหวัดก็มอีัตลักษณ์และรูปแบบการสร้างเครื่องป้ันดินเผาไม่เหมอืนกัน      

  ปัจจุบันเครื่องปั้นดินเผาของชาวบ้าน ‘เชียงเครือ’ จังหวัดสกลนคร เป็นเครื่องปั้นดินเผาที่พิเศษและ  

มเีอกลักษณ์เป็นของตัวเอง ขึน้ช่ือว่ามีความแข็งแกร่งและทนทานกว่าท่ีอ่ืน ๆ เพราะรูปแบบของเคร่ืองป้ันฯ ท่ีชาวบ้าน

เชียงเครือทำกันจะเป็น ‘งานทำมือ’ ในทุกขั้นตอน โดยสืบสานเทคนิคการผลิตต่อ ๆ กันมาตั้งแต่อดีตกาลสิ่งที่ทำให้

เครื่องปั้นดินเผาเชียงเครือมีความพิเศษและแตกต่างจากเครื่องปั้นดินเผาในพื้นที่อื ่น  ๆ เทศบาลตำบลเชียงเครือ 

(2566) ทรัพยากรอันล้ำค่าอย่าง ‘ดินเหนียว’ ที่อยู่ตามไร่นาของชาวบ้านในชุมชน ดินเหนียวของชาวบ้านเชียงเครือ

เป็นดนิช้ันดี มคีวามละเอียดและเหนยีวเป็นพเิศษ ความเหนยีวท่ีสามารถปัน้ขึ้นรูปโอ่งดินได้โดยไม่ตอ้งใช้กรรมวิธีใด ๆ 

เข้าช่วยในขณะที่หากเป็นดินเหนียวทั่วไป การปั้นโอ่งดินจะต้องใช้เครื่องมือเข้ามาช่วยมิฉะนั้นจะไม่สามารถขึ้นรูปได้ 

จากการสำรวจข้อมูลเบื้องต้น ประชากรจากกลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครือ อำเภอเมือง จังหวัดสกลนคร ยังได้

รวมกลุ่มกันผลิตสินค้าและมีผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดินเผา ได้แก่ กระถางปลูกตน้ไม้  โอ่งน้ำพร้อมฝาปิด  และสินค้าตาม

คำสั ่งของลูกค้า การปั ้นเครื ่องปั ้นถือเป็นอาชีพหลักและอาชีพเสริมให้แก่สมาชิกในกลุ ่ม เพื ่อให้มีรายได้และ  

ความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น จากการสังเกตขั้นตอนการปั้นเครื่องปั้นดินเผาและสัมภาษณ์นายเปรม บุญตาท้าวผู้นำกลุ่ม คือ 

ไม่มีการบันทึกต้นทุนการผลิตและรายได้จากการขาย ราคาของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดกำหนดขึ้นมาเองโดยไม่ได้ใช้

หลักการใด ๆ เมื่อไม่มีการจดบันทึกบัญชี ไม่มีการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนผลิตภัณฑ์ จึงทำให้ไม่ทราบว่าได้

ถึงกำไรหรือขาดทุนท่ีแท้จริง 

  ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนผลิตเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครือ อำเภอ

เมอืง จังหวัดสกลนคร เนื่องจากสมาชิกกลุ่มเครื่องป้ันดินจากขาดการจดบันทึกตน้ทุนการผลิตและรายได้จากการขาย 

ราคาของผลิตภัณฑ์แต่ละชนดิกำหนดขึน้มาเองโดยไม่ได้ใชห้ลักการใด ๆ เมื่อการจดบันทึกบัญชไีม่สม่ำเสมอ จึงทำให้

ไม่ทราบว่าได้กำไรหรือขาดทุนที่แท้จริง เพื่อนำไปใช้ประโยชน์ในการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนผลิตภัณฑ์ และ

วางแผนต้นทุน ผลตอบแทน อันเกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการดำเนนิงานต่อไป 

 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย  
  1. เพื่อศึกษาต้นทุนผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผาบา้นเชยีงเครอื อำเภอเมอืง จังหวัดสกลนคร 

  2. เพื่อศึกษาผลตอบแทนผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผาบา้นเชยีงเครอื อำเภอเมอืง จังหวัดสกลนคร 

 

การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับต้นทุน 

 ต้นทุนการผลิต (Production cost) หมายถึง ทรัพยากรของกิจการที่สามารถกำหนดมูลค่าเป็นตัวเงิน ที่ต้อง

สูญเสียเพื่อแลกเปลี่ยนกับสินค้าหรือบริการท่ีจะได้รับเป็นสิ่งท่ีต้องทำความเขา้ใจก่อนท่ีจะนำไปวเิคราะห์และตัดสนิใจ  

(ไพบูลย์ ผจงวงศ์, 2561) 

อนุรักษ์ ทองสุโขวงศ์ (2559) ให้ความหมาย ตน้ทุน (Cost) หมายถงึ มูลค่าของ ทรัพยากรท่ีสูญเสียไปเพื่อให้

ได้สินค้าหรือบริการ โดยมูลค่านั้นจะต้องสามารถวัดได้เป็นหน่วยเงินตรา ซึ่งเป็นลักษณะของการลดลงในสินทรัพย์
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หรือเพิ่มขึ้นในหนี้สิน ต้นทุนที่เกิดขึ้นอาจจะให้ประโยชน์ในปัจจุบันหรือในอนาคตก็ได้ เมื่อต้นทุนใดที่เกิดขึ้นแล้วและ

กิจการได้ใช้ประโยชน์ไปทั้งสิ้นแล้ว ต้นทุนนั้นก็จะถือเป็น “ค่าใช้จ่าย” (Expenses) ดังนั้น ค่าใช้จ่ายจึงหมายถึงต้นทุน 

ที่ได้ให้ประโยชน์และกิจการได้ใช้ประโยชน์ทั้งหมดไปแล้วในขณะนั้นและสำหรับต้นทุนที่กิจการสูญเสียไป แต่จะให้ 

ประโยชน์แก่กิจการในอนาคตเรียกว่า “สนิทรัพย์” (Assets) วัตถุดบิทางตรง (Direct materials) หมายถึง วัตถุดิบหลัก

ที่ใช้ในการผลิต และสามารถระบุได้อย่างชัดเจนว่าใช้ในการผลิตสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งในปริมาณและต้นทุนเท่าใด 

รวมทั้ง จัดเป็นวัตถุดิบส่วนใหญ่ที่ใช้ในการผลิตสินค้าชนิดนั้น ๆ เช่น ไม้แปรรูปจัดเป็นวัตถุดิบทางตรงของการผลิต

เฟอร์นิเจอร์ ผ้าที่ใช้ในอุตสาหกรรมเสื้อผ้า ยางดิบที่ใช้ในการผลิตยางรถยนต์ แร่เหล็กที่ใช้ในอุตสาหกรรมถลุงเหล็ก 

กระดาษท่ีใชใ้นธุรกิจสิ่งพิมพ์ เป็นต้น ค่าแรงงานทางตรง (Direct labor) หมายถงึ ค่าแรงงานต่าง ๆ ท่ีจ่ายให้แก่คนงาน 

หรือลูกจ้างที่ทำหน้าที่เกี่ยวกับการผลิตสินค้าสำเร็จรูปโดยตรง รวมทั้งเป็นค่าแรงงานที่มีจำนวนมาก เมื่อเทียบกับ

ค่าแรงงานทางอ้อมในการผลิตสินค้าหน่วยหนึ่ง ๆ และจัดเป็นค่าแรงงานส่วนสำคัญในการแปรรูปวัตถุดบิให้เป็นสินค้า

สำเร็จรูป เช่น คนงานที่ทำงานเกี ่ยวกับการควบคุมเครื ่องจักรที ่ใช้ในการผลิตก็ควรถือเป็นแรงงานทางตรง                                                                        

ค่าใช้จ่ายในการผลิต (Manufacturing costs) หมายถึงค่าใช้จ่ายการผลิต หมายถึง แหล่งรวบรวมค่าใช้จ่ายต่าง ๆ  

ที่เกี่ยวข้อง เบญจมาศ อภิสิทธิ์ภิญโญ (2559 )และ ฐานันดร ปรีดากัญญารัตน์ (2560) กล่าวว่า การผลิตสินค้า 

ซึ่งนอกเหนอืจากวัตถุดิบทางตรง ค่าแรงงาน ทางตรง เช่น วัตถุดบิทางอ้อม ค่าแรงงานทางอ้อม ค่าใชจ้่ายในการผลิต

ทางอ้อมอื่น ๆ ได้แก่ ค่าน้ำ ค่าไฟ ค่าเช่า ค่าเสื่อมราคา ค่าประกันภัย ค่าภาษี เป็นต้น แต่อย่างไรก็ตามค่าใช้จ่าย

เหล่านี้ก็จะต้อง เป็นค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการดำเนินการผลิตในโรงงานเท่านั้น ไม่รวมถึงเงินเดือน ค่าเช่า ค่าไฟฟ้า  

ค่าเสื่อมราคา ที่เกิดขึ้นจากการดำเนินงานในสำนักงาน ดังนั้น  ค่าใช้จ่ายการผลิตจึงถือเป็นที่รวมของ ค่าใช้จ่ายใน 

การผลิตทางอ้อมต่าง ๆ (Cost pool of indirect manufacturing costs) นอกจากนี้ ยังจะพบว่าในบางกรณีก็มีการเรียก

ค่าใช้จ่ายการผลิต ในชื่ออื่น ๆ เช่น ค่าใช้จ่ายโรงงาน (Factory overhead) โสหุ้ยการผลิต (Manufacturing burden) 

ตน้ทุนผลิตทางอ้อม (Indirect costs) เป็นต้น 

 แนวคิดเกี่ยวกับผลตอบแทน 

 ผลตอบแทนเป็นการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างต้นทุนขายกับขายสุทธิ อัตราส่วนที่ นิยมใช้ในการ

วิเคราะห์ผลตอบแทน ประกอบด้วย 1) อัตราส่วนต้นทุนขายต่อยอดขายสุทธิ 2) อัตราส่วนกำไรจาก การดำเนินงาน

ต่อยอดขายสุทธิ และ 3) การวเิคราะห์ความสามารถในการทำกำไร (ฐาปนา ฉิ่นไพศาล, 2553) 

 สุพะยอม นาจันทร์ และคณะ (2562) กล่าวว่าการวิเคราะห์ผลตอบแทนเป็นการวิเคราะห์ความสัมพันธ์

ระหว่าง ตน้ทุนขายกับขายสุทธิ อัตราส่วนท่ีนยิมใชใ้นการวิเคราะห์ผลตอบแทน วเิคราะห์ความสามารถในการทำกําไร

จะสามารถพจิารณาได้จาก 5 อัตราส่วน ได้แก่ 

          1. อัตราส่วนกําไรขั้นตน้ต่อยอดขาย เป็นอัตราส่วนท่ีจะบอกให้ทราบว่า กิจการมคีวามสามารถในการทำกําไร

ขั้นต้นเป็นร้อยละเท่าไรเมื่อเปรียบเทียบกับยอดขายสุทธิ อัตรากําไรขั้นต้นยิ่งสูงยิ่งดีแสดงให้เห็นถึงประสิทธิภาพใน

การบริหารงานและการจัดซื้อสินค้ารวมท้ังนโยบายการผลิต และการตัง้ราคาขาย 

 

 อัตราส่วนกำไรขั้นตน้     = 
กำไรขัน้ต้น

ยอดขาย
  × 100 
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          2. อัตราส่วนกําไรสุทธิต่อยอดขายสุทธิ เป็นอัตราส่วนที่จะทำให้ทราบว่ากิจการมีความสามารถในการทำ

กําไรสุทธิเป็นร้อยละเท่าไรของยอดขายสุทธิ อัตราส่วนน้ียิ่งสูงแสดงว่า กิจการสามารถบริหารจัดการได้ดี 

 

 อัตราส่วนกําไรสุทธิต่อยอดขาย   =  
กำไรสุทธิ 

ยอดขาย
 × 100 

 

           3. อัตราผลตอบแทนต่อส่วนของผู ้ถือหุ้น เป็นอัตราส่วนที่ทำให้ทราบว่ากิจการได้นําส่วนของเจ้าของ 

ไปบริหารเพื่อก่อให้เกิดประโยชน์แก่ธุรกิจอย่างไร อัตราส่วนน้ียิ่งสูงย่ิงดี 

 

 อัตราผลตอบแทนต่อส่วนของผู้ถอืหุน้  =  
กำไรสุทธิ

รวมส่วนของผู้ถือหุ้น
 × 100 

 

          4. อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน เป็นการเปรียบเทียบระหว่างกําไรสุทธิกับสินทรัพย์ท่ีมีตัวตน อัตราส่วนนี้

ทำให้ทราบว่ากิจการใช้เงินไปลงทุนในสินทรัพย์แล้วก่อให้เกิดประโยชน์หรือ ผลตอบแทนแก่กิจการมากน้อยเพียงใด 

อัตราส่วนนี้ยิ่งสูงยิ่งดีเช่นเดียวกัน นอกจากนี้อัตรากําไรต่อต้นทุนก็ถือเป็นส่วนหนึ่งของการวิเคราะห์ผลตอบแทน  

เป็นอัตราส่วนเปรียบเทียบระหว่างกําไรที่ เกิดขึ ้นหลังจากหักค่าใช้จ่ายและภาษีออกจ่ายรายได้แล้ว โดยนํามา

เปรียบเทียบกับต้นทุนการผลิตท้ังสิ้น อัตราส่วนน้ียิ่งสูงย่ิงดี 

 

 อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน   =   
รายได้−เงินลงทุน

เงินลงทุน
 × 100 

 

          5. อัตรากําไรสุทธิต่อต้นทุนรวม เป็นอัตราส่วนเปรียบเทียบระหว่างกําไรที่เกิดขึ้นหลังจากหักค่าใช้จ่ายและ

ภาษีออกจ่ายรายได้แลว้ โดยนํามาเปรียบเทียบกับต้นทุนการผลิตท้ังสิ้น อัตราส่วนน้ียิ่งสูงย่ิงดี 

 

 อัตรากําไรสุทธิ     =   
กำไรสุทธิ

รายได้รวม
 × 100 

 

กรอบแนวคิดของการวิจัย  

 การศึกษาต้นทุนและผลตอบแทนของกลุ่มเครื่องปั้นดินเผา บ้านเชียงเครือ อำเภอเมือง  จังหวัดสกลนคร     

มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาต้นทุนผลตอบแทนกลุ่มเครื่องปั้นดินเผารายผลิตภัณฑ์  โดยศึกษาจากเอกสาร ตำรา           

ท่ีเกี่ยวข้องและกำหนดกรอบในการวิจัย ดังนี้ 
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           ตัวแปรต้น     ตัวแปรตาม 

 

 

       

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดของการวจิัย 

วิธีดำเนินการวิจัย 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) 

จากสมาชิกกลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครือ อำเภอเมือง จังหวัดสกลนคร จำนวน 20 คน (จากทะเบียนสมาชิก

กลุ่มเครื่องป้ันดินเผาบา้นเชยีงเครอื 15 มีนาคม พ.ศ. 2566) 

2. เครื่องมอืทีใ่ช้ในการวิจัย  

 งานวิจัยนี้ใช้วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยใช้แบบสอบถาม (Qquestionnaire) และมี

กระบวนการสร้างเครื่องมือและลักษณะของเครื่องมือ ดังนี้   

1. ศึกษาจากเอกสาร แนวคิดทฤษฎี บทความ และงานวิจ ัยที ่ เก ี ่ยวข้อง เพื ่อนำมาสร้าง  

เป็นแบบสอบถามให้ตรงตามความเป็นจริงที ่ส ุด โดยกำนวดโครงสร้าง เพื ่อวางแผนการออกแบบสอบถาม

กระบวนการในการผลิตเครื่องป้ันดินเผา 

2. สร ้างแบบสอบถามแบบสอบถามตามกระบวนการในการผล ิต ต ้นท ุนผลตอบแทน

เครื่องป้ันดินเผา ได้เครื่องมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลงานวจิัย เป็นการเก็บข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับกระบวนการผลิต

เคร่ืองป้ันดินเผา โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 ส่วน แบ่งออกเป็น 

ส่วนที่1 ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับกระบวนการผลิตเครื่องปั้นดินเผา  ได้แก่ การจัดเตรียมวัตถุดิบและ

อุปกรณ์ในการผลิต การวางแผนขั้นตอนการผลิต วธีิการ และปริมาณในการผลิตต่อคร้ัง 

ส่วนท่ี 2 ตน้ทุนการผลิต ได้แก่ วัตถุดิบ ค่าแรง ค่าใชจ้่าย  

ส่วนท่ี 3 ผลตอบแทน วิธีการขาย  การวเิคราะห์กำไรขั้นตน้  

ส่วนท่ี 4 ข้อมูลอื่น ๆ 

   3. ตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือการวิจัยเพื่อให้เกิดความถูกต้องและสมบูรณ์ โดยผู้ทรงคุณวุฒิ

จำนวน 3 ท่าน พรอ้มท้ังปรับแก้ไขเคร่ืองมอืตามข้อเสนอแนะก่อนการเก็บขอ้มูล  

ผลิตภัณฑ์

เครื่องปั้นดินเผา   

1.กระถาง ขนาดใหญ ่

2.กระถาง ขนาดเล็ก 

3.โอ่งนำ้ ขนาดใหญ่    

4.โอ่งนำ้ ขนาดเล็ก 

5. กระถางแขวน 

6. สินค้าสั่งทำ 

 

ต้นทุนตามสว่นประกอบของการผลิต 

1.ค่าวัตถุดบิทางตรง 

2.ค่าแรงงานทางตรง 

3.ค่าใชจ้่ายในการผลิต 

   ผลตอบแทน 

รายได้ 

หัก ตน้ทุนขาย 

กำไรขั้นตน้ 

หัก ค่าใชจ้่ายในการดำเนนิงาน 
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3. วิธีเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ผู้วิจัยเก็บรวบรวมขอ้มูลเชงิปริมาณ 1. แจกแบบสอบถามด้วยตนเอง 2. ส่งแบบสอบถามไปให้ผู้ท่ีเกี่ยวข้อง

พร้อมชี้แจงรายละเอียด  ความมุ่งหมายของการออกแบบสอบถามนี้ เพื่อทําความเข้าใจให้ตรงกันในการตอบ

แบบสอบถาม 3. ดําเนนิการเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยผู้วจิัยดําเนนิการเก็บข้อมูลด้วยตนเองและการลงพื้นท่ีจริงเพื่อนํา

แบบสอบถามไปแจกแก่กลุ่มตัวอย่าง จํานวน 20 คน พร้อมทั้งชี้แจงรายละเอียด ความมุ่งหมายของการออกแบบ

สอบถาม 4. ตรวจสอบความถูกต้อง ความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม เพื่อนําแบบสอบถามไปประมวลผล และ

วเิคราะห์ข้อมูลต่อไป 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล  

 ผู้วิจัยดําเนินการ ดังนี้ 1. ตรวจสอบความสมบูรณ์และความถูกต้องของแบบสอบถาม  2. ตรวจสอบ 

ความสมบูรณ์แลว้ลงรหัส (Coding form) 3. ดําเนนิการวิเคราะห์ข้อมูลดว้ยสถิตติ่าง ๆ ดังนี้สถติพิรรณนา (Descriptive 

statistics) ได้แก่ ค่ารอ้ยละ (Percentage) อัตราส่วน (Ratios) 

 

ผลการวิจัย 
1. การศึกษาต้นทุนรายผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครืออำเภอเมืองจังหวัดสกลนคร 

ผลการวจิัยดังตาราง 1 และตาราง 2  
 

ตาราง 1 วเิคราะห์ตน้ทุนรายผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเครื่องป้ันดินเผาบา้นเชยีงเครอือำเภอเมอืงจังหวัดสกลนคร 

            โดยภาพรวมและรายผลิตภัณฑ์ 

หน่วย : เตา: บาท 

ประเภท

ผลิตภัณฑ ์

วัตถุดบิ ค่าแรง ค่าใชจ้่าย

ดำเนนิงาน 

ค่าใชจ้่าย

อื่นๆ 

 

จำนวน 

การ 

ผลิต ดิน ทราย ไม้ ค่าแรง

ป้ัน 

ค่าแรง

อื่น 

ค่าน้ำ ค่าไฟ 

1.โอ่งน้ำ

ขนาดเล็ก 

600 165 500 2,640 1,240 60 200   250 250 

2.โอ่งน้ำ

ขนาดกลาง 

600 165 500 2,640 1,240 60 200 250 200 

3.กระถาง

ขนาดเล็ก 

600 165 500 2,640 1,240 60 200 200 330 

4.กระถาง

ขนาดใหญ ่

600 165 500 2,400 1,240 60 200 200 300 

5.กระถาง

แขวน 

600 165 500 3,000 1,240 60 200 200 350 

รวม 3,000 825 2,500 13,320 6,200 300 1,000 1,100 1,430 
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 จากตาราง 1 พบว่า ต้นทุนผลิตภัณฑ์ภาพรวม ต้นทุนการผลิต 28,245 บาท สามารถผลิตสินค้าได้  

5 ประเภท จำนวน 1,430 ชิ้น ภาพรวมต้นทุนต่อหน่วยสินค้าต่อชิ้นเท่ากับ 19.75 บาท (ประมาณเป็นจำนวนเต็มได้

เท่ากับชิ้นละ 20 บาท) ต้นทุนส่วนใหญ่มาจากค่าแรงงาน 19,520 บาท คิดเป็น 69.10% รองลงมาคือค่าวัตถุดิบ 

6,325 บาท คิดเป็น 22.39% และค่าใชจ้่าย 2,400 บาท คิดเป็น 8.51% เรียงตามลำดับ  

 ตน้ทุนผลิตภัณฑ์โอ่งนำ้ขนาดเล็ก พบว่า ตน้ทุนการผลิต 5,655 บาท สามารถผลิตสนิค้าได้ จำนวน 250 ชิ้น  

ต้นทุนต่อหน่วยสินค้าต่อชิ้น เท่ากับ 23 บาท (ประมาณเป็นจำนวนเต็มได้เท่ากับชิ้นละ 20 บาท) ต้นทุนส่วนใหญ่มา

จากค่าแรงงาน 3,880 บาท คิดเป็น 68.61% รองลงมาคือค่าวัตถุดิบ 1,265 บาท คิดเป็น 22.36% และค่าใช้จ่าย 510 

บาท คิดเป็น 9.03% เรียงตามลำดับ 

 ต้นทุนผลิตภัณฑ์โอ่งน้ำขนาดกลาง พบว่า ต้นทุนการผลิต 5,595 บาท สามารถผลิตสินค้าได้ จำนวน 200 

ชิ้น ต้นทุนต่อหน่วยสินค้าต่อชิ้น เท่ากับ 27.97 บาท (ประมาณเป็นจำนวนเต็มได้เท่ากับชิ้นละ 28 บาท)  ต้นทุนส่วน

ใหญ่มาจากค่าแรงงาน 3,880 บาท คิดเป็น 69.35%  รองลงมาคือค่าวัตถุดิบ 1,265 บาท คิดเป็น 22.60% และ

ค่าใชจ้่าย 450 บาท คิดเป็น 8.05% เรียงตามลำดับ 

 ต้นทุนผลิตภัณฑ์กระถางขนาดเล็ก พบว่า ต้นทุนการผลิต 5,545 บาท  สามารถผลิตสินค้าได้ จำนวน 330 

ชิ้น  ต้นทุนต่อหน่วยสินค้าต่อชิ้นเท่ากับ 16.80 บาท (ประมาณเป็นจำนวนเต็มได้เท่ากับชิ้นละ  17 บาท) ต้นทุน 

ส่วนใหญ่มาจากค่าแรงงาน 3,880 บาท คิดเป็น 69.97%  รองลงมาคือค่าวัตถุดิบ 1,265 บาท คิดเป็น 22.81% และ

ค่าใชจ้่าย 400 บาท คิดเป็น 7.22% เรียงตามลำดับ 

 ต้นทุนผลิตภัณฑ์กระถางขนาดใหญ่  พบว่า ต้นทุนการผลิต  4,305  บาทนี้ สามารถผลิตสินค้าได้ จำนวน 

300 ชิ้น ต้นทุนต่อหน่วยสินค้าต่อชิ้นเท่ากับ 14.35 บาท (ประมาณเป็นจำนวนเต็มได้เท่ากับชิ้นละ 15 บาท) ต้นทุน 

ส่วนใหญ่มาจากค่าแรงงาน 2,640 บาท คิดเป็น 61.32%  รองลงมาคือค่าวัตถุดิบ 1,265 บาท คิดเป็น 29.38% และ

ค่าใชจ้่าย 400 บาท คิดเป็น 9.30% เรียงตามลำดับ 

 ต้นทุนผลิตภัณฑ์กระถางแขวน พบว่า ต้นทุนการผลิต  4,665  บาท สามารถผลิตสินค้าได้ จำนวน 350 ชิ้น  

ตน้ทุนต่อหน่วยสินค้าต่อชิ้นเท่ากับ 13.33  บาท (ประมาณเป็นจำนวนเต็มได้เท่ากับชิ้นละ 14 บาท) ตน้ทุนส่วนใหญ่มา

จากค่าแรงงาน 3,000 บาท คิดเป็น 64.30%  รองลงมาคือค่าวัตถุดิบ 1,265 บาท คิดเป็น 27.12% และค่าใช้จ่าย 

400 บาท คิดเป็น 8.58% เรียงตามลำดับ 
 

ตาราง 2 ตารางวเิคราะห์ตน้ทุนรายผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเครื่องป้ันดินเผาบา้นเชยีงเครอือำเภอเมอืงจังหวัดสกลนคร        

            ประเภทงานสั่งทำ 

หน่วย : เตา: บาท 

ประเภท

ผลิตภัณฑ ์

วัตถุดบิ ค่าแรง ค่าใชจ้่าย

ดำเนนิงาน 

ค่าใชจ้่าย

อื่น ๆ 

 

จำนวน 

การ 

ผลิต ดิน ทราย ไม้ ค่าแรง

ป้ัน 

ค่าแรง

อื่น 

ค่าน้ำ ค่าไฟ 

งานสั่งทำ 600 165 500 4,000 1,240 60 200 250 200 

รวม 3,000 825 2,500 13,320 6,200 300 1,000 1,100 1,430 
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         ผลิตภัณฑ์ประเภทงานสั่งทำ พบว่า  ต้นทุนการผลิต  7,015  บาทนี้ สามารถผลิตสินค้าได้ จำนวน  200 ชิ้น  

ต้นทุนต่อหน่วยสินค้าต่อชิ้นเท่ากับ  35.08 บาท (ประมาณเป็นจำนวนเต็มได้เท่ากับชิ้นละ 36 บาท)  สามารถผลิต

สินค้าได้ จำนวน 350 ชิ้น ต้นทุนต่อหน่วยสินค้าต่อชิ้นเท่ากับ 13.33  บาท (ประมาณเป็นจำนวนเต็มได้เท่ากับชิ้นละ  

14 บาท) ตน้ทุนส่วนใหญ่มาจากค่าแรงงาน 5,240 บาท คิดเป็น 74.69% รองลงมาคือค่าวัตถุดิบ 1,265 บาท คิดเป็น 

18.03% และค่าใชจ้่าย 510 บาท คิดเป็น 7.28% เรียงตามลำดับ 

 การกำหนดราคาขายของผลิตภัณฑแ์บ่งออกเป็น 2 แบบ คือ ราคาขายส่ง และราคาขายปลีก  โดยราคาขาย

ส่งจะมีราคาถูกว่าและตอ้งจัดซือ้จำนวนตัง้แต่ 20 ชิ้นขึน้ไป 

2. การศกึษาผลตอบแทนรายผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเคร่ืองป้ันดินเผาบา้นเชยีงเครืออำเภอเมืองจังหวัดสกลนคร

ผลการวจิัยดังตาราง 3 

 

ตาราง 3 วเิคราะห์ผลตอบแทนรายผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเครื่องป้ันดินเผาบา้นเชยีงเครอือำเภอเมอืงจังหวัดสกลนคร     

            โดยภาพรวมและรายผลิตภัณฑ์ 

ประเภท

ผลิตภัณฑ ์

จำ 

นวน/

ชิ้น 

ราคาขาย

ประมาณการ 

รายได้จาก

การขายจริง 

รายได้

ประมาณ

จากการ

ขายส่ง 

หัก 

ตน้ทุน 

กำไร

ขั้นตน้ 

ค่าใช ้

จ่าย

ดำเนนิ

การ

อื่นๆ 

กำไร

สุทธิ 

ขาย

ปลีก 

ขาย

ส่ง 

ขาย

ปลีก 

ขาย

ส่ง 

  

1.โอ่งน้ำ

ขนาดเล็ก 

250 32.20 32.20 60 50 12,500 5,655 6,845 600 6,245 

2.โอ่งน้ำ

ขนาดกลาง 

200 39.20 

 

39.20 

 

100 70 14,000 5,595 8,405 600 7,805 

3.กระถาง

ขนาดเล็ก 

330 23.80 

 

23.80 

 

35 30 9,900 5,545 4,355 600 3,755 

4.กระถาง

ขนาดใหญ ่

300 21.00 

 

21.00 

 

50 40 12,000 4,305 7,695 500 7,195 

 

5.กระถาง

แขวน 

350 19.60 19.60 25 20 7,000 4,665 2,335 250 2,085 

6.งานสั่งทำ 200 

 

50.40 50.40 60 55 11,000 7,015 3,985 400 3,585 

รวม 64,000 32,780 33,620 2,950 30,670 

 

จากตาราง 3 พบว่า รายได้จากการขายเป็น 2 แบบ คือ จากราคาขายส่ง  และราคาขายปลีก  โดยราคาจาก

การประมาณการกำหนดไว้เพื่อขายจะแยกตามประเภทของผลิตภัณฑ์ มรีาคาตัง้แต่ 19.60 – 50.40 บาท  ซึ่งเป็นการ

กำหนดราคาขายจากสินค้าลักษณะเดียวกันท่ีมีจำหน่ายอยู่ในท้องตลาด  จะมีรายได้เฉลี่ยอยู่ท่ี 30,000-70,000 บาท 
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กำไรอยู่ระหว่าง 9,000-35,000  บาท และราคาขายจริงไม่แตกต่างกันมากจากราคาประมาณการ และสามารถคิด

อัตราผลตอบแทนได้ดังนี ้  

  ภาพรวมผลิตภัณฑ์  อัตราส่วนกำไรขั ้นต้น 60.63 % และอัตราส่วนกำไรสุทธิ (Net Profit Margin: NPM)  

 46.18 % โอ่งน้ำขนาดเล็ก  อัตราส่วนกำไรขั้นตน้ 54.76 % และอัตราส่วนกำไรสุทธิ (Net Profit Margin: NPM)  49.96 % 

โอ่งน้ำขนาดกลาง  อัตราส่วนกำไรขั้นตน้ 60.03 % และอัตราส่วนกำไรสุทธิ (Net Profit Margin: NPM) 55.75 % กระถาง

ขนาดเล็ก  อัตราส่วนกำไรขั้นต้น 43.98 % และอัตราส่วนกำไรสุทธิ (Net Profit Margin: NPM)  37.92 % กระถางขนาด

ใหญ่  อัตราส่วนกำไรขั ้นต้น 64.12 % และอัตราส่วนกำไรสุทธิ (Net Profit Margin: NPM) 59.95 % กระถางแขวน  

อัตราส่วนกำไรขั้นต้น 33.35 % และอัตราส่วนกำไรสุทธิ (Net Profit Margin: NPM) 29.78 % และงานสั่งทำ  อัตราส่วน

กำไรขั้นตน้ 36.22 % และอัตราส่วนกำไรสุทธิ (Net Profit Margin: NPM) 32.59 % 

 

การอภิปรายผล  
  

              จากการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา บ้านเชียงเครือ อำเภอเมือง จังหวัด

สกลนคร  ผู้บริโภคแต่ละคนจะมี ความแตกต่างกันในด้านต่าง ๆ ซึ่งเป็นผลมาจากความแตกต่างกันของลักษณะทาง

กายภาพ และสภาพแวดล้อม ของแต่ละบุคคล ให้การตัดสินใจซื้อของแต่ละบุคคลมีความแตกต่างกัน  โดยชุติมา  

นิ่มนวล (2563)  ศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้า OTOP 

กรณีศึกษา ผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดพระนครศรีอยุธยา การส่งเสริมการตลาดมีความสัมพันธ์ ระหว่างปัจจัย 

ส่วนบุคคลกับพฤตกิรรมการเลือกซือ้สินค้า พบว่า อายุและอาชีพ มผีลต่อการเลอืกซือ้แตกต่างกันใน ด้านผลิตภัณฑ์ 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน มีผลต่อการเลือกซื้อด้านราคา ด้านการจัดจำหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด และ

สอดคล้องกับงานวิจัยของพีรพัฒน์ เงินเหม และศิริรัตน์ โกศการิกา (2565) ได้กล่าวไว้ นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ  

วิวิศณ์ สุขแสงอร่าม กฤตชน วงศ์รัตน์ และณัฐอร มหาทํานุโชค (2566) และจิรทัศน์ ดาวสมบูรณ์ (2563) ได้ศึกษา

การสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์จาก ภูมิปัญญาทอ้งถิ่นเครื่องป้ันดินเผาบา้นมอญ ตำบลบ้านแก่ง จังหวัดนครสวรรค์ ภายใต้

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ภาชนะในชีวิตประจำวันที่มีน้ำหนักเบา ไม่แข็งแรง แตกหักง่ายไม่คุ้มค่ากับการผลิตเพื่อ

จำหน่าย สำหรับกระเบื้องดินเผาด้วยพิมพ์ เพิ่มมูลค่า ด้วยประโยชน์ใช้สอยด้ วยการนวดเท้า เพื่อให้ความรู้สึก 

ผ่อนคลาย สอดคล้องกับพนมศักดิ์ สุวิสุทธิ์ (2561) ได้ศึกษาเครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้านแนวแม่น้ำเจ้าพระยา การวิจัย

การผลิตเครื่องป้ันดินเผาพืน้บ้านแนวแม่น้ำเจ้าพระยา ได้แก่ เครื่องป้ันดินเผาบา้นแก่ง อำเภอเมอืง จังหวัดนครสวรรค์ 

ซึ ่งภายในชุมชนมีแหล่งวัตถุดิบ ดินเหนียว และทรายละเอียดจากแม่น้ำปิง ที ่มีคุณสมบัติเหมาะสมในการทำ

เครื่องปั้นดินเผาพื้นบ้าน อีกทั้งมีเชื้อเพลิงภายในชุมชนที่มีราคาถูก จึงทำให้ยังคงมีการผลิตเครื่องปั้นดินเผาที่ดีและ  

มรีาคาถูก เครื่องป้ันดินเผาบา้นคลองสระบัว ตำบลคลองสระบัว อำเภอเมอืง จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นพื้นท่ีลุ่ม

ต่ำ มีน้ำท่วมเป็นประจำ ทำให้เตาเผาและเครื่องมือเสียหาย อีกทั้งไม่มีแหล่งวัตถุดิบและแหล่งเชื้อเพลิงภายในชุมชน 

ใช้แกลบเป็นเชื้อเพลิงในการเผา จึงทำให้มีการผลิตที่มีคุณภาพและต้นทุนการผลิตต่ำ ความสะดวกสบายในการใช้ 

ด้านราคาที่เหมาะสมและสมปอง ช่วงทิพย์ (2556) ได้ศึกษาเกี่ยวกับการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา 

บ้านเชียงเครือ อำเภอเมืองสกลนคร จังหวัดสกลนคร ด้านราคามีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา  

ในจังหวัดอุบลราชธานี โดยสอดคล้องกับแนวคิดของ Kotler (2000) ที่กล่าวว่า ราคาทุน ที่ลูกค้าจ่ายไปในการได้

ผลิตภัณฑ์ต้นทุนอยู่ในรูปของตัวเงิน ซึ่งผู ้บริโภคจะนำมาเปรียบเทียบกันระหว่างมูลค่าของผลิตภัณฑ์กับราคา
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ผลิตภัณฑ์ นำเสนอขาย อีกทั้งต้องมีการใช้ กลยุทธ์ในการตั้งราคาที่จะทำให้เกิดการยอมรับจากตลาดเป้าหมาย 

ผู้บริโภคจะเปรียบเทียบระหว่างคุณค่าของผลิตภัณฑ์กับราคาของผลิตภัณฑ์นัน้ ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคาจะตัดสินใจซื้อ 

ผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร สอดคล้องกับงานวิจัยจินตนา จันทนนท์, ศักดาเดช กุลากุล, และนิรมล เนื่องสิทธะ 

(2566) ได้ศึกษาการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนจากการลงทุนปลูกแตงโมเกษตรกร กรณีศึกษาตําบลท่าก้อน 

อําเภออากาศอํานวย จังหวัดสกลนคร กลุ่มตัวอย่างได้แก่ เกษตรกรกลุ่มปลูกแตงโม พบว่า  1) ต้นทุนการผลิตซึ่ง

ประกอบด้วยวัตถุดบิทางตรง ค่าแรงงานและค่าใชจ้่ายในการผลิต สอดคล้องกับงานวิจัยของอนุรัตน์ ภูวานคำ (2563) 

ได้ศึกษาการพัฒนาเนือ้ดินด่านเกวียนเพื่อใชใ้นอุตสาหกรรมบนโต๊ะอาหาร งานวจิัยฉบับนี้มีจุดประสงค์เพื่อพัฒนาดิน

ด่านเกวียนให้มีสมบัติที่เหมาะสมต่อการนำไปผลิต เป็นผลิตภัณฑ์เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร โดยใช้ เฟลด์สปาร์ ดิน

เกาลิน (ดินล้างลำปาง) และ ทราย เป็น วัตถุดิบสำหรับปรับปรุงสมบัติของดินด่านเกวียน วัตถุดิบทั้งหมดจะถูกผสม

เข้าด้วยกันตามสัดส่วนที่ออกแบบจากแผนภาพสี่เหลี่ยม ของผสมทั้งหมดจะถูกนำไปขึ้นรูปเป็นแท่งทรงกระบอก  

ด้วยเครื ่องเอ็กซ์ทรูเดอร์ ก่อนนำไปเผาที ่อุณหภูมิ 1100 หรือ 1200 องศาเซลเซียส จากนั ้นจึงนำไปทดสอบ 

ความแข็งแรง การดูดซึมน้ำ ปริมาณรูพรุนและการหดตัว งานวิจัยฉบับนี้เผยให้เห็นว่าดินด่านเกวียนสามารถพัฒนา

คุณสมบัติให้เหมาะสมกับการนำไปใช้ในอุตสาหกรรมเครื่องใช้บนโต๊ะอาหารได้  และสอดคล้องกับงานวิจัยของ  

สุพะยอม นาจันทร์ และคณะ (2562) ที่ได้ศึกษาต้นทุนและผลตอบแทนในการลงทุนของกลุ่มหัตถกรรมบ้านชุมพอ 

ตำบลเกาะแต้ว อำเภอเมือง จังหวัดสงขลา ตำบลเกาะแต้ว อำเภอเมือง จังหวัดสงขลา ทำการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับ

ต้นทุนการผลิต รายได้ และผลตอบแทนจากการลงทุน เพื่อนำข้อมูลเหล่านั้น มาวิเคราะห์โครงสร้างต้นทุนและ

ผลตอบแทนในการลงทุนของกลุ่มหัตถกรรมบ้านชุม ตำบลเกาะแต้ว อำเภอเมือง จังหวัดสงขลาว่ามีความเหมาะสม

หรือไม่เพยีงใด  

 

องค์ความรู้ใหม ่

          จากการวิจัยทีมผู้วิจัยและสมาชิกกลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครือ อำเภอเมือง จังหวัดสกลนคร จำนวน 

20 คน  ได้ร่วมวิเคราะห์ค่าใช้จ่ายซึ ่งถือเป็นต้นทุนและรายได้อันเป็นผลตอบแทนผลิตภัณฑ์เครื ่องปั้นดินเผา  

ซี่งสามารถแยกตามผลิตภัณฑ์หลัก ๆ 6 ประเภท ได้แก่ 1) กระถาง ขนาดใหญ่ 2) กระถาง ขนาดเล็ก 3) โอ่งน้ำ  

ขนาดใหญ่ 4) โอ่งน้ำ ขนาดเล็ก 5) กระถางแขวน และ 6) ประเภทงานสั่งทำ เพื่อช่วยในการวางแผนการผลิต  

ลดตน้ทุน และกำหนดช่องทางการจำหน่ายผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา ให้เหมาะสมกับความต้องการของตลาด 

 การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตทำให้กลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครือ ทราบถึงค่าใช้จ่ายที่ต้องจ่ายไปใน 

การผลิตผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท ทั้งยังสามารถนำมาคำนวณราคาขายของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทให้สอดคล้องกับ

ค่าใชจ้่ายท่ีเสียไป อีกท้ังยังสามารถวเิคราะห์ช่วงเวลาและจำนวนปริมาณการผลิตภัณฑ์ ตามความตอ้งการตลาด และ

ผลตอบแทนท่ีคาดว่าจะได้รับ 
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ข้อเสนอแนะ  

1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช ้

1.1 กลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครือ ควรศึกษาความเป็นได้ในการปรับราคาต้นทุนในการผลิตให้ต่ำลง

และการพัฒนาผีมือแก่เยาวชนรุ่นใหม่ เพื่อความอยู่รอดของกลุ่มเครื่องปั้นดินเผาและถือเป็นอนุรักษ์อาชีพที่มีมาแต่

ดั้งเดิม  

1.2 กลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครือ ควรมีการจดบันทึกรายรับรายจ่ายอย่างละเอียดและมีระบบ 

อย่างสม่ำเสมอ เพื่อให้ทราบถึงต้นทุนท่ีแท้จริง 

1.3 กลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครือ ควรมีการปรับตัวให้ทันกับยุคสมัยทั้งการผลิต และช่องทางการจัด

จำหน่ายท่ีมีสื่อออนไลน์เข้ามาเกี่ยวข้อง โดยยังคงความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นไว้  

1.4 กลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงเครือ ควรมีการพัฒนาคุณภาพเครื่องปั้นดินเผาให้มีคุณภาพมากขึ ้น  

และเพิ่มรูปแบบในการผลิตเพื่อตอบสนองความตอ้งการผู้บริโภคได้หลากหลายกลุ่ม  

2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยครัง้ต่อไป 

2.1 ควรทำการศึกษาในพื้นที่อื่น ๆ หรือการผลิตที่มีความใกล้เคียงเพื่อทำการวิเคราะห์และเปรียบเทียบ

จุดเด่น จุดด้อย จุดที่ควรปรับปรุง 

2.2 ควรศกึษาเกี่ยวปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อตน้ทุนการผลิตเครื่องป้ันดนิเผาของกลุ่มเคร่ืองป้ันดินเผาโดยสถิติ

ขั้นสูง เพ่ือให้ทราบถึงปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อตน้ทุนผลิต 
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