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บทคัดย่อ 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) สร้างสื่อประชาสัมพันธ์วัดอ้อมใหญ่ อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

โดยการมีชุมชนส่วนร่วม และ 2) ศึกษาความพึงพอใจในการใช้สื่อประชาสัมพันธ์แบบมีส่วนร่วมของชุมชนและการ

ปลูกจิตสำนึกกระตุ้นให้คนในชุมชน นักท่องเที่ยวให้เกิดการอนุรักษ์โบราณสถาน วัดอ้อมใหญ่ เป็นการวิจัยแบบ

ผสมผสาน กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ พระสงฆ์ ผู้นำชุมชน ครู นักเรียน ประชาชน และนักท่องเที่ยวในตำบล

ออ้มใหญ่ จำนวน 120 คน เครื่องมือที่ใชใ้นการวจัิย ไดแ้ก่ แบบสอบถาม 3 ชุด ประกอบดว้ย 1) ความตอ้งการใช้สื่อใน

ชุมชน 2) ความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์ และ 3) ความพึงพอใจต่อการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ที่พัฒนา การ

วิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า ความพึงพอใจต่อ

สื่อประชาสัมพันธ์อยู่ในระดับมากที่สุด ความพึงพอใจด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนอยู่ในระดับมากที่สุด และความพึง

พอใจดา้นการปลูกจติสำนกึในการอนุรักษ์โบราณสถานอยู่ในระดับมากที่สุด 
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Abstract 

The objectives were 1)  to develop public relation media for Wat Om Yai, Sam Phran District, Nakhon 

Pathom Province, through community participation, and 2)  to study user satisfaction with participatory public 

relation media to promote awareness of heritage conservation at Wat Om Yai among local residents and tourists. 

This study employed a mixed method. The sample consisted of 120 participants from Om Yai Subdistrict, including 

monks, community leaders, teachers, students, local residents, and tourists. The research instruments consisted of 

three sets of questionnaires:  1)  a need assessment for community media usage, 2)  an evaluation of the 

appropriateness of the public relation media, and 3)  satisfaction survey regarding the developed media.  Data 

were analyzed using descriptive statistics, including mean and standard deviation. The research findings revealed 

that satisfaction with the public relation media was at the highest level. Similarly, community participation and the 

awareness of heritage conservation were both rated at the highest level. 
 

Keywords: public relations media, tourism, arts and culture, community participation 

 

ความสำคัญของปัญหาการวิจัย 

 วัดถือว่าเป็นศาสนสถานที ่มีความสำคัญในศาสนาพุทธ และมีความสำคัญกับชุมชน ซึ ่งมีการศึกษา         

แนวทางการมีส่วนร่วมกับชุมชนในการจัดกิจกรรมวันสำคัญทางพระพุทธศาสนา และประเมินแนวทางการมีส่วนร่วม

ระหว่างวัดและชุมชน (พระเร่ิม ไขตะขบ และคณะ, 2560) วัดออ้มใหญ่ก็เป็นศาสนสถานที่มคีวามสำคัญ ตัง้อยู่      ริม

แม่น้ำท่าจีน ในตำบลอ้อมใหญ่ อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม สร้างขึ้นก่อนปี พ.ศ. 2400 ในรัชสมัยรัชกาลที่ 5            

เคยเป็นศูนย์กลางด้านวัฒนธรรมและศาสนาของชุมชน ซึ่งภายในวัดมีโบราณสถานสำคัญ ๆ เป็นที่เคารพสัการะและ

ใช้ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา รวมทั้งเป็นที่ที่นักท่องเที่ยวนิยม อาทิ อุโบสถหลังเก่า หลวงพ่อขาว วิหาร เจดีย์ หอ

ไตรกลางนำ้ และโรงเรียนสอนพระปริยัติธรรม ตัง้แต่ป ีพ.ศ. 2495 ไดท้ยอยยกเลกิการใช้โบราณสถานเนื่องจากชำรุด

ทรุดโทรมมาก ทางวัดไม่มีงบประมาณสนับสนุนจากภายนอกรวมทั้งชาวชุมชนที่อยู่โดยรอบก็ค่อย ๆ ห่างเหินการเข้า

มาประกอบกิจที ่วัด (วิกิพีเดีย สารานุกรมเสรี, 2567) ทำให้วัดอ้อมใหญ่เผชิญกับปัญหาความเสื ่อมถอยของ

โบราณสถานและความสนใจจากชุมชน อกีปัจจัยหนึ่งคือการโยกย้ายถิ่นฐานเพื่อการทำงานของคนรุ่นใหม่ รวมท้ังการ

ขาดการส่งเสริมของวัดเองที่เนน้การสร้างวัตถุใหม่ ๆ มากกว่าการอนุรักษ์สิ่งเก่า ยิ่งส่งผลทำใหชุ้มชนและนักท่องเที่ยว

ขาดความเลื่อมใสและศรัทธาวัดมากขึ้น  

 แนวคิดการใช้สื่อประชาสัมพันธ์เป็นวิธีการหนึ่งในการสร้างความเข้าใจ เพื่อสร้างความเลื่อมใสและศรัทธา

วัดให้กลับมาดังเดิมนั้น คนในชุมชนส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ความเข้าใจในการจัดการ การให้ชุมชนมีส่วนร่วมจึงเป็น

วิธีการหนึ่งที่จะทำให้คนในชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของแนวคิด ร่วมดำเนินการ ร่วมประเมิน ร่วมปรับปรุง นำไปสู่ความรู้สึก

ภาคภูมิใจและร่วมขับเคลื ่อนการดำเนินการของวัด บนพื้นฐาน อัตลักษณ์ วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรมที่เป็น           

ภูมิปัญญาสู่การสื่อสารให้เป็นที่รับรู้ของคนในชุมชนและคนภายนอก โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมาย

หลัก เนื่องจากเมื่อใดก็ตามที่นักท่องเที่ยวรับรู้อัตลักษณ์ และคุณค่าที่แตกต่างจากท่ีอื่น ก็จะนำมาซึ่งความเชื่อมั่นและ             

การตัดสนิใจมาท่องเท่ียว จากการลงพืน้ที่พบว่าวัดอ้อมใหญ่ยังไม่มีสือ่ประชาสัมพันธ์ที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมของพื้นที่ได้อย่างชัดเจน สื่อประชาสัมพันธ์ถือเป็นเครื่องมือสำคัญในการถ่ายทอดเรื่องราวอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมของชุมชนสู่ชุมชนและนักท่องเที่ยว ช่วยกระตุ้นความสนใจ และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีของแหล่งท่องเที่ยว            

เชิงศิลปวัฒนธรรม จึงมีความจำเป็นต้องสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ที่เหมาะสม ที่เกิดจากความร่วมมือของคนในชุมชน 
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การมีส่วนร่วมของชุมชนในการออกแบบและผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ ช่วยสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของ ทำให้เนื้อหาของ

สื่อมคีวามจริงแท้ สะท้อนคุณค่าของท้องถิ่นอย่างแท้จริง 

จากเหตุผลที่กล่าวคณะผู้วิจัยจึงเห็นถึงความสำคัญของการศึกษาเรื่อง การออกเเบบสื่อประชาสัมพันธ์            

โดยการมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมวัดอ้อมใหญ่ อำเภอสามพราน จังหวัด

นครปฐม โดยมวีัตถุประสงค์ 2 ขอ้ 1) เพื่อสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ วัดออ้มใหญ่ อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม โดย

การมีส่วนร่วมของชุมชน 2) เพื่อปลูกจิตสำนึกและกระตุ้นให้คนในชุมชน นักท่องเที่ยวให้เกิดการอนุรักษ์โบราณสถาน 

วัดอ้อมใหญ่ ผลการวิจัยทำให้ได้ชุดสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมวัดอ้อมใหญ่ อำเภอ

สามพราน จังหวัดนครปฐม นำเสนอเอกลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมของวัด เช่น งานปูนปั้น งานแกะสลักไม้ และ

สถาปัตยกรรมไทยโบราณ ตลอดจนข้อมูลประวัติศาสตร์ และกิจกรรมทางศาสนา งานวิจัยนี้เน้นการมีส่วนร่วมของ

ชุมชน เพื่อสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของและภาคภูมิใจ พร้อมร่วมกันออกแบบสื่อทั้งออนไลน์และออฟไลน์ เพื่อส่งเสริม

การท่องเที่ยว เชิงศิลปวัฒนธรรมให้ยั่งยืน โดยการมีส่วนร่วมของชุมชนที่เป็นเสน่ห์เฉพาะตัวของชุมชนตลอดจนการ

สื่อสารแบบมสี่วนร่วมเพื่อสื่อความหมายสร้างคุณค่าใหกั้บประเพณแีละวัฒนธรรม อันจะช่วยบอกเล่าเรื่องราวของวัด

ในอันที่จะทำให้การขับเคลื่อนสิ่งต่าง ๆ ที่จะส่งผลทำให้ศิลปวัฒนธรรมและโบราณวัตถุโบราณสถานวัดอ้อมใหญ่ 

วัฒนธรรมประเพณทีี่สวยงามและมคุีณค่ากลับมาเจริญรุ่งเรืองอย่างย่ังยืนตลอดไป 

 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย 

1. เพือ่สร้างสื่อประชาสมัพันธ์ วัดออ้มใหญ่ อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม โดยการมสี่วนร่วมของชุมชน   

2. เพื่อศึกษาความพึงพอใจในการใช้สื่อประชาสัมพันธ์แบบมีส่วนร่วมของชุมชนและการปลูกจิตสำนึก

กระตุน้ใหค้นในชุมชน นักท่องเที่ยวใหเ้กดิการอนุรักษ์โบราณสถาน วัดออ้มใหญ่   

 

การทบทวนวรรณกรรม  

 การศึกษาครั ้งนี ้ ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที ่เกี ่ยวข้องกับการออกเเบบสื ่อประชาสัมพันธ์                

โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมวัดอ้อมใหญ่ อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

โดยท่ีบุษบา หนิเธาว์ และคณะ (2564) ไดใ้หค้วามหมายของสื่อประชาสัมพันธ์ ดังนี้ “สื่อที่ใชใ้นการประชาสัมพันธ์ หมายถึง 

เครื่องมือหรือตัวกลางที่ใช้ในการนําข่าวสาร เรื่องราว จากองค์กรหรือหน่วยงานไปสู่ประชาชน สื่ออาจจําแนกได้หลาย

ประเภทหลายหลักเกณฑ์แต่การกําหนดประเภทของสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ จะต้องคํานึงถึงลักษณะที่เป็นรูปธรรม 

ลักษณะที่พัฒนาได้ประโยชน์ในปัจจุบันและศักยภาพเพื่ออนาคต” โดยที่องค์กรหลายแห่งได้มีการสร้างสื่อประชาสัมพันธ์

ช่วยส่งเสริมการทำงาน เช่น งานวิจัยของอรรถ อารีรอบ (2567) ที่มีการพัฒนาสื่อดิจิทัลเพื่อส่งเสริมอาชีพและรายได้คน

พิการขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น จังหวัดนครปฐม มีกระบวนการพัฒนาสื่อดิจิทัลโดยมีผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่

เขา้ร่วมกระบวนการทุกขัน้ตอน โดยที่ผลการประเมินคุณภาพสื่ออยู่ในระดบัมากที่สุด และผลการประเมนิประสิทธิภาพของ

สื่อดิจิทัลในภาพรวมและรายด้าน อยู่ในระดับมากที่สุดเช่นเดียวกัน นอกจากนี้ งานวิจัยของเรวัต ดวงตา และคณะ (2565) 

ได้พัฒนาสื่อวีดิทัศน์เพื่อการแนะนำองค์กรของสำนักงานการปฏิรูปที่ดิน จังหวัดลพบุรี และงานวิจัยของพรปภัสสร ปริญ

ชาญกล และคณะ (2566) ได้พัฒนาสื่ออินโฟกราฟิกแบบอัลบั้มโพสต์บนแพลตฟอร์มออนไลน์ เพื่อการประชาสัมพันธ์

องค์กรเอกชน 

 งานวจัิยที่เกี่ยวขอ้งในการนำสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมในดา้นการส่งเสริมการท่องเที่ยว ตัวอย่างเช่น งานวจัิยของ

บุษยา หมีเงิน และ กุลกนิษฐ์ ทองเงา (2566) ได้ทำการวิจัยสื่อสิ่งพิมพ์ในรูปแบบแผ่นพับและโปสเตอร์ผสมผสาน ร่วมกับ
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คิวอาร์โค้ดและสื่อวีดิทัศน์ เพื่อการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในเขตเทศบาลตำบล บางพลี อําเภอ บางพลี จังหวัด

สมุทรปราการ กลุ่มตัวอย่างคือนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวในจังหวัด สมุทรปราการ จํานวน 50 คน ผลการวิจัยพบว่า 

ความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อสื่อสิ่งพิมพ์ในรูปแบบแผ่นพับและโปสเตอร์ผสมผสานร่วมกับคิวอาร์โค้ด และสื่อวีดิ

ทัศน์ ในด้านสื่อสิ่งพิมพ์ ด้านสื่อวีดิทัศน์ และด้านเนื้อหา อยู่ในระดับมากที่สุด สรุปได้ว่าสิ่งพิมพ์ในรูปแบบแผ่นพับและ

โปสเตอร์ผสมผสานร่วมกับควิอาร์โคด้ และสื่อวดีทิัศน์ช่วยส่งเสริมประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในเขตตำบลบางพล ีอําเภอ

บางพลี จังหวัดสมุทรปราการ นอกจากนี้ในงานวิจัยของจินตนา กสินันท์ และคณะ (2566) ได้ทำการออกแบบและพัฒนา

สื่อประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวหลังวิกฤตโควิด-19 กรณีศึกษา พื้นที่ชุมชนตำบลลานข่อย อำเภอป่าพะยอม 

จังหวัดพัทลุง โดยมีกลุ่มเป้าหมายในการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ นักท่องเที่ยวทุกช่วงวัย เนื้อหาในสื่อสามารถสะท้อนถึงอัต

ลักษณ์เด่นของชุมชนลานข่อยในด้านต่าง ๆ ลักษณะการนำเสนอสื่อคลิปวิดีโอเป็นการนำเสนอผ่านมุมมองในการเล่าเรื่อง

การเดินทางมาท่องเที่ยวยังชุมชนลานข่อยการเก็บข้อมูลจากชาวชุมชนลานข่อย รวมจำนวน 30 คน โดยใช้แบบสอบถาม

ความพึงพอใจและสถิติในการวิเคราะห์ข้อมูลในด้านต่าง ๆ ผลการวิจัยจากกลุ่มนักท่องเที่ยวและประชาชนทั่วไป จำนวน 

356 คน มีความพึงพอใจโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก  เช่นเดียวกับงานวิจัยของสุภาพร ศรีสัตตรัตน์ (2568) ได้พัฒนาสื่อ

ประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในเขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร และงานวิจัยของขวัญใจ สุขก้อน และ

วิโรจน์ แกล้วกล้า (2563) ที่นำเสนองานวิจัยเรื่อง การออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อกานรท่องเที่ยวเยาวราชยุคใหม่ โดยมี

วัตถุประสงค์เพื่อหาแนวทางในการออกแบบสื่อสิ่งพมิพ์เพื่อนําเสนอขอ้มูลเกี่ยวกับสถานท่ีท่องเท่ียวในย่านถนนเยาวราชท่ีมี

เอกลักษณ์และเข้ากับยุคสมัย ในเชิงอนุรักษ์ไม่ว่าจะเป็นทางด้านศาสนสถานหรืออัตลักษณ์ทางด้านศิลปวัฒนธรรมได้ช่วง

ส่งเสริมการท่องเที่ยวใหชุ้มชนโดยมกีารพัฒนาสื่อในดา้นต่าง ๆ เพื่อช่วยประชาสัมพันธ์ นอกจากนี้งานวจัิยของนัฐพร ขอผึ้ง 

และภูเทพ ประภากร (2567) ได้ศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวจีนและชาวไทยที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์ภาค

ภาษาจีนของวัดม่วง จังหวัดอ่างทอง รวมถึงงานวิจัยของณฐาพัชร์ วรพงศ์พัชร์ และชมพูนุท โภคณิตถานนท์ (2563) ได้

พัฒนาสื่อดิจิทัลประชาสัมพันธ์กิจกรรมของชุมชนกาดวิถีชุมชนคูบัว วัดโขลงสุวรรณคิรี จังหวัดราชบุรี และงานวิจัยของ

ทยาวัต นันเขียว และคณะ (2566) ได้ทำการสร้างสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวเชิงศาสนา ของวัดวิเชียร

บำรุง จังหวัดเพชรบูรณ์ เป็นตน้ 

 

กรอบแนวคดิของการวิจัย 

 การวิจัยการออกเเบบสื ่อประชาสัมพันธ์โดยการมีส ่วนร่วมของชุมชน เพื ่อส่งเสริมการท่องเที ่ยว 

เชงิศลิปวัฒนธรรมวัดออ้มใหญ่ ไดก้ำหนดกรอบแนวคดิของการวจัิย ดังภาพที่ 1 
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ภาพท่ี 1  กรอบแนวคดิของการวจัิย 

 

วิธีดำเนินการวิจัย  

 การวิจัยในครั ้งนี ้ใช้รูปแบบการวิจัยแบบผสมผสาน โดยใช้เทคนิควิธีการเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ           

มวีธีิดำเนนิการวจัิย ดังนี้ 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  

    พระสงฆ์ ผูน้ำชุมชน ครู นักเรียน ประชาชน และนักท่องเที่ยวในตำบลออ้มใหญ่ จำนวน 120 คน 

2. เครื่องมอืที่ใช้ในการวจัิย  

    เครื่องมือที่ใชไ้ดแ้ก่ แบบสอบถาม 3 ชุด ชุดสื่อประชาสัมพันธ์ และแบบประเมนิความพงึพอใจ 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล  

 3.1 การเก็บรวบรวมขอ้มลูเพื่อสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ ประกอบดว้ยขัน้ตอนดังนี้  

  1) ลงพื้นที่ครั้งที่ 1 สัมภาษณ์และสอบถามความเป็นมาและปัญหา จัดทำแบบสอบถามที่ 1 เรื่อง          

สื่อประชาสัมพันธ์วัดอ้อมใหญ่ เพื่อศึกษาความต้องการใช้สื่อในชุมชน และแบบสอบถามที่ 2 เรื่อง ความเหมาะสม

ของสื่อประชาสัมพันธ์ในการคัดเลือกสื่อประชาสัมพันธ์ แบบสอบถามจำนวน 50 ชุด  

  2) ลงพื้นที่ครั้งที่ 2 สัมภาษณ์และสอบถามความคิดเห็นผ่านแบบสอบถามจากกลุ่มคนดังนี้ พระสงฆ์

และกรรมการวัด ผู้นำชุมชน ครูและนักเรียนโรงเรียนวัดอ้อมใหญ่ ประชาชนชุมชนตำบลอ้อมใหญ่ และนักท่องเที่ยว 

เพื่อเก็บรวบรวมขอ้มลูในการจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์  

  3) ลงพื้นที่ครั้งที่ 3 สัมภาษณ์และสอบถามความคิดเห็นผ่านแบบสอบถามที่ 3 เรื่อง ความพึงพอใจ

ของสื่อประชาสัมพันธ์ที่สร้างขึ้น จากกลุ่มคนดังนี้ พระสงฆ์และกรรมการวัด ผู้นำชุมชน ครูและนักเรียนโรงเรียนวัด

อ้อมใหญ่ ประชาชนชุมชนตำบลอ้อมใหญ่ นักท่องเที ่ยว ต่อสื ่อประชาสัมพันธ์ที ่สร้างขึ ้น โดยใช้แบบสอบถาม           

จำนวน 120 ชุด  

 3.2 การเก็บข้อมูลเพื่อเลือกออกแบบสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ โดยสรุปผลจากแบบสอบถาม โดยการ

การมสี่วนร่วมของชุมชนวัดดอ้มใหญ่ 

1)  ความต้องการใชส้ื่อในชุมชน 

2) ความเหมาะสมของสื่อประชาสัมพันธ์ 

รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์ฯ 

สื่อประชาสัมพันธ์โดยการมสีว่นร่วมของชุมชน 

เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว เชงิศลิปวัฒนธรรม

วัดออ้มใหญ่ อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

3) ความพงึพอใจต่อสื่อประชาสัมพันธ์ฯ 

จติสํานกึกระตุ้นใหค้นในชุมชน นักท่องเที่ยวใหเ้กดิการอนุรักษ์โบราณสถาน วัดออ้มใหญ่  
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วิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจสื่อประชาสัมพันธ์ พบว่า สื่อประชาสัมพันธ์สิ่งพิมพ์ ได้คะแนนความพึงพอใจสูงสุด 39 

คะแนน สื่อวีดิทัศน์ ติ๊กต็อก ได้คะแนนความพึงพอใจสูงสุด 34 คะแนน และ เพจเฟซบุ๊ก ได้คะแนนความพึงพอใจ

สูงสุด 12 คะแนน สรุปจากการสำรวจและประเมินผลพบว่า สื่อประชาสัมพันธ์ที่ได้คะแนนความพึงพอใจสูงสุดทั้ง 3 

ประเภท คือ 1) สื่อสิ่งพมิพ ์2) วดีทัิศน์ และ 3) ปกเพจเฟซบุ๊ก 

  3.3 การออกแบบสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ ผู้วิจัยได้ทำการออกแบบสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ทั้งหมด 3 

ประเภทไดแ้ก่ 1) ปกเพจเฟซบุ๊ก 2) สื่อสิ่งพิมพ์ และ 3) วดีทัิศน์ 

   การออกแบบสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทปกเพจเฟซบุ๊ก ผู้วิจัยเลือกใช้โปรแกรม Canva ในการ

ออกแบบภาพปกเพจเฟซบุ๊ก โดยมีลำดับการดำเนินการดังภาพที่ 2 ได้แก่ (1) เปลี่ยนสีพื้นหลังของชิ้นงาน (2) นำภาพ

ที่ได้คัดเลือกไว้นำมาจัดเรียงในชิ้นงาน โดยการใช้หลักการจัดองค์ประกอบศิลป์ (3) ใส่ข้อความเพื่อความสมดุลแบบ

สมมาตร และใชฟ้อนต์ที่เหมาะสม (4) ใส่พืน้หลังช่วยใหว้ตัถุโดดเด่นขึ้น โดยการใชส้ทีี่เหมาะสม (นริสา บัวเชย, 2565) 

(5) ออกแบบเสน้ที่เหมาะสม  สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทปกเพจเฟซบุ๊ก ที่ไดรั้บหลังจากการออกแบบแสดงดังภาพที่ 3 

 
 

 
 

 

ภาพท่ี 2 ขัน้ตอนการออกแบบสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทปกเพจเฟซบุ๊ก 
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ภาพท่ี 3 สื่อประชาสัมพนัธ์ประเภทปกเพจเฟซบุ๊ก ท่ีไดรั้บหลังจากการออกแบบ 
 

 

   การออกแบบสร้างสื ่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่อสิ ่งพิมพ์ ผู้วิจัยเลือกใช้โปรมแกรม Canva ใน               

การออกแบบ โดยมีลำดับการดำเนินการดังภาพที่ 4 ได้แก่ 1) เลือกสีพื้นหลัง 2) เลือกองค์ประกอบที่เหมาะสม              

3) จัดวางองค์ประกอบต่าง ๆ 4)  เลือกดไีซน์ของปา้ยสถานที่ต่าง ๆ 5) จัดองค์ประกอบเพิ่มเพื่อความสมดุล 6) ภาพท่ี

ตัดตกแต่งแลว้นำมาจัดวาง 7) ใส่ชื่อสถานที่ 8) เลือกฟอนต์ที่เหมาะสม 

 

 
 

ภาพท่ี 4 ขัน้ตอนการออกแบบสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่อสิง่พมิพ์ 

 

  การนำเสนอสื ่อสิ ่งพิมพ์ จะแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 1) ผ่านทางเพจเฟซบุ ๊ก ของวัดอ้อมใหญ่              

ดังภาพที่ 5  และ 2) ผ่านทาง QR Code Poster  
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ภาพท่ี 5 การนำเสนอสื่อสิ่งพมิพ์ผ่านทางเพจเฟซบุ๊กของวัดอ้อมใหญ่ 

 

  การเผยแพร่สื่อสิ่งพิมพ์โดยโปสเตอร์ผ่านคิวอาร์โค้ด เพื่อเชื่อมโยงไปยังข้อมูลดิจิทัล ผู้วิจัยเลือกใช้

โปรมแกรม Canva ในการสร้างเลือกคิวอาร์โค้ด โดยมีลำดับขั้นตอนการดำเนินดังนี้ (1) คัดลอกลิงก์จากเพจวัดอ้อม

ใหญ่ (2) เข้าโปรแกรม Canva เลือกคิวอาร์โค้ด (3) เลือกกำหนดเอง (4) ตั้งค่าที่ 2000 X 2000 พิกเซล (5) นำลิงก์ 

มาใส่ในช่อง (6) เลือกดำเนินการสร้างคิวอาร์โค้ด เลือกแชร์ และ ดาวน์โหลด (7) คิวอาร์โค้ดที่ได้ (8) นำคิวอาร์โค้ด 

มาใส่ตามภาพให้ถูกต้อง แสดงดังภาพที่ 6 และตัวอย่างสื่อสิ่งพิมพ์โปสเตอร์ผ่านคิวอาร์โค้ด จำนวน 9 ภาพ แสดงดัง

ภาพท่ี 7 

 

                                                                    
 

 

ภาพท่ี 6 ลำดับขัน้ตอนการนำเสนอสื่อสิ่งพมิพ์โปสเตอร์ผ่านคิวอาร์โคด้  
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ภาพท่ี 7 ตัวอย่างสื่อสิ่งพมิพ์โปสเตอร์ผ่านคิวอาร์โค้ด จำนวน 9 ภาพ 
 

 การออกแบบสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทวีดิทัศน์  โดยมีลำดับการดำเนินการดังภาพที่ 8 ได้แก่ 

(1) ร่างสตอรีบอร์ดใส่ภาพมุมกล้องต่าง ๆ ลงพื้นที่เก็บภาพเคลื่อนไหว (2) อัพโหลดภาพเคลื่อนไหวเข้าสู่โปรแกรม 

Capcut (3) นำภาพเคลื่อนไหวมาจัดเรียงตามลำดับ (4) ตัดต่อภาพเคลื่อนไหว (5) ใส่ภาพเคลื่อนไหวตามการเปลี่ยน

ฉาก (6) พากย์เสียงพูดและใส่ซาวนด์เอฟเฟกต์ขั้นตอนในการพากย์เสียง โดยการพากย์จะต้องทำให้น้ำเสียงเป็นที่

สนใจและสนุกสนานสอดคล้องกับข้อมูลที่ใสในสื่อวีดิทัศน์ ทำให้วีดิทัศน์ ดูน่าสนใจ และเลือกซาวนดเ์พลงที่ทำให้รู้สึก

เพลดิเพลนิไปในทศิทางเดยีวกันโดยผูว้จัิยเลือกใชซ้าวด์ Jus Having Fun ดาวน์โหลดชิ้นงาน 

 

 
 

ภาพท่ี 8 ขัน้ตอนการออกแบบสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทวดีทัิศน์ 
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การสร้างแบบสอบถามและหาประสิทธิภาพโดย ผู้วิจัยได้นำข้อมูลจากแบบสอบถามความพึงพอใจต่อสื่อ

ประชาสัมพันธ์ฯ นำมาวิเคราะห์เพื่อสรุปผลข้อมูล โดยผู้วิจัยได้ออกแบบแบบสอบถามโดยให้ผู้ทรงคุณวุฒิจำนวน 5 

คน ร่วมกันตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม ผลการวิเคราะห์ความเหมาะสมของแบบสอบถามโดยใช้ ค่าดัชนี

ความสอดคล้องของเนื้อหา (IOC) อยู่ในช่วง .8 – 1.00 ซึ่งถือว่าอยู่ในเกณฑ์ที่ ดีมาก และสามารถนำแบบสอบถามไป

ใช้จริงได้ แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 ส่วนหลัก ได้แก่ 1) ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 2) ความพึงพอใจต่อ

สื่อประชาสัมพันธ์ของวัดอ้อมใหญ่ 3) ความพึงพอใจต่อการมีชุมชนมีส่วนร่วมในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 4) 

ความพึงพอใจด้านการปลูกจิตสำนึกในการอนุรักษ์โบราณสถาน โดยใช้ระดับคะแนนเฉลี่ยในการแปลผลความพึง

พอใจ โดยวัดระดับความสำคัญจะใช้มาตรวัดของลิเคิร์ท (Likert’s Scale) ดังนี้ ค่าเฉลี่ย 4.50 – 5.00 หมายถึง ระดับ

มากที่สุด ค่าเฉลีย่ 3.50 – 4.49 หมายถงึ ระดับมาก ค่าเฉลี่ย 2.50 – 3.49 หมายถงึ ระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ย 1.50 – 

2.49 หมายถงึ ระดับนอ้ย และค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.49 หมายถงึ ระดับไม่พงึพอใจ/ควรปรับปรุง 

4. การวเิคราะห์ข้อมูล 

4.1 ข้อมูลเชิงคุณภาพซึ ่งได้จากการสัมภาษณ์ทำการวิเคราะห์เนื ้อหาและสรุปผลเพื ่อสร้างสื่อ

ประชาสัมพันธ์ฯ  

 4.2 ข้อมูลเชิงปริมาณจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถามวิเคราะห์ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน 

 

ผลการวิจัย 

การเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ทั ้ง 3 ประเภท ให้กับทางวัดอ้อมใหญ่นำไปเผยแพร่ ผู้วิจัยได้ส่งมอบสื่อ              

ท้ัง 3 ประเภทใหกั้บทางวัดออ้มใหญ่นำไปเผยแพร่ผ่านช่องทางของทางวัด 1) คลปิวดีทัิศน์ ความยาว 10 นาท ีเผยแพร่

โดยช่องทางติ๊กต็อก ชื่อ วัดอ้อมใหญ่ 2) ผ่านทางช่องทางเพจเฟซบุ๊ก วัดออ้มใหญ่ 3) หนา้ปกเพจเฟซบุ๊ก  
 

 ส่วนที่ 1 ขอ้มูลท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถาม  

 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามจำนวน 120 คน จำแนกตาม กลุ่มประชากร เพศ ช่วงอายุ สัญชาติ 

รายได ้และระดับการศกึษา ดังตาราง 1 ถงึตาราง 6 ตามลำดบั 

 

ตาราง 1 ขอ้มูลท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถามจำแนกตามกลุ่มประชากร 

อันดับ กลุ่มประชากร จำนวน (คน) ร้อยละ (%) ขอ้สังเกต 

1 นักท่องเที่ยว 93 77.5 
สนใจในกิจกรรมเชิงศิลปวัฒนธรรมของ

วัด เขา้ถงึสื่อประชาสัมพันธ์ไดม้ากที่สดุ 

2 
ประชาชนในช ุมชนตำบล

ออ้มใหญ่ 
17 14.17 

มีบทบาทในการอนุรักษ์ แม้จำนวนไม่

มาก 

3 พระสงฆ ์ 4 3.33 
มบีทบาทในการถ่ายทอดองค์ความรู้และ

วัฒนธรรม 

4–5 
ผู้นำชุมชน และ ครู/นักเรียน

โรงเรียนวัดออ้มใหญ่ 
3 2.55 

ม ีส ่วนร ่วมในการส ่งต ่อค ุณค ่าทาง

วัฒนธรรมใหเ้ยาวชน 

ภาพรวม 120 100  
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ตาราง 2 ขอ้มูลท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถามจำแนกตามเพศ 

อันดับ เพศ จำนวน (คน) ร้อยละ (%) ขอ้สังเกต 

1 หญงิ 65 54.17 
สนใจและมสี่วนร่วมในกจิกรรมมากกว่าผู้ชาย สะท้อน

บทบาททางวัฒนธรรมและการท่องเท่ียว 

2 ชาย 55 45.83 - 

ภาพรวม 120 100  

 

ตาราง 3 ขอ้มูลท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถามจำแนกตามช่วงอายุ 

อันดับ ช่วงอายุ (ป)ี จำนวน (คน) ร้อยละ (%) ขอ้สังเกต 

1 31–45 56     46.67 
กล ุ ่ มท ี ่ ตอบมากท ี ่ ส ุ ด  สน ใจการท ่ อ ง เท ี ่ ย ว                 

เชงิศิลปวัฒนธรรมและใชส้ื่อออนไลน์มาก 

2 16–30 30 25.00 มแีนวโนม้ใชส้ื่อออนไลน์หลากหลาย 

3 46–60 16 13.33 
การตอบสนองน้อยกว่า อาจเนื ่องจากข้อจำกัดใน  

การเข้าถงึสื่อออนไลน ์

4 มากกว่า 60 15 12.50 
เข ้าถ ึงส ื ่อออนไลน์ได ้น ้อย อาจมีข ้อจำก ัดด ้าน

เทคโนโลยี 

5 ต่ำกว่า 15 1   .83 
จำนวนตอบน้อยที่สุด อาจเนื่องจากอายุยังน้อยและ

ขาดความเข้าใจในกจิกรรม 

ภาพรวม 120       100  

 

ตาราง 4 ขอ้มูลท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถามจำแนกตามสัญชาต ิ

อันดับ สัญชาติ จำนวน (คน) ร้อยละ (%) ขอ้สังเกต 

1 ไทย 120 100 
ทุกคนเป็นชาวไทย สะท้อนถึงความเชื่อมโยงทางวัฒนธรรม

ที่แน่นแฟน้และความคุน้เคยกับกจิกรรมวัดออ้มใหญ่ 

ภาพรวม 120 100  

 

ตาราง 5 ขอ้มูลท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถามจำแนกตามรายได้ 

อันดับ 
ช่วงรายได ้ 

    (บาท/เดือน) 

จำนวน 

(คน) 
ร้อยละ (%) ขอ้สังเกต 

1 10,000 – 15,000 44 36.67 
รายได้ปานกลาง สนใจการท่องเที ่ยวและกิจกรรม

วัฒนธรรมมากท่ีสุด 

1 15,001 – 20,000 44 36.67 
รายได้ปานกลาง สนใจการท่องเที ่ยวและกิจกรรม

วัฒนธรรมมากท่ีสุด 

3 นอ้ยกว่า 10,000 17 17.17 กลุ่มรายไดต้ำ่ ตอบแบบสอบถามรองลงมา 

4 มากกว่า 20,001 15 12.50 รายไดสู้ง ตอบแบบสอบถามน้อยกว่ากลุ่มปานกลาง 

ภาพรวม 120 100  
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ตาราง 6 ขอ้มูลท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถามจำแนกตามระดับการศึกษา 

อันดับ เพศ 
จำนวน 

(คน) 
ร้อยละ (%) ขอ้สังเกต 

1 ปริญญาตรี 71 59.17 
เป็นกลุ่มที่มีจำนวนมากที่สุด สะท้อนถึงความเข้าใจและ

ความสนใจในกจิกรรมท่องเท่ียวเชงิศลิปวัฒนธรรม 

2 
อื่น ๆ                      

(ไม่ระบุในขอ้มูล) 
49 40.83 

ไม่ระบุรายละเอียดระดับอื่น แต่คิดเป็นสัดส่วนที่เหลือ

จากกลุ่มปริญญาตรี 

ภาพรวม 120 100  

 

 ส่วนที่ 2 สรุปผลความพงึพอใจของสื่อประชาสัมพันธ์แยกตามด้านต่าง ๆ  

จากตาราง 7 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามด้านการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์           

เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมที่วัดอ้อมใหญ่ พบว่าโดยภาพรวมผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความ             

พึงพอใจมากที่สุด ( X = 4.73, S.D.= .47) ประเด็นที่ได้รับความพึงพอใจสูงสุดคือ “การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์

ช่วยเพิ่มความสนใจในการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมวัดอ้อมใหญ่” ( X = 4.78) ซึ่งแสดงให้เห็นว่าสื่อออกแบบได้ดี

และสามารถดึงดูดความสนใจได้จริง แต่ประเด็นที่ได้คะแนนต่ำสุด คือ “ความพึงพอใจโดยรวมในการออกแบบ              

สื่อประชาสัมพันธ์” ( X = 4.69) แม้จะอยู่ในระดับมากที่สุด แต่ยังมีบางจุดที่อาจปรับปรุง เช่น การเลือกใช้สีและ

ฟอนต์ ใหเ้หมาะสมกับกลุ่มเปา้หมาย  

 

ตาราง 7 ความพงึพอใจดา้นการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 

ตัวชี้วัดความพงึพอใจ X  S.D. ความหมาย 

- การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์นี้ช่วยเพิ่มความสนใจในการท่องเที่ยว

เชงิศลิปวัฒนธรรมวัดออ้มใหญ่ 
4.78 .43 มากท่ีสุด 

- ขอ้ความในสื่อประชาสัมพันธ์มคีวามชัดเจนและเขา้ใจง่าย 4.73 .48 มากท่ีสุด 

- รูปแบบการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์นี้สามารถสื่อสารขอ้มูลเกี่ยวกับ

การท่องเที่ยวเชิงศลิปวัฒนธรรมวัดออ้มใหญ่ไดอ้ย่างชัดเจน 
4.70 .49 มากท่ีสุด 

- ความพงึพอใจในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 4.69 .50 มากท่ีสุด 

- การออกแบบสื่อประชาสมัพันธ์นี้เหมาะสมกับกลุ่มเปา้หมาย 

(นักท่องเที่ยว, ชาวบ้าน หรือผู้ท่ีสนใจศลิปวัฒนธรรม) 
4.72 .45 มากท่ีสุด 

- ช่องทางในการการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์วดัออ้มใหญ่               

(เพจเฟซบุ๊ก ติ๊กต็อก และโปสเตอร์) 
4.73 .44 มากท่ีสุด 

- การออกแบบสื่อประชาสมัพันธ์นี้มคีวามทันสมัย 4.74 .51 มากท่ีสุด 

- สื่อประชาสัมพนัธ์สามารถดึงดูดความสนใจของบุคลที่จะมาท่องเที่ยว 4.75 .52 มากท่ีสุด 

- สื่อประชาสัมพันธ์ที่เกี่ยวกับการอนุรักษ์โบราณสถานวัดออ้มใหญ่ 

สามารถปลูกจิตสำนกึใหกั้บชุมชนและนักท่องเที่ยว 
4.73 .45 มากท่ีสุด 

ภาพรวม 4.73 .47 มากท่ีสุด 
 



 

1682 

 

ISSN: 2774-0390 (Online)                วารสารวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลัยราชภัฏสกลนคร, 5(4), 2568 

จากตาราง 8 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์

เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมที่วัดอ้อมใหญ่ พบว่าโดยรวมผู้ตอบแบบสอบถามพึงพอใจในระดับ            

ความพึงพอใจมากที่สุด ( X = 4.76, S.D.= .45) ประเด็นที่ได้รับความพึงพอใจสูงสุดคือ การมีส่วนร่วมของชุมชนใน

การอนุรักษ์โบราณสถานวัดอ้อมใหญ่มีความสำคัญ และการที่ชุมชนมีส่วนร่วมในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์นี้

ส่งผลต่อความความสำเร็จในการส่ง เสริมการท่องเที่ยว ( X = 4.81) โดยมรีะดับความพงึพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด 

 

ตาราง 8 ความพงึพอใจดา้นการส่งเสริมการท่องเทีย่วเชงิศลิปวัฒนธรรม  

ตัวชี้วัดความพงึพอใจ X  S.D. ความหมาย 

- ความร่วมมือของชุมชนในการส่งเสริมการท่องเที่ยวมีความสำคัญ 4.68 .55 มากท่ีสุด 

- ชุมชนควรมีบทบาทในการสร้างสื ่อประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ส ื่อ

ประชาสัมพันธ์ 

4.81 .39 มากท่ีสุด 

- การที ่ช ุมชนมีส่วนร่วมในการออกแบบสื ่อประชาสัมพันธ์นี ้ส ่งผลต่อ        

ความความสำเร็จในการส่งเสริมการท่องเที่ยว 

4.81 .39 มากท่ีสุด 

- ระดับความร่วมมือของชุมชนในการสร้างสื่อประชาสัมพันธ์วัดอ้อมใหญ่ 

(เพจเฟซบุ๊ก ติ๊กต็อก และโปสเตอร์) เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวที่วัดอ้อมใหญ่

เชงิศลิปวัฒนธรรม 

4.71 .52 มากท่ีสุด 

- การสนับสนุนจากชุมชนในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม  

วัดออ้มใหญ่มผีลต่อการเพิ่มจำนวนของนักท่องเที่ยว 

4.74 .47 มากท่ีสุด 

- ชุมชนควรมีส่วนร่วมในการสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการท้องเที่ยว

เชงิศลิปวัฒนธรรม วัดออ้มใหญ่ 

4.80 .40 มากท่ีสุด 

- การมีส่วนร่วมของชุมชนในการอนุรักษ์โบราณสถานวัดอ้อมใหญ่มี

ความสำคัญ 

4.81 .39 มากท่ีสุด 

ภาพรวม 4.76 .45 มากท่ีสุด 

 

จากตาราง 9 ผลการประเมินความพึงพอใจด้านการปลูกจิตสำนึกในการอนุรักษ์โบราณสถาน วัดอ้อมใหญ่ 

พบว่าโดยรวมผูต้อบแบบสอบถามมีความพงึพอใจในระดับมากท่ีสุด ( X = 4.91) และคะแนนสูงสุดคือ “การท่องเที่ยว

โบราณสถานควรปฏิบัติตัวอย่างไร” ซึ่งได้รับคะแนนเต็ม 5 คะแนน แสดงว่าผู้ตอบมีความเข้าใจดีเกี่ยวกับมารยาทใน

การเยี ่ยมชมโบราณสถานอีกทั ้งย ังมีความเห็นตรงกันว่า “การอนุร ักษ์โบราณสถานมีความสำคัญ” และ                           

“สื่อประชาสัมพันธ์ช่วยปลูกจิตสำนกึใหชุ้มชนและนักท่องเที่ยว” ไดค้ะแนนสูงเช่นกัน ซึ่งสะทอ้นให้เห็นถึงการตระหนัก

ถงึความสำคัญของการอนุรักษ์และบทบาทของสื่อในการสร้างความเขา้ใจเกี่ยวกับการรักษามรดกทางวัฒนธรรม 
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ตาราง 9 ความพงึพอใจดา้นการปลูกจติสำนึกในการอนุรักษ์โบราณสถาน  

ตัวชี้วัดความพงึพอใจ X  S.D. ความหมาย 

- การอนุรักษ์โบราณสถาน วัดอ้อมใหญ่ มีความสำคัญต่อการรักษามรดก

ทางวัฒนธรรมของชุมชน 

4.70 .51 มากท่ีสุด 

- สื่อประชาสัมพันธ์ที่เกี่ยวกับการอนุรักษ์โบราณสถานวัดอ้อมใหญ่สามารถ

ปลูกจติสำนกึใหกั้บชุมชนและนักท่องเที่ยว 

4.69 .51 มากท่ีสุด 

- ไม่ท้ิงขยะ 5.00 .00 มากท่ีสุด 

- ไม่ขดีเขยีน 5.00 .00 มากท่ีสุด 

- ไม่เก็บสิ่งของโบราณสถานเป็นท่ีระลึก 5.00 .00 มากท่ีสุด 

- หา้มปีนป่ายโบราณสถาน 5.00 .00 มากท่ีสุด 

- หา้มเคลื่อนยา้ยวัตถุภายโบราณสถาน 5.00 .00 มากท่ีสุด 

- แนะนำผูอ้ื่นไม่ใหฝ้่าฝืนขอ้กำหนดของโบราณสถาน 5.00 .00 มากท่ีสุด 

ภาพรวม 4.91 .15 มากท่ีสุด 
  

 

การอภิปรายผล  

 จากการศกึษา พบว่า หลักแนวคดิสื่อประชาสัมพันธ์มบีทบาทสำคัญในการปลูกจติสำนึกและกระตุ้นให้คนใน

ชุมชนโดยรอบ นักท่องเที่ยว และผูท้ี่เกีย่วขอ้งกับวัดออ้มใหญ่ เกดิความตระหนักถงึคุณค่าในการอนุรักษ์โบราณสถาน

และขนบธรรมเนียมประเพณีต่าง ๆ ที่เคยปฏิบัติกับวัดอ้อมใหญ่เริ ่มมีการพัฒนาขึ ้นใหม่ และนอกจากนั ้นสื่อ

ประชาสัมพันธ์ยังทำหน้าที่เป็น เครื่องมือสื่อสารที่เหมาะสมในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารไปยังกลุ่มเป้าหมายอย่างมี

ประสิทธิภาพ อีกประการหนึ่งที่มีความสำคัญคือ การมีส่วนร่วมของชุมชนในการออกแบบและสร้างสื่อ ซึ่งสะท้อนให้

เห็นถึงความรัก ความหวงแหน และความผูกพันที่ชุมชนมีต่อวัดอ้อมใหญ่ ตลอดจนแสดงถึงพลังของชุมชนใน               

การขบัเคลื่อนการท่องเท่ียวเชงิศลิปวัฒนธรรมและการอนุรักษ์มรดกท้องถิ่น 

ผลการออกเเบบสื่อประชาสัมพันธ์โดยการมสี่วนร่วมของชุมชน เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชงิศลิปวัฒนธรรม

วัดออ้มใหญ่ อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า  

1) ด้านความพึงพอใจเนื้อหาและรูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ์ วัดอ้อมใหญ่ อำเภอ สามพราน จังหวัด 

นครปฐม สื่อที่ออกแบบมีการผสมผสานองค์ประกอบศิลป์พื ้นถิ่น เช่น ลวดลายไทย รูปแบบศิลปกรรมของวัด                 

และประเพณีท้องถิ่น ลงในภาพถ่าย และข้อความประชาสัมพันธ์อย่างกลมกลืน ทำให้สื่อมีความน่าสนใจ ดึงดูด

นักท่องเที่ยว ทั้งกลุ่มคนรุ่นใหม่และผู้ที่สนใจศิลปวัฒนธรรม นอกจากนี้ ยังมีการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ เช่น การสร้าง

สื่อออนไลน์และคิวอาร์โค้ด เพื่อเพิ่มช่องทางการเข้าถึงข้อมูลได้สะดวกมากยิ่งขึ้น ระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับ 

มากที่สุด แสดงให้เห็นว่าสื่อที่ออกแบบสามารถตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายและสื่อสารคุณค่าทางวัฒนธรรมของวัด

ออ้มใหญ่ไดอ้ย่างมปีระสทิธิภาพ  

2) ด ้านความพึงพอใจช ุมชนเป ็นส ่วนร ่วมออกแบบส ื ่อประชาส ัมพ ันธ ์  ส ่งเสร ิมการท ่องเท ี ่ยว                          

เชิงศิลปวัฒนธรรม วัดอ้อมใหญ่ อำเภอ สามพราน จังหวัด นครปฐม การเปิดโอกาสให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมใน

กระบวนการออกแบบสื่อ เช่น การให้ข้อมูลประวัติศาสตร์ท้องถิ่น ศิลปวัฒนธรรม และความเชื่อที่เกี่ยวข้องกับ           

วัดอ้อมใหญ่ ช่วยให้เนื้อหาของสื่อมีความลึกซึ้ง น่าเชื่อถือ และสะท้อนอัตลักษณ์ของพื้นที่อย่างแท้จริง นอกจากนี้ 

การเชิญชวนกลุ่มเยาวชน ผู้นำชุมชน และพระสงฆ์ เข้าร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นยังช่วยเพิ่มความภาคภูมิใจใน
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ท้องถิ่น และสร้างความรู้สกึเป็นเจา้ของในสื่อท่ีออกแบบขึ้น ระดับความพงึพอใจ มากท่ีสุด จงึกล่าวได้ว่าการมีชุมชนมี

ส่วนร่วมทำใหส้ื่อมคีวามสอดคลอ้งกับบริบททอ้งถิ่น และส่งเสริมความรู้สกึเป็นเจา้ของในพืน้ที่  

3) ด้านการปลูกจิตสำนึกให้เกิดการอนุรักษ์โบราณสถาน วัดอ้อมใหญ่ อำเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

ภาพรวมระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด การปลูกจิตสำนึกได้รับความพึงพอใจสูงสุด แสดงให้เห็นถึงศักยภาพ

ของสื่อในการกระตุ้นให้เกิดการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งสอดคลอ้งกับ ทยาวัต นันเขียว และคณะ (2566) ได้ทำการ

ออกแบบผลติสื่อประชาสัมพันธ์ที่หลากหลายเพื่อใหส้ามารถเขา้ถึงประชาชนไดอ้ย่างสะดวก หลากหลายกลุ่ม ซึ่งจงึนับได้

ว่าการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์มีบทบาทสำคัญในการสร้างการรับรู้และปลูกจิตสำนึกอนุรักษ์ชุมชนสอดคล้องกับงานวิจัย

ของทรัพย์ อมรภิญโญ (2565) ที่พบว่าการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์สามารถสร้างการรับรู้โดยกระบวนการวิจัยเชิง

ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมได้ รวมถึงงานวิจัยของสุภาพร ศรีสัตตรัตน์ (2568) พบว่าสื่อประชาสัมพันธ์ช่วยส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในเขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร หลังการเผยแพร่สื่อ พบว่าจำนวนผู้เยี่ยมชมวัดอ้อมใหญ่เพิ่มขึ้น

อย่างมนีัยสำคัญ โดยเฉพาะในกลุ่มนักท่องเที่ยวที่สนใจวัฒนธรรมและประวัตศิาสตร์ ทำให้เศรษฐกิจทอ้งถิ่น เช่น ร้านค้า

ชุมชน และกลุ่มงานหัตถกรรม ได้รับอานิสงส์ตามไปด้วย อีกทั้งยังช่วยกระตุ้นให้เกิดการอนุรักษ์วัฒนธรรมและฟื้นฟู

ประเพณทีี่เสื่อมถอยไปบางส่วน ผ่านกจิกรรมที่นักท่องเที่ยวเขา้มามสี่วนร่วมกับชุมชน 

 

องค์ความรู้ใหม่  

องค์ความรู้ใหม่ ที่ได้จากการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมวัดอ้อม

ใหญ่ โดยมชุีมชนมสี่วนร่วม สามารถสรุปไดด้ังนี้ 

 1. องค์ความรู้ใหม่ด้านการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ ซึ่งการเลือกใช้รูปแบบและเนื้อหาที่สะท้อนอัตลักษณ์

ของวัดอ้อมใหญ่ เช่น ภาพลักษณ์ศิลปะท้องถิ่น ประเพณี หรือวิถีชีวิตชุมชน นอกจากนี้การออกแบบสื่อให้เหมาะสม

กับกลุ่มเป้าหมาย ทั้งนักท่องเที่ยวทั่วไป นักเรียน นักศึกษา ชาวบ้าน หรือผู้ที่สนใจศิลปวัฒนธรรมการโดยใช้เทคนิค

การเล่าเรื่อง (storytelling) และการประยุกต์ใช้ สื่อหลายรูปแบบ (multimedia) เช่น โปสเตอร์ วิดีโอ เว็บไซต์โซเชียลมีเดีย ที่

สามารถดงึรากเหง้าและประวัตศิาสตร์ของวัดใหเ้ขา้ใจง่ายและน่าสนใจ เพื่อให้เข้าถงึกลุ่มเปา้หมายหลากหลาย 

2. องค์ความรู้ใหม่ด้านการทำงานร่วมกับชุมชน การสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชนตั้งแต่ขั้นตอนเก็บข้อมูล 

ความเห็น และการตัดสินใจ เพื่อให้สื่อสะท้อนตัวตนของชุมชนอย่างแท้จริง รวมทั้งการรับฟังและเคารพภูมิปัญญา

ท้องถิ่น เช่น การนำเสนอเรื่องราวจากชาวบ้าน ผู้นำศาสนา หรือศิลปินท้องถิ่น ทำให้เกิดการเรียนรู้กระบวนการ

ทำงานแบบ บ ูรณาการระหว ่างน ักออกแบบ น ักว ิชาการ และช ุมชน การสร ้างความร ู ้ส ึกเป ็นเจ ้าของ                              

(sense of ownership) ของชุมชนต่อสื่อที่จัดทำขึ้น ซึ่งจะนำไปสู่การดูแลรักษาและเผยแพร่ดว้ยตัวเองในอนาคตอย่างย่ังยนื 

3. องค์ความรู้ใหม่ที่เกิดขึ้นจากงานวิจัยคือ การค้นพบคุณค่าทางวัฒนธรรมที่ไม่เคยถ่ายทอดสู่สาธารณะ 

เช่น ตำนานท้องถิ่น หรือพิธีกรรมเฉพาะพื้นที่ ในการพัฒนาวิธีการออกแบบสื่อที่เหมาะกับชุมชนเฉพาะถิ่นจะไม่ใช้

แนวทางสำเร็จรูป แต่ปรับตามบริบทของชุมชนจริง โดยการประยุกต์ใชเ้ทคโนโลยดีจิิทัลร่วมกับองค์ความรู้พืน้ถิ่น เพื่อ

ขยายการเข้าถึงนักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติ อันจะทำให้เกิดการเสริมสร้างความสัมพันธ์ระหว่างวัด ชุมชน 

หน่วยงานต่าง ๆ และสังคมดว้ยการทำงานประชาสัมพันธ์ร่วมกัน 

 

ข้อเสนอแนะ 

1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวจัิยไปใช้  

1.1 ผลการดำเนินงานวิจัยสามารถส่งเสริมให้ชุมชนมีบทบาทมากยิ่งขึ ้นในการออกแบบและสร้างสื่อ
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ประชาสัมพันธ์ เพื่อใหเ้นือ้หาสอดคลอ้งกับอัตลักษณ์ทอ้งถิ่นและสร้างความรู้สึกเป็นเจา้ของร่วมกัน  

1.2 หน่วยงานภาครัฐและท้องถิ่นควรให้การสนับสนุน ด้านงบประมาณ องค์ความรู้ และเทคโนโลยีแก่ชุมชน

ในการจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ เพื่อเพิ่มศักยภาพในการสื่อสารกับนักท่องเที่ยวและประชาชนท่ัวไป  

1.3 ควรมีการจัดกิจกรรมรณรงค์หรือเวิร์กช็อปเกี่ยวกับการอนุรักษ์โบราณสถานอย่างสม่ำเสมอ โดยใช้สื่อ

ประชาสัมพันธ์เป็นเครื่องมือหลักในการสร้างการมสี่วนร่วม 

2. ข้อเสนอแนะในการวจัิยครั้งต่อไป  

2.1 ควรศึกษารูปแบบหรือช่องทางของสื่อประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย เช่น สื่อออนไลน์ โซเชียลมีเดีย หรือ                

แอปพลเิคชันบนอุปกรณ์พกพา เพื่อเปรียบเทียบประสทิธิภาพในการสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายท่ีแตกต่างกัน  

2.2 ควรศึกษาผลกระทบในระยะยาว ของการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ที่มีต่อพฤติกรรมการอนุรักษ์และความ

ย่ังยืนของแหล่งท่องเที่ยว เพือ่ใหไ้ดข้อ้มูลเชงิกลยุทธ์สำหรับการวางแผนพัฒนาอย่างย่ังยืน 
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