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บทคัดย่อ   

การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ 2) ศึกษาความพึงพอใจ

ของผู ้บริโภคที ่มีต่อบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ และ 3) พัฒนาแนวทางสร้างโอกาสทางการแข่งขันให้กับผลิตภัณฑ์           

กลุ่มแม่บา้นไส้อ่ัวสมุนไพรเห็ดนางฟา้ ใชร้ะเบยีบวิธีวจัิยแบบผสมผสาน ทัง้เชงิปริมาณ และเชิงคุณภาพ เครื่องมือที่ใช้

ประกอบดว้ยแบบสัมภาษณ์เชงิลกึกับผูใ้หข้อ้มูลหลักจำนวน 20 คน และแบบสอบถามเพื่อเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตัวอย่าง
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ผู้บริโภคจำนวน 400 คน สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

รวมทั้งการวิเคราะห์เนื้อหา ผลการวิจัยพบว่า 1) ได้บรรจุภัณฑ์ต้นแบบใหม่จำนวน 1 รูปแบบ ที่เน้นความเรียบง่าย 

ร่วมสมัย ใช้โทนสีส้มและน้ำตาลเพื่อดึงดูดความสนใจ พร้อมระบุข้อมูลผลิตภัณฑ์และตราสินค้าอย่างชัดเจน 2) 

ผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์ต้นแบบในภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดยพึงพอใจด้านการส่งเสริมการจัด

จำหน่ายสูงสุด 3) แนวทางสร้างโอกาสทางการแขง่ขันประกอบดว้ย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม้ีหลายขนาด และใช้วัสดุ

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม การขยายช่องทางจำหน่ายผ่านสื่อสังคมออนไลน์ และการขอรับรองมาตรฐานการผลิต ทั้งนี้ 

ผลการวิจัยสะท้อนนัยสำคัญว่าการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ไม่เพียงแต่ช่วยเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ แต่ยังเป็นการยกระดับ

เศรษฐกจิฐานราก สร้างรายไดท้ี่ย่ังยืนให้แก่ชุมชน และเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันระดับที่กว้างขึ้น 
 

คำสำคัญ: การสร้างมูลค่าเพิ่ม, การพัฒนาบรรจุภัณฑ,์ โอกาสในการแข่งขัน  

 

Abstract 

 This research aimed to:  1)  Design and develop prototype packaging; 2)  study consumer satisfaction 

towards the prototype packaging; and 3)  develop guidelines to create competitive opportunities for the herbal 

oyster mushroom Sai Aua (Northern Thai sausage) products of the housewives' group. A mixed-methods approach, 

combining both quantitative and qualitative methods, was employed.  Research instruments included in- depth 

interviews with 20 key informants and questionnaires administered to a sample of 400 consumers.  Data were 

analyzed using frequency, percentage, mean, standard deviation, and content analysis.  The results revealed the 

following:  1)  One new prototype packaging was developed, emphasizing a simple and contemporary design.  It 

utilized orange and brown color tones to attract attention and clearly displayed product information and the brand. 

2)  Overall consumer satisfaction towards the prototype packaging was at a high level, with the aspect of sales 

promotion receiving the highest satisfaction score.  3)  Guidelines for creating competitive opportunities included 

developing products in various sizes, utilizing eco- friendly materials, expanding distribution channels via social 

media platforms, and acquiring production standard certifications.  Significantly, the findings imply that packaging 

development not only adds value to the products but also elevates the grassroots economy, generates sustainable 

community income, and enhances competitiveness on a broader scale. 
   

Keywords: values added, developing packaging, competitive opportunity 

 

ความสำคัญของปัญหาการวิจัย  

การพัฒนาประเทศให้คนในสังคมอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข เศรษฐกิจเจริญเติบโตอย่างมีคุณภาพและยั่งยืน 

ภายใต้กระแสการเปลี่ยนแปลงทั้งภายในและภายนอกประเทศที่ปรับเปลี่ยนเร็ว คาดการณ์ได้ยากและซับซ้อนมาก

ยิ่งขึ้น แผนพัฒนาเศรษฐกจิและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) และต่อเนื่องถงึฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566-

2570) ที่ให้ความสำคัญกับการเสริมสร้างรากฐานของประเทศจึงได้กำหนดทิศทางและยุทธศาสตร์การพัฒนาที่

เหมาะสม โดยเร่งสร้างภูมิคุ้มกันเพื่อป้องกันปัจจัยเสี่ยง และเสริมรากฐานของประเทศด้านต่าง ๆ ให้เข้มแข็งควบคู่ไป

กับการพัฒนาคนและสังคมไทยให้มีคุณภาพ มีโอกาสได้รับประโยชน์จากการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอย่างเป็น

ธรรม รวมทั้งสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจด้วยฐานความรู้ และความคิดสร้างสรรค์บนพื้นฐานการผลิตและการบริโภคที่
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เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม นำไปสู่การพัฒนาประเทศที่มั่นคงและยั่งยืน (สำนักงานเลขานุการของคณะกรรมการ, 2561) 

และเนื่องจากสภาวะการแข่งขันของธุรกิจในปัจจุบันที่มีความรุนแรงมากอันเนื่องมาจากการเปิดเสรีทางการค้าและ

ความสะดวกรวดเร็วในการคมนาคมขนส่ง รวมถึงการเข้ามาของกลุ่มคู่แข่งขันรายใหม่ที่มีจำนวนมากและมีผลิตภณัฑ์

ที่คล้ายคลึงกัน ผสมกับพฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีความช่างเลือกสินค้าใหม่ ๆ รูปแบบใหม่ ๆ ที่มีความหลากหลาย

น่าสนใจ ธุรกจิที่ลูกคา้มาซื้อหรือมาใช้บริการจนเป็นลูกค้าประจำเนื่องจากมีความภักดขีองตราสนิค้า โดยที่ผู้บริโภคมี

ความเชื่อมั่น การนกึคดิหรือตรงใจผูบ้ริโภคมาโดยตลอด ซึ่งในปัจจุบันหลายองค์กรทางธุรกจิจะมีความหลากหลายใน

การใช้กลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อดึงดูดให้ผู้บริโภคเปลี่ยนหรือหันไปใช้สินค้าใหม่เสมอ รวมถึงนโยบายของภาครัฐที่

สนับสนุนให้ธุรกิจขนาดเล็ก ธุรกิจชุมชน สินค้าชุมชน ได้เกิดการพัฒนาตนเอง เพื่อเพิ่มความสามารถทางการแข่งขัน

กับธุรกจิขนาดใหญ่ และสามารถที่จะอยู่รอดไดอ้ย่างย่ังยืน    

มหาวิทยาลัยราชภัฏลำปาง ภายใต้โครงการขับเคลื ่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วย                   

โมเดลเศรษฐกิจชีวภาพ–หมุนเวียน–สีเขียว (Bio-Circular-Green Economy: BCG)  ได้ทำการคัดเลือกพื้นที่ตำบลศาลา 

อำเภอเกาะคา จังหวัดลำปาง เป็นหนึ่งในตำบลเพื่อขับเคลื่อนและพัฒนาท้องถิ่น ในการพัฒนาปรับปรุงกระบวนการ

ผลติ การแปรรูปวัตถุดบิ ส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อผลกัดันใหเ้ป็นผลติภัณฑ์ชุมชน และสามารถเสริมสร้างความ

เข้มแข็งในชุมชนต่อไป ตำบลศาลา เป็นหนึ่งในเก้าตำบลของอำเภอเกาะคา ที่มีการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมแบบ

บูรณาการ โดยจากการยกระดับเศรษฐกิจที่ผ่านมาทำให้ตำบลศาลา มีผลิตภัณฑ์ชุมชนที่หลากหลายขึ้นทำให้รายได้

ในชุมชนมเีพิ่มขึ้นบ้าง แต่ยังมสีัดส่วนค่อนข้างนอ้ยเนื่องมาจากผลติภัณฑ์ดังกล่าวเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นมาใหม่ ยังไม่

เป็นที่รู้จักและยอมรับกันอย่างแพร่หลาย ประกอบกับสินค้าที่ผลิตใหม่ในชุมชนยังขาดกระบวนการพัฒนารูปแบบให้มี

มูลค่าที่สูงขึ้น ตลอดจนการส่งเสริมการขายที่จะผลักดันให้สามารถเข้าสู่ตลาดของการแข่งขันได้ และผลิตภัณฑ์กลุ่ม

แม่บ้านไส้อั่วสมุนไพรเห็ดนางฟ้า ยังมีข้อจำกัดด้านบรรจุภัณฑ์เดิมที่เป็นเพียงถุงพลาสติกใสธรรมดา ไม่มีตราสินค้า 

ขาดการระบุข้อมูลส่วนประกอบและวันหมดอายุที่ชัดเจน ข้อจำกัดเหล่านี้ส่งผลให้สินค้าไม่สามารถดึงดูดผู้บริโภค ไม่

สามารถรักษาคุณภาพสินค้าให้ยาวนาน และเสียเปรียบในการแข่งขันเมื่อเทียบกับสินค้าในท้องตลาดซึ่งถ้าสามารถ

พัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์ไดจ้ะทำใหม้มีูลค่าเพิ่มสูงขึ้น (อนุรักษ์ อาทติย์กวนิ และคณะ, 2562) 

 ดว้ยเหตุนี้ เพื่อแกปั้ญหาและตอบโจทย์การเพิ่มมูลค่าผลติภัณฑ์อย่างเป็นลำดับขั้นตอน การศึกษาวิจัยคร้ังนี้

จึงมีความจำเป็นอย่างยิ ่งที ่จะต้องทำการศึกษาและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ต้นแบบที ่เหมาะสม ประเมิน 

ความพึงพอใจของผู้บริโภค และค้นหาแนวทางสร้างโอกาสทางการแข่งขัน เพื่อช่วยยกระดับสินค้าของกลุ่มแมบ่้านไส้

อั่วสมุนไพรเห็ดนางฟ้าให้มีมูลค่าสูงขึ้น สร้างเอกลักษณ์ที่จดจำได้ และสามารถอยู่รอดในตลาดการแข่งขันได้อย่าง

ย่ังยืน 

 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย  

 1. เพื่อทำการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ตน้แบบสำหรับผลติภัณฑ์กลุ่มแม่บา้นไสอ้ั่วสมุนไพรเห็ดนางฟา้  

 2. เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ต้นแบบสำหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มแม่บ้านไส้อ่ัว

สมุนไพรเห็ดนางฟา้  

 3. เพื่อพัฒนาแนวทางในการสร้างโอกาสทางการแข่งขันให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มแม่บ้านไส้อั่วสมุนไพร

เห็ดนางฟา้  
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การทบทวนวรรณกรรม 

 งานวิจัยเรื ่อง การสร้างมูลค่าเพิ ่มสินค้าชุมชน ด้วยวิธีการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เพื ่อโอกาสทาง         

การแข่งขัน กรณีศึกษา: กลุ่มแม่บ้านไส้อั่วสมุนไพรเห็ดนางฟ้า ตำบลศาลา อำเภอเกาะคา จังหวัดลำปาง ได้ศึกษา

งานวจัิยในอดตี เพื่อเป็นฐานในการศกึษาวจัิยดังนี้  

 แนวคดิเกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพิ่ม (value addition) 

 การสร้างมูลค่าเพิ่ม หมายถงึ กระบวนการปรับปรุง เปลี่ยนแปลง หรือเพิ่มคุณลักษณะพิเศษลงในผลิตภัณฑ์

หรือบริการ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์นั้นมีมูลค่าทางเศรษฐกิจสูงขึ้นกว่าเดิมในสายตาของผู้บริโภค โดยอาศัยนวัตกรรม 

ความคิดสร้างสรรค์ หรือเทคโนโลยี เพื่อสร้างความแตกต่างจากสินค้าทั่วไปในตลาด วรพงศ์ แสงผัด และคณะ 

(2567) ได้ระบุว่า การสร้างมูลค่าเพิ่มให้สินค้าชุมชนในยุคปัจจุบันต้องก้าวข้ามการผลิตแบบดั้งเดิม โดยใช้กลยุทธ์ 

“การสร้างคุณค่าที่รับรู้ได้” (perceived value) ผ่านการเล่าเรื่องราว (storytelling) และการยกระดับมาตรฐานสินค้า 

ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Chanthes (2021) ที่กล่าวว่า การสร้างมูลค่าในวิสาหกิจชุมชนไทยต้องอาศัยการจัดการ

ความรู้ (Knowledge Management: KM) เพื่อเปลี่ยนวัตถุดิบพื้นบ้านให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีนวัตกรรม (innovative 

products) ซึ่งจะช่วยใหผู้ป้ระกอบการสามารถตั้งราคาที่สูงขึ้นได ้

 การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ ์(packaging development) 

 การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ หมายถึง การประยุกต์ใช้ศาสตร์และศิลป์ในการออกแบบโครงสร้างและ

กราฟิกของภาชนะบรรจุ เพื่อทำหน้าที่ปกป้องผลิตภัณฑ์ อำนวยความสะดวกในการขนส่ง และเป็นเครื่องมือสื่อสาร

ทางการตลาดท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ของตราสนิค้า รัชฎาพร ใจมั่น และคณะ (2563) อธบิายว่าบรรจุภัณฑ์มีบทบาทเป็น 

"พนักงานขายเงียบ" (silent salesman) โดยเฉพาะสินค้าประเภทอาหารชุมชน การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ต้องคำนึงถึง       

3 มิติ คือ ความสวยงามร่วมสมัย การสื่อสารถึงคุณภาพ และความปลอดภัยของอาหาร (food safety) (Spence, 

2016) นอกจากนั้นแล้ว บรรจุภัณฑ์ที่สามารถดึงดูดใจผู้บริโภคยุคใหม่ได้ต้องมีการออกแบบที่เรียบง่าย (minimalist) 

แต่ยังคงกลิ่นอายของอัตลักษณ์ท้องถิ่น (ปรียารักษ์ ละอองนวล และคณะ, 2568; ฐิญาภา เสถียรคมสรไกร และ 

พิมพ์สิรี สุวรรณ, 2566) ซึ่งช่วยสร้างความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าชุมชนในระดับสากล (Silayoi & Speece, 2007) 

นอกจากนั้นแล้ว เพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันในตลาดยุคปัจจุบัน บรรจุภัณฑ์ ต้องมีความสวยงาม และ

สามารถสื่อสารคุณค่าด้านสิ่งแวดล้อมได้อย่างมีประสิทธิภาพ Weisstein et al. (2024) ได้ศึกษาอิทธิพลของการระบุ

ข้อความและสัญลักษณ์ด้านสิ่งแวดล้อม (environmental claim framing) บนบรรจุภัณฑ์อาหารทางเลือกและอาหาร

เพื่อสุขภาพ พบว่า การสื่อสารที่ชัดเจนถึงความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมบนบรรจุภัณฑ์ มีผลอย่างมีนัยสำคัญต่อการ

ประเมินคุณค่าผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค (consumer evaluation) และช่วยกระตุ้นความตั้งใจซื้อ (purchase intention)           

ได้สูงกว่าบรรจุภัณฑ์ที่ไม่มีการระบุข้อมูลดังกล่าว ซึ่งงานวิจัยชิ้นนี้สอดคล้องกับแนวทางการยกระดับบรรจุภัณฑ์ของ

วสิาหกจิชุมชนที่ต้องการเปลี่ยนรูปลักษณ์จากบรรจุภัณฑ์พลาสติกใสธรรมดา ไปสู่กล่องบรรจุภัณฑ์ที่เน้นภาพลักษณ์

ความย่ังยืน เพื่อใหส้ามารถเจาะตลาดกลุ่มผู้บริโภคยุคใหม่ที่ใส่ใจสิ่งแวดลอ้มไดอ้ย่างเป็นรูปธรรม 

 โอกาสทางการแข่งขัน (competitive opportunity) 

 โอกาสทางการแข่งข ัน หมายถึง สภาวะหรือปัจจัยแวดล้อมที ่ เอ ื ้ออำนวยให้ธ ุรกิจสามารถสร้าง                        

ความได้เปรียบเหนือคู่แข่งขัน ทั้งในด้านต้นทุนที่ต่ำกว่า หรือความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่น ทำให้สามารถ

ครองส่วนแบ่งตลาดหรือเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายใหม่ ๆ ได้ สวิชญา สมบุญโสด และคณะ (2562) ศึกษาแนวทาง                 

การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนแปรรูปและผลิตภัณฑ์อาหาร จังหวัดลำปาง นำเสนอว่า โอกาสทางการแข่งขันไม่ได้ขึ้นอยู่

กับปริมาณการผลิต แต่ขึ้นอยู่กับ “ความเร็วในการปรับตัว” และ “ช่องทางการเข้าถึงลูกค้า” การพัฒนาบรรจุภัณฑ์
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ให้รองรับการขนส่งระยะไกล (logistics-friendly packaging) เช่น การใช้ระบบสุญญากาศ จะช่วยขยายขอบเขต

การตลาดจากชุมชนไปสู่ตลาดออนไลน์และโมเดิร์นเทรด ซึ่งเป็นการเพิ่มขดีความสามารถในการแข่งขันอย่างย่ังยืน ใน

กรณีของผลิตภัณฑ์อาหารจากเห็ด สถิตย์พงษ์ มั่นหลำ และคณะ (2559) พบว่าการพัฒนา “ไส้อั่วเห็ด” เป็นการตอบ

โจทย์เทรนด์อาหารเพื่อสุขภาพ (plant-based meat alternative) ซึ่งเป็นโอกาสสำคัญในตลาดอาหารปัจจุบัน การนำ

สมุนไพรทอ้งถิ่นมาเป็นส่วนประกอบไม่เพยีงแต่ช่วยเรื่องรสชาต ิแต่ยังเป็นการตอกยำ้อัตลักษณ์ของจังหวัดลำปาง 

 จากวรรณกรรมแสดงให้เห็นถึงความเชื่อมโยงเชิงระบบที่มีความสัมพันธ์กันอย่างเป็นลำดับ เริ่มต้นจาก               

การสร้างมูลค่าเพิ่ม (value addition) ซึ่งเป็นเป้าหมายหลักในการยกระดับรายได้ของชุมชน โดยมี การพัฒนารูปแบบ

บรรจุภัณฑ์ (packaging development) เป็นกลไกสำคัญหรือเครื่องมือสื่อสารที่ทำให้มูลค่าที่เพิ่มขึ้นนั้นเป็นรูปธรรม

และจับต้องได้ ในขณะที่บรรจุภัณฑ์ทำหน้าที่เป็นสื่อกลาง สิ่งที่ต้องบรรจุลงไปในงานออกแบบ คือ อัตลักษณ์ท้องถิ่น

และนวัตกรรมอาหาร (local identity & food innovation) เพื่อสร้างความแตกต่าง (differentiation) ของผลิตภัณฑ์ไส้อ่ัว

เห็ดนางฟ้าให้โดดเด่นกว่าสินค้าทั่วไปในท้องตลาด เมื่อผลิตภัณฑ์มีทั้งคุณค่าจากนวัตกรรมอาหารและภาพลักษณ์ที่

ทันสมัยผ่านบรรจุภัณฑ์ที ่สะท้อนรากเหง้าวัฒนธรรมลำปาง จะส่งผลลัพธ์โดยตรงต่อการสร้าง โอกาสทาง                 

การแข่งขัน (competitive opportunity) ทำให้กลุ่มแม่บ้านสามารถขยายฐานลูกค้าจากระดับชุมชนไปสู่ตลาดที่กว้างขึ้น

และย่ังยืนได้ 

 

กรอบแนวคดิของการวิจัย  

 จากงานวิจัยของวรพงศ์ แสงผัด และคณะ (2567) รัชฎาพร ใจมั่น และคณะ (2563) และสถติย์พงษ์ มั่นหลำ 

และคณะ  (2559) สรุปเป็นกรอบแนวคิดการวจัิยไดด้ังนี้  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1  กรอบแนวคดิของการวจัิย  

 

วิธีดำเนินการวิจัย  

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (mixed methods research) โดยใช้รูปแบบการวิจัย          

ศกึษาบริบทการดำเนนิงานทางธุรกิจ สัมภาษณ์ผูใ้หข้อ้มูล/กลุ่ม

 

ทบทวนวรรณกรรม 

การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

การผลติบรรจุภัณฑ์ตน้แบบ 

และการทดลองตลาด การถ่ายโอนองค์ความรู้ 

ประชุมกลุ่มย่อย/ การสัมภาษณ์

 

 

ภาพลักษณ์/มูลค่าที่เพิ่มขึ้น 

และโอกาสทางการแข่งขัน 
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เชิงสำรวจแบบลำดับขั้นเชิงสำรวจ (exploratory sequential design) ซึ่งเริ่มต้นจากการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพเพื่อนำไปสู่

การพัฒนาตน้แบบ และตามดว้ยการเก็บข้อมูลเชงิปริมาณเพื่อประเมินผลลัพธ์ โดยแบ่งลำดับขัน้ตอนการเก็บข้อมูลและ

ดำเนนิการเป็น 2 ระยะ เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลท่ีครบถว้นและเป็นระบบ ดังนี้ 

 ระยะที่ 1 การวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 (การออกแบบและพัฒนา

บรรจุภัณฑ์) และขอ้ที่ 3 (แนวทางสร้างโอกาสทางการแข่งขัน) 

 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  

ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (key informant) จำนวน 20 คน ผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง (purposive selection) 

ประกอบด้วย 1) ตัวแทนผู้ประกอบการกลุ่มแม่บ้านไส้อั่วสมุนไพรเห็ดนางฟ้า จำนวน 5 คน โดยมีหลักเกณฑ์ คือ       

เป็นตัวแทนกลุ่มแม่บ้านที่มีความรู้เกี่ยวกับการดำเนินงานของกลุ่ม ประกอบด้วย ประธานกลุ่ม รองประธาน เลขานุการ 

ผู้ดูแลด้านบัญชีการเงิน และผู้ดูแลด้านการผลิตและการตลาด 2) ผู ้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และ

นักวิชาการด้านการตลาด จำนวน 5 คน ประกอบด้วย อาจารย์สาขาวิชาการตลาด จำนวน 3 คน และการออกแบบ 

จำนวน 2 คน โดยทุกคนมปีระสบการณ์ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับสนิค้าชุมชน  และ 3) ตัวแทนผูบ้ริโภคประจำ

ที่ซือ้สนิคา้ของกลุ่มชุมชน จำนวน 10 คน ประกอบดว้ย ลูกค้าท่ีซือ้ซำ้สนิค้าไม่นอ้ยกว่า 3 คร้ังขึ้นไป  

            2. เครื่องมอืที่ใช้ในการวจัิย  

            ผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth interview) สำหรับผู้เชี่ยวชาญ และการสนทนากลุ่ม (focus group) 

สำหรับกลุ่มแม่บ้านและผู้บริโภค เครื่องมือที่ใช้คือ แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (semi-structured Interview) ซึ่งมี

ประเด็นคำถามครอบคลุมเรื่อง ปัญหาของบรรจุภัณฑ์เดิม ความต้องการด้านการใช้งาน อัตลักษณ์ที่ควรสื่อสารบน

บรรจุภัณฑ์ และแนวทางการเพิ ่มขีดความสามารถทางการแข่งขัน การตรวจสอบคุณภาพเครื ่องมือ ผู ้วิจัยใช้ 

การตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (content validity) จากผู้เชี่ยวชาญ 3 คน โดยมีค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) 

มากกว่า .67 ทุกขอ้คำถาม 

             3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

             ผู้วิจัยทำการสัมภาษณ์และจัดกิจกรรมระดมสมอง (Brainstorming) เพื่อนำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ด้วยเทคนิค

การวเิคราะห์เนือ้หา (content analysis) 

             4. การวเิคราะห์ข้อมูล 

 โดยการจัดหมวดหมู ่ข้อมูล (coding) และสกัดประเด็นสำคัญ เพื ่อนำไปสู ่การร่างรูปแบบกราฟิกและ

โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ (prototype) รวมถงึสังเคราะห์เป็นแนวทางการสร้างโอกาสทางการแข่งขันของชุมชน 

 ระยะที่ 2 การวิจัยเชิงปริมาณ (quantitative research) เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 (การศึกษาความพึงพอใจ

ของผูบ้ริโภคที่มตี่อบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ) 

             1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  

             ประชากรในการศึกษาครั้งนี้คือ ผู้บริโภคที่ได้ทดลองสัมผัสและใช้งานบรรจุภัณฑ์ต้นแบบที่พัฒนาขึ้นใหม่ 

เนื่องจากไม่ทราบจำนวนประชากรที่แน่ชัด ผู้วิจัยจึงคำนวณขนาดกลุ่มตัวอย่างด้วยสูตรของ Cochran (1977) ที่ระดับ

ความเชื่อมั่น 95% และระดับความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได้ 5% ได้ขนาดกลุ่มตัวอย่างขั้นต่ำ 384 คน ผู้วิจัยได้เก็บ

รวบรวมข้อมูลจริงจำนวน 400 คน เพื่อป้องกันความคลาดเคลื่อนของข้อมูล โดยใช้วิธีการเลือกตัวอย่างแบบเจาะจง 

(purposive sampling) จากผู้บริโภคท่ีไดท้ดลองสัมผัสและใชง้านบรรจุภัณฑ์ตน้แบบที่พัฒนาขึ้นใหม่ 

             2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  

             เครื ่องมือที ่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม (questionnaire) แบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ ส่วนที ่ 1 ข้อมูล
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ประชากรศาสตร์ มีลักษณะเป็นแบบตรวจรายการ (checklist) ส่วนที่ 2 แบบประเมินความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์

ต้นแบบ 4 ด้าน ได้แก่ ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ ด้านการบรรจุ ด้านอำนวยความสะดวก และด้านการส่งเสริมการจัด

จำหน่าย มีลักษณะเป็นมาตราส่วนประมาณค่า (rating scale) 5 ระดับ ตามวิธีของ Likert ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม

เป็นคำถามปลายเปิด ส่วนการตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ ผู้วิจัยนำแบบสอบถามให้ผู้เชี่ยวชาญ 3 คน ตรวจสอบ 

ความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (ค่า IOC > .67 ทุกข้อ) จากนั้นนำไปทดลองใช้ (tryout) กับกลุ่มประชากรที่คล้ายคลึงกับกลุ่ม

ตัวอย่างจำนวน 30 คน เพื่อหาค่าความเชื่อมั่น (reliability) ด้วยสูตรสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s 

alpha) ซึ่งพบว่ามค่ีาความเชื่อมั่นทัง้ฉบับเท่ากับ .86 ถอืว่าเครือ่งมอืมคีวามน่าเชื่อถือในระดับสูง สามารถนำไปใช้จริงได้ 

             3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

             ผูว้จัิยทำการเก็บรวบรวมขอ้มูล เพื่อนำขอ้มูลท่ีไดม้าดว้ยโปรแกรมคอมพวิเตอร์สำเร็จรูปทางสถติ ิ 

 4. การวเิคราะห์ข้อมูล  

 ผู ้วิจัยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์สำเร็จรูปทางสถิติ โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 

(descriptive statistics) ได้แก่ ความถี่ (frequency) และ ร้อยละ (percentage) ในการวิเคราะห์ข้อมูลประชากรศาสตร์ 

ค่าเฉลี่ย ( X ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ในการวิเคราะห์ระดับความพึงพอใจ โดยกำหนดเกณฑ์การแปลผล

คะแนนเฉลี่ยเป็น 5 ระดับ คือ 4.51-5.00 (พึงพอใจมากที่สุด) 3.51-4.50 (พึงพอใจมาก) 2.51-3.50 (พึงพอใจปาน

กลาง) 1.51-2.50 (พงึพอใจน้อย) และ 1.00-1.50 (พงึพอใจน้อยที่สุด) 

 

ผลการวิจัย 

  ผูว้จัิยนำเสนอผลการวจัิยตามวัตถุประสงค์การวจัิย 3 ขอ้ ดังนี้ 

1. ผลการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ (ตอบวัตถุประสงค์ข้อ 1) ได้บรรจุภัณฑ์ต้นแบบใหม่

จำนวน 1 รูปแบบ โดยปรับเปลี่ยนจากถุงพลาสติกธรรมดา มาเป็นบรรจุภัณฑ์ 2 ชั้น ชั้นแรกคือถุงพลาสติกหนา

สุญญากาศเพื่อยืดอายุสินค้า และชั้นที่สองคือกล่องกระดาษสี่เหลี่ยมแบนสีขาวขนาด 500-1,000 กรัม ที่เรียบง่าย 

ร่วมสมัย จัดหาไดส้ะดวกในทอ้งตลาด เพื่อลดตน้ทุนการดำเนนิงานและลดภาระค่าใช้จ่ายในระยะยาวของกลุ่มแม่บ้าน

วิสาหกิจชุมชน ด้านการออกแบบกราฟิก เน้นใช้โทนสีน้ำตาลและสีส้มเพื ่อสื ่อถึงความน่ารับประทาน มีตรา

สัญลักษณ์โลโก้ “ไส้กรอกเห็ดนางฟ้า” อย่างชัดเจน เนื่องจากอยากให้สื่อถึงความแตกต่าง โดยปกติไส้กรอกจะเป็นที่

รู้จักมากกว่าไส้อั่ว พร้อมระบุข้อความ “ผลติภัณฑ์ชุมชน ตำบลศาลา” รวมถงึขอ้มูลส่วนประกอบ สถานท่ีติดต่อ และ

คิวอาร์โค้ด (QR code) สื่อสังคมออนไลน์ เพื่อสร้างความแตกต่างและมลูค่าเพิ่ม   
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ภาพท่ี 2 ผลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชัน้ที่ 1 และ ชัน้ท่ี 2 

 

2. ผลการศึกษาความพึงพอใจของผู ้บร ิโภคที ่ม ีต ่อบรรจุภัณฑ์ต ้นแบบ (ตอบวัตถุประสงค์ข ้อ 2) 

กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 59.00) อายุ 20-29 ปี (ร้อยละ 32.75) อาชีพธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 

44.00) ผลการวิเคราะห์พบว่า ผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อต้นแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ในภาพรวมระดับมาก ( X = 4.14) 

เมื่อพจิารณาเปรียบเทียบเชงิลกึในแต่ละด้าน มรีายละเอยีดดังนี้  
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ตาราง 1 ค่าเฉลี่ยและระดับความพงึพอใจของผูบ้ริโภคที่มตี่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ไสอ้ั่วสมุนไพรเห็ดนางฟา้               

รายการประเมินความพงึพอใจ 
ระดับความพงึพอใจ 

X  S.D. แปลผล 

1) ดา้นการปกป้องผลติภัณฑ์     

บรรจุภัณฑ์สามารถช่วยปกปอ้งการสัมผัสกับน้ำและอากาศได้เป็นอย่างด ี 4.30 .52 มาก 

ช่วยปกปอ้งและยืดอายุของสนิคา้ได้ 4.22 .64 มาก 

โครงสร้างบรรจุภัณฑ์สามารถปิดไดส้นทิเพื่อคุม้ครองผลติภัณฑ์ภายใน 4.20 .62 มาก 

บรรจุภัณฑ์มคีวามพอดกัีบสนิค้าที่อยู่ภายใน 4.11 .54 มาก 

มั่นใจว่าช่วยปกปดิไดม้ดิชดิและดูปลอดภัย 3.98 .70 มาก 

ภาพรวม 4.16 .63 มาก 

2) ดา้นการบรรจุ    

มฝีาปดิที่ดูสะอาดปลอดภัย 4.35 .32 มาก 

มกีารบรรจุสนิค้าในปริมาณท่ีเหมาะสม 4.06 .34 มาก 

สามารถเปดิให้มองเห็นผลติภัณฑ์ดา้นในได้ 4.01 .45 มาก 

เมื่อใชห้มดแลว้ สามารถนำบรรจุภัณฑ์ไปใชป้ระโยชน์อื่น ๆ ต่อได้ 3.84 .72 มาก 

บรรจุภัณฑ์สามารถนำไปใช้ร่วมกับสินค้าที่มลีักษณะใกลเ้คียงกันได ้ 3.81 .71 มาก 

ภาพรวม 4.01 .47 มาก 

3) ดา้นอำนวยความสะดวก    

ช่วยเก็บรักษาคุณภาพของสนิค้ากรณีที่ยังใชไ้ม่หมด 4.32 .43 มาก 

แสดงราคาและขอ้มูลใหง้่ายต่อการเปรียบเทียบคุณภาพ ปริมาณ และราคา 4.27 .47 มาก 

แสดงขอ้มูลบนปา้ยฉลากที่อ่านง่ายและตัวอักษรชัดเจน 4.24 .42 มาก 

กล่องมฝีาเปดิ-ปดิ ที่ใชไ้ดง้า่ยและสะดวก 4.18 .58 มาก 

มขีนาดที่สะดวกต่อการพกพา 3.99 .67 มาก 

ภาพรวม 4.20 .53 มาก 

4) ดา้นการส่งเสริมการจัดจำหน่าย    

การใชภ้าพประกอบเพื่อช่วยสร้างความน่าสนใจใหกั้บสนิคา้ 4.36 .48 มาก 

การเลือกใชโ้ทนสตี่าง ๆ ใหเ้ขา้กับตัวสินค้า 4.28 .42 มาก 

บรรจุภัณฑ์มคีวามเป็นเอกลักษณ์ที่จดจำตราสินคา้ไดง้่าย 4.24 .39 มาก 

บรรจุภัณฑ์ช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มใหกั้บสนิค้าในสายตาผู้บริโภค 4.14 .44 มาก 

บรรจุภัณฑ์มคีวามสวยงาม สามารถดงึดูดความสนใจไดเ้มื่อพบเห็น 4.01 .42 มาก 

ภาพรวม 4.21 .44 มาก 

  

 จากตาราง 1 พบว่าระดับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อต้นแบบบรรจุภัณฑ์ไส้อั่วสมุนไพรเห็ดนางฟ้า              

ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = 4.14) เมื่อพจิารณาเป็นรายดา้นพบว่าผลการประเมนิมีความน่าสนใจดังนี้ 

 1) ด้านการส่งเสริมการจัดจำหน่าย เป็นด้านที่มีคะแนนเฉลี่ยในภาพรวมค่อนข้างสูง โดยผู้บริโภคพึงพอใจ

สูงสุดในเรื่อง การใช้ภาพประกอบที่ช่วยสร้างความน่าสนใจ ( X = 4.36) และการเลือกใช้โทนสีที่เข้ากับตัวสินค้า          
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( X = 4.28) แสดงให้เห็นว่าการออกแบบเชิงกราฟิกมีผลอย่างมากต่อการดึงดูดสายตาและการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ

สนิคา้ชุมชน 

 2) ด้านอำนวยความสะดวก ผู้บริโภคให้ความสำคัญกับการเก็บรักษาคุณภาพสินค้าในกรณีที่ยังใช้ไม่หมด

เป็นอันดับหนึ ่ง ( X = 4.32) รองลงมาคือการแสดงรายละเอียดข้อมูลและราคาที ่ชัดเจนเพื ่อใช้เปรียบเทียบ                  

( X = 4.27) ซึ่งสะทอ้นถงึพฤตกิรรมผู้บริโภคยุคใหม่ที่เนน้ความคุม้ค่าและความสะดวกในการใชง้าน 

 3) ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ต้นแบบสามารถตอบโจทย์ความมุ่งหมายหลักได้ดี โดยเฉพาะ           

การป้องกันการสัมผัสกับน้ำและอากาศ ( X = 4.30) และความสามารถในการยืดอายุสินค้า ( X = 4.22) ซึ่งเป็นหัวใจ

สำคัญของผลติภัณฑ์ประเภทอาหารแปรรูป 

 4) ด้านการบรรจุ แม้จะมีค่าเฉลี่ยรวมน้อยกว่าด้านอื ่นเล็กน้อย แต่ผู ้บริโภคพึงพอใจสูงมากในเรื ่อง 

ความสะอาดของฝาปิด ( X = 4.35) ส่วนประเด็นเรื่องการนำบรรจุภัณฑ์กลับมาใช้ซ้ำ (reuse) แม้จะอยู่ในระดับมาก 

แต่อยู่ในลำดับทา้ยสุด ( X = 3.84) 

 โดยสรุป บรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นไม่เพียงแต่ทำหน้าที่ปกป้องผลิตภัณฑ์และอำนวยความสะดวกในการใช้งาน

เท่านั้น แต่ยังทำหน้าที่เป็นเครื่องมือทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการสร้างภาพลักษณ์และการจดจำตราสินค้า 

(brand recognition) ใหกั้บกลุ่มแม่บา้นไสอ้ั่วสมุนไพรเห็ดนางฟา้ไดอ้ย่างดเียี่ยม 

 3. ผลการจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth interview) กับกลุ่มผู้เชี่ยวชาญและตัวแทนผู้ประกอบการ 

สามารถสังเคราะห์แนวทางการสร้างโอกาสทางการแข่งขัน พัฒนาแนวทางในการสร้างโอกาสทางการแข่งขันให้กับ

ผลติภัณฑ์ชุมชนกลุ่มแม่บา้นไสอ้ั่วสมุนไพรเห็ดนางฟา้ (ตอบวัตถุประสงค์ขอ้ที่ 3 ไดด้ังนี้)  

1) การสร้างทางเลือกด้านขนาดและราคา ผู ้เช ี ่ยวชาญเสนอให้พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที ่ม ีขนาดเล็กลง                   

(Snack size) สำหรับนักท่องเที่ยวที่ต้องการซื้อรับประทานทันที และขนาดบรรจุภัณฑ์แบบรวมชุด (gift set) เพื่อเพิ่ม

มูลค่าในช่วงเทศกาล 

2) การยกระดับความเชื ่อมั่นด้วยมาตรฐาน ชุมชนควรเร่งขอรับรองมาตรฐาน อย. และ มผช. โดยระบุ              

เลขสารบนบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาใหม่ เพื่อสร้างความเชื่อมั่นในระดับสากล 

3) การรุกตลาดดิจิทัลเชิงรุก เน้นการเล่าเรื ่อง (storytelling) ของเห็ดนางฟ้าออร์แกนิกผ่านคิวอาร์โค้ด             

บนกล่อง เพื่อเชื่อมโยงไปยังหนา้ขายสนิคา้ออนไลน์ 

4) การใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (green packaging) ในอนาคตควรปรับจากพลาสติกหนาสุญญากาศ

เป็นพลาสติกชีวภาพที่ย่อยสลายได้ เพื่อตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภคที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีกำลังซื้อสูงใน

ปัจจุบัน 

 

การอภิปรายผล  

จากการศึกษาเรื ่อง การสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าชุมชน ด้วยวิธีการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เพื ่อโอกาส

ทางการแข่งขัน กรณีศึกษา: กลุ่มแม่บ้านไส้อั่วสมุนไพรเห็ดนางฟ้า ตำบลศาลา อำเภอเกาะคา จังหวัดลำปาง ผู้วิจัย

สามารถนำผลการวจัิยมาอภปิรายเชื่อมโยงกับแนวคดิ ทฤษฎ ีและงานวจัิยที่เกี่ยวขอ้ง ไดใ้น 3 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

1. การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อยกระดับภาพลักษณ์และสร้างการรับรู้คุณค่า (perceived value) พบว่า 

การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เป็นแบบ 2 ชั้น (ชั้นในเป็นถุงสุญญากาศ ชั้นนอกเป็นกล่องกระดาษสี่เหลี่ยมแบน

สไตล์มินิมอล) พร้อมกับการใช้กราฟิกโทนสีส้ม-น้ำตาล สามารถสร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภคในด้านการ
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ส่งเสริมการจัดจำหน่ายสูงสุด เนื่องจากบรรจุภัณฑ์ทำหน้าที่เป็นเสมือน "พนักงานขายเงียบ" ที่ดึงดูดสายตาและ

สื่อสารภาพลักษณ์ที่ทันสมัย ซึ่งผลการวิจัยนี้สอดคล้องกับแนวคิดของรัชฎาพร ใจมั่น และคณะ (2563) ที่ระบุว่าการ

พัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนต้องคำนึงถึงความสวยงามร่วมสมัยและการสื่อสารถึงคุณภาพอย่างชัดเจน นอกจากนี้ 

การออกแบบที่เน้นความเรียบง่าย แต่ยังคงอัตลักษณ์ รวมถึงสอดคล้องกับงานวิจัยของปรียารักษ์ ละอองนวล และ

คณะ (2568) ที่พบว่ารูปแบบดังกล่าวสามารถสร้างความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าชุมชนในระดับสากลได้ การเปลี่ยน

รูปแบบจากถุงพลาสติกใสธรรมดามาเป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีมีมาตรฐาน จงึเป็นการปรับเปลี่ยนวัตถุดิบพืน้บ้านให้กลายเป็น

ผลิตภัณฑ์ที่มีนวัตกรรม ทำให้ผู ้ประกอบการสามารถตั้งราคาที่สูงขึ ้นและสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจได้จริง 

สอดคลอ้งกับแนวคดิของ Chanthes (2021) 

2. การตอบสนองต่อพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ด้านความปลอดภัยและความสะดวกสบาย พบว่าผู้บริโภคให้

ความสำคัญกับด้านอำนวยความสะดวกในการเก็บรักษาคุณภาพสินค้ากรณีที่ยังใช้ไม่หมด และด้านการปกป้อง

ผลิตภัณฑ์จากน้ำและอากาศ ในระดับมาก ทั้งนี้เนื่องจากผลิตภัณฑ์ไส้อั่วเป็นอาหารแปรรูปที่เสื่อมเสียได้ง่าย การใช้

ระบบสุญญากาศในบรรจุภัณฑ์ชั้นในจึงเป็นการตอบโจทย์ด้านความปลอดภัยของอาหาร และยืดอายุการเก็บรักษา  

ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของดารารัตน์ จันทร์อินทร์ และศรัณยา เลิศพุทธรักษ์ (2566) ที่ระบุว่าการพัฒนาบรรจุ

ภัณฑ์ให้รองรับการขนส่งระยะไกล เป็นปัจจัยสำคัญในการขยายขอบเขตการตลาดไปสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ อย่างไร

ก็ตาม ผลประเมินในข้อการนำบรรจุภัณฑ์กลับมาใช้ซ้ำ มีคะแนนต่ำที่สุด ซึ่งอภิปรายได้ว่า ผู้บริโภคยุคปัจจุบันเริ่ม

ตระหนักถึงปัญหาสิ่งแวดล้อม จึงเป็นโจทย์ท้าทายที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนอาจต้องพิจารณาใช้วัสดุที ่เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดลอ้ม (eco-friendly materials) อย่างเต็มรูปแบบในอนาคต 

3. การปรับตำแหน่งผลติภัณฑ์ (repositioning) และการบูรณาการเครื่องมือดจิิทัลเพื่อโอกาสทางการแข่งขัน 

สะทอ้นองค์ความรู้ใหม่ที่สำคัญ คือ การฉกีกรอบสนิคา้ทอ้งถิ่นสู่สากล โดยการเปลี่ยนบริบทและชื่อเรียกจาก “ไส้อั่ว”

เป็น "ไส้กรอกเห็ดนางฟ้า" ซึ่งเป็นการปรับตำแหน่งผลิตภัณฑ์ (repositioning) ให้เข้าสู ่ตลาดอาหารเพื ่อสุขภาพ    

(plant-based meat alternative) อย่างเต็มตัว สอดคล้องกับงานวิจัยของสถิตย์พงษ์ มั่นหลำ และคณะ (2559) รวมถึง 

ลักขณา สุกใส และคณะ (2565) ที่ชี้ให้เห็นว่าการนำสมุนไพรและเห็ดท้องถิ่นมาใช้เป็นการตอบโจทย์เทรนด์สุขภาพ

ระดับโลก การผสานเทคโนโลยีดิจิทัลเข้ากับเรื่องเล่าทางการตลาด (storytelling) เชิงการท่องเที่ยวที่ว่า “การมาที่

อำเภอเกาะคา ต้องซื้อไส้กรอกเห็ดนางฟ้ากลับไป ไม่อย่างนั้นเท่ากับมาไม่ถึง” เป็นการตอกย้ำอัตลักษณ์ของจังหวัด

ลำปาง สอดคล้องกับข้อเสนอแนะของ วรพงศ์ แสงผัด และคณะ (2567) ที่ว่าการสร้างมูลค่าเพิ่มในยุคปัจจุบันต้อง

ก้าวข้ามการผลิตแบบดั้งเดิม โดยใช้การเล่าเรื่องเพื่อสร้างความภักดีต่อแบรนด์ (brand loyalty) ซึ่งจะนำไปสู่การ

เตบิโตของเศรษฐกจิฐานรากอย่างย่ังยืน   

 

องค์ความรู้ใหม่  

 จากการศึกษาวิจัย ผู้วิจัยได้สังเคราะห์ข้อค้นพบนำไปสู่การสร้างองค์ความรู้ใหม่ โดยสามารถสรุปเป็นระบบ

ความสัมพันธ์เชิงโครงสร้างที่เรียกว่า “กระบวนทัศน์การสร้างโอกาสทางการแข่งขันด้วยบรรจุภัณฑ์เชิงบูรณาการ” 

(integrated packaging paradigm for competitive opportunity) ซึ่งองค์ความรู้นี้สามารถนำไปเป็นต้นแบบ (model) ใน

การยกระดับวิสาหกิจชุมชนอื่น ๆ ได้ โดยการปรับตำแหน่งผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่ความเป็นสากล (community product 

repositioning & universal appeal) งานวจัิยนี้ไดส้ร้างองค์ความรู้ใหม่สำหรับผลิตสนิคา้ชุมชน (OTOP) ที่ยึดติดกับความ

เป็น “สินค้าพื้นเมือง” ทางกายภาพ โดยเสนอแนวทางการปรับเปลี่ยนตำแหน่งผลิตภัณฑ์ ผ่านการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ ดังนี้ การปรับบริบทและสร้างสัญญาใหม่ให้ผลิตภัณฑ์ (contextual & semiotic transformation) การเปลี่ยนชื่อ
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เรียกและรูปลักษณ์จาก “ไส้อั่ว” ซึ่งถูกมองว่าเป็นเพียงอาหารท้องถิ่นเฉพาะกลุ่ม มาเป็น “ไส้กรอกเห็ดนางฟ้า” ใน

รูปแบบพร้อมทาน เป็นการยกระดับภาพลักษณ์ให้มีความเป็นสากล องค์ความรู้นี้ชี ้ให้เห็นว่า การนำจุดเด่นทาง

ทรัพยากรท้องถิ่นมาผสานกับนวัตกรรมอาหาร จะสามารถเจาะตลาดกลุ่มเป้าหมายใหม่ ๆ ได้กว้างขึ้น เช่น กลุ่มผู้รัก

สุขภาพ นักท่องเที่ยว และผูสู้งอายุ 

 นอกจากนั้นแล้ว มิติการพัฒนาหน้าที่ใช้สอยและประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ (functional development)       

การเปลี ่ยนผ่านจากบรรจุภัณฑ์แบบดั้งเดิมสู ่ระบบบรรจุภัณฑ์ 2 ชั ้น (double-layer packaging) โดยชั ้นในเป็น                    

ถุงสุญญากาศหนาพิเศษ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการรักษาคุณภาพอาหารและยืดอายุการเก็บรักษา (shelf-life 

extension) และชั้นนอกเป็นกล่องกระดาษที่ออกแบบตามหลักสรีรศาสตร์ (ergonomics) ให้มีความแข็งแรง สะดวกต่อ

การขนส่งระยะไกล (logistics-friendly)  
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