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บทคัดยอ่   

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาระดับของปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยทาง 

การเมืองการปกครองของผูข้ายสินคา้ในตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก 2) ศึกษาระดับของการมีส่วนร่วมของผู้ขาย

สินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก และ 3) ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้า 

ในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ขายสินค้าในตลาดสุขสมบูรณ์ เมืองท่าแขก  

แขวงคำม่วน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว จำนวน จำนวน 295 คน ทำการสุ่มตัวอย่างแบบชั ้นภูมิ 

และสุ่มแบบเป็นระบบ โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์เพียร์สัน และการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ 

ผลการวิจัยพบว่า 1) ระดับของปัจจัยทางเศรษฐกิจจัดอยู่ในระดับมาก ปัจจัยทางสังคมจัดอยู่ในระดับมาก ปัจจัย 

ทางการเมืองการปกครองจัดอยู ่ในระดับปานกลาง 2) การมีส่วนร่วมของผู ้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสด 

ขนาดใหญ่เมืองท่าแขกจัดอยู่ในระดับมาก และ 3) ปัจจัยทางการเมืองการปกครอง ปัจจัยทางเศรษฐกิจ และปัจจัย

ทางสังคม ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก อย่างมีนัยสำคัญ 
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ทางสถติิท่ีระดับ .01 โดยปัจจัยท้ัง 3 ดา้นสามารถร่วมกันอธิบายความแปรปรวนของการมส่ีวนร่วมของผู้ขายสินค้าได้

ร้อยละ 49.70 
 

คำสำคัญ: การมส่ีวนร่วม, การจัดการตลาดสด, แขวงคำม่วน 
 

Abstract                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                             
 This research aimed to 1)  examine the level of economic, social, and political factors among vendors in 

the large fresh market in Tha Khaek; 2)  evaluate the level of vendor participation in market management of the 

large fresh market in Tha Khaek; and 3) determine the factors affecting vendor participation in managing the large 

fresh market in Tha Khaek. The sample consisted of 295 vendors in Suksomboon Market, Tha Khaek, Khammouane 

Province, Lao People's Democratic Republic, selected using stratified and systematic sampling.  

A questionnaire was used as the data collection instrument. Data were analyzed using mean, standard deviation, 

Pearson’s correlation coefficient, and multiple regression analysis.  The results indicated that: 1)  the level of 

economic and social factors was high, while political factors were moderate; 2)  vendor participation in the 

management of the large fresh market in Tha Khaek was at high level; and 3)  political, economic, and social 

factors significantly affected vendor participation in market management of the large fresh market in Tha Khaek 

at the .01 statistical significance level. These three factors explained 49.70% of the variance in vendor participation. 
 

Keywords: participation, fresh market management, Khammouane province 
 

ความสำคัญของปัญหาการวจัิย  

 ในปี ค.ศ. 2024 เศรษฐกิจของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวขยายตัวร้อยละ 4.1 จากการเติบโต

ของภาคบริการ ไฟฟ้า เหมืองแร่ เกษตรกรรม และอุตสาหกรรมการผลิต แต่ยังคงมีปัญหาหนี้สาธารณะและภาวะ 

เงินเฟ้ออย่างต่อเนื่อง (World Bank Group, 2025) รัฐบาลจึงกำหนดยุทธศาสตร์พัฒนาประเทศจาก “Land-locked”  

สู่ “Land-linked” โดยมุ่งลงทุนด้านโครงสร้างพื้นฐานตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 5 ปี ฉบับที่ 9  

(ค.ศ. 2021–2025) เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจ (Ministry of Planning and Investment, 2021) ซึ่งแขวงคำม่วนเป็นพื้นที่

ย ุทธศาสตร์สำค ัญผ ่านโครงการ “ท่าเร ือบกท่าแขก” (Tha Khek Dry Port) ท ี ่ม ุ ่ งพ ัฒนาให ้เป ็นศูนย์กลาง 

โลจิสติกส์เชื่อมโยงการค้าระหว่างเวียดนาม ลาว และไทย ทำให้เศรษฐกิจในเมืองท่าแขกที่เป็นเมืองเอกของแขวง 

คำม่วนขยายตัวอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง ส่งผลให้เกิดตลาดสดเอกชนขนาดใหญ่บนพื้นที่ 4 เฮกตาร์ คือ ตลาด 

สุขสมบูรณ์ หรือ ตลาดหลัก 3 ที่มีร้านค้าแผงลอยกว่า 1,120 แผง และขยายการเติบโตจนไม่สามารถควบคุมได้  

ขาดการจัดระเบียบตามหลักสุขาภิบาล และเกดิวกิฤตทางกายภาพท้ังความแออัด ระบบระบายนำ้และการจัดการขยะ

ที่ไร้ประสิทธิภาพ กระทบต่อสุขภาวะของผู้ขายสินค้าและผู้บริโภค แผนกอุตสาหกรรมและการค้าแขวงคำม่วน 

จงึตัง้คณะกรรมการยกระดับมาตรฐานตลาดเป็นวาระเร่งด่วน (Khammouane Provincial Department of Industry and 

Commerce, 2025)  

 ในการพัฒนาตลาดสดขนาดใหญ่ให้ยั ่งยืนจำเป็นต้องขับเคลื ่อนด้วยการมีส่วนร่วมของผู ้ขายสินค้า  

ซึ ่งประกอบด้วย 4 ด้าน ได้แก่ การวางแผนและตัดสินใจ การดำเนินงาน การรับประโยชน์ และการติดตาม 

และประเมินผล (ปวิตร จงนภาศิริกูร และชาญเดช เจริญวิริยะกุล, 2567; Cohen & Uphoff, 1980) โดยในบริบท 
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ของตลาดสุขสมบูรณ์ ผู้ขายสินค้าส่วนใหญ่เป็นผู้ขายสินค้ารายย่อยที่มีบทบาทสำคัญต่อการค้าขายแลกเปลี่ยน 

ในตลาดสดท้องถิ่น เป็นผู้เชื ่อมโยงกับหน่วยย่อยต่าง ๆ ในระบบตลาดหลายส่วน และทำหน้าที่เป็นหน่วยย่อย 

ลำดับสุดท้ายในการกระจายสินค้าสู ่ผู ้บริโภค (กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ, 2564) ซึ่งเป็นแรงงานนอกระบบ 

ที่มาตรการในการคุ้มครองแรงานของภาครัฐดูแลไม่ทั่วถึง (Khammouane Provincial Department of Industry and 

Commerce, 2025) จึงมักประสบปัญหาด้านการทำงานอาทิ ค่าตอบแทนน้อย สภาพแวดล้อมในการทำงานไม่ดี  

และไม่มีความมั่นคงในการทำงาน (ธนินท์รัฐ ไชยพัฒน์เดชากร และคณะ, 2568) การมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้า 

ที่จำกัดและส่วนใหญ่เป็นการให้คำปรึกษา และมักรู้สึกว่าถูกมองข้ามในขั้นตอนการวางแผนที่สำคัญ ซึ่งจะส่งผล 

ให้การให้บริการ การจัดสรรทรัพยากร และความยั่งยืนของโครงการไม่ดี เนื่องจากมีการสร้างความไว้วางใจ 

และความรับผดิชอบร่วมกันอย่างจำกัด (Ninsiima et al., 2025) 

 ปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้า ประกอบด้วย ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม 

และปัจจัยทางการเมืองการปกครอง กล่าวคือ ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ได้แก่ การมีอาชีพ การมีงานทำ การมีรายได้  

การไดรั้บการกระจายรายไดแ้ละทรัพยากรดว้ยความเป็นธรรม และภาวะหน้ีสนิท่ีเกี่ยวขอ้งกับตัวเงินและผลประโยชน์

ทางการเงนิ ซึ่งส่งผลต่อการมส่ีวนร่วมของประชาชน (เรืองวทิย์ ครองยุติ, 2564) ปัจจัยทางสังคม ไดแ้ก่ ทุนทางสังคม 

ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ขายสินค้า ความรู้สึกเป็นเจ้าของพื้นที่ และความไว้วางใจต่อคณะกรรมการตลาด การเชื่อม

ประสานเครือข่ายความร่วมมือในการทำงานและการแก้ไขปัญหาร่วมกันขององค์กร ปัจจัยทุนมนุษย์ที่มีองค์ความรู้ 

ภูมิปัญญาที่นำมาประยุกต์ใช้ และปัจจัยทางด้านการยอมรับการเรียนรู้องค์ความรู้จากสังคมภายนอกทำให้ 

เกิดการจัดการทุนชุมชน นำมาสู่การบูรณาการทำงานในการจัดการตลาดชุมชนแบบมีส่วนร่วม (มะรอแซะ เล๊าะและ 

และคณะ, 2568; Ninsiima et al., 2025) และ ปัจจัยทางการเมืองการปกครอง ได้แก่ ความโปร่งใสของนโยบาย 

งบประมาณพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน และการอำนวยความสะดวกทางกฎหมายจากภาครัฐ (Ninsiima et al., 2025) 

โดยนโยบายภาครัฐท้องถิ่นเป็นกลไกสำคัญในการดำเนินงาน และการเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการแสดง 

ความคดิเห็น วางแผน ตดิตามและตัดสนิใจในการแกไ้ขปัญหา (ทิวาวรรณ ศิริเจริญ กันหา และแสงแข บุญศิริ, 2565) 

 อย่างไรก็ตาม จากการทบทวนวรรณกรรมที่ผ่านมา งานวิจัยส่วนใหญ่เกี ่ยวกับการจัดการตลาดสด 

มักดำเนินการในบริบทของประเทศที่มีระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนิยมหรือในประเทศไทย ซึ่งให้ความสำคัญกับปัจจัย 

ทางเศรษฐกจิและปัจจัยทางสังคม แต่ในบริบทของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวท่ีมโีครงสร้างทางการเมือง

การปกครองแบบสังคมนิยมซึ่งรัฐมีบทบาทนำในการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะและเศรษฐกิจฐานราก ปัจจัย 

ทางการเมืองการปกครองจึงอาจเป็นปัจจัยหนึ่งที่สามารถส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าได้สูง ประกอบกับ 

การที่ยังมีงานวิจัยในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวที่เกี่ยวข้องกับประเด็นดังกล่าวน้อยมาก ดังนั้น จึงได้ 

มีงานวิจัยนี้ โดยมุ่งศึกษาอิทธิพลของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าในตลาดสดขนาดใหญ่ 

เมืองท่าแขก แขวงคำม่วนทั้งปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยทางการเมืองการปกครอง ซึ่งจะช่วย 

เติมเต็มช่องว่างการวจิัยท่ีผ่านมา และจะไดอ้งค์ความรู้ใหม่ท่ีสามารถนำเสนอต่อหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพื่อการพัฒนา

งานใหเ้หมาะสมและดขีึ้นต่อไป  

 

วัตถุประสงค์ของการวจัิย  

1. เพื่อศึกษาระดับของปัจจัยทางปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยทางการเมืองการปกครอง 

ของผูข้ายสนิคา้ในตลาดสดขนาดใหญ่เมอืงท่าแขก 

2. เพื่อศึกษาระดับของการมส่ีวนร่วมของผูข้ายสนิคา้ในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมอืงท่าแขก 
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3. เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อการมส่ีวนร่วมของผูข้ายสนิคา้ในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมอืงท่าแขก 

 

การทบทวนวรรณกรรม  

 แนวคดิและทฤษฎเีก่ียวกับการมีส่วนร่วม   

 การมีส่วนร่วมเป็นกระบวนการเชิงพลวัตที่มีความต่อเนื่องและเชื่อมโยงกันอย่างเป็นระบบ ซึ่งประกอบด้วย 

การมีส่วนร่วมในการวางแผนตัดสินใจ การมีส่วนร่วมในการดำเนินงาน การมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์ และ 

การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล (พิสัย กาละจักร และพรเทพ โฆษิตวรวุฒิ, 2567; ปวิตร จงนภาศิริกูร 

และชาญเดช เจริญวิริยะกุล, 2567; Cohen & Uphoff, 1980) กล่าวคือ 1) การมีส่วนร่วมในการวางแผนตัดสินใจ  

(decision making) เป็นการกำหนดความต้องการและการจัดลำดับความสำคัญ แล้วเลือกนโยบายและประชากร 

ที่เกี่ยวข้องเพื่อทำการตัดสินใจในช่วงเริ่มต้น ช่วงดำเนินการวางแผน และช่วงการปฏิบัติตามแผนที่วางไว้ ซึ่งจะช่วย 

ให้ผู้ขายสินค้าได้พิจารณาทางเลือก จัดลำดับความสำคัญของปัญหา และร่วมลงมติเพื่อกำหนดกติกาหรือนโยบาย

ส่วนรวมที่เหมาะสมและเป็นธรรมต่อทุกฝ่าย 2) การมีส่วนร่วมในการดำเนินงาน (implementation) เป็นการแปลง

นโยบายและแผนงานไปสู ่การปฏิบัติการจริง โดยใช้ทรัพยากรที ่ม ีอยู ่ทั ้งด้านแรงงาน เวลา หรือทุนทรัพย์  

เพื่อขับเคลื่อนกิจกรรมให้บรรลุตามเป้าหมายและมาตรฐานที่กำหนดไว้ 3) การมีส่วนร่วมในการรับประโยชน์  

(benefit) ผลประโยชน์มีทั ้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ซึ่งต้องมีการกระจายผลประโยชน์ทั ้งที่เป็นประโยชน์ 

ในทางบวก และผลที่เกิดขึ้นในทางลบที่เป็นผลเสยีของโครงการ และ 4) การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล 

(evaluation) เป็นขั ้นตอนที่สะท้อนให้เห็นความโปร่งใสและภาระรับผิดชอบ ที่จะต้องสังเกตความเห็น ความชอบ  

และความคาดหวัง ซึ่งจะส่งผลต่อการเปลี่ยนพฤติกรรมของบุคคลในกลุ่มต่าง ๆ (ปวิตร จงนภาศิริกูร และชาญเดช 

เจริญวริิยะกุล, 2567) ดังน้ัน ในบริบทของการจัดการตลาดสดจงึต้องอาศัยการมส่ีวนร่วมของผูท่ี้เกี่ยวขอ้ง อันจะช่วย

สร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของตลาดและส่งเสริมความเข้มแข็งของกลุ่มผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้บริหารท้องถิ่น (พัฒนา  

ภาสอน และคณะ, 2568) โดยในการวิจัยนี้ได้กำหนดให้การมีส่วนร่วมของผู ้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสด 

ขนาดใหญ่เมอืงท่าแขกเป็นตัวแปรตามของการวจิัย 

 อทิธพิลของปัจจัยทางเศรษฐกิจ สังคม และ การเมืองและการปกครองต่อการมีส่วนร่วม 

 ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ได้แก่ การมีอาชีพ การมีงานทำ การมีรายได้ การได้รับการกระจายรายได้ 

และทรัพยากรด้วยความเป็นธรรม รวมถึงภาวะหนี้สินที่เกี่ยวข้องกับตัวเงินและผลประโยชน์ทางการเงิน ซึ่งส่งผลต่อ

การมีส่วนร่วมของประชาชน (เรืองวิทย์ ครองยุติ, 2564; รัตนา พลเสน และคณะ, 2568) ทั้งนี้ บุคคลที่มีรายได้

แตกต่างกันมีผลต่อการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการแบบยั่งยืนในชุมชนตลาดสด (เชาวลิต อยู่เกิด และคณะ, 

2564) และปัจจัยทางเศรษฐกจิส่งผลต่อการมีส่วนร่วมในการสร้างอาชีพเสริม และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรส่งเสริม

ให้คนในชุมชนเห็นถึงประโยชน์ของการมีส่วนร่วมในการสร้างอาชีพเสริมอย่างเป็นรูปธรรม รวมถึงสนับสนุน

งบประมาณในการพัฒนากลุ่มอาชีพต่าง ๆ (กานต์มณ ีการินทร์ และคณะ, 2566) ซึ่งในการวจิัยน้ีได้กำหนดให้ปัจจัย

ทางเศรษฐกิจ เป็นตัวแปรอิสระในการวิจัย ประกอบด้วย การเพิ ่มขึ ้นของรายได้จากการขาย การลดต้นทุน 

ในการดำเนนิงาน การเพิ่มจำนวนลูกคา้ โอกาสในการเขา้ถงึแหล่งเงนิทุนสนิเช่ือ และความสะดวกในการคา้ขาย 

 ปัจจัยทางสังคม ได้แก่ ความสัมพันธ์อันดีระหว่างบุคคล ความเชื่อมั่น ความเต็มใจยอมรับความเสี่ยง 

จากการกระทำของอีกฝ่าย การช่วยเหลือเกื้อกูล การพึ่งพาอาศัยกัน การถ่ายทอดและสร้างความรู้ การลดต้นทุน 

การลดราคา การได้ของแถม หรือได้รับสินเชื่อ จะช่วยยึดโยงและมีสร้างปฏิสัมพันธ์ทางสังคมของผู้คนในตลาดสด

ท้องถิ่นให้ดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจร่วมกันมาอย่างต่อเนื่องอย่างมีประสิทธิภาพ (กฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ, 
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2564)  ซึ่งความเข้มแข็งของชุมชน ความตื่นตัวของชุมชน และการสื่อสารแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างเครือข่าย

ช่วยให้แต่ละชุมชนได้รับข้อมูลที่หลากหลาย รวมถึงช่วยเสริมสร้างความสัมพันธ์ ความไว้วางใจ และความร่วมมือ

ระหว่างชุมชน ทำให้เกิดพลังร่วมในการขับเคลื่อนกิจกรรมหรือโครงการต่าง ๆ ให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 

มากยิ ่งขึ ้น (รัตนา พลเสน และคณะ, 2568) ทั ้งนี ้ ในการจัดการตลาดต้องอาศัยคณะกรรมการตลาดชุมชน 

ถือเป็นปัจจัยสำคัญของการดำรงอยู ่และการปรับตัวของตลาดชุมชน (มะรอแซะ เล๊าะและ และคณะ, 2568)  

ซึ่งในการวิจัยนี้ได้กำหนดให้ปัจจัยทางสังคม เป็นตัวแปรอิสระในการวิจัย ประกอบด้วย ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ขาย

สินค้าในตลาด ความไว้วางใจต่อคณะกรรมการตลาด ความรู้สึกผูกพันเป็นเจ้าของตลาด การแลกเปลี่ยนข้อมูล

ข่าวสาร และระเบียบของตลาด 

 ปัจจยัทางการเมอืงการปกครอง ไดแ้ก่ นโยบายภาครัฐท้องถิ่นซึ่งเป็นกลไกสำคัญในการดำเนินงานสนับสนุน

งบประมาณ ส่งเสริมการจัดการความรู้ วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น การสร้างเครือข่าย และการเปิดโอกาสให้

ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น วางแผน ติดตามและตัดสินใจในการแก้ไขปัญหาต่าง ๆ (ทิวาวรรณ  

ศิริเจริญ กันหา และแสงแข บุญศิริ, 2565) ซึ่งการสนับสนุนจากภาครัฐเป็นปัจจัยที ่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วม 

ของประชาชนอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ (พิสัย กาละจักร และพรเทพ โฆษิตวรวุฒิ, 2567; รัตนา พลเสน และคณะ, 

2568) ในการวิจัยนี้จึงได้กำหนดให้ปัจจัยทางการเมืองการปกครองเป็นตัวแปรอิสระในการวิจัย ประกอบด้วย 

นโยบายที ่เอื ้อต่อการจัดการตลาด การสนับสนุนงบประมาณ การให้ความรู ้ในการจัดการตลาด การอำนวย 

ความสะดวกในการขอรับใบอนุญาต และการประสานงานจากหน่วยงานภาครัฐ 

 จากแนวคิดดังกล่าว จึงได้นำมากำหนดให้ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยทางการเมือง 

การปกครองเป็นตัวแปรอิสระท่ีส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู้ขายสนิคา้ในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก 

ซึ่งมงีานวจิัยท่ีเกี่ยวขอ้งและช่องว่างของงานวจิัย แสดงดังตาราง 1 
 

ตาราง 1 งานวจิัยท่ีเกี่ยวขอ้งและช่องว่างของงานวจิัย 

ผูว้จิัย / ปี ปัจจัย ผลการวจิัย ช่องว่างงานวจิัย  

กานต์มณี การินทร์ และ

คณะ (2566),  

เชาวลติ อยู่เกดิ และ

คณะ (2564) 

ปัจจัยทางเศรษฐกจิ 

(รายได ้การสร้าง

อาชพีเสริม) 

รายไดท้ี่แตกต่างกนัสง่ผลต่อการมสีว่น

ร่วม ปัจจัยทางเศรษฐกจิทำใหค้นเหน็

ประโยชน์และร่วมกันสร้างอาชพี 

เนน้อทิธพิลทางผลประโยชน์ทาง

เศรษฐกจิ ขาดการบูรณาการร่วมกับ

มติทิางสงัคมในบริบทของตลาดสด 

เรืองวทิย์ ครองยุต ิ

(2564) 

ปัจจัยทางเศรษฐกจิ ปัจจัยทางเศรษฐกจิส่งผลต่อการมสี่วน

ร่วมของประชาชนในการพฒันาทอ้งถิ่น 

มุ่งเนน้การมสี่วนร่วมทางการเมอืง 

ยังไม่เจาะจงถงึพฤตกิรรมของ

ผู้ประกอบการคา้ขาย 

กฤษดา ปัจจา่เนย์ และ

คณะ (2564) 

ปัจจัยทางสังคม 

(ความไวเ้นื้อเชื่อใจ 

ความสัมพันธ์) 

การมปีฏสิัมพันธ์ทางสังคมนำมาสู่

ความไวใ้จและการช่วยเหลอืเกื้อกลู 

ส่งผลใหเ้กดิการมสี่วนร่วมในโครงการ 

ศกึษาบริบทของตลาดสดทอ้งถิ่น

ขนาดเลก็ ขาดการวเิคราะห์นำ้หนัก

อทิธพิลของกลไกเชงินโยบายของรัฐ 

มะรอแซะ เล๊าะและ 

และคณะ (2568) 

ทุนทางสงัคม และ

คณะกรรมการ

ตลาด 

คณะกรรมการตลาดชุมชนและ

เครือข่ายความสมัพันธ์ทางสังคม เปน็

ปัจจัยสำคัญของการดำรงอยู่และ

ขับเคลื่อนตลาด 

เป็นการศกึษาแบบพรรณนา 

เชงิคุณภาพ ยังขาดการทดสอบ

อทิธพิลพยากรณ์เชงิสถติ ิ

ทวิาวรรณ ศริิเจริญ   

กันหา และแสงแข 

บุญศริิ (2565) 

ปัจจัยทางนโยบาย

ภาครัฐ 

การสนับสนุนและเปดิโอกาสจาก

ภาครัฐ เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อการมสี่วน

ร่วมสาธารณะอย่างมนีัยสำคัญ 

เป็นการศกึษาในบริบทของ 

การท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรม ไม่ใช่

บริบทการคา้เชงิพาณิชย์ 
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ตาราง 1 (ต่อ) 

ผูว้จิัย / ปี ปัจจัย ผลการวจิัย ช่องว่างงานวจิัย  

ปวติร จงนภาศริิกูร และ 

ชาญเดช เจริญวริิยะกุล 

(2567) 

ความเชื่อมั่นต่อ 

การบริหารงาน 

ของรัฐ 

ความรู้ ความเขา้ใจ และความเชื่อมั่น

ต่อนโยบายรัฐ ส่งผลต่อการมสี่วนร่วม

ในการจดัการตลาด 

ศกึษาในบริบทของตลาดในระบบเสรี

นยิม ยังไม่ไดท้ดสอบในโครงสร้างรัฐ

แบบชี้นำ  

Ninsiima et al. (2025) การกดีกันจาก

ภาครัฐ และการมี

ส่วนร่วม 

การที่รัฐผูกขาดและจำกัดการเขา้ถงึ

นโยบาย ทำใหผู้้ขายสนิคา้ขาดความ

รับผิดชอบร่วมกันและโครงการไม่ย่ังยืน 

ศกึษากระบวนการจัดการ

งบประมาณในต่างประเทศ ซึ่งบริบท

ระยะห่างระหว่างรัฐกับประชาชน

แตกต่างจาก สปป.ลาว 

 

 จากตาราง 1 ชี้ให้เห็นว่า งานวิจัยที่ผ่านมาจะศึกษาปัจจัยที่มอีิทธพิลต่อการมีส่วนร่วมเพียงด้านใดด้านหนึ่ง

และเป็นบริบทของประเทศไทยซึ่งมีระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนิยม และเป็นการจัดการตลาดชุมชนขนาดเล็ก ดังนั้น 

งานวิจัยฉบับนี้จึงมุ่งอุดช่องว่างทางวิชาการ โดยการสร้างกรอบแนวคิดที่บูรณาการปัจจัยทั้ง 3 ด้าน เข้าด้วยกัน  

เพื่อค้นหาว่า ภายใต้บริบทโครงสร้างการบริหารงานแบบรัฐชี้นำของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ปัจจัย

ทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยทางการเมืองการปกครองจะส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้า 

ในตลาดสดขนาดใหญ่หรือไม่ อย่างไร ซึ่งองค์ความรู้ท่ีไดจ้ะนำวางระบบการส่งเสริมการมส่ีวนร่วมให้เหมาะสมต่อไป 
 

กรอบแนวคิดของการวิจัย  

 ตัวแปรอิสระของการวิจัย มี 3 ปัจจัย ได้แก่ 1) ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ประกอบด้วย การเพิ่มขึ้นของรายได้ 

จากการขาย การลดต้นทุนในการดำเนินงาน การเพิ่มจำนวนลูกค้า โอกาสในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนสินเชื่อ และ 

ความสะดวกในการค้าขาย 2) ปัจจัยทางสังคม ประกอบด้วย ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ขายสินค้าในตลาด ความ

ไว้วางใจต่อคณะกรรมการตลาด ความรู้สึกผูกพันเป็นเจ้าของตลาด การแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร และระเบียบของ

ตลาด และ 3) ปัจจัยทางการเมืองการปกครอง ประกอบด้วย นโยบายที่เอื ้อต่อการจัดการตลาด การสนับสนุน

งบประมาณ การใหค้วามรู้ในการจัดการตลาด การอำนวยความสะดวกในการขอรับใบอนุญาต และการประสานงาน 

จากหน่วยงานภาครัฐ ซึ่งส่งผลต่อตัวแปรตามของการวิจัย คือ การมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสด

ขนาดใหญ่ ประกอบด้วย การมีส่วนร่วมในการวางแผนและตัดสินใจ การมีส่วนร่วมในการดำเนินงาน การมีส่วนร่วม

ในการรับประโยชน์ และ การมส่ีวนร่วมในการติดตามและประเมนิผล ซึ่งกรอบแนวคดิของการวจิัยแสดงดังภาพท่ี 1 
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    ตัวแปรอิสระ     ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

              

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                     

 

 

 

ภาพท่ี 1  กรอบแนวคิดของการวจิัย 

 

วธิดีำเนินการวิจัย  

การวจิัยน้ีเป็นการวจิัยเชิงเชิงปริมาณ มวีธีิดำเนินการวจิัย ดังน้ี 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง   

ประชากรในการวิจ ัย คือ ผู ้ขายสินค้าในตลาดสุขสมบูรณ์ เมืองท่าแขก แขวงคำม่วน สาธารณรัฐ

ประชาธิปไตยประชาชนลาว จำนวน 1,120 คน (Khammouane Provincial Department of Industry and Commerce, 

2025) กลุ่มตัวอย่างคำนวณโดยใช้สูตรของ Yamane (Yamane, 1973; Uakarn, et al., 2021) ไดจ้ำนวน 295 คน และ

ทำการสุ่มแบบช้ันภูมจิำแนกตามประเภทสนิคา้ท่ีจำหน่าย และสุ่มแบบเป็นระบบจากบัญชีรายช่ือผูข้ายสนิคา้ 

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวจัิย   

   เครื ่องมือที ่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม แบ่งเป็น 4 ตอน ได้แก่ ตอนที ่ 1 คุณลักษณะส่วนบุคคล 

ของผู ้ตอบแบบสอบถาม ลักษณะคำถามเป็นแบบเลือกตอบและตอบแบบเติมตัวเลขจำนวนเต็มปี ตอนที ่ 2 

แบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยทางการเมืองการปกครอง ลักษณะคำถาม 

เป็นแบบประมาณค่า (rating scale) 5 ระดับ ตามแบบ (Likert scale) ตอนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับการมีส่วนร่วม

ปัจจัยทางเศรษฐกิจ 

1) การเพิ่มขึ้นของรายไดจ้ากการขาย 

2) การลดตน้ทุนในการดำเนนิงาน 

3) การเพิ่มจำนวนลกูคา้ 

4) โอกาสในการเขา้ถงึแหล่งเงนิทุนสนิเชื่อ 

5) ความสะดวกในการคา้ขาย 

 

ปัจจัยทางสังคม 

1) ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ขายสนิคา้ในตลาด 

2) ความไวว้างใจต่อคณะกรรมการตลาด 

3) ความรู้สกึผูกพันเป็นเจา้ของตลาด 

4) การแลกเปลี่ยนขอ้มูลข่าวสาร  

5) ระเบยีบของตลาด 

 

ปัจจัยทางการเมืองการปกครอง 

1) นโยบายที่เอื้อต่อการจัดการตลาด 

2) การสนับสนุนงบประมาณ  

3) การใหค้วามรู้ในการจัดการตลาด 

4) การอำนวยความสะดวกในการขอรับใบอนุญาต 

5) การประสานงานจากหนว่ยงานภาครัฐ 

 

การมีส่วนร่วมของผู้ขายสนิคา้ใน 

การจัดการตลาดสดขนาดใหญ่ 

 1) การมสี่วนร่วมในการวางแผนและตัดสนิใจ  

 2) การมสี่วนร่วมในการดำเนนิงาน 

 3) การมสี่วนร่วมในการรับประโยชน์ 

 4) การมสี่วนร่วมในการตดิตามและประเมนิผล 
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ของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก ลักษณะคำถามเป็นแบบประมาณค่า (rating scale)  

5 ระดับ ตามแบบ Likert scale และตอนท่ี 4 ความคดิเห็นและขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม เป็นแบบสอบถามปลายเปิด 

การตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหา (content validity) ตรวจสอบโดยผูเ้ช่ียวชาญจำนวน 3 คน และหาค่าดัชนี

ความสอดคล้อง ( Index of Item-Objective Congruence: IOC) โดยข ้อคำถามมีค ่า IOC ระหว ่าง .67 - 1.00  

ซึ่งผ่านเกณฑ์ค่า IOC ตัง้แต่ .50 ขึ้นไป (วรีะยุทธ พรพจน์ธนมาศ, 2565) จากน้ันนำแบบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบ

ไปทดลองใช้กับผู้ขายสินค้าในตลาดสุขสมบูรณ์เมืองท่าแขกที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย จำนวน 30 คน พบว่า  

มีค่าสัมประสิทธิ ์แอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s alpha coefficient) เท่ากับ .93 ซึ ่งสูงกว่า .70 ถือว่ามีค่า 

ความเช่ือม่ัน (reliability) เป็นท่ียอมรับได ้(เฉลมิพล ศรีหงษ์, 2565)  

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล   

            ผู้วิจัยส่งหนังสือขอความอนุเคราะห์เก็บข้อมูลวิจัยจากบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร 

ถึงแผนกอุตสาหกรรมและการค้าแขวงคำม่วน เพื่อขอความร่วมมือในการเก็บข้อมูลจากผู้ขายสินค้าอยู่ในตลาด 

สุขสมบูรณ์ เมืองท่าแขก แขวงคำม่วน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และลงพื้นที่เก็บข้อมูลโดยเข้าพบ 

กลุ่มตัวอย่างเพื่อช้ีแจงความมุ่งหมายของการวจิัย รายละเอียดของแบบสอบถาม แจกแบบสอบถาม และเก็บรวบรวม

แบบสอบถามดว้ยตนเอง แลว้จงึทำการตรวจสอบความถูกตอ้งความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม เพื่อนำไปประมวลผล 

และวเิคราะห์ขอ้มูลต่อไป 

 4. การวเิคราะห์ข้อมูล   

ใช้โปรแกรมวเิคราะห์ขอ้มูลสำเร็จรูปในการวเิคราะห์ขอ้มูลโดยใช้สถติิ ดังน้ี 

 4.1 การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistics analysis) ได้แก่ ค่าเฉลี ่ย และส่วนเบี ่ยงเบน

มาตรฐานของปัจจัยทางการเมืองการปกครอง ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และการมีส่วนร่วมของผู้ขาย

สนิคา้ แลว้ทำการจัดระดับของค่าเฉลี่ย โดยการแบ่งอันตรภาคช้ันเป็น 5 ระดับ ไดแ้ก่ ระดับน้อยท่ีสุดมคี่าเฉลี่ย 1.00-

1.80 ระดับน้อยมีค่าเฉลี่ย 1.81-2.60 ระดับปานกลางมีค่าเฉลี่ย 2.61-3.40 ระดับมากมีค่าเฉลี่ย 3.41-4.20 และ

ระดับมากท่ีสุดมคี่าเฉลี่ย 4.21-5.00 (ละเอียด ศิลาน้อย และกันฑมิาลย์ จนิดาประเสริฐ, 2562) 

  4.2 การวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน (inferential statistics analysis) ประกอบด้วย ใช้ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์

เพียร์สัน (Pearson’s correlation coefficient) ในการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างกันของตัวแปรอิสระ และระหว่าง 

ตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม โดยกำหนดนัยสำคัญทางสถติิท่ีระดับ .01 และมเีกณฑ์ค่าสัมประสทิธ์ิสหสัมพันธ์ระหว่าง

กันของตัวแปรอิสระน้อยกว่า .80 และมคี่า VIF (Variance Inflation Factor) ไม่เกนิ 10 (Chan et al., 2022; Otse et al., 

2025) และค่า Tolerance มากกว่า .2 จึงจะไม่ทำให้เกิดปัญหาภาวะพหุสัมพันธ์ร่วม (multicollinearity) ซึ่งจะไม่ส่งผล

กระทบรุนแรงในการวิเคราะห์การถดถอยเชิงพห ุ(Adhikari, 2022) และ ใช้การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (multiple 

linear regression) วเิคราะห์ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการมส่ีวนร่วมของผูข้ายสนิคา้ในการจัดการตลาดสด 

 

ผลการวจัิย 

 1. ระดับปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยทางการเมืองปกครองของผู้ขายสินค้าในตลาดสด 

ขนาดใหญ่เมอืงท่าแขก แขวงคำม่วน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว แสดงดังตาราง 2 
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ตาราง 2 ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยทางการเมือง

 ปกครองของผูข้ายสินคา้ในตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก แขวงคำม่วน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

ปัจจัย  X  S.D. ระดับ 

ปัจจัยทางเศรษฐกจิ 4.09 .50  มาก 

ปัจจัยทางสังคม 3.85 .54  มาก 

ปัจจัยทางการเมอืงการปกครอง 3.30 .50  ปานกลาง 

 

 จากตาราง 2 ปัจจัยทางเศรษฐกิจของผู ้ขายสินค้าในตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก จัดอยู ่ในระดับมาก  

( X =4.09) ปัจจัยทางสังคมอยู่ในระดับมาก ( X =3.85) ปัจจัยทางการเมอืงการปกครองอยู่ในระดับปานกลาง ( X =3.30) 

 2. ระดับการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก แขวงคำม่วน 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว แสดงดังตาราง 3  
 

ตาราง 3 ค่าเฉลี่ย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับการมส่ีวนร่วมของผูข้ายสินคา้ในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่

  เมอืงท่าแขก แขวงคำม่วน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  

การมส่ีวนร่วมของผูข้ายสนิคา้ X  S.D. ระดับ 

การมส่ีวนร่วมในการวางแผนและตัดสนิใจ 3.50 .51 ระดับมาก 

การมส่ีวนร่วมในการดำเนินงาน 3.52 .48 ระดับมาก 

การมส่ีวนร่วมในการรับประโยชน์ 3.51 .50 ระดับมาก 

การมส่ีวนร่วมในการติดตามและประเมนิผล 3.90 .51 ระดับมาก 

ภาพรวม 3.60 .37 ระดับมาก 
  

 จากตารางที่ 3 พบว่า การมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขกจัดอยู่ 

ในระดับมากทั้งในภาพรวม ( X =3.60) และรายด้าน เรียงลำดับค่าเฉลี่ยจากมากไปน้อย ได้แก่ การมีส่วนร่วม 

ในการติดตามและประเมินผล ( X =3.90) การมีส ่วนร ่วมในการดำเนินงาน ( X =3.52) การมีส ่วนร่วม 

ในการรับประโยชน์ ( X =3.51) และการมส่ีวนร่วมในการวางแผนและตัดสนิใจ ( X =3.50) ตามลำดับ 

  3. ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที ่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู ้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่ 

เมอืงท่าแขก แขวงคำม่วน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ดังตาราง 4-5 
 

ตาราง 4 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างกันของตัวแปรอิสระและค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรต้น 

            กับการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก แขวงคำม่วน สาธารณรัฐ 

            ประชาธิปไตยประชาชนลาว  

ตัวแปร ECO SOC POL PAR 

ปัจจัยทางเศรษฐกจิ (ECO) 1 .393** .331** .517** 

ปัจจัยทางสังคม (SOC)  1 .373** .517** 

ปัจจัยทางดา้นการเมอืงการปกครอง (POL)   1 .565** 

การมส่ีวนร่วม (PAR)    1 

**มนัียสำคัญทางสถติิท่ีระดับ .001  



 

1406 

 

ISSN: 2774-0390 (Online)                     วารสารวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลัยราชภัฏสกลนคร, 6(3), 2569 

 จากตาราง 4 พบว่า ตัวแปรอิสระได้แก่ ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางสังคม และปัจจัยทางการเมือง 

การปกครองมีค่าสหสัมพันธ์กันอยู่ระหว่าง .331 - .393  ซึ่งต่ำกว่า .80 ไม่ทำให้เกิดปัญหาภาวะพหุสัมพันธ์ร่วม 

ซึ่งไม่ส่งผลกระทบรุนแรงในการวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ และตัวแปรอิสระมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วม 

ของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ทุกด้าน ได้แก่ 

ปัจจัยทางเศรษฐกจิ (r=.517) ปัจจัยทางสังคม (r=.517) และ ปัจจัยทางการเมอืงการปกครอง (r=.565) 
  

ตาราง 5 ปัจจัยที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก แขวงคำม่วน  

            สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

ตัวแปรพยากรณ์ B SE (β) t P-value 
Collinearity 

Tolerance VIF 

(Constant) 1.113 .150  7.415   < .001   

ปัจจัยทางเศรษฐกจิ (ECO) .214 .034 .291 6.284 < .001** .806 1.240 

ปัจจัยทางสังคม (SOC) .181 .032 .265 5.630 < .001** .780 1.283 

ปัจจัยทางการเมอืงการ

ปกครอง (POL) 

.274 .034 .370 8.055 < .001** .821 1.219 

R=.705, R2=.497, Adjusted R2 =.492, F=95.738  

**มนัียสำคัญทางสถติิระดับ .01  

 

  จากตาราง 5 พบว่า ค่า Tolerance ของทุกตัวแปรอยู่ระหว่าง 0.780–0.821 และ VIF อยู่ระหว่าง 1.219–

1.283 แสดงว่าไม่มีปัญหา Multicollinearity ตัวแปรอิสระทุกตัวส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าในการจัดการ

ตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขกอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 เรียงลำดับค่าอิทธิพลจากมากไปน้อย ได้แก่ 

ปัจจัยทางการเมอืงการปกครอง (POL) (β=.370)  ปัจจัยทางเศรษฐกิจ (ECO) (β=.291)  และปัจจัยทางสังคม (SOC) 

(β=.265) ตามลำดับ โดยสามารถร่วมกันทำนายระดับการมีส่วนร่วมของผู ้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสด 

ขนาดใหญ่เมอืงท่าแขก ไดร้้อยละ 49.70 (R2 =.497) นำมาสร้างสมการในรูปคะแนนดบิ และคะแนนมาตรฐาน ดังนี้ 

  สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนดบิ 

   Y = 1.113 + .274(POL) + .214(ECO) + .181(SOC)  

  สมการพยากรณ์ในรูปคะแนนมาตรฐาน 

   Z = .370(POL) + .291(ECO) + .265(SOC)  

 

การอภปิรายผล  

 1. จากผลการวิจัยที ่พบว่า ปัจจัยทางเศรษฐกิจของผู ้ขายสินค้าในตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก 

จัดอยู่ในระดับมากนั้น แสดงว่าผู้ขายสินค้าเห็นความสำคัญในการเพิ่มขึ้นของรายได้จากการขาย การลดต้นทุน 

ในการดำเนินงาน การเพิ่มจำนวนลูกค้า โอกาสในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนสินเชื่อ และความสะดวกในการค้าขาย  

และสอดคล้องกับกานต์มณี การินทร์ และคณะ (2566) ที่พบว่า ปัจจัยทางเศรษฐกิจของประชาชนโดยรวมจัดอยู่ใน

ระดับมาก โดยเกี่ยวข้องกับการมีรายได้จากอาชีพหลักลดลงจึงความต้องการหารายได้ให้เพียงพอกับรายจ่าย  

ค่าครองชีพในชีวิตประจำวันสูงขึ้น สำหรับปัจจัยทางสังคมที่จัดอยู่ในระดับมากนั้น แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์

ระหว่างผู ้ขายสินค้าในตลาดที ่มีความไว้วางใจต่อคณะกรรมการตลาด มีความรู ้สึกผูกพันเป็นเจ้าของตลาด  
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มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร และเคารพในระเบียบของตลาด ซึ่งเป็นเสมือนทุนทางสังคมที่ยึดโยงให้ผู้ขายสินค้า 

มกีจิกรรมต่าง ๆ ร่วมกัน สอดคลอ้งกับกฤษดา ปัจจ่าเนย์ และคณะ (2564) ท่ีพบว่า ความสัมพันธ์อันดรีะหว่างบุคคล 

ความเชื ่อมั ่น การช่วยเหลือเกื ้อกูล การพึ ่งพาอาศัยกัน มีส่วนช่วยยึดโยงและส่งผลต่อปฏิสัมพันธ์ทางสังคม 

ของคนในตลาดสดท้องถิ่นให้ดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจร่วมกัน ส่วนปัจจัยทางการเมืองการปกครองที่จัดอยู่ใน

ระดับปานกลางนั้น แสดงถึงการที่นโยบายที่เอื ้อต่อการจัดการตลาด การสนับสนุนงบประมาณ การให้ความรู้ 

ในการจัดการตลาด การอำนวยความสะดวกในการขอรับใบอนุญาต และการประสานงานจากหน่วยงานภาครัฐ 

ที่ผู้ขายสินค้าได้รับนั้นยังมีไม่มากนัก จึงควรมีนโยบายที่ให้ความสำคัญกับการมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นไปตามแนวทาง 

ของปรัชพร สมธง และวิราสิริริ ์ วสีวีรสิว์ (2567) ที่เสนอว่า องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นควรกำหนดนโยบาย 

เร่ืองการพัฒนามาตรฐานตลาดสดโดยขอความร่วมมอืผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องท้ังภาครัฐ เอกชน และผู้นำชุมชนให้ร่วมกัน

วางแผนเพื่อพัฒนาและยกระดับตลาดสด  

 2. ระดับการมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดยการมีส่วนร่วมด้านการติดตาม 

และประเมินผลมีค่าเฉลี ่ยสูงสุด แสดงให้เห็นถึงความตื ่นตัวของผู ้ขายสินค้าในการตรวจสอบความโปร่งใส 

และพร้อมใหข้้อเสนอแนะเพื่อปรับปรุงตลาด สอดคล้องกับรัตนา พลเสน และคณะ (2568) ท่ีพบว่า ประชาชนมีส่วนร่วม

ในการพัฒนาท้องถิ่นในระดับมาก ในขณะที่ด้านการวางแผนและตัดสินใจมีค่าเฉลี่ยต่ำที่สุด สะท้อนให้เห็นว่า 

การบริหารจัดการตลาดอาจไม่เปิดให้ผู้ขายสินค้าเข้ามาร่วมกำหนดทิศทางตั้งแต่เริ่มต้น ซึ่งสอดคล้องกับทิวาวรรณ  

ศิริเจริญ กันหา และแสงแข บุญศิริ (2565) ท่ีพบว่า ชุมชนมส่ีวนร่วมเพียงระดับการรับทราบข้อมูลข่าวสารและการให้

ข้อมูลแก่หน่วยงาน แต่เข้าไม่ถึงระดับการมีส่วนร่วมในการติดตามและตัดสินใจแก้ไขปัญหา เนื่องจากผู้กำหนด

นโยบายและวางแผนหลักยังเป็นหน่วยงานภาครัฐ สอดคล้องกับ Ninsiim et al. (2025) ที่พบว่า การมีส่วนร่วม 

ของผู ้ม ีส ่วนได้ส ่วนเสียมีจำกัด จ ึงทำให้ผ ู ้ขายสินค้าในตลาดถูกมองข้ามในขั ้นตอนการวางแผนที ่สำคัญ  

มีความสอดคล้องและแตกต่างจากงานวิจัยของพัฒนา ภาสอน และคณะ (2568) ที ่พบว่า ตลาดสีเขียวชุมชน 

มกีารร่วมคดิและวางแผนในระดับปานกลาง โดยมโีอกาสเสนอความคดิเห็นและขอ้เสนอแนะในการประชุม แต่ยังขาด

การวางแผนเชิงกลยุทธ์และขอ้มูลในการตัดสินใจ เวทีไม่เอื้อต่อการแลกเปลี่ยนความคดิเห็น การตัดสนิใจเชิงนโยบาย

จำกัดอยู่เฉพาะแกนนำ สมาชิกตลาดมีส่วนร่วมระดับสูงในการจัดเตรียมพื้นที่ การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ การจำหน่าย  

การประชาสัมพันธ์ตลาด และการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย และ มีส่วนร่วมรับผลประโยชน์ในระดับสูง  

แต่มกีารร่วมตดิตามและประเมินผลในระดับปานกลาง  

 3. ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยทางการเมืองการปกครอง ปัจจัยทางเศรษฐกิจ และปัจจัยทางสังคม ส่งผลต่อ

การมีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ  .01 

โดยร่วมกันทำนายไดร้้อยละ 49.70 น้ัน แสดงใหเ้ห็นว่า ปัจจัยทางการเมอืงการปกครองท่ีประกอบดว้ย นโยบายท่ีเอื้อ

ต่อการจัดการตลาด การสนับสนุนงบประมาณ การให้ความรู ้ในการจัดการตลาด การอำนวยความสะดวก 

ในการขอรับใบอนุญาต และการประสานงานจากหน่วยงานภาครัฐ มีค่าอิทธิพลสูงสุดที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วม 

ของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาดนั้น เป็นเพราะโครงสร้างการบริหารงานของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

มีภาครัฐเป็นฝ่ายชี้นำในการจัดระเบียบสังคมและเศรษฐกิจอย่างเข้มข้น ดังนั้น ปัจจัยทางการเมืองการปกครอง 

จึงเป็นบรรทัดฐานที่สามารถผลักดันเชิงระบบในการสร้างความเชื่อมั่นให้กับประชาชน โดยนโยบายที่โปร่งใส  

ลดข้อจำกัดทางกฎหมาย และเปิดพื้นที ่ในการตัดสินใจจะช่วยลดแรงต่อต้าน ทำให้ผู ้ขายสินค้ารู ้สึกปลอดภัย  

และกล้าที่จะเข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการตลาดอย่างเต็มที ่ สอดคล้องกับปวิตร จงนภาศิริกูร และชาญเดช  

เจริญวริิยะกุล (2567) ท่ีพบว่า ความเชื่อม่ันและทัศนคติต่อการบริหารงานของภาครัฐส่งผลเชิงบวกต่อการมีส่วนร่วม

ของผู้ขายสินค้าในการบริหารจัดการตลาดนัด สอดคล้องกับพิสัย กาละจักร และพรเทพ โฆษิตวรวุฒิ (2567) ที่พบว่า 
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การสนับสนุนจากรัฐบาลส่งผลต่อการมส่ีวนร่วมของประชาชนอย่างมนัียสำคัญ และสอดคลอ้งกับทิวาวรรณ ศิริเจริญ 

กันหา และแสงแข บุญศิริ (2565) ที่พบว่า นโยบายภาครัฐท้องถิ่นส่งผลทางตรงเชิงบวกต่อการมีส่วนร่วมสาธารณะ

และยังส่งผลทางอ้อมผ่านความตระหนัก และสอดคล้องกับ Ninsiima et al. (2025) ที่พบว่า โครงสร้างนโยบายรัฐ 

ที่เอื ้ออำนวยและเปิดให้ผู ้ขายสินค้ามีสิทธิร่วมตัดสินใจ จะช่วยสร้างความผูกพันและลดแรงต่อต้านจากมวลชน 

ไดอ้ย่างมปีระสทิธิภาพ 

 ปัจจัยทางเศรษฐกิจที่ประกอบด้วย การเพิ่มขึ้นของรายได้จากการขาย การลดต้นทุนในการดำเนินงาน  

การเพิ่มจำนวนลูกคา้ โอกาสในการเขา้ถงึแหล่งเงนิทุนสนิเชือ่ และความสะดวกในการคา้ขาย ส่งผลต่อการมีส่วนร่วม

ของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาด โดยจะทำหน้าที่เป็นแรงจูงใจขั้นพื้นฐานให้ผู้ขายสินค้ามองเห็นความคุ้มค่าและ

โอกาสเพิ่มรายได้แล้วจะมีความยินดีให้ความร่วมมือ ซึ่งสอดคล้องกับเชาวลิต อยู่เกิด และคณะ (2564) ที่พบว่า

บุคคลที่มีรายได้แตกต่างกันมีผลต่อการมีส่วนร่วมในการจัดการในตลาดสด สอดคล้องกับกานต์มณี การินทร์  

และคณะ (2566) ที ่พบว่า ปัจจัยทางเศรษฐกิจส่งผลต่อการมีส่วนร่วมในการสร้างอาชีพเสริม โดยหน่วยงาน 

ที่เกี่ยวข้องควรสนับสนุนงบประมาณในการพัฒนากลุ่มอาชีพต่าง ๆ ให้มีความเข้มแข็งและยั่งยืน และสอดคล้องกับ 

Saragih & Meak (2022) ที่พบว่า ปัจจัยทางเศรษฐกิจเป็นแรงขับเคลื่อนการมีส่วนร่วม เมื่อผู้ขายสินค้าเห็นผลกำไร 

และความสะดวกในการคา้ขายก็เต็มใจร่วมมอืปฏบัิตงิานและประเมนิผลเพื่อรักษาเสถยีรภาพของพื้นท่ีคา้ขายใหอ้ยู่รอด 

 ปัจจัยทางสังคมที่ประกอบด้วย ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ขายสินค้าในตลาด ความไว้วางใจต่อคณะกรรมการ

ตลาด ความรู้สกึผูกพันเป็นเจา้ของตลาด การแลกเปลี่ยนขอ้มูลข่าวสาร และระเบียบของตลาด ส่งผลต่อการมีส่วนร่วม

ของผู้ขายสินค้าในการจัดการตลาด โดยจะทำหน้าที่สร้างความไว้ใจระหว่างผู้ขายสินค้าและคณะกรรมการตลาด 

อันเป็นทุนในการทำงานแบบพึ่งพาอาศัย สอดคล้องกับรัตนา พลเสน และคณะ (2568) ที่พบว่า ความเข้มแข็ง

เครือข่ายชุมชนส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาท้องถิ่น สอดคล้องกับมะรอแซะ เล๊าะและ และ

คณะ (2568) ท่ีพบว่า คณะกรรมการตลาดชุมชนถอืเป็นปัจจัยสำคัญของการดำรงอยู่และการปรับตัวของตลาดชุมชน 

และ สอดคล้องกับ Ninsiima et al. (2025) ที่พบว่า เครือข่ายความสัมพันธ์ทางสังคมที่แข็งแกร่งในกลุ่มผู้ขายสินค้า 

จะช่วยเพิ่มความไว้วางใจ และเป็นตัวกระตุ ้นให้อำนวยความสะดวกต่อการมีส่วนร่วมในกระบวนการวางแผน 

และจัดการพื้นท่ีส่วนรวมไดอ้ย่างมปีระสทิธิภาพ  

  

องค์ความรู้ใหม่  

 ระบบการเสริมสร้างการมีส่วนร่วมในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก มีปัจจัยนำเข้า (input)  

ที่สำคัญ 3 ประการ ได้แก่ 1) ปัจจัยทางการเมืองการปกครอง ประกอบด้วย นโยบายที่เอื้อต่อการจัดการตลาด  

การสนับสนุนงบประมาณ การให้ความรู ้ในการจัดการตลาด การอำนวยความสะดวกในการขอรับใบอนุญาต  

และการประสานงานจากหน่วยงานภาครัฐ 2) ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ประกอบด้วย การเพิ่มขึ้นของรายได้จากการขาย 

การลดต้นทุนในการดำเนินงาน การเพิ่มจำนวนลูกค้า โอกาสในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนสินเชื่อ และความสะดวก 

ในการค้าขาย และ 3) ปัจจัยทางสังคม ประกอบด้วย ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ขายสินค้าในตลาด ความไว้วางใจ 

ต่อคณะกรรมการตลาด ความรู้สึกผูกพันเป็นเจ้าของตลาด การแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร และระเบียบของตลาด  

ซึ่งจะส่งผลให้เกิดกระบวนการ (process) คือ มีส่วนร่วมของผู้ขายสินค้า การมีส่วนร่วมในการวางแผนและตัดสินใจ 

การมีส่วนร่วมในการดำเนินงาน การมีส่วนร่วมในการรับประโยชน์ และการมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล 

แลว้ก่อใหเ้กดิผลผลติ (product) คอื ประสทิธิผลการจัดการตลาดสด แสดงดังภาพท่ี 2 
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ภาพท่ี 2 องค์ความรู้ใหม่ ระบบการเสริมสร้างการมส่ีวนร่วมในการจัดการตลาดสดขนาดใหญ่เมืองท่าแขก 

 

ข้อเสนอแนะ   

 1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวจัิยไปใช้ 

 1.1 แผนกอุตสาหกรรมและการค้าแขวงคำม่วน และหน่วยงานท้องถิ่น ควรมีนโยบายที่เอื้อต่อการจัดการ

ตลาด การสนับสนุนงบประมาณ การให้ความรู้ในการจัดการตลาด การอำนวยความสะดวกในการขอรับใบอนุญาต 

และการประสานงานจากหน่วยงานภาครัฐ  

 1.2 คณะกรรมการบริหารตลาดควรพิจารณาส่งเสริมให้ผู้ขายสินค้ามีการเพิ่มขึ้นของรายได้จากการขาย 

การลดต้นทุนในการดำเนินงาน การเพิ่มจำนวนลูกค้า โอกาสในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนสินเชื่อ และความสะดวก 

ในการคา้ขาย โดยกำหนดค่าเช่าพื้นท่ีหรือค่าส่วนกลางใหเ้ป็นธรรมและจัดกจิกรรมส่งเสริมการขายอย่างต่อเนื่อง 

 1.3 คณะกรรมการบริหารตลาดควรส่งเสริมกิจกรรมสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผู้ขายสินค้าในตลาด  

ให้เกิดความไว้วางใจต่อคณะกรรมการตลาด มีความรู้สึกผูกพันเป็นเจ้าของตลาด มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร 

และยอมรับระเบียบของตลาดร่วมกันอย่างสม่ำเสมอ 

 2. ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังต่อไป 

 2.1 ควรมีการศึกษาปัจจัยอื ่น ๆ ที ่อาจส่งผลต่อการมีส่วนร่วมในการจัดการตลาดสด เช่น แรงจูงใจ 

พฤติกรรมของผูบ้ริโภค เป็นต้น 

 2.2 ควรมกีารศึกษาเชิงคุณภาพ เจาะลกึเพิ่มเติมกับกลุ่มผูบ้ริหารตลาดและตัวแทนหน่วยงานภาครัฐ เพื่อทำ

ความเขา้ใจถงึขอ้จำกัด และความเป็นไปไดใ้นการนำนโยบายการจัดระเบียบตลาดไปปฏบัิติจริง 

 

 

 

ผลผลติ 

(product) 

ประสทิธผิล

การจัดการ

ตลาดสด 

กระบวนการ (process) 

การมีส่วนร่วม 

ของผู้ขายสนิค้า 

 1. การมสี่วนร่วมในการ

วางแผนและตัดสนิใจ  

 2. การมสี่วนร่วมในการ

ดำเนนิงาน 

 3. การมสี่วนร่วมในการรับ

ประโยชน์ 

 4. การมสี่วนร่วมในการ

ตดิตามและประเมนิผล 

 

ปัจจัยนำเข้า (input) 

1. ปัจจัยทางการเมอืงการปกครอง: นโยบายที่เอื้อต่อ

การจัดการตลาด การสนบัสนุนงบประมาณ การให้

ความรู้ การอำนวยความสะดวกในการขอรับใบอนุญาต 

และการประสานงานจากหน่วยงานภาครัฐ 

2. ปัจจัยทางเศรษฐกจิ: การเพิ่มขึ้นของรายไดจ้ากการ

ขาย การลดตน้ทุนในการดำเนนิงาน การเพิ่มจำนวน

ลูกคา้ โอกาสในการเขา้ถงึแหลง่เงนิทนุสนิเชื่อ และ

ความสะดวกในการคา้ขาย 

3. ปัจจัยทางสังคม: ความสมัพันธ์ระหว่างผู้ขายสนิคา้ 

ความไวว้างใจต่อคณะกรรมการตลาด ความรู้สกึผูกพัน

เป็นเจา้ของตลาด การแลกเปลี่ยนขอ้มูลขา่วสาร และ

ระเบยีบของตลาด 
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