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บทคัดย่อ  
 ในปัจจุบันประเทศไทยยังขาดแนวทางการปฏิบัติด้านส่ิงแวดล้อมและความได้เปรียบในการแข่งขัน
เชิงธุรกิจ การเติบโตทางเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมการผลิตนั้นส่งผลกระทบโดยตรงต่อส่ิงแวดล้อม ดังนั้น ภาค
ธุรกิจควรต้องมีความตระหนักถึงความส าคัญในการด าเนินการผลิตร่วมกับมาตรการด้านส่ิงแวดล้อม การศึกษา
ครั้งนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการจัดการเทคโนโลยีสะอาดท่ีส่งผลกระทบต่อความได้เปรียบในการแข่งขัน
ของภาคอุตสาหกรรมในประเทศไทยโดยมีกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ประกอบการกิจการในภาคอุตสาหกรรมการผลิต
ของประเทศไทย จ านวน 400 แห่ง เข้าร่วมตอบแบบสอบถาม ใช้การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยแบบจ าลอง
สมการโครงสร้าง (Structural Equation Modeling: SEM) ผลการศึกษาพบว่า การจัดการเทคโนโลยีสะอาด
ด้านกระบวนการผลิตส่งผลกระทบเชิงบวกต่อความสามารถในการแข่งขันทุกด้าน ได้แก่ ด้านภาพลักษณ์ ด้าน
ผลการประกอบการ และด้านความพึงพอใจ ส่วนการจัดการเทคโนโลยีสะอาดด้านผลิตภัณฑ์ส่งผลกระทบเชิง
บวกต่อความสามารถในการแข่งขันเพียงสองด้าน คือ ด้านภาพลักษณ์ และด้านความพึงพอใจ ส าหรับด้านผล
ประกอบการมีความสัมพันธ์เชิงสาเหตุแต่ไม่มีระดับนัยส าคัญทางสถิติ 
 

ค าส าคัญ: เทคโนโลยีสะอาด, ความได้เปรียบในการแข่งขัน, ผู้ประกอบการ, อุตสาหกรรมสีเขียว 
 

ABSTRACT 
 At present, Thailand has no guidelines for environmental practices and business 
competitiveness. Economic growth and the manufacturing industry have a direct impact on the 
environment. Therefore, the business sector should be aware the importance of production 
operations with environmental measures. This research aimed to study the impact of clean 
technology management on the competitive advantage of the industrial sector in Thailand. Data 
were collected by questionnaires from 400  businesses in the industrial sector. Data analysis is 
based on the structural equation modeling (SEM). The results showed clean technology 
management in the production process has a positive impact on competitiveness in all aspects, 
including eg. Images Value Added Satisfaction As for clean technology product management, it 
has a positive impact on competitiveness in two side is image and satisfaction. For the performance 
side, there was a causal relationship but no statistically significant. 
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บทน า   
 การพัฒนาทางเศรษฐกิจและการขยายตัวทางการผลิตของอุตสาหกรรมท่ีเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่องนั้น
ก่อให้เกิดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมจนเกิดกระแสให้ปรับปรุงเป็นการพัฒนาท่ียั่งยืน ดังนั้น องค์การสหประชาชาติ 
(UN) จึงได้จัดท าข้อตกลงร่วมกับผู้น าประเทศกว่า 180 ประเทศท่ัวโลก โดยก าหนดเป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน 
(Sustainable Development Goals: SDGs) ขึ้น (UN Environment Programme, 2021) เพื่อช่วยกันสร้าง
อนาคตให้โลกเติบโตและพัฒนาอย่างยั่งยืนโดย SDGs นั้น เป็นการพัฒนาอย่างยั่งยืนและสมดุลกันใน 3 ด้าน ได้แก ่
ด้านสังคม ด้านเศรษฐกิจ และด้านส่ิงแวดล้อม ซึ่งจากความร่วมมือของหลายประเทศจึงได้เกิดนโยบายในการ
พัฒนาปรับปรุงหรือเปล่ียนแปลงกระบวนการผลิต หรือผลิตภัณฑ์ในภาคอุตสาหกรรมพร้อมกับการพัฒนาด้าน
เศรษฐกิจผ่าน BCG Model (กรมส่งเสริมคุณภาพส่ิงแวดล้อม , 2564) และการบูรณาแนวทาง ESG ท่ีให้
ความส าคัญกับห่วงโซ่การท าธุรกิจ 3 ด้าน ได้แก่ ส่ิงแวดล้อมสังคมและบรรษัทภิบาล (Environmental, Social 
and Governance: ESG) เข้ามาเป็นส่วนส าคัญท่ีจะช่วยส่งเสริมการด าเนินธุรกิจให้เติบโตอย่างยั่งยืนมากยิ่งขึ้น
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันในตลาดโลก 
 ส าหรับประเทศไทยยังไม่มีความชัดเจนของการน าเทคโนโลยีสะอาดเข้ามาใช้ในการผลิตให้เกิด
ประสิทธิภาพและประสิทธิผล โดยในปี พ.ศ. 2533 มีการพัฒนาของภาคอุตสาหกรรม มีการก าหนดเป็น นโยบาย
ในการส่งเสริมให้มีการใช้เทคโนโลยีสะอาดในภาคอุตสาหกรรมต้ังแต่แผนยุทธศาสตร์กระทรวงอุตสาหกรรมปี พ.ศ. 
2551 จนถึงปัจจุบัน จึงได้มีการส่งเสริมให้มีการใช้รูปแบบและเทคโนโลยีในการผลิตท่ีลดการปล่อยมลพิษและเป็น
มิตรต่อส่ิงแวดล้อมให้มากท่ีสุด เทคโนโลยีสะอาด (Clean Technology: CT) หมายถึง การพัฒนา ปรับปรุงหรือ
เปล่ียนแปลงกระบวนการผลิตหรือผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง เป็นการลดของเสียหรือมลพิษท่ีเกิดขึ้นในกระบวนการ
ผลิตให้เหลือน้อยท่ีสุดจนไม่สามารถน ามาเป็นประโยชน์ได้ก่อนน าไปสู่กระบวนการจัดการต่อไป เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพในการผลิตและการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าลดการเกิดมลพิษต่อมนุษย์และส่ิงแวดล้อม เพื่อเป็นการ
พัฒนาขีดความสามารถด้านการผลิตและการแข่งขันในภาคอุตสาหกรรมท้ังภายในประเทศและระหว่างประเทศ 
ซึ่งบางกรณีการน าเทคโนโลยีการผลิตท่ีสะอาดไปปฏิบัติใช้โดยไม่เสียค่าใช้จ่ายในการลงทุน แต่ผลท่ีได้กลับมา
สามารถลดต้นทุนการผลิตได้มาก (กรมโรงงานอุตสาหกรรม , 2564) การประเมินผลด้านการพัฒนาขีด
ความสามารถในการแข่งขันปัจจุบันมีองค์กรระหว่างประเทศซึ่งจัดท ารายงานท่ีมีความน่าเช่ือถือและถูกใช้อ้างอิง
จากประเทศต่าง ๆ ท่ัวโลกอยู่ 2 สถาบันหลัก ได้แก่ 1) สถาบันการจัดการนานาชาติ (Institute Management 
Development: IMD) โดยวิเคราะห์และจัดอันดับจาก “ความสามารถของประเทศในการสร้างสภาพแวดล้อมท่ี
เอื้อให้องค์กรธุรกิจสามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืน” และ 2) สภาเศรษฐกิจโลก (World Economic Forum: WEF) 
โดยการประเมินผลในรูปแบบดัชนีตัวช้ีวัด คือ World Competitiveness Index และ Global Competitiveness 
Index 4.0 (GCI 4.0 โดย WEF) การพิจารณาปัจจัยของสัดส่วนทรัพยากรในประเทศ (คน, ท่ีดิน, ทุน, ฯลฯ) ท่ี
เหมาะกับการผลิตสินค้าชนิดใดมากกว่าประเทศอื่น ซึ่งวิธีนี้จะท าให้โลกผลิตสินค้าได้ปริมาณมากท่ีสุดด้วย
ทรัพยากรน้อยท่ีสุดและทุกฝ่ายจะได้ประโยชน์ ภายใต้แนวคิด ทรัพยากรเริ่มต้น (Endowment) ของแต่ละ
ประเทศจะเป็นตัวก าหนด โดยการพิจารณาผ่านกรอบแนวคิดเรื่อง Competitiveness Advantage Framework 
ท่ีมุ่งพัฒนาสภาพแวดล้อม เพื่อส่งเสริมการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ (Competitiveness 
of Nation) การจัดท าและแปรผลตัวชี้วัดจึงมีลักษณะเป็นการเปรียบเทียบเชิงสัมพัทธ์ (Relative Comparison) 
การจัดอันดับและรายงานผลก็จะเป็นรูปแบบเชิงเปรียบเทียบเสมอ (ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม-
แห่งชาติ, ส านักนายกรัฐมนตรี, 2564) 
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 ผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาความสัมพันธ์ระหวา่งการจัดการเทคโนโลยีสะอาดกับความได้เปรียบ 
ในการแข่งขันของภาคอุตสาหกรรมในประเทศไทยเพือ่เป็นข้อมูลสนับสนุนและส่งเสริมอุตสาหกรรมการผลิตของ
ประเทศให้กับหน่วยงานภาครัฐ เอกชน และผู้ประกอบการท่ีเกี่ยวข้อง และเป็นแนวทางในการวางแผน ก าหนด
นโยบายและทิศทางการพัฒนาด้านการจัดการเทคโนโลยีสะอาดในภาคอุตสาหกรรมในอนาคตด้วยความตระหนัก
ถึงทรัพยากรควบคู่ไปกับการพัฒนาขีดความได้เปรียบในการแข่งขันท่ียั่งยืนและมีประสิทธิภาพต่อไป  
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่1 กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 

ทบทวนวรรณกรรม 
 ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารทางวิชาการ ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องเพื่อเป็นกรอบในการศึกษา
สภาพแวดล้อมกับการขยายตัวทางเศรษฐกิจซึ่งจากแนวคิดด้ังเดิมของคุซเน็ตส์ ความสัมพันธ์ระหว่างระดับ
ความเส่ือมโทรมของสภาพแวดล้อมกับรายได้ต่อหัวหรือการขยายตัวทางเศรษฐกิจ เมื่อประเทศท่ีก าลังพัฒนาท่ี
เน้นพึ่งพารายได้ภาคเกษตรกรรมไปสู่ประเทศท่ีเน้นพึ่งพารายได้ภาคอุตสาหกรรม จากการเติบโตของ
ภาคอุตสาหกรรมท่ีมาพร้อมกับระดับการปล่อยของเสียสู่ส่ิงแวดล้อมทางธรรมชาติท่ีเพิ่มสูงขึ้น ในขณะเดียวกันก็
มีประเทศท่ีลดการพึ่งพารายได้ภาคอุตสาหกรรมและหันไปเน้นการพึ่งพารายได้จากภาคบริการ ส่งผลให้ระดับการ
ปล่อยของเสียสู่ส่ิงแวดล้อมทางธรรมชาติก็จะลดลงอยู่ในระดับต่ าจากการพัฒนาเศรษฐกิจ (อภิญญา วนเศรษฐ, 
2559) Paul A. Samuelson ได้นิยามเศรษฐศาสตร์อุตสาหกรรมว่า คือ การศึกษาถึงการใช้ทรัพยากรการผลิตท่ีมี
อยู่อย่างจ ากัดของคนและสังคมในทางเลือกท่ีหลากหลาย โดยมีความเกี่ยวข้องกับการใช้หรือไม่ใช้เงินเป็นส่ือกลาง
ในการแลกเปล่ียน ซึ่งเป็นการศึกษาถึงการผลิตสินค้าท่ีหลากหลายและการกระจายสินค้าไปยังผู้บริโภคตามกลุ่ม
ต่าง ๆ ในสังคมท้ังในปัจจุบันและอนาคต รวมถึงการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนเพื่อการพัฒนารูปแบบในการ
จัดสรรทรัพยากรในการผลิตสินค้าและบริการ รวมไปถึงความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมของหน่วยธุรกิจและ
โครงสร้างตลาด การท าความเข้าใจเกี่ยวกับการแข่งขันของหน่วยธุรกิจ เพื่อให้สามารถวิเคราะห์ และก าหนด
แนวทางในการพัฒนา การควบคุมดูแลได้อย่างเหมาะสม โดยเศรษฐศาสตร์อุตสาหกรรมมีความใกล้ชิดกับ 
เศรษฐศาสตร์โรงงาน (Economic Industry) อุตสาหกรรมและการค้า (Industry and Trade) และเศรษฐศาสตร์
ธุรกิจ (Business Economic) ส าหรับเศรษฐศาสตร์อุตสาหกรรม เป็นการประมวลโครงการต่าง ๆ ในการเลือก
วิเคราะห์ความเป็นไปได้ การวิเคราะห์ความเส่ียงในการลงทุน โดยมีการหวังผลตอบแทนในรูปของก าไร การระดม
เงินทุน รวมไปถึงปัจจัยการผลิต เพื่อผลิตสินค้าออกมาขาย การศึกษาถึงวิธีการต่าง ๆ ท่ีจะจัดสรรวัตถุดิบจาก
ธรรมชาติท่ีมีอยู่อย่างจ ากัดมาแปรสภาพให้เป็นสินค้า โดยก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มและก่อให้เกิดประโยชน์ต่อมนุษย์
และสังคมให้มากท่ีสุด (วรดี จงอัศญากุล, 2554) ซึ่งเป็นเครื่องมือท่ีส าคัญในการพัฒนาการเติบโตเชิงกลยุทธ์ใน

การจัดการเทคโนโลยีสะอาด 
• กระบวนการผลิต 
• ผลิตภัณฑ์ 

 

ความได้เปรียบในการแข่งขัน 
• ภาพลักษณ์ 

• ผลประกอบการ 

• ความพึงพอใจ 
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ด้านของผลิตภัณฑ์และการบริการ คือเมื่อสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจมากกว่าคู่แข่ง สร้างความแตกต่างด้าน
ผลประโยชน์ของลูกค้า รวมถึงต้นทุนทางการผลิตสินค้าและบริการ หรือท่ีเรียกว่า ความได้เปรียบทางการแข่งขัน 
(Competitive Advantage) (Chase et al., 2006, Barney, 1997) 
 
สมติฐานในการวิจัย 
 1. การจัดการเทคโนโลยีสะอาดในกระบวนการผลิตของภาคอุตสาหกรรมไทย ส่งผลกระทบเชิงบวก
ต่อความได้เปรียบในการแข่งขันด้านภาพลักษณ์ ด้านผลประกอบการ และด้านความพึงพอใจ 
 2. การจัดการเทคโนโลยีสะอาดด้านผลิตภัณฑ์ของภาคอุตสาหกรรมไทย ส่งผลกระทบเชิงบวก  
ต่อความได้เปรียบในการแข่งขนัด้านภาพลักษณ์ ด้านผลประกอบการ และด้านความพึงพอใจ 
 3. ปัจจัยด้านภาพลักษณ์ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อความได้เปรียบในการแข่งขันด้านความพึงพอใจ 
และด้านผลประกอบการ  
 4. ปัจจัยด้านความพึงพอใจส่งผลกระทบเชิงบวกต่อความได้เปรียบในการแข่งขันด้านผลประกอบการ 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย  
 เพื่อศึกษาการจัดการเทคโนโลยีสะอาดท่ีส่งผลกระทบต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของ
ภาคอุตสาหกรรมในประเทศไทย 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ ผู้ประกอบกิจการในภาคอุตสาหกรรมการผลิตของ
ประเทศไทย จ านวน 72,480 ราย (กรมโรงงานอุตสาหกรรม, 2564)  
  กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา ได้ก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยใช้สูตรทาโร่ ยามาเน่และ
ความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับได้ร้อยละ 5 โดยใช้วิธีการคัดเลือกแบบน าเชิญและการคัดเลือกแบบตามสะดวกให้
ครบจ านวน 400 ตัวอย่าง 
  ปัจจัยลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา ต าแหน่งงาน 
ประสบการณ์การท างาน มาตรฐานรับรองภายในบริษัท จ านวนพนักงาน ประเภทอุตสาหกรรม รูปแบบธุรกิจ 
ระยะเวลาการจัดต้ัง รายได้ต่อปี โดยมีผลการวิเคราะห์ลักษณะประชากรศาสตร์ ดังนี้  
 
ตารางท่ี 1 แสดงร้อยละของปัจจัยลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง 
 

ลักษณะปัจจัยส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ร้อยละ 
1. เพศชาย 
2. อายุ 23 -30 ปี 
3. การศึกษาระดับปริญญาตรี 
4. ต าแหน่งวิศวกรรม 
5. ประสบการณ์ในการท างาน 6 - 10 ปี 
6. ได้รับมาตรฐาน มาตรฐาน ISO 14000 

56.25 
40 
59 

33.75 
39.25 
25.9 
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 
 

ลักษณะปัจจัยส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ร้อยละ 
7. จ านวนพนักงานภายในบริษัท 51 - 500 คน 
8. ประเภทอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป 
9. รูปแบบธุรกิจ (บริษัท) 
10. ระยะเวลาในการจัดต้ังกิจการมากกว่า 15 ปี 
11. รายได้ต่อปีมากกว่า 1.8 – 100 ล้านบาท 

50.5 
39.25 
90.25 
46.5 
58.5 

 
 2. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
  เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้เป็นแบบสอบถาม (Questionnaire) ท่ีสร้างจากการศึกษาแนวคิด 
ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวการจัดการเทคโนโลยีสะอาด และความได้เปรียบในการแข่งขัน โดยแบ่งแบบสอบถาม
ออกเป็น 3 ส่วน ดังนี้ส่วนท่ี 1 ปัจจัยลักษณะส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนท่ี 2 ปัจจัยด้านการจัดการ
เทคโนโลยีสะอาด (Clean - Technology) และความได้เปรียบในการแข่งขัน (Competitive Advantage) และ
ส่วนท่ี 3 ข้อเสนอแนะของผู้ตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความสัมพันธ์ของการจัดการเทคโนโลยีสะอาดท่ีส่งผลต่อ
ความได้เปรียบในการแข่งขันของผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรม 
  การตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหาโดยผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน และผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามไปหา
ค่าความเช่ือมั่น โดยการน าไปทดลองใช้ (Try Out) กับกลุ่มทดลองท่ีมีลักษณะคล้ายกลุ่มตัวอย่างจ านวน 40 คน 
พบว่ามีค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถามโดยรวมเท่ากับ ร้อยละ 95 
 
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การเก็บรวบรวมข้อมูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ประกอบด้วย ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  
เก็บรวบรวมจากการส ารวจ (Sample Survey) โดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) และข้อมูลทุติยภูมิ 
(Secondary Data) เก็บรวบรวมจากแหล่งข้อมูลของหน่วยงานต่าง ๆ ได้แก่กระทรวงอุตสาหกรรม (อก.) 
ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) กรมโรงงานอุตสาหกรรม (กรอ.) กองยุทธศาสตร์และแผนงาน ส านักงาน
ปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม (กยผ.สปอ.) ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) และ
ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ตลอดจนการเก็บรวบรวมข้อมูลจากทางเว็บไซต์ 
หนังสือ บทความ วิทยานิพนธ์ และส่ิงตีพิมพ์ต่าง ๆ ท่ีเป็นประโยชน์ส าหรับการศึกษา 
 
 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) เป็นการศึกษาเกี่ยวกับนโยบายและการจัดการ
เทคโนโลยีสะอาดของภาคอุตสาหกรรมในประเทศไทย ในส่วนของการวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative 
Analysis) เป็นการศึกษาเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างการจัดการเทคโนโลยีสะอาดกับความได้เปรียบในการ
แข่งขันของภาคอุตสาหกรรมในประเทศไทยโดยใช้แบบจ าลองสมการโครงสร้าง (Structural Equation 
Modeling : SEM) 
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ผลการวิจัย  
1. การจัดการเทคโนโลยีสะอาด (Clean - Technology)  

   ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลการจัดการเทคโนโลยีสะอาดและความได้เปรียบในการแข่งขันแสดง
รายละเอียดดังตารางท่ี 2 – 3 ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 2 ค่าเฉล่ียและระดับคะแนนของการจัดการเทคโนโลยีสะอาดด้านกระบวนการผลิต 
 

ด้านกระบวนการผลิต ค่าเฉลี่ย (𝑥) 
 - ลดการใช้วัตถุดิบท่ีเป็นอันตรายหรือเป็นพิษย่อยสลายยาก 3.76 
 - ลดการใช้พลังงานหรือเช้ือเพลิงท่ีปล่อยมลพิษ 4.90 
 - มีการใช้กระบวนการผลิตท่ีเกิดของเสียน้อยท่ีสุด 4.33 
 - มีการใช้กระบวนการผลิตท่ีสามารถน ากลับมาใช้ใหม่ 3.91 
 - มีการน าเทคโนโลยีสะอาดมาใช้ในกระบวนการผลิตหรือคลังสินค้า 4.05 
 - มีการปรับปรุงกระบวนการผลิต เพื่อลดการใช้พลังงานและทรัพยากรได้อย่างเหมาะสม 4.35 
 รวม 4.22 

 
 จากตารางท่ี 2 พบว่า ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมมีขั้นตอนในการลดการใช้พลังงานหรือเช้ือเพลิงท่ี
ปล่อยมลพิษมากท่ีสุด โดยมี ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.90 รองลงมา คือ มีการปรับปรุงกระบวนการผลิต เพื่อลดการใช้
พลังงานและทรัพยากรได้อย่างเหมาะสม ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.35 และมีการใช้กระบวนการผลิตท่ีเกิดของเสียน้อย
ท่ีสุด ค่าเฉล่ีย 4.33  
 
ตารางที ่3 ค่าเฉล่ียและระดับคะแนนของการจัดการเทคโนโลยีสะอาดด้านผลิตภัณฑ์ 
 

ด้านผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย (𝑥) 
 - การออกแบบหรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์ท่ีลดการใช้พลังงาน 4.05 
 - การออกแบบหรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์ท่ีลดการใช้วัตถุดิบ 3.95 
 - การออกแบบหรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์โดยวางแผนการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า 4.48 
 - การออกแบบหรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์ท่ีไม่เป็นพิษหรือเป็นอันตราย โดยใช้วัตถุดิบท่ี

สามารถย่อยสลายได้ 
 

3.96 
 - การออกแบบหรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้สอดรับกับกระแส

อนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม 
 

4.14 
 รวม 4.12 

 
 จากตารางท่ี 3 พบว่า ผู้ประกอบการอุตสาหกรรม มีการออกแบบหรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์โดยวาง
แผนการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.48 รองลงมา ได้แก่ มีการออกแบบหรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์ท่ี
สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้สอดรับกับกระแสอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.14 และมีการออกแบบหรือ
ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ท่ีไม่เป็นพิษหรือเป็นอันตราย โดยใช้วัตถุดิบท่ีสามารถย่อยสลายได้ ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.96  
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 3. การวิเคราะห์ด้านความได้เปรียบด้านการแข่งขัน (Competitive Advantage)  
 
ตารางท่ี 4 ค่าเฉล่ียและระดับคะแนนของความได้เปรียบด้านการแข่งขัน 
 

ด้านภาพลักษณ ์ ค่าเฉลี่ย (𝑥) 
 - เป็นองค์กรท่ีสนับสนุนการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม 4.43 
 - พนักงานมีสภาพแวดล้อมในการท างานท่ีดี 4.45 
 - ผู้น าธุรกิจด้านนวัตกรรมหรือเทคโนโลยีสะอาด 4.05 
 - การเพิ่มความเช่ือมั่นให้กับผู้บริโภคเป็นผู้น าด้านผลิตภัณฑ์รักษ์โลก 4.07 
 - ได้รับเครื่องหมายเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม 4.17 
 รวม 4.23 

ด้านผลประกอบการ ค่าเฉลี่ย (𝑥) 
 - การลดต้นทุนในการบริหารจัดการ 4.36 
 - การลดต้นทุนในการผลิต 4.39 
 -การลดต้นทุนด้านการก าจัดขยะหรือมลพิษ 4.28 
 - การเพิ่มส่วนแบ่งทางการตลาด 4.30 
 รวม 4.33 

ความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย (𝑥) 
 - ผู้บริโภคมีความเช่ือมั่นในผลิตภัณฑ์หรือองค์กร 4.54 
 - กระบวนผลิตมีการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า 4.42 
 - การตอบรับของตลาดใหม่เทรนรักษ์โลก 4.31 
 - การลดผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมในชุมชนหรือสังคม 4.46 
 - พนักงานมีความสุขและภาคภูมิใจในองค์กร 4.42 
 รวม 4.43 

 
 ความได้เปรียบในการแข่งขัน (Competitive Advantage) ของด้านภาพลักษณ์ ด้านผลประกอบการ 
(ต้นทุน ยอดขาย ก าไร) และความพึงพอใจ โดยใช้ค่าสถิติ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ จากตารางท่ี 4 พบว่า ความ
ได้เปรียบในการแข่งขันของด้านภาพลักษณ์ (Images) พบมากท่ีสุด คือ ภายในองค์กรพนักงานมีสภาพแวดล้อมใน
การท างานท่ีดี ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.45 รองลงมา คือ เป็นองค์กรท่ีสนับสนุนการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.43 
และธุรกิจได้รับเครื่องหมายเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.17  
 ด้านผลประกอบการ (Value Added) พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการลดต้นทุนในการผลิตค่าเฉล่ีย
อยู่ท่ี 4.39 รองลงมา คือ มีการลดต้นทุนในการบริหารจัดการ ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.36 และมีการเพิ่มส่วนแบ่งทาง
การตลาด ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.30  
 ส าหรับด้านความพึงพอใจ (Satisfaction) พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีกลุ่มท่ีผู้บริโภคมีความเช่ือมั่น
ในผลิตภัณฑ์หรือองค์กรค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.54 รองลงมา คือ การลดผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมในชุมชนหรือสังคม
ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.46 กระบวนผลิตมีการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าและพนักงานมีความสุขและภาคภูมิใจในองค์กร
ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.42  
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ผลการประเมินตัวแบบมาตรวัด 
 การวิเคราะห์โมเดลการวัดของตัวแปรแฝงระหว่างตัวแปรต่าง ๆ ของการจัดการเทคโนโลยีสะอาดท่ี
ส่งผลต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรม ด้วยเครื่องมือ SEM เพื่อทดสอบ
สมมติฐานตามกรอบแนวคิดงานวิจัยท่ีก าหนดไว้ โดยใช้โปรแกรม ADANCO ซึ่งผลประเมินความสัมพันธ์เชิงสาเหตุ
ของรูปแบบกับข้อมูลเชิงประจักษ์ด้วยการพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์ที่ใช้ในการประเมิน พบว่า การจัดการเทคโนโลยี
สะอาดท่ีส่งผลต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรม ประกอบไปด้วย 5 ตัวแปร 
ได้แก่ กระบวนการ ผลิตภัณฑ์ ภาพลักษณ์ ผลประกอบการ และความพึงพอใจอย่างมีนัยส าคัญ ส าหรับ
รายละเอียดของผลการศึกษาตามแบบจ าลองสมการโครงสร้างมีดังต่อไปนี้  
 

 
ภาพที่ 2 การจัดการเทคโนโลยีสะอาดท่ีส่งผลต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของผู้ประกอบการใน

ภาคอุตสาหกรรม 
 

 จากภาพท่ี 2  พบว่า ตัวแปรมาตรวัดหรือตัวแปรสังเกตเรื่องการจัดการเทคโนโลยีสะอาดของ
กระบวนการผลิต (Process) ทุกตัว มีค่าน้ าหนักเป็นบวกและมีค่าสูงกว่า 0.70 ยกเว้นน้ าหนักของตัวแปรสังเกต
ด้านการลดการใช้วัตถุดิบท่ีเป็นอันตรายหรือเป็นพิษย่อยสลายยาก (Process 1) ท่ีมีค่าน้ าหนักอยู่ท่ี 0.676 และ
การใช้กระบวนการผลิตท่ีสามารถน ากลับมาใช้ใหม่ (Process 4) มีค่าน้ าหนักอยู่ท่ี 0.673 ส าหรับการจัดการ
เทคโนโลยีสะอาดของด้านผลิตภณัฑ์ พบว่า ตัวแปรมาตรวัดหรือตัวแปรสังเกตทุกตัวมีค่าน้ าหนักเป็นบวกและมีค่า
สูงกว่า 0.70 เช่นกัน ยกเว้นน้ าหนักของตัวแปรสังเกตการออกแบบหรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์ท่ีลดการใช้วัตถุดิบ 
(Products 2) มีค่าน้ าหนักอยู่ท่ี 0.694 
 อธิบายผลการวิเคราะห์โมเดลการวัด พบว่า ตัวแปรมาตรวัดหรือตัวแปรสังเกต เรื่องความได้เปรียบใน
การแข่งขันของด้านภาพลักษณ์ (Images) ทุกตัวมีค่าน้ าหนักเป็นบวกและมีค่าสูงกว่า 0.80 ยกเว้นน้ าหนักของตัว
แปรสังเกตด้านการเพิ่มความเช่ือมั่นให้กับผู้บริโภคเป็นผู้น าด้านผลิตภัณฑ์รักษ์โลก (Images 4) ท่ีมีค่าน้ าหนักอยู่ท่ี 
0.785 ส าหรับความได้เปรียบในการแข่งขันของด้านความพึงพอใจ (Satisfaction) พบว่า ตัวแปรมาตรวัดหรือตัว
แปรสังเกตทุกตัวมีค่าน้ าหนักเป็นบวกและมีค่าสูงกว่า 0.90 ยกเว้นน้ าหนักของตัวแปรสังเกต ด้านผู้บริโภคมีความ
เช่ือมั่นในผลิตภัณฑ์หรือองค์กร (Satisfaction 1) มีค่าน้ าหนักอยู่ท่ี 0.876 และ ส าหรับความได้เปรียบในการ
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แข่งขันของด้านผลประกอบการ (Value Added) พบว่า ตัวแปรมาตรวัดหรือตัวแปรสังเกตทุกตัวมีค่าน้ าหนักเป็น
บวกและมีค่าสูงกว่า 0.90 เช่นกัน ยกเว้นน้ าหนักของตัวแปรสังเกต ด้านการลดต้นทุนในการบริหารจัดการ (Value 
Added 1) มีค่าน้ าหนักอยู่ท่ี 0.782 
 นอกจากนั้น ตัวแปรทุกตัวมีค่า t-statistics สูง แสดงให้เห็นว่า ตัวแปรสังเกตทุกตัวที่ใช้ในการศึกษา
สามารถสะท้อนถึงตัวแปรสังเกตุทุกตัวได้อย่างมีนัยส าคัญ ส่วนผลการวิเคราะห์โมเดลความเท่ียงตรงเชิงเหมือน
ของตัวแบบมาตรวัด จากการตรวจสอบเรื่องความเช่ือถือ (Reliability test) พบว่า ค่า Composite Reliability 
(CR) ของตัวแปรสังเกตทุกตัวมีค่าสูงกว่า 0.80 แสดงว่าทุกตัวแปรสังเกตในทุกหมวดสามารถใช้วัดในหมวดของตน
ได้ดีและมีความน่าเช่ือถือ เมื่อพิจารณาค่า AVE พบว่า AVE ≥ 0.50 ดังนั้น จึงสรุปว่าตัวแปรแฝงอิสระท่ีใช้ใน
การศึกษาท้ัง 5 ตัวแปรนั้น เป็นตัวแทนท่ีดีท่ีอยู่เบื้องหลังการก าหนด 
 
ผลการประเมินตัวแบบโครงสร้าง 
 ค่าสัมประสิทธิ์ด้านภาพลักษณ์ (R2) มีค่าเท่ากับ 0.675 สามารถอธิบายผลได้ว่า ปัจจัยการจัดการ
เทคโนโลยีสะอาดด้านกระบวนการผลิตและด้านผลิตภัณฑ์ ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อความได้เปรียบในการแข่งขัน
ของผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรมได้ประมาณร้อยละ 68  
 ค่าสัมประสิทธิ์ด้านความพึงพอใจ (R2) มีค่าเท่ากับ 0.827 สามารถอธิบายผลได้ว่า ปัจจัยการจัดการ
เทคโนโลยีสะอาดด้านกระบวนการผลิตและด้านผลิตภัณฑ์ ส่งผลต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของ
ผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรม ได้ประมาณร้อยละ 83 
 ค่าสัมประสิทธิ์ด้านผลประกอบการ (R2) มีค่าเท่ากับ 0.913 สามารถอธิบายผลได้ว่า ความพึงพอใจและ
ภาพลักษณ์ ส่งผลต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรม ได้ประมาณร้อยละ 91 
 
ตารางที่ 5 ค่าอิทธิพลทางตรง อิทธิพลทางอ้อม และอิทธิพลต่อการจัดการเทคโนโลยีสะอาดท่ีส่งผลต่อความ
 ได้เปรียบในการแข่งขันของผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรม 
 

ตัวแปร 
การจัดการเทคโนโลยีสะอาดของผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรม 

อิทธิพลทางตรง (DE) อิทธิพลทางออ้ม (IE) อิทธิพลรวม (TE) 
ด้านกระบวนการผลิต 0.304 0.250 0.554 
ด้านผลิตภัณฑ์ 0.038 0.349 0.387 
ด้านภาพลักษณ์ 0.125 0.318 0.443 
ด้านความพึงพอใจ 0.550  0.550 

R-squares 0.913 
หมายเหตุ: DE หมายถึง อิทธิพลทางตรง (Direct Effect) 
      IE หมายถึง อิทธิพลทางอ้อม (Indirect Effect) 
     TE หมายถึง อิทธิพลรวม (Total Effect) 
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อภิปรายผล 
 แบบจ าลองสมการโครงสร้าง (Structural Equation Modeling: SEM) ท่ีใช้ในการศึกษาความสัมพันธ์
ของการจัดการเทคโนโลยีสะอาดท่ีส่งผลต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของผู้ประกอบการภาคอุตสาหกรรมการ
ผลิตในประเทศไทย มีค่าสัมประสิทธิ์สัมพันธ์ของตัวแปร (R2) สูงกว่า 0.80 ค่าเฉล่ียความแปรปรวนท่ีสกัดได้ 
(AVE) มีค่ามากกว่า 0.50 ท่ีระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 99 
 ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ตามแบบจ าลองสมการโครงสร้าง SEM แสดงให้เห็นว่า การจัดการ
เทคโนโลยีสะอาดของผู้ประกอบการท่ีเน้นด้านกระบวนการผลิต ส่งผลต่อความได้เปรียบในการแข่งขันท้ังสามด้าน 
ได้แก่ ด้านภาพลักษณ์ ด้านผลประกอบการ และด้านความพึงพอใจ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.01 และการ
จัดการเทคโนโลยีสะอาดของผู้ประกอบการภาคอุตสาหกรรมท่ีเน้นด้านผลิตภัณฑ์ ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อความ
ได้เปรียบในการแข่งขัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.01 ได้แก่ ด้านภาพลักษณ์ และด้านความพึงพอใจเป็นไป
ตามสมมติฐานในการศึกษา ส าหรับด้านผลประกอบการมีความสัมพันธ์เชิงสาเหตุแต่ไม่มีระดับนัยส าคัญทางสถิติ
ต่อการการจัดการเทคโนโลยีสะอาดของด้านผลิตภัณฑ์  
 นอกจากนี้ การศึกษาความได้เปรียบในการแข่งขันของภาคอุตสาหกรรมแสดงให้เห็นว่ามีความสัมพันธ์ท่ี
ส่งผลกระทบเชิงบวก ดังนี้ ด้านภาพลักษณ์มีความสัมพันธ์ท่ีส่งผลกระทบเชิงบวกต่อความพึงพอใจ และด้านความ
พึงพอใจมีความสัมพันธ์เชิงบวกต่อผลประกอบการ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.01 ในส่วนของภาพลักษณ์ 
ความสัมพันธ์เชิงบวกต่อผลประกอบการ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.05  
 การจัดการเทคโนโลยีสะอาดของผู้ประกอบการภาคอุตสาหกรรมการผลิต จึงมีความสัมพันธ์ 
เชิงเหตุผลกับความได้เปรียบในการแข่งขัน ประกอบด้วย 1) ผลก าไร 2) ภาพลักษณ์ และ 3) ความพึงพอใจ ซึ่งมี
ความสอดคล้องกับการศึกษาของ ศุภพงษ์ ปิ่นเวหา (2561) ช้ีให้เห็นว่า การจัดการเทคโนโลยีสะอาดในด้านการลด
มลพิษท่ีแหล่งก าเนิด ด้านการน ากลับ มาใช้ซ้ า ด้านการประหยัดการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและพลังงาน ซึ่งส่งผล
กระทบเชิงบวกกับความได้เปรียบในการแข่งขัน เสาวลักษณ์ โงชาฤทธิ์ (2555) พบว่า การจัดการเทคโนโลยีสะอาด
มีความสัมพันธ์และผลกระทบเชิงบวกต่อผลการด าเนินงานในด้านการลดมลพิษท่ีแหล่งก าเนิด การน ากลับมาใช้ซ้ า 
การประหยัดพลังงานและทรัพยากรธรรมชาติ โดยให้ความส าคัญด้านการออกแบบสินค้าและบริการ การเลือกใช้
วัตถุดิบ การแสวงหาแนวทางและวิธีการ รวมถึงเทคโนโลยีใหม่ ๆ มาใช้ในกระบวนการผลิต ชัญญาภัค หล้าแหล่ง 
(2558) พบว่า ปัจจัยด้านการพัฒนากระบวนการเพื่อส่ิงแวดล้อม และด้านรูปแบบการจัดการท่ีเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดล้อม ส่งผลกระทบเชิงบวกต่อคุณภาพความสัมพันธ์กับลูกค้าและประสิทธิภาพในการแข่งขัน สัญญา ยิ้มศิริ, 
แววมยุรา ค าสุข และมรกต ก าแพงเพชร (2562) พบว่า ผลการด าเนินงานด้านส่ิงแวดล้อม และผลการด าเนินงาน
ด้านเศรษฐกิจมีผลต่อความได้เปรียบในการแข่งขัน Alam & Islam (2021) พบว่า มิติด้านความรับผิดชอบต่อ
สังคม กรอบการบูรณาเชิงประจักษ์ และความได้เปรียบทางการแข่งขันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม Sharma and 
Narula (2020) พบว่า การน ากลยุทธ์ท่ียั่งยืนด้านส่ิงแวดล้อมมาใช้กับอุตสาหกรรม สามารถเพิ่มสัดส่วนของกลุ่ม
ตลาดใหม่และรักษาระดับของการแข่งขันในธุรกิจ และ Salem et al. (2020) พบว่า มิติด้านความรับผิดชอบต่อ
สังคม กรอบการบูรณาเชิงประจักษ์ และความได้เปรียบทางการแข่งขันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมีความสัมพันธ์เชิง
บวกกับความได้เปรียบในการแข่งขันในบริบทของประเทศจะมีแนวทางการปฏิบัติท่ีแตกต่างกันออกไป Vu & 
Pham (2016) ประเมินความสามารถในการแข่งขันระหว่างประเทศจะมีความโดดเด่นทางด้านอุตสาหกรรมและ
ทรัพยากรในการสนับสนุนการผลิตท่ีแตกต่างกัน ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญหลักท่ีเป็นทรัพยากรในอุตสาหกรรมของ
ประเทศ Klaprabchone et al. (2019) การได้รับความได้เปรียบทางการแข่งขันมีส่วนท าให้องค์กรมีประสิทธิภาพ
และความยั่งยืนมากขึ้นเหนือคู่แข่งทางธุรกิจและมีปัจจัยหลายประการท่ีส่งผลต่อความได้เปรียบทางการแข่งขัน 



 
วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
ปีที่ 6 ฉบับที่ 2 (มีนาคม – เมษายน 2567)             
                                    

25 
 

Jongsriwattanaporn & Lalaeng (2003) การจัดการองค์กรอย่างมีกลยุทธ์ ระบบ รูปแบบการจัดการอย่างมี
คุณค่ามีผลเชิงบวกต่อความได้เปรียบทางการแข่งขันขององค์กรในสยุคดิจิทัล Nakwichian & Suwannaphirom 
(2003) สภาพแวดล้อมภายนอกขององค์กร การจัดการเชิงกลยุทธ์และนวัตกรรม มีอิทธิพลต่อความส าเร็จ และ
ความได้เปรียบทางการแข่งขันของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลการวิจัยไปใช้ 
  การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการจัดการเทคโนโลยีสะอาดกับความสามารถในการแข่งขันของ
ภาคอุตสาหกรรมการผลิตในประเทศไทย ในทางปฏิบัติสามารถเกิดขึ้นได้จากความหลากหลายของมิติในการ
จัดการด้านส่ิงแวดล้อม ซึ่งมีส่วนช่วยในการเพิ่มความได้เปรียบในการแข่งขัน ท้ังนี้ ภาคอุตสาหกรรมในประเทศท่ี
ก าลังพัฒนา ศักยภาพประเทศไทยเป็นอันดับท่ี 35 ของโลกจาก 64 ประเทศ ซึ่งในภาพรวมต่ ากว่าประเทศท่ี
พัฒนาแล้ว ซึ่งผู้ประกอบการยังคงมีสัดส่วนการใช้วัตถุดิบในประเทศท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มได้ไม่เต็มศักยภาพ 
อาจส่งผลให้เกิดข้อจ ากัดด้านความสามารถในการพัฒนาเทคโนโลยี ปัจจัยเหล่านี้จะคอยกดทับการพัฒนา
อุตสาหกรรมของไทย รวมถึงการเติบโตทางเศรษฐกิจในระยะต่อไป 
 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 ผู้ประกอบการภาครัฐ และเอกชนท่ีเกี่ยวข้อง ควรให้ความส าคัญปัจจัยท่ีมีผลต่อความได้เปรียบใน
การแข่งขันของอุตสาหกรรม เพื่อสนับสนุนและส่งเสริมอุตสาหกรรมการผลิตของประเทศได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ อีกท้ัง ภาครัฐ และภาคเอกชน ควรมีการพัฒนาผลิตภาพของแรงงาน การส่งเสริมการลงทุนเพื่อ
วิจัยและพัฒนาเพิ่มเติม และการสนับสนุนการรับเทคโนโลยีจากต่างประเทศเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพใน
อุตสาหกรรม รวมถึงควรมีการก าหนดกฎระเบียบ การส่งเสริมการลงทุน การเข้าถึงแหล่งเงินทุนของ
อุตสาหกรรมภาคการผลิตเพื่อลดข้อจ ากัดในการลงทุนและสนับสนุนในการสร้างมูลค่าเพิ่มทางด้านทรัพยากร 
หรือยกเลิกกฎระเบียบท่ีไม่จ าเป็นปล่อยให้เป็นหน้าท่ีของกลไกตลาด 
 
 2. ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยคร้ังต่อไป 
  2.1 จากการศึกษาครั้งนี้ เป็นการวิจัยในเชิงปริมาณ จากการเก็บข้อมูลกลุ่มตัวอย่าง ด้วย
แบบสอบถาม ซึ่งในการศึกษาครั้งต่อไปอาจเป็นการศึกษาเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์ เพื่อให้ได้ข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่างในเชิงลึกท่ีเป็นประโยชน์ส าหรับการวางแผนการด าเนินการได้ในอนาคตต่อไป 
  2.2 การศึกษาในอนาคตควรเพิ่มขนาดตัวอย่างเพื่อให้ได้ผลลัพธ์ท่ีชัดเจน รวมถึงข้อเท็จจริง 
ในการตอบแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่างสามารถส่งผลต่อการประมวลผลในการศึกษาให้มีความสมบูรณ์และ
น่าเช่ือถือยิ่งขึ้น 
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