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บทคัดย่อ  
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อประเมินผลการด าเนินงานภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียง
ปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน กลุ่มจูวีฟาร์มแพะ อ าเภอสายบุรี จังหวัดปัตตานี ประชากร ได้แก่ เกษตรกรท่ี
มีความเช่ือมโยงหรือเป็นสมาชิกกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย รวมจ านวน 29 คน โดยใช้
วิธีด าเนินการวิจัยแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ เก็บรวบรวม
ข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์ การสังเกต และแบบประเมิน ตลอดจนใช้แบบจ าลองซิปเป็นเครื่องมือในการ
น าเสนอผลการประเมิน สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าเฉล่ีย  และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
 ผลการศึกษาพบว่า  กลุ่มจูวีฟาร์มแพะ ต าบลละหาร อ าเภอสายบุรี จังหวัดปัตตานี มีการ
ด าเนินงานหลักของกลุ่ม ได้แก่ การเล้ียงแพะเพื่อการจ าหน่าย และการรับซื้อแพะเพื่อการจ าหน่าย 
โดยรายได้หลักของกลุ่มมาจากการจ าหน่ายแพะและการช าแหละแพะ นอกจากรายได้หลักแล้วกลุ่ม
ยังมีรายได้เสริมจากการจ าหน่ายมูลแพะอีกด้วย  ส าหรับการเล้ียงแพะของกลุ่มเป็นการเล้ียงแบบขัง
คอกในลักษณะหมุนเวียน ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มจูวีฟาร์มแพะท่ีได้รับการพัฒนายกระดับ
ด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) ภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้
ชายแดน ได้แก่ 1) การพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ จ านวน 2 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ เนื้อแพะสวรรค์ และเนื้อแพะ
แดดเดียว 2) การพัฒนาตัวบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ โลโก้กลุ่ม บรรจุภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์ และบรรจุภัณฑ์
เนื้อแพะแดดเดียว และ 3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบเนื้อแพะสวรรค์  
และผลิตภัณฑ์ต้นแบบเนื้อแพะแดดเดียว เพื่อน าไปสู่การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เพื่อการจ าหน่าย และมี
การตลาดเพื่อจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์และเนื้อแพะแดดเดียว รวมถึงการอบรมโครงการ
ส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดนและการถ่ายทอดองค์ความรู้การท าผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์
และเนื้อแพะแดดเดียวให้กับสมาชิกกลุ่มจูวีฟาร์มแพะและผู้สนใจ ส าหรับการประเมินผลการ
ด าเนินงาน พบว่า ผลการด าเนินงานในภาพรวมประสบความส าเร็จอยู่ในระดับดี ส่วนผลการประเมิน
แต่ละด้านอยู่ในระดับดีมากและระดับดี ประกอบด้วย ด้านผลท่ีได้รับและด้านปัจจัยน าเข้าอยู่ในระดับ
ดีมาก ส่วนด้านบริบทและด้านกระบวนการอยู่ในระดับดี ตามล าดับ  

 
ค าส าคัญ: การประเมินผล, การพัฒนาผลิตภัณฑ์, ปศุสัตว์, ภาคใต้ชายแดน, ฟาร์มแพะ 
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ABSTRACT 
 The purpose of this research is to evaluate the implementation outcomes of 
the livestock farming promotion project in southern Thailand. We conducted research 
at the Juwi meat goat farm in Saiburi District, Pattani. The sample was comprised of 29 
Farmers associated with Juwi meat goat farm. We utilized a mixed method approach 
(qualitative and quantitative) research design. We gathered data from interviews, 
observations, and evaluation forms. We utilized the CIPP model to analyze the data. 
We determined the mean and standard deviation. 
 Results revealed that the business operations of Juwi meat goat farm included 
raising, buying, and selling of meat goats. The primary source of income for Juwi goat 
meat farm was derived from selling meat goats and butchering meat goats. Moreover, 
Juwi meat goat farm earned additional income from selling goat manure. With proper 
care, meat goats at the farm were reared indoors. Regarding the product development 
following the national policy on science, technology, and innovation (STI) under the 
livestock farming promotion project in southern Thailand. Juwi meat goat farm 
developed two goat meat products; goat jerky and sun-dried goat meat, Additionally, 
they designed bespoke logos and packaging each product. Lastly, they developed 
prototypes of both products. Furthermore, Juwi meat goat farm designed marketing 
strategies for selling the two products and provided training for Juwi meat goat farmers 
who were interested in producing goat jerky and sun-dried goat meat. Overall, the 
implementation outcomes of the livestock farming promotion project in the Juwi goat 
farm of Saiburi District, Pattani were found to be advantageous. 
 
Keywords: Evaluation, Livestock Farming, Southern Thailand, Goat Farm 
 
บทน า   
 “แพะ (Goat)” ถือเป็นสัตว์เศรษฐกิจชนิดหนึ่งท่ีนิยมเล้ียงในปัจจุบัน โดยเฉพาะในพื้นท่ี
จังหวัดชายแดนภาคใต้ เนื่องจากคนส่วนใหญ่ท่ีอาศัยในพื้นท่ีเป็นชาวไทยมุสลิม จึงท าให้แพะเป็นท่ี
ต้องการเพราะใช้ประกอบพิธีทางศาสนาและเพื่อการบริโภคในครัวเรือน แพะเป็นสัตว์เล้ียงง่าย 
ค่าใช้จ่ายไม่สูง สามารถหากินใบไม้ใบหญ้าได้เอง ถึงแม้จะตัวเล็กแต่ทนทานต่อทุกสภาพอากาศ 
แข็งแรงไม่ติดโรคง่ายเหมือนหมูหรือไก่ อีกท้ังยังให้ผลผลิตเนื้อและนม เนื้อแพะเป็นอาหารท่ีมีโปรตีน
ท่ีย่อยได้ในระดับสูงกว่าเนื้อวัว หมู และไก่ มีไขมันในระดับต่ ากว่าเนื้อสัตว์ชนิดอื่น ๆ นมแพะมีคุณค่า
ทางอาหารสูง ใกล้เคียงหรือสูงกว่านมโค กระบือ และมนุษย์ โมเลกุลไขมันมีขนาดเล็ก ท าให้ง่ายต่อ
การย่อยและการดูดซึมในระบบทางเดินอาหาร สามารถน ามาใช้บริโภคแทนนมมนุษย์ได้ดีกว่านมโค
และนมกระบือ นอกจากนี้ขนและหนังแพะสามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้หลายด้าน เช่น ใช้ท ากระเป๋า 
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เส้ือ พรม และเชือก เป็นต้น ส่วนมูลแพะใช้ท าปุ๋ย เขาและกีบน ามาท าเป็นเครื่องประดับ เลือดและ
กระดูกน ามาแปรรูปเป็นอาหารสัตว์ได้อีกด้วย (วรรณกร ชัยรัตน์, 2563)   
 การส่งเสริมการเล้ียงแพะในพื้นท่ีจังหวัดชายแดนภาคใต้ ถือเป็นการสร้างรายได้ให้กับ
เกษตรกรในพื้นท่ีไม่ว่าจะเป็นรายได้จากการจ าหน่ายแพะ นมแพะ และผลิตภัณฑ์ต่อยอดจากแพะใน
ลักษณะต่าง ๆ ซึ่งในอนาคตแพะจะเป็นท่ีต้องการท้ังในประเทศและต่างประเทศ เนื่องจากผู้บริโภค
เริ่มหันมาบริโภคเนื้อและนมแพะเป็นจ านวนมาก ส่งผลให้แพะมีราคาสูง เนื่องจากเนื้อและนมแพะ
เป็นท่ีต้องการของตลาดในอนาคต และนอกจากนี้ยังเป็นการสร้างรายได้ให้เกษตรกรในพื้นท่ีข้างเคียง
กับกลุ่มเล้ียงแพะ ในเรื่องการปลูกพืชอาหารสัตว์ เช่น ข้าวโพด มันส าปะหลัง และกระถิน ท่ีน ามาใช้
เป็นอาหารแพะ จะเห็นได้ว่าการเล้ียงแพะท่ีมีระบบจัดการท่ีดีและตามมาตรฐาน ล้วนแต่ส่งผลดีให้กับ
ผู้บริโภคและเกษตรกร (วรรณกร ชัยรัตน์, 2563)   
 ส าหรับโครงการประเมินผลการด าเนินงานภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้
ชายแดน กรณีศึกษา กลุ่มจูวีฟาร์มแพะ อ าเภอสายบุรี จังหวัดปัตตานี  เป็นโครงการหนึ่งในจ านวน 9 
โครงการ ท่ีอยู่ภายใต้ชุด “โครงการประเมินผลการด าเนินงานและผลกระทบเชิงเศรษฐกิจ ภายใต้
โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2564” โดยได้รับ
งบประมาณสนับสนุนจากส านักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
 โดยกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ อ าเภอสายบุรี  จังหวัดปัตตานี  เป็นกลุ่มเกษตรกรเล้ียงแพะท่ีได้รับ
การส่งเสริมและสนับสนุนภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน ประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2564 ดังนั้นการประเมินผลการด าเนินงานจึงมีความส าคัญ เพื่อจะได้ทราบเกี่ยวกับ
ผลการด าเนินงานท่ีได้รับการพัฒนายกระดับด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) 
ภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน เพื่อน าไปสู่ความมั่นคงทางอาชีพ ตลอดจน
เป็นแนวทางในการส่งเสริมและพัฒนาโครงการอื่น ๆ ต่อไป เพื่อให้สามารถตอบโจทย์ความต้องการ
ของเกษตรกรได้อย่างแท้จริง   

 
วัตถุประสงค์การวิจัย  
 เพื่อประเมินผลการด าเนินงานภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดนกลุ่ม
จูวีฟาร์มแพะ อ าเภอสายบุรี จังหวัดปัตตานี   

 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 1. ประชากร 
  ประชากรในการวิจัยครั้งนี้  ได้แก่ เกษตรกรท่ีมีความเช่ือมโยงหรือเป็นสมาชิกกลุ่มจูวี
ฟาร์มแพะ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนายกระดับด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรม (วทน.) ภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดนของกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ 
จ านวน 29 คน โดยแบ่งเป็นเกษตรกรท่ีมีความเช่ือมโยงหรือเป็นสมาชิกกลุ่ม จูวีฟาร์มแพะ 
(ผู้ประกอบการ) ท่ีได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี จ านวน 25 คน และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (วิทยากร) 
จ านวน 4 คน   
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 2. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
       2.1 การสัมภาษณ์ ( Interview) ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-Depth Interview) 
ประธานกลุ่มและสมาชิกกลุ่มจูวีฟาร์มแพะเกี่ยวกับสภาพท่ัวไปของกลุ่ม และการด าเนินงานของกลุ่ม 
เป็นต้น ซึ่งขณะสัมภาษณ์จะใช้การสังเกตประกอบการสัมภาษณ์ เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีถูกต้องและแม่นย า  
        2.2 การสังเกต (Observation) ท้ังการสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation)  
และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation) โดยการสังเกตแบบมีส่วนร่วม  
ได้แก่ การเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ เช่น การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และการตลาดผลิตภัณฑ์ เป็นต้น ส่วนการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ได้แก่ การสังเกตอยู่รอบ
นอก โดยไม่เข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ เช่น การอบรม
โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน ซึ่งประกอบด้วย 1) กลยุทธ์การตลาด SME 2) 
แนวทางและกระบวนการเขียนแผนธุรกิจ 3) การสร้างตราสินค้า 4) การจัดท างบประมาณก าไร
ขาดทุนแสดงฐานะทางการเงิน 5) Process Design Thinking และ 6) การประเมินความเป็นไปได้
ของแผนธุรกิจ เป็นต้น 
        2.3 แบบประเมิน (Evaluation Form) เป็นแบบประเมินปลายปิดและปลายเปิด 
ส าหรับใช้ในการประเมินผลการด าเนินงานเพื่อสะท้อน “ระดับความส าเร็จของการด าเนินโครงการ” 
ใน 4 ด้าน ได้แก่ ด้านบริบท (Context) ด้านปัจจัยน าเข้า (Input) ด้านกระบวนการ (Process) และ
ด้านผลท่ีได้รับ (Product) ตามแบบจ าลองซิป (CIPP Model) (Stufflebeam, 1993) ด้วยการให้
คะแนนความส าเร็จของการด าเนินงานในแต่ละตัวช้ีวัดท่ีท าการประเมินในแต่ละด้าน ต้ังแต่ระดับ 0-
10 คะแนน โดยให้เกษตรกรท่ีมีความเช่ือมโยงหรือเป็นสมาชิกกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ และผู้มีส่วนได้ส่วน
เสียเป็นผู้ท าแบบประเมิน 
 
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
        3.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นเก็บรวบรวมข้อมูลจากการลงพื้นท่ีภาคสนาม 
(Fieldwork) โดยใช้การสัมภาษณ์ ซึ่งเน้นการสัมภาษณ์เชิงลึก รวมทั้งการสังเกต ท้ังการสังเกตแบบมี
ส่วนร่วมและการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม  ตลอดจนการเก็บข้อมูลโดยการใช้แบบประเมิน  
  3.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นการศึกษาค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยท่ี
เกี่ยวข้องกับการประเมินโครงการต่าง ๆ ตลอดจนเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับแพะ เพื่อน าข้อมูลมาใช้ประกอบการประเมินโครงการ 
 
 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
        หลังจากเก็บรวบรวมข้อมูลและตรวจสอบความถูกต้องและความสมบูรณ์ของข้อมูล
เรียบร้อยแล้ว น าข้อมูลท่ีได้มาจ าแนกและท าการวิเคราะห์ พร้อมท้ังการวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลจาก
เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ตลอดจนการวิเคราะห์ร่วมกับประสบการณ์ตรงของผู้วิจัย เพื่อให้ได้
ข้อมูลท่ีมีความถูกต้องและครอบคลุมวัตถุประสงค์การวิจัย หลังจากนั้นน าข้อมูลท่ีได้มาประมวลผล
และท าการวิเคราะห์เช่ือมโยงความสัมพันธ์ในประเด็นต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง  โดยการวิเคราะห์ข้อมูลเชิง
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คุณภาพจะเป็นลักษณะของการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) ส่วนข้อมูลเชิงปริมาณจะ
วิเคราะห์โดยใช้สถิติค่าเฉล่ีย () และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ()  
  การแปลผลคะแนน ใช้การเปรียบเทียบผลการด าเนินงานกับเกณฑ์การให้คะแนนของ
ทุกตัวช้ีวัดท่ีก าหนดไว้ในโครงการภายใต้กรอบการประเมิน โดยจะสรุปผลคะแนนตามเกณฑ์การ
พิจารณาท้ัง 4 ด้าน ได้แก่ ด้านบริบท ด้านปัจจัยน าเข้า ด้านกระบวนการ และด้านผลท่ีได้รับ เพื่อ
สะท้อน “ระดับความส าเร็จของการด าเนินโครงการ” ซึ่งมีเกณฑ์การแปลผลคะแนน ดังนี้ (Laxmi, 
2021) 

ระดับคะแนน 9.00 - 10.00  หมายถึง  ความส าเร็จระดับดีมาก  
ระดับคะแนน 7.50 - 8.99  หมายถึง  ความส าเร็จระดับดี  
ระดับคะแนน 6.00 - 7.49  หมายถึง  ความส าเร็จระดับปานกลาง  
ระดับคะแนน 5.00 - 5.99  หมายถึง  ความส าเร็จระดับปรับปรุง  

  ระดับคะแนน 0.00 - 4.99  หมายถึง  ความส าเร็จระดับไม่ผ่าน 
 
ผลการวิจัย  
 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ 
 กลุ่มจูวีฟาร์มแพะ อ าเภอสายบุรี จังหวัดปัตตานี แรกเริ่มมีการเล้ียงแพะเป็นอาชีพเสริมจาก
การค้าขายและรับซื้อเศษยาง โดยเล้ียงปล่อยให้หากินตามธรรมชาติ แต่เนื่องจากแพะเข้าไปกินพืชผล
ทางการเกษตรของชาวบ้านท าให้เกิดความเสียหาย จึงได้มีการปรับเปล่ียนการเล้ียงมาเป็นแบบขัง
คอกเพื่อลดผลกระทบจากปัญหาดังกล่าว จากการเล้ียงแพะแบบขังคอกท าให้แพะมีอัตราการตาย
ลดลง สามารถควบคุมอาหาร ฉีดวัคซีน อีกท้ังยังสามารถเพาะขยายพันธุ์ได้อีกทางหนึ่ง ท าให้มีแพะใน
ฟาร์มท่ีสามารถจ าหน่ายได้ตลอดท้ังปี จึงขยายฟาร์มให้ใหญ่ขึ้นตามล าดับ ต่อมาได้มีการจัดต้ังกลุ่มผู้
เล้ียงแพะขึ้น โดยมีสมาชิกเป็นเกษตรกรผู้เล้ียงแพะในพื้นท่ี เพื่อท าการตลาด รับซื้อ รวบรวม จัดจ้าง
เล้ียง และจ าหน่ายแพะในราคายุติธรรมท่ีสามารถก าหนดราคาเองได้ ตลอดจนการเสริมสร้างการจ้าง
งานในชุมชน หลังจากนั้นได้เข้าจดทะเบียนฟาร์มกับกรมพัฒนาธุรกิจการค้าในนาม “จูวีฟาร์ม”  โดย
เน้นการจ าหน่ายแพะท้ังตัวให้กับลูกค้าในเขตพื้นท่ีอ าเภอสายบุรี ต่อมาความต้องการแพะในพื้นท่ี
สูงขึ้นโดยเฉพาะในวันส าคัญทางศาสนา เช่น อารีรายอ เมาลิด และปีใหม่ เป็นต้น ท าให้แพะในฟาร์ม
ไม่เพียงพอต่อความต้องการของผู้ซื้อ จึงต้องท าการรวบรวมแพะจากชาวบ้านในพื้นท่ีมาเล้ียงขุนไว้ใน
ฟาร์ม เพื่อให้เพียงพอต่อการจ าหน่ายในช่วงเทศกาล  
 การด าเนินงานหลักของกลุ่ม ได้แก่ การเล้ียงแพะเพื่อการจ าหน่าย และการรับซื้อแพะเพื่อ
การจ าหน่าย โดยแพะท่ีรับซื้อมี 2 ประเภท ได้แก่ 
 1. แพะเนื้อ หรือแพะพันธุ์ หรือแพะฟาร์ม ซึ่งรับซื้อมาจากฟาร์มหลายพื้นท่ีในหลายจังหวัด 
เช่น สงขลา (อ าเภอระโนด และอ าเภอกระแสสินธุ์) นครศรีธรรมราช (อ าเภอหัวไทร และอ าเภอสิชล) 
สุราษฎร์ธานี (อ าเภอกาญจนดิษฐ์) ตรัง ประจวบคีรีขันธ์ และเพชรบุรี เป็นต้น โดยซื้อ “แพะเป็น” 
กล่าวคือ ซื้อแพะท่ียังมีชีวิตอยู่ โดยการช่ังน้ าหนักท้ังตัว ซึ่งปกติจะมีการซื้อขายในราคากิโลกรัมละ
ประมาณ 170 บาท (ราคาไม่แน่นอนมีการปรับข้ึน-ลง) ส าหรับแพะประเภทนี้ สายพันธุ์ที่นิยมซื้อขาย
มีด้วยกัน 2 สายพันธุ์ ได้แก่ สายพันธุ์บอร์ (Boer) และสายพันธุ์แองโกล-นูเบียน (Anglo-Nubian)   
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 2. แพะบ้าน เป็นแพะท่ีซื้อมาจากชาวบ้านในชุมชน ซึ่งมีเล้ียงอยู่ท่ัวไปในชุมชนและชุมชน
ใกล้เคียง ซึ่งแพะบ้านเนื้อจะน้อยกว่าแพะเนื้อ การซื้อจะซื้อแบบเหมาท้ังตัว ราคาซื้อจะขึ้นอยู่กับ
ขนาดของแพะ  
  ในส่วนรสชาติของเนื้อแพะท้ัง 2 ประเภท แม้จะมีรสชาติใกล้เคียงกันแต่ก็จะมีรสชาติ
เฉพาะท่ีแตกต่างกันออกไป ซึ่งขึ้นอยู่กับความชอบของแต่ละบุคคล  
  ส าหรับรายได้หลักของกลุ่มมาจาก 2 ทาง ได้แก่ การจ าหน่ายแพะ และการช าแหละแพะ 
ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
  1. การจ าหน่ายแพะ ส าหรับการจ าหน่ายแพะจะมีการจ าหน่ายใน 2 ลักษณะ ได้แก่            
การจ าหน่ายแพะเป็นท้ังตัว และการจ าหน่ายเนื้อแพะช าแหละ 
       1.1 การจ าหน่ายแพะเป็นท้ังตัว โดยแพะบ้านจะมีการจ าหน่ายเป็นตัว ราคาตัวละ
ประมาณ 3,000 บาท ส่วนแพะเนื้อแม้จะจ าหน่ายเป็นตัวแต่จะช่ังเป็นกิโลกรัม ๆ ละประมาณ 180-
200 บาท ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับน้ าหนักและเพศ  แพะเพศเมียราคาถูกกว่าแพะเพศผู้ ส่วนในเรื่องของน้ าหนักตัว 
น้ าหนักตัวของแพะกับราคาต่อกิโลกรัมจะมีลักษณะการแปรผกผัน (Inverse Variation) กล่าวคือ 
หากแพะมีขนาดน้ าหนักต่อตัวน้อยราคาจ าหน่ายต่อกิโลกรัมจะ สูงกว่าแพะท่ีมีน้ าหนักตัวมาก 
เนื่องจากน้ าหนักตัวของแพะมีความเช่ือมโยงกับอายุและความอร่อยของเนื้อแพะ โดยท่ัวไปกลุ่มจูวี
ฟาร์มแพะแบ่งน้ าหนักตัวของแพะเพื่อการจ าหน่ายออกเป็น 2 ขนาด ได้แก่ 1) แพะเนื้อขนาดน้ าหนัก 
20 กิโลกรัมลงมา ราคาจ าหน่ายกิโลกรัมละประมาณ 200 บาท และ 2) แพะเนื้อขนาดน้ าหนัก
มากกว่า 20 กิโลกรัม ราคาจ าหน่ายกิโลกรัมละประมาณ 190 บาท (ราคา ณ วันท่ี 11 กันยายน 2564) 
         1.2 การจ าหน่ายเนื้อแพะช าแหละ จ าหน่ายกิโลกรัมละ 400 บาท โดยแพะ 1 ตัว 
เมื่อช าแหละแล้วน้ าหนักจะลดลงจากตอนยังมีชีวิต ประมาณ  1 เท่า หรือลดลง “ครึ่งต่อครึ่ง” 
กล่าวคือ หากแพะตอนมีชีวิตมีน้ าหนัก 20 กิโลกรัม เมื่อช าแหละแล้ว จะได้เนื้อแพะประมาณ 10 
กิโลกรัม  
  2. การช าแหละแพะ โดยกลุ่มมีโรงช าแหละเป็นของตนเอง และมีใบอนุญาตการช าแหละ 
ส าหรับอัตราการช าแหละแพะของกลุ่มมีอัตราท่ีแตกต่างกัน ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับขนาดของแพะ หากแพะมี
ขนาดตัวใหญ่มีน้ าหนักตัวมากอัตราค่าช าแหละก็จะสูง แต่หากแพะมีน้ าหนักตัวน้อยอัตราค่าช าแหละ
ก็จะถูก การช าแหละแพะ 1 ตัว ใช้เวลาประมาณ 1 ช่ัวโมง ซึ่งจะมีการช าแหละเป็นประจ าทุกวัน  
โดยกลุ่มได้ก าหนดอัตราการช าแหละแพะไว้ 3 อัตรา ได้แก่ 1) แพะน้ าหนักขนาดตัวมากกว่า 30 
กิโลกรัม ราคาช าแหละตัวละ 300 บาท 2) แพะน้ าหนักขนาดตัว 21-30 กิโลกรัม ราคาช าแหละตัวละ 
250 บาท และ 3) แพะน้ าหนักขนาดตัว 20 กิโลกรัมลงมา ราคาช าแหละตัวละ 150 บาท (ราคา ณ 
วันท่ี 11 กันยายน 2564)  
  นอกจากรายได้หลักแล้วกลุ่มยังมีรายได้เสริมจากการจ าหน่ายมูลแพะอีกด้วย ซึ่งจะมี
ชาวบ้านในพื้นท่ีมาซื้อมูลแพะเพื่อน าไปเป็นปุ๋ย การจ าหน่ายมูลแพะนอกจากจะท าให้กลุ่มมีรายได้
เสริมแล้ว ยังช่วยท าให้สภาพแวดล้อมบริเวณคอกแพะสะอาดและถูกสุขลักษณะอีกด้วย 
  การเล้ียงแพะของกลุ่มเป็นแบบขังคอกในลักษณะหมุนเวียน กล่าวคือ มีแพะเข้า-ออกอยู่
สม่ าเสมอและต่อเนื่อง เนื่องจากการท าธุรกิจจ าหน่ายแพะของกลุ่มเป็นลักษณะของการซื้อมา-ขายไป  
ซึ่งกลุ่มมีคอกแพะท้ังหมด จ านวน 3 คอก ได้แก่  
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  1. คอกแพะขนาดเล็ก จุแพะประมาณ 10 ตัว ส าหรับคอกแพะขนาดเล็กนอกจากใช้
เล้ียงแพะแล้ว บางครั้งยังใช้เป็นสถานท่ีแยกแพะท่ีป่วย ไม่สบาย หรือแพะท่ีมีร่างกายอ่อนแอให้มาอยู่
ในคอกเล็ก เพื่อความสะดวกและง่ายต่อการดูแลรักษา 
  2. คอกแพะขนาดกลาง จุแพะประมาณ 25 ตัว ซึ่งจะมีลักษณะยกสูงจากพื้นดิน ภายใน
ปลอดโปร่ง อากาศถ่ายเทสะดวก 
  3. คอกแพะขนาดใหญ่ จุแพะประมาณ 300 ตัว โดยภายในคอกได้มีการกั้นออกเป็น
คอกเล็ก ๆ จ านวนหลายคอก เพื่อความเป็นสัดส่วน 
  ส าหรับการเล้ียงแพะของกลุ่มส่วนใหญ่จะเล้ียงโดยการให้กินอาหารส าเร็จรูปเป็นหลัก 
ซึ่งจะซื้อมาครั้งละหลายกระสอบ กระสอบละ 25 กิโลกรัม ราคากระสอบละ 100 บาท  
 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มจูวีฟาร์มแพะภายใต้โครงการส่งเสริมการเลี้ยงปศุสัตว์
ภาคใต้ชายแดน 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มจูวีฟาร์มแพะท่ีได้รับการพัฒนายกระดับด้วยวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) ภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน มีดังนี้ 
 1. การพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ การพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ของกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ ภายใต้โครงการ
ส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน  มีการพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ จ านวน 2 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  
       1.1 เนื้อแพะสวรรค์ เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการน าเนื้อแพะบริเวณสะโพกมาแปร
รูปเป็นเนื้อแพะสวรรค์ ท่ีผ่านกระบวนการแปรรูปตามข้ันตอน พร้อมท้ังการปรุงรสโดยการใส่ส่วนผสม
ต่าง ๆ ได้แก่ เนื้อสะโพกแพะ น้ าตาลทราย ซีอิ๊วขาว เกลือป่น ลูกผักชี และงาขาว  
  1.2 เนื้อแพะแดดเดียว เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการน าเนื้อแพะมาแปรรูปเป็นเนื้อ
แพะแดดเดียว ท่ีผ่านกระบวนการแปรรูปตามข้ันตอน พร้อมท้ังการปรุงรสโดยการใส่ส่วนผสมต่าง ๆ  
ได้แก่ เนื้อแพะ ซีอิ๊วขาว น้ าตาลทราย และเกลือป่น  
 2. การพัฒนาตัวบรรจุภัณฑ์ การพัฒนาตัวบรรจุภัณฑ์ส าหรับบรรจุเนื้อแพะสวรรค์และเนื้อ
แพะแดดเดียวของกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ  ภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน มีดังนี้   
      2.1 โลโก้กลุ่ม  
 
 
 

 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 1 โลโก้กลุ่มจูวีฟาร์มแพะ 
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  2.2 บรรจุภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์ มีลักษณะเป็นถุงใสซีลสุญญากาศ ขนาด 15x25 
เซนติเมตร บนบรรจุภัณฑ์มีภาพและรายละเอียดต่าง ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ เช่น ผู้ผลิต น้ าหนัก 
ส่วนผสม และราคา เป็นต้น โดยข้อมูลรายละเอียดในส่วนนี้มีขนาด 13x15 เซนติเมตร ส่วนด้านหลัง
บรรจุภัณฑ์จะว่างเปล่า 
       2.3 บรรจุภัณฑ์เนื้อแพะแดดเดียว มีลักษณะเป็นถุงใสซีลสุญญากาศ ขนาด 15x25 
เซนติเมตร บนบรรจุภัณฑ์มีภาพและรายละเอียดต่าง ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ เช่น ผู้ผลิต น้ าหนัก 
ส่วนผสม และราคา เป็น ต้น โดยข้อมูลรายละเอียดในส่วนนี้ มีขนาด 13x15 เซนติเมตร                  
ส่วนด้านหลังบรรจุภัณฑ์จะว่างเปล่า 
 3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
      3.1 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบเนื้อแพะสวรรค์  มีลักษณะเป็นถุงใสซีลสุญญากาศ ขนาด 15x25 
เซนติเมตร เนื้อหาบนบรรจุภัณฑ์เหมือนกันกับเนื้อหาบนบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ  ส าหรับผลิตภัณฑ์
ต้นแบบท่ีผลิตขึ้นเพื่อการจ าหน่าย มีน้ าหนัก 200 กรัม การเก็บรักษาเก็บท่ีอุณหภูมิห้อง ได้นาน 7 วัน 
จ าหน่ายในราคา 250 บาท/ถุง (200 กรัม)  ต้นทุน 244 บาท อัตราก าไรขั้นต้น 2.40% 
      3.2 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบเนื้อแพะแดดเดียว มีลักษณะเป็นถุงใสซีลสุญญากาศ ขนาด 
15x25 เซนติเมตร เนื้อหาบนบรรจุภัณฑ์เหมือนกันกับเนื้อหาบนบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ ส าหรับผลิตภัณฑ์
ต้นแบบท่ีผลิตขึ้นเพื่อการจ าหน่าย มีน้ าหนัก 200 กรัม การเก็บรักษาเก็บท่ีอุณหภูมิห้อง ได้นาน 7 วัน 
จ าหน่ายในราคา 250 บาท/ถุง (200 กรัม) ต้นทุน 238.67 บาท อัตราก าไรขั้นต้น 4.53% 

 
ตารางที่ 1 สรุปรายละเอียดเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์และเนื้อแพะแดดเดียว 
 

ชื่อผลิตภัณฑ์ 
ขนาด 

บรรจุภัณฑ์ 
อาย ุ

การเก็บรักษา 
ขนาด 

ต้นทุน 
(บาท) 

ราคาขาย 
(บาท) 

อัตราก าไร
ขั้นต้น 

เน้ือแพะ
สวรรค ์

ถุงซีลสุญญากาศขนาด 
15x25 ซม. 

อุณหภูมิห้อง 
นาน 7 วัน 

200 กรัม/
ถุง 

244 250 2.40% 

เน้ือแพะ         
แดดเดียว 

ถุงซีลสุญญากาศขนาด 
15x25 ซม. 

อุณหภูมิห้อง 
นาน 7 วัน 

200 กรัม/
ถุง 

238.67 250 4.53% 

 
 การตลาดผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์และเนื้อแพะแดดเดียวภายใต้โครงการส่งเสริมการ
เลี้ยงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน 
 การตลาดเพื่อจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์และเนื้อแพะแดดเดียว จัดขึ้น ณ ช้ัน 1 
ศูนย์การค้า “เซ็นทรัลเฟสติวัล หาดใหญ่” (Central Festival Hatyai) ต าบลคอหงส์ อ าเภอหาดใหญ่ 
จังหวัดสงขลา  ระหว่างวันท่ี 15-24 ตุลาคม 2564 ภายใต้ช่ืองาน “OTOP ท่ัวไทย สู้ภัยโควิด-19” ซึ่ง
ได้รับการตอบรับจากผู้บริโภคจ านวนหนึ่งท่ีนิยมบริโภคเนื้อแพะ 
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ภาพที่ 2-3 ผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์ท่ีวางจ าหน่าย (ด้านหน้า-ด้านหลัง) 

 

  
 

ภาพที่ 4-5 ผลิตภัณฑ์เนื้อแดดเดียวท่ีวางจ าหน่าย (ด้านหน้า-ด้านหลัง) 
 
 การอบรมและการถ่ายทอดองค์ความรู้การท าผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์และเนื้อแพะ
แดดเดียวภายใต้โครงการส่งเสริมการเลี้ยงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน 
 1. การอบรมโครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน โดยการใช้เทคโนโลยีและ
นวัตกรรมยกระดับมาตรฐานการผลิตและพัฒนาศักยภาพการพัฒนาผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์สู่เชิงพาณิชย์ 
ประกอบด้วย 1) กลยุทธ์การตลาด SME 2) แนวทางและกระบวนการเขียนแผนธุรกิจ 3) การสร้าง
ตราสินค้า 4) การจัดท างบประมาณก าไรขาดทุนแสดงฐานะทางการเงิน 5) Process Design Thinking 
และ 6) การประเมินความเป็นไปได้ของแผนธุรกิจ 
 2. การถ่ายทอดองค์ความรู้การท าผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์และเนื้อแพะแดดเดียวให้กับ
สมาชิกกลุ่มจูวีฟาร์มแพะและผู้สนใจ  

 
 การประเมินผลการด าเนินงานภายใต้โครงการส่งเสริมการเลี้ยงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน 
 การประเมินผลการด าเนินงานภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดนของ
กลุ่มจูวีฟาร์มแพะท่ีได้รับการพัฒนา มีรายละเอียดผลการประเมิน ดังตารางท่ี 2 
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ตารางที่ 2 ผลการประเมินการด าเนินงานภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน      
 

รายการ ตัวชี้วัด  () 
ระดับ 

1. ด้านบริบท (Context) 
1.1 วิเคราะห์ความต้องการและ
ความจ าเป็น 

1.1.1 ระดับความจ าเป็นของโครงการที่มีต่อสถานการณ์
และพ้ืนที่ 

8.91 (1.31) 
ดี 

1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการ 1.2.1 ระดับความเข้าใจเก่ียวกับวัตถุประสงค์หรือเป้าหมาย
ของโครงการ 

8.82 (1.14) 
ดี 

1.3 ความสอดคล้องกับนโยบาย 1.3.1 ระดับความสอดคล้องของโครงการกับนโยบายรัฐบาล
หรือจังหวัดชายแดนภาคใต้ 

8.91 (1.37) 
ดี 

รวม 
8.88 (1.27) 

ดี 
2. ด้านปัจจัยน าเข้า (Input) 
2.1 ความพร้อมด้านก าลังคน 2.1.1 ระดับความพร้อมของคนที่เข้าร่วมโครงการ 9.29 (0.93) 

ดีมาก 
2.2 ผู้ให้บริการ 2.2.1 ระดับความรู้ความสามารถในการถ่ายทอดของ

วิทยากร 
9.50 (0.91) 

ดีมาก 
2.3 ผู้ประสานงานโครงการ 2.3.1 ระดับความสามารถและการประสานงานของผู้

ประสานงานโครงการ 
9.56 (0.68) 

ดีมาก 
2.4 รูปแบบการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

2.4.1 ระดับความสอดคล้องระหว่างรูปแบบการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กับความต้องการของชุมชน 

8.89 (0.84) 
ดี 

2.5 ความพร้อมด้านวัสดุ
อุปกรณ์ 

2.5.1 ระดับความพร้อมของวัสดุอุปกรณ์ในการจัดท า
ผลิตภัณฑ์หรือด าเนินการตามวัตถุประสงค ์

9.01 (1.16) 
ดีมาก 

รวม 
9.25 (0.90) 

ดีมาก 
3. ด้านกระบวนการ (Process) 
3.1 การส ารวจความต้องการ
ของชุมชน  

3.1.1 ระดับการประชุมหรือพบปะพูดคุยเก่ียวกับโครงการ
ก่อนเริ่มด าเนินโครงการ 

1.20 (1.16) 
ไม่ผ่าน 

3.2 การคัดเลือกลุ่มเป้าหมาย 3.2.1 ระดับความเหมาะสมของระบบหรือกลไกในการ
คัดเลือกกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมโครงการ 

8.82 (1.32) 
ดี 

3.3 การสื่อสาร 3.3.1 ระดับการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ของผู้ประกอบการหรอื
ชุมชนระหว่างด าเนินโครงการ 

9.04 (1.15) 
ดีมาก 

3.4 การให้บริการ  3.4.1 ระดับการให้บริการที่เป็นประโยชน์จากการเข้าร่วม
โครงการ 

9.46 (0.82) 
ดีมาก 

3.5 การติดตามโครงการ  3.5.1 ระดับการติดตามหรือประเมินผลการด าเนินโครงการ 9.01 (1.04) 
ดีมาก 

 
รวม 

 

7.51 (1.10) 
ดี 
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รายการ ตัวชี้วัด  () 
ระดับ 

4. ด้านผลที่ได้รับ (Output) 

4.1 ความพึงพอใจต่อโครงการ 4.1.1 ระดับความพึงพอใจด้านข้ันตอนการด าเนินงาน 9.51 (0.64) 
ดีมาก 

4.1.2 ระดับความพึงพอใจด้านช่องทางการติดต่อสอบถาม 9.30 (0.95) 
ดีมาก 

4.1.3 ระดับความพึงพอใจด้านเจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ 9.70 (0.58) 
ดีมาก 

4.1.4 ระดับความพึงพอใจด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 9.52 (0.98) 
ดีมาก 

รวม 
9.51 (0.79) 

ดีมาก 

ภาพรวม 
8.79 (1.02) 

ดี 
 
 จากตาราง พบว่า ผลการด าเนินงานในภาพรวมเป็นโครงการท่ีประสบความส าเร็จอยู่ใน
ระดับดี ( = 8.79,  =1.02) ส่วนผลการประเมินแต่ละด้านอยู่ในระดับดีมากและระดับดี โดย
เรียงล าดับจากผลคะแนนมากไปน้อย ได้แก่ ด้านผลท่ีได้รับอยู่ในระดับดีมาก ( = 9.51,  = 0.79) 
ด้านปัจจัยน าเข้าอยู่ในระดับดีมาก ( = 9.25,  = 0.90) ด้านบริบทอยู่ในระดับดี ( = 8.88,  = 
1.27) และด้านกระบวนการอยู่ในระดับดี ( = 7.51,  = 1.10) ซึ่งมีรายละเอียดแต่ละด้านดังนี้ 
 1. ด้านบริบท มีผลส าเร็จอยู่ในระดับดี  ( = 8.88,  =1.27) ซึ่งผลการประเมินแต่ละ
ตัวชี้วัดอยู่ในระดับดี โดยเรียงล าดับจากผลคะแนนมากไปน้อย ได้แก่ ระดับความจ าเป็นของโครงการ
ท่ีมีต่อสถานการณ์และพื้นท่ี ( = 8.91,  = 1.31) ระดับความสอดคล้องของโครงการกับนโยบาย
รัฐบาล ( = 8.91,  = 1.37)  เท่ากัน และระดับความเข้าใจเกี่ยวกับเป้าหมายหรือวัตถุประสงค์
ของโครงการ ( = 8.82,  = 1.14) ตามล าดับ 
 2. ด้านปัจจัยน าเข้า มีผลส าเร็จอยู่ในระดับดีมาก  ( = 9.25,  = 0.90) ซึ่งผลการ
ประเมินแต่ละตัวช้ีวัดส่วนใหญ่อยู่ในระดับดีมาก  โดยเรียงล าดับจากผลคะแนนมากไปน้อย ได้แก่ 
ระดับความสามารถและการประสานงานของผู้ประสานงานโครงการ ( = 9.56,  = 0.68) ระดับ
ความรู้ความสามารถในการถ่ายทอดของวิทยากร ( = 9.50,  = 0.91) ระดับความพร้อมของคนท่ี
เข้าร่วมโครงการ ( = 9.29,  = 0.93) และระดับความพร้อมของวัสดุอุปกรณ์ในการจัดท า
ผลิตภัณฑ์หรือด าเนินการตามวัตถุประสงค์ ( = 9.01,  = 1.16) ตามล าดับ ส่วนระดับความ
สอดคล้องระหว่างรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์กับความต้องการของชุมชนอยู่ในระดับดี ( = 8.89, 
 = 0.84) 
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 3. ด้านกระบวนการ มีผลส าเร็จอยู่ในระดับดี ( = 7.51,  = 1.10) ซึ่งผลการประเมิน
แต่ละตัวช้ีวัดส่วนใหญ่อยู่ในระดับดีมาก  โดยเรียงล าดับจากผลคะแนนมากไปน้อย ได้แก่ ระดับการ
ให้บริการท่ีเป็นประโยชน์จากการเข้าร่วมโครงการ ( = 9.46,  = 0.82) ระดับการแลกเปล่ียน
เรียนรู้ของผู้ประกอบการหรือชุมชนระหว่างด าเนินโครงการ ( = 9.04,  = 1.15) และระดับการ
ติดตามหรือประเมินผลการด าเนินโครงการ ( = 9.01,  =1.04) ตามล าดับ และระดับความ
เหมาะสมของระบบหรือกลไกในการคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมโครงการอยู่ในระดับดี ( = 8.82, 
 = 1.32) ส่วนระดับการประชุมหรือพบปะพูดคุยเกี่ยวกับโครงการก่อนเริ่มด าเนินโครงการอยู่ใน
ระดับไม่ผ่าน ( = 1.20,  = 1.16) 
 4. ด้านผลท่ีได้รับ มีผลส าเร็จอยู่ในระดับดีมาก ( = 9.51,  = 0.79) ซึ่งผลการประเมิน
แต่ละตัวช้ีวัดอยู่ในระดับดีมาก โดยเรียงล าดับจากผลคะแนนมากไปน้อย ได้แก่ ระดับความพึงพอใจ
ด้านเจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ ( = 9.70,  = 0.58) ระดับความพึงพอใจด้านส่ิงอ านวยความสะดวก ( 
= 9.52,  = 0.98) ระดับความพึงพอใจด้านขั้นตอนการด าเนินงาน ( = 9.51,  = 0.64)  และ
ระดับความพึงพอใจด้านช่องทางการติดต่อสอบถาม ( = 9.30,  = 0.95) ตามล าดับ 
 
อภิปรายผล 
 1. กลุ่มจูวีฟาร์มแพะ มกีารด าเนินงานหลัก ได้แก่ การเล้ียงแพะเพื่อการจ าหน่าย และการ
รับซื้อแพะเพื่อการจ าหน่าย โดยรายได้หลักของกลุ่มมาจากการจ าหน่ายแพะและการช าแหละแพะ   
ส่วนการเล้ียงแพะของกลุ่มเป็นแบบขังคอกในลักษณะหมุนเวียน ส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม
จูวีฟาร์มแพะท่ีได้รับการพัฒนายกระดับด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) ภายใต้
โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดน ได้แก่ 1) การพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ จ านวน 2 
ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ เนื้อแพะสวรรค์ และเนื้อแพะแดดเดียว 2) การพัฒนาตัวบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ โลโก้กลุ่ม 
บรรจุภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์ และบรรจุภัณฑ์เนื้อแพะแดดเดียว และ 3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบเนื้อแพะสวรรค์  และผลิตภัณฑ์ต้นแบบเนื้อแพะแดดเดียว อันน าไปสู่การ
พัฒนาเพื่อการจ าหน่าย รวมถึงการอบรมและการถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับการท าผลิตภัณฑ์เนื้อ
แพะสวรรค์และเนื้อแพะแดดเดียวให้กับสมาชิกกลุ่มจูวีฟาร์มแพะและผู้สนใจ เพื่อสร้างความรู้ความ
เข้าใจเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์เนื้อแพะเพื่อการจ าหน่าย ส่งผลให้สมาชิกกลุ่มจูวีฟาร์มแพะและ
ผู้สนใจมีองค์ความรู้เพิ่มขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับงานศึกษาของศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจท้องถิ่น คณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี (2562) เรื่อง โครงการประเมินผลการด าเนินงาน
โครงการส่งเสริมเกษตรอินทรีย์ วิถีหนองบัวล าภู ตามหลักเกษตร-ศาสตร์พระราชา ประจ าปีงบประมาณ 
2562 ท่ีพบว่า ก่อนเข้าร่วมโครงการเกษตรกรมีความรู้อยู่ในระดับปานกลาง ภายหลังเข้าร่วมอบรม
เกษตรกรมีความรู้ความเข้าใจในระดับมากท่ีสุด และการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ก็อยู่ในระดับมาก
ท่ีสุดเช่นกัน และงานศึกษาของเกียรติอนันต์ ล้วนแก้ว (2562) เรื่อง การประเมินผลลัพธ์และ
ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจและสังคมจากผลการด าเนินงานโครงการ 1 ต าบล 1 นวัตกรรมเกษตร โดย
โครงการนี้ก าหนดเป้าหมายไว้ว่าจะต้องมีผู้เข้าร่วมโครงการและผู้ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้จาก
ผู้เข้าร่วมโครงการ รวมแล้วไม่น้อยกว่า 40,000 คน จากการศึกษาพบว่าจ านวนผู้เข้าร่วมโครงการ



 
วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
ปีที่ 5 ฉบับที่ 5 (กันยายน – ตุลาคม 2566)             
                                    

   121 
 

โดยตรง 10,746 คน โดยเฉล่ียแล้วแต่ละคนจะน าองค์ความรู้ไปถ่ายทอดให้กับผู้อื่น จ านวน 3.14 คน 
ท าให้มีผู้ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ประมาณ 33,742 คน รวมแล้วมีจ านวนผู้ได้รับการถ่ายทอด
องค์ความรู้  ประมาณ 44,488 คน จึงบรรลุตามเป้าหมายท่ีวางไว้ ซึ่งเป้าหมายดังกล่าวมีความ
สอดคล้องกับโครงการประเมินผลการด าเนินงานภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้
ชายแดนในครั้งนี้ ท่ีมีเป้าหมายให้สมาชิกกลุ่มจูวีฟาร์มแพะและผู้สนใจมีองค์ความรู้เพิ่มขึ้น และน า
องค์ความรู้ไปถ่ายทอดให้กับผู้อื่นต่อไป และงานศึกษาของสุวรรณา ทองดอนค า และคณะ (2563) 
เรื่อง โครงการพัฒนาศักยภาพการผลิตด้านการเกษตร (การเพิ่มมูลค่าการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์
ปศุสัตว์ ด้วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในพื้นท่ีจังหวัดยะลา) ท่ีพบว่า 1) การอบรมเชิงปฏิบัติการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตแพะเนื้อท่ีได้มาตรฐาน ผลการส ารวจความพึงพอใจของเกษตรกรผู้เข้ารับ
การอบรมอยู่ในระดับมาก 2) การอบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดเทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
แพะเนื้อ ผลการส ารวจความพึงพอใจของเกษตรกรผู้เข้ารับการอบรมอยู่ในระดับมาก และ 3) 
เกษตรกรผู้ประกอบอาชีพปศุสัตว์แพะเนื้อ ท่ีได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี วิทยาศาสตร์ และ
นวัตกรรม ในกระบวนการผลิตปศุสัตว์ และกระบวนการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แปรรูปปศุสัตว์ มี
ผลิตภัณฑ์แปรรูปเนื้อแพะท่ีหลากหลายเพิ่มมากขึ้น 
 2. การประเมินผลการด าเนินงานท่ีได้รับการพัฒนายกระดับด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 
และนวัตกรรม (วทน.) ภายใต้โครงการส่งเสริมการเล้ียงปศุสัตว์ภาคใต้ชายแดนของกลุ่มจูวีฟาร์มแพะ 
จากผลคะแนนการประเมิน พบว่า ผลการด าเนินงานในภาพรวมเป็นโครงการท่ีประสบความส าเร็จอยู่
ในระดับดี ซึ่งผลการประเมินแต่ละด้านอยู่ในระดับดีมากและระดับดี เมื่อพิจารณาลงไปในแต่ละตัวชี้วัด 
พบว่า ส่วนใหญ่ตัวชี้วัดคะแนนผ่านอยู่ในระดับดีมากและระดับดี  มีเพียงหนึ่งตัวช้ีวัดท่ีคะแนนไม่ผ่าน 
ได้แก่ การประชุมหรือพบปะพูดคุยเกี่ยวกับโครงการก่อนเริ่มด าเนินโครงการ ซึ่งสาเหตุส าคัญประการ
หนึ่ง ได้แก่ สถานการณ์การแพร่ระบาดของเช้ือไวรัสโควิด-19 (covid-19) จึงอาจส่งผลกระทบต่อการ
ด าเนินการตามตัวชี้วัดดังกล่าว   
 นอกจากนี้มีประเด็นท่ีน่าสนใจและน่าสังเกตจากงานศึกษาของวาณี ศิลประสาทเอก และ
ประทุม มะลิเครือ (ม.ป.ป.) เรื่อง การประเมินผลกิจกรรมส่งเสริมการเล้ียงแพะ ภายใต้โครงการ
อนุรักษ์และฟื้นฟูสภาพป่าสงวนแห่งชาติป่ากุยบุรี อันเนื่องมาจากพระราชด าริ ท่ีพบว่า การด าเนิน
กิจกรรมส่งเสริมการเล้ียงแพะยังไม่ประสบความส าเร็จตามวัตถุประสงค์ของกิจกรรมส่งเสริมการเล้ียง
แพะ ส่วนการศึกษาความคิดเห็นของเกษตรกรต่อการด าเนินงานกิจกรรม เกษตรกรเห็นด้วยในทุก
ประเด็นท่ีด าเนินกิจกรรม โดยเห็นด้วยมากในประเด็นของการบริหารและความมีประโยชน์ของ
กิจกรรม ปัญหาและอุปสรรคท่ีเกษตรกรพบมากท่ีสุดใน 3 ล าดับแรก คือ 1) ไม่มีพื้นท่ีส าหรับเล้ียง
แพะ 2) อื่น ๆ (เช่น ไม่ถนัด/มีอาชีพอื่นท่ีสร้างรายได้มากกว่า/ไม่ซื่อสัตย์/ทุนหมด/ขาดแคลนน้ า
หน้าแล้ง/ไม่มีเวลา เป็นต้น) และ 3) เกษตรกรมีอายุมากไม่เหมาะสมกับการประกอบอาชีพเล้ียงแพะ 
ซึ่งจากงานศึกษาดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงปัญหาและอุปสรรคเกี่ยวกับการเล้ียงแพะได้เป็นอย่างดี  
และจากงานศึกษาของกรรณิกา บัวทองเรือง และจิรัชญา บุญช่วย (2561) เรื่อง วิเคราะห์ความคุ้มค่า
ทางการเงินจากการลงทุนเล้ียงแพะขุนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดตรัง พบว่า ต้นทุนของการ
เล้ียงแพะส่วนใหญ่เป็นต้นทุนโรงเรือน พันธุ์แพะ และเครื่องสับหญ้า ส่วนค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน 
ส่วนใหญ่เป็นค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับแรงงาน อาหาร ยารักษาโรค น้ ามันเช้ือเพลิง และวัสดุส้ินเปลือง 



 
JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY 

Vol. 5 No. 5 (September – October 2023) 
 

122  
 

ตามล าดับ รายได้ส่วนใหญ่มาจากการจ าหน่ายเนื้อแพะ มีระยะเวลาคืนทุน 1.23 ปี อัตราส่วนของ
ผลตอบแทนต่อต้นทุน เท่ากับ 1.17 และอัตราผลตอบแทนภายใน เท่ากับร้อยละ 9.40 การลงทุนมี
ความคุ้มค่า สามารถยอมรับการลงทุนได้ในเชิงธุรกิจ ดังนั้นจึงอาจกล่าวได้ว่าการเล้ียงแพะแม้จะมี
ปัญหาและอุปสรรค แต่หากสามารถบริหารจัดการได้จะมีความคุ้มค่า อีกท้ังยังน าไปสู่การพัฒนาเพื่อ
การสร้างมูลค่าเพิ่มได้อีกด้วย ยิ่งหากได้รับการส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง ซึ่ง
สอดคล้องกับงานศึกษาของสุวรรณา ทองดอนค า และคณะ (2563) เรื่อง โครงการพัฒนาศักยภาพ
การผลิตด้านการเกษตร (การเพิ่มมูลค่าการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์ ด้วยวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีในพื้นท่ีจังหวัดยะลา) ท่ีพบว่า เกษตรกรผู้ผลิตแพะเนื้อท่ีได้รับการพัฒนาศักยภาพการผลิต
ด้านการเกษตร ด้วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มีทักษะในการผลิต และกระบวนการจัดการท่ีได้
มาตรฐานครบวงจร รวมท้ังได้ต่อยอดการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเนื้อแพะ ท าให้มีผลิตภัณฑ์ท่ี
หลากหลาย มีการจัดจ าหน่ายท้ังในพื้นท่ีและนอกพื้นท่ี เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพให้กับชุมชน และ
ช่วยลดปัญหาการวางงานของเยาวชนในพื้นท่ี รวมถึงการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจในพื้นท่ีอีกด้วย 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลการวิจัยไปใช้ 
       1.1 ควรส่งเสริมและสนับสนุนให้สมาชิกกลุ่ม ผู้สนใจ ตลอดจนผู้เกี่ยวข้องเข้ามามีส่วน
ร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีโครงการจัดขึ้นอย่างท่ัวถึงในทุกกระบวนการ ไม่ว่าจะเป็นระยะต้นน้ า             
กลางน้ า และปลายน้ า เพื่อให้เกิดประโยชน์ต่อสมาชิกกลุ่ม ผู้สนใจ ตลอดจนผู้เกี่ยวข้องอย่างแท้จริง  
       1.2 ควรจัดให้มีโรงช าแหละแพะท่ีได้มาตรฐานตามท่ีกฎหมายได้บัญญัติไว้ เพื่อรองรับ
การผลิต และการสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ เพื่อการจ าหน่ายท้ังภายในและต่างประเทศ 
      1.3 ควรส่งเสริมและพัฒนาให้ผลิตภัณฑ์จากเนื้อแพะ ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์เนื้อแพะ
สวรรค์หรือเนื้อแพะแดดเดียวได้รับมาตรฐานการผลิต เพื่อการขยายตลาดท้ังภายในและต่างประเทศ 
       1.4 ควรมีข้อมูลคุณค่าทางโภชนาการบนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เนื้อแพะ  
       1.5 ควรสร้างความแตกต่างท่ีชัดเจนระหว่างผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์กับผลิตภัณฑ์
เนื้อแพะแดดเดียว โดยเฉพะในเรื่องของบรรจุภัณฑ์  
 
 2. ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยคร้ังต่อไป     
  2.1 ควรศึกษาเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์เนื้อแพะสวรรค์
และเนื้อแพะแดดเดียวให้ได้มาตรฐานการรับรองผลิตภัณฑ์  
  2.2 ควรศึกษาเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์เนื้อแพะในลักษณะ               
อื่น ๆ เพื่อเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์เนื้อแพะ ตลอดจนการสร้างทางเลือกให้กับผู้บริโภค    
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