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บทคัดย่อ  
 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาตราผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้า กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ เพื่อรองรับการท่องเท่ียวในจังหวัดบึงกาฬ กลุ่ม
ตัวอย่าง คือ สภาพการณ์กลุ่มอาชีพ OTOP จ านวน ท้ังส้ิน 20 กลุ่ม เครื่องมือการวิจัยใช้ประเด็นการ
สนทนากลุ่ม และการสัมภาษณ์เชิงลึกเพื่อเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลในประเด็นการพัฒนา
มาตรฐานผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ผลการวิจัย พบว่า การจัดจ าหน่ายสินค้าของกลุ่มอาชีพในเขต
พื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ ได้มีการพัฒนาฉลากผลิตภัณฑ์หรือการสร้างสินค้าใหม่ๆ ให้ตรงกับความต้องการ
ของลูกค้า และนักท่องเท่ียว รวมท้ังมีการประชาสัมพันธ์และการจัดการท่ีดี แต่การด าเนินงานจ ากัด
อยู่เฉพาะในกลุ่มและในจังหวัดเท่านั้น กลุ่ม OTOP ของจังหวัดบึงกาฬจะแสดงหรือจ าหน่ายสินค้า 
OTOP ในงานประจ าปี และงานอื่น ๆ  ตามความเหมาะสม ส่วนการจัดท าฉลากและโลโก้ของผลิตภัณฑ์
เพื่อให้รองรับการท่องเท่ียวของจังหวัดบึงกาฬท าให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพและมีเอกลักษณ์โลโก้ของ
ผลิตภัณฑ์เป็นรูปแบบท่ีน าไปเป็นของฝากท่ีมีค่าและมากด้วยราคาท าให้สินค้า OTOP ท้ัง 20 กลุ่มได้
มีฉลากผลิตภัณฑ์เป็นเอกลักษณ์และเป็นการสร้างรายได้ให้กับกลุ่มกลุ่มอาชีพ OTOP ในจังหวัดบึงกาฬ 
การพัฒนาศักยภาพบุคลากรท่ีสอดคล้องกับความต้องการ ได้แก่ 1) ศึกษาความต้องการของผู้บริโภค
ตลอดจนกลยุทธ์ของสินค้า Modern Trade และ 2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ท่ีตอบสนองและสอดคล้อง
กับความต้องการของตลาดและกลยุทธ์เชิงรับ ได้แก่ ส่งเสริมการศึกษาดูงานและการแลกเปล่ียน
ประสบการณ์แก่บุคลากร 
 
ค าส าคัญ: การพัฒนาคุณภาพ, ฉลากผลิตภัณฑ์ OTOP บึงกาฬ, รองรับการท่องเท่ียว 
 

ABSTRACT 
 The objectives of this research article was to Develop a packaging brand and 
labeling OTOP products in the area of Bung Kan Province to support tourism in Bueng 
Kan Province. The sample population consisted of 20 OTOP occupation groups. The 
research instrument was a group discussion and in-depth interview. to collect and 
analyze data on issues of product standards and packaging. The results of the research 
revealed that product distribution in the area of Bung Kan developed product labels 
or the creation of new products to meet the needs of customers and the tourist. 
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Having good public relations and good management as the operation is restricted to 
groups and provinces only. The OTOP group of Bueng Kan province will display or sell 
OTOP products at the annual event and other events as appropriate. As for the 
production of product labels and logos to support tourism in Bueng Kan province, 
resulting in quality and unique products, the product logo is a form that can be used 
as a valuable souvenir and is very expensive, making all 21 OTOP products. The group 
has a unique product label and generates income for the OTOP professional group in 
Bueng Kan Province. The development of personnel potential that corresponds to the 
needs are 1) Study consumer demand as well as modern trade strategies and 2) 
Develop new products. Responsive and responsive to the needs of the market and 
the reception strategies, such as promotion of study visits and exchange of experience 
to personnel. 
 
Keywords: Quality Development, OTOP Product Label, Khonkaen, Tourism 
 
บทน า   
 ในปัจจุบันรัฐบาลได้มีการส่งเสริมให้เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศเพื่อให้
หลุดพ้นจากประเทศท่ีมีรายได้ปานกลางและได้ให้แนวทางในการเพิ่มขีดความสามารถวิสาหกิจขนาด
กลางกลางและขนาดย่อมและสินค้า OTOP และการน าทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นไทย
มาเพิ่มมูลค่า Inclusive Growth การสร้างโอกาสและรายได้แก่ SMEs และเศรษฐกิจชุมชนประกอบ
กับจังหวัดบึงกาฬได้ก าหนดกุลยุทธ์การยกระดับมาตรฐานการผลิต การค้า การลงทุน การท่องเท่ียว
และการบริการมุ่งสู่ประชาคมอาเซียนด้วยการพัฒนาศักยภาพชุมชน การพัฒนาคุณภาพสินค้า OTOP 
ให้มีคุณภาพและได้มาตรฐานตามความต้องการของตลาดเพื่อสร้างความเข้มแข็งของประชาชน ชุมชน 
มีภูมิคุ้มกันสามารถรองรับกับการเปล่ียนแปลงประชาคมอาเซียน  สินค้าผลิตภัณฑ์ (OTOP) เป็น
ผลิตภัณฑ์ท่ีถือเป็นการสร้างรายได้ให้กับวิถี เศรษฐกิจชุมชน เนื่องจากผลิตภัณฑ์ OTOP นั้นมิใช่เพียง
สินค้าท่ีเป็นเพียงแค่สินค้าอุปโภคบริโภคท่ัวไปในท้องตลาด แต่ผลิตภัณฑ์ OTOP ยังเป็นสินค้าท่ี
เปรียบเสมือนตัวแทนของวิถีชีวิตวัฒนธรรมของชุมชนสังคมนั้นๆ ผนวกกับภูมิปัญญาท่ีได้รับการ
ถ่ายทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นสืบทอดต่อกันจนกลายเป็นเทคนิค หรืออัตลักษณ์เฉพาะท้องถิ่นท่ีน ามา
ผสมผสานกับระบบการจัดการการผลิตและการตลาด   
 กระทรวงมหาดไทยมีแผนยุทธ์ศาสตร์ส าหรับการพัฒนาประเทศ ในปีงบประมาณ 2555-
2559 ท้ังหมด 5 ยุทธศาสตร์ได้แก่ 1) สนับสนุน ส่งเสริม การบริหารราชการส่วนภูมิภาคท้องท่ีและ
ท้องถิ่นให้เหมาะสมต่อการพัฒนาประเทศ และส่งเสริมพัฒนาการเมือง การปกครองในระบบ
ประชาธิปไตย อันมีพระมหากษัตริย์ เป็นประมุข 2) สร้างเสริมความสงบเรียบร้อย การอ านวยความ
เป็นธรรมและ ความมั่นคงปลอดภัยในชีวิต 3) ส่งเสริมให้ชุมชนเข้มแข็งเมืองน่าอยู่และประชาชน อยู่
เย็นเป็นสุขตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 4) พัฒนาระบบบริการสาธารณะท่ีมีคุณภาพอย่างท่ัวถึง
และเท่าเทียม และ 5) เพิ่มขีดสมรรถนะองค์กรให้เท่าทันการเปล่ียนแปลง ซึ่งท้ัง 5 ยุทธศาสตร์ มี
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ยุทธศาสตร์ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ได้แก่ ยุทธศาสตร์การส่งเสริมให้ชุมชน
เข้มแข็ง เมืองน่าอยู่และประชาชนอยู่เย็นเป็นสุข ตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยมีเป้าหมาย
มุ่งเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากด้วยการวางกลยุทธ์ในการพัฒนาผู้ประกอบการ และตลาด OTOP 
และส่งเสริมการใช้นวัตกรรมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อให้สามารถแข่งขันกับตลาดท้ังในและ
ต่างประเทศได้ 
 จังหวัดบึงกาฬเป็นจังหวัดท่ีจัดต้ังใหม่ ให้ความส าคัญอย่างยิ่งในการส่งเสริม สนับสนุน การ
ขับเคล่ือนกิจกรรม OTOP เพื่อตอบสนองนโยบายของรัฐบาลโดยโดยเน้นมีกลุ่มอาชีพเพิ่มมากขึ้น
โดยเฉพาะกลุ่มสตรี ท่ียังไม่มีงานท าหรือสตรีผู้ด้อยโอกาส หรือการส่งเสริมให้สตรีมีอาชีพ หลังจาก
ว่างเว้นจากการท านา กรีดยาง นอกจากนี้จังหวัดบึงกาฬยังให้ความส าคัญในการส่งเสริม สนับสนุน
การพัฒนากิจกรรม OTOP ในทุกด้าน ท้ังในด้านการบริหารจัดการ การพัฒนาศักยภาพ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพได้มาตรฐาน โครงการผลิตภัณฑ์ กิจกรรม OTOP เป็นโครงการท่ีรัฐบาลก าหนด
ขึ้นเพื่อต่อสู้กับความยากจน เมื่อพ.ศ. 2544 โดยมีแนวคิดในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ของชุมชน
บนพื้นฐานของภูมิปัญญาชาวบ้าน วัฒนธรรมประเพณี และการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่น เพื่อเสริมสร้าง
ความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน และกระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ 
มาตรฐานตรงกับความต้องการของตลาด เพื่อก่อให้เกิดรายได้ของชุมชน คือ 1) น าภูมิปัญญาท้องถิ่น
มาเป็นสินค้าหรือบริการอย่างมีคุณภาพ โดยค านึงถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ่นจนเป็นที่ยอมรับของสากล 
2) เป็นการน าศักยภาพของท้องถิ่น เช่น วัตถุดิบ หรือความช านาญท่ีมีอยู่มาพัฒนาเป็นสินค้า หรือการ
บริการด้วยความคิดอย่างสร้างสรรค์ และน าไปสู่การพึ่งพาตนเอง 3) เป็นการกระตุ้นการท่องเท่ียว
เพื่อให้คนในท้องถิ่นสร้างรายได้ด้วยตนเอง 
             ตามท่ีจังหวัดบึงกาฬได้มีแผนปฏิบัติราชการงบประมาณรายจ่ายเพิ่มเติมประจ าปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2561 จังหวัดบึงกาฬ จัดท าขึ้นเพื่อมุ่งหวังให้เกิดประโยชน์ต่อการขับเคล่ือนการด าเนินงานพัฒนา
ชุมชนให้บรรลุผลตามเป้าหมายอย่างเป็นรูปธรรมตามยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคม
แห่งชาติ นโยบายของรัฐบาล ประเทศไทย 4.0 แผนยุทธศาสตร์กระทรวงมหาดไทย และแผนยุทธศาสตร์
กรมการพัฒนาชุมชน โดยมีสาระส าคัญประกอบด้วย แผนงาน ผลผลิต/โครงการ กิจกรรม เป้าหมาย 
งบประมาณ และระยะเวลาด าเนินการ แผนปฏิบัติราชการงบประมาณรายจ่ายเพิ่มเติมประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2561 จังหวัดบึงกาฬ ฉบับนี้จะเป็นเครื่องมือส าคัญในการเตรียมความพร้อมในการ
ปฏิบัติงาน การบริหารงบประมาณ และการบูรณาการการติดตามประเมินผลส าเร็จ เพื่อขับเคล่ือน 
ยุทธศาสตร์กรมการพัฒนาชุมชนให้บรรลุวิสัยทัศน์ “เศรษฐกิจฐานรากมั่นคงและชุมชนพึ่งตนเองได้ 
ภายในปี 2564 (จิตจ านงค์  กิติกีรติ, 2525) ตามแผนมีกิจกรรมหลักท่ีพัฒนาสินค้ าและบริการด้าน
ท่องเท่ียว ออกแบบและพัฒนาของฝากของท่ีระลึก พัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP และผลิตภัณฑ์ชุมชน 
สนับสนุนวัสดุสาธิตผลิตภัณฑ์ OTOP ผลิตภัณฑ์ชุมชน และของฝากของท่ีระลึก พัฒนาอาหารพื้นถิ่น 
(Local foods)  เพิ่มศักยภาพกลุ่มผู้ประกอบการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี และกิจกรรมการ
เช่ือมโยงเส้นทางชุมชนท่องเท่ียว แลกเปล่ียนวัฒนธรรมประเพณีชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี สร้าง
การแลกเปล่ียนเรียนรู้การบริหารจัดการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี มหกรรมชุมชนท่องเท่ียว 
OTOP ระดับอ าเภอ และการท่องเท่ียวชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี (Test tour) มีขึ้นในจังหวัด 
บึงกาฬ ตามนโยบายของภาครัฐต่อไป 
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 ผู้เขียนมีความคิดเห็นถึงความส าคัญต่อการพัฒนาคุณภาพฉลากผลิตภัณฑ์ของสินค้า OTOP 
เพื่อรองรับการท่องเท่ียวจังหวัดบึงกาฬ คิดว่าการพัฒนาคุณภาพฉลากผลิตภัณฑ์ของสินค้า OTOP บึง
กาฬ เพื่อให้เกิดความมั่นคง มีผลประกอบการท่ีดีต่อเนื่องและการด าเนินการจัดการท่ีเป็นระบบ
สามารถตรวจสอบได้อีกท้ังยังมีการพัฒนาฝีมืออย่างต่อเนื่องเพื่อยกระดับมาตรฐานของคุณภาพของ
สินค้า ตลอดจนการประชาสัมพันธ์จัดจ าหน่าย การจัดแสดงสินค้าในงาน OTOP ท้ังระดับภูมิภาคและ
ระดับประเทศต่อไป 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย  
 เพื่อพัฒนาตราผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ในเขต
พื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ เพื่อรองรับการท่องเท่ียว ในจังหวัดบึงกาฬ 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อพัฒนาตราผลิตภัณฑ์
บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ เพื่อรองรับการ
ท่องเท่ียวในจังหวัดบึงกาฬ ผู้ศึกษาจึงสร้างและเลือกเครื่องมือวิจัยโดยใช้วิธีเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ 
 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  ผู้ให้ข้อมูลส าคัญในการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึก คือ สภาพการณ์กลุ่มอาชีพ 
OTOP จ านวน ท้ังส้ิน 20 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรหอค า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปกล้วย
บ้านไค กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาหนองกุง กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเล้ียงจ้ิงหรีด กลุ่มทอเส่ือกกสตรี 
บ้านหนองกุง กลุ่มปลาร้าบองสุก กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านห้วยลึก กลุ่มจักสานบ้านหนองเด่ินเหนือ 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มอาชีพบ้านโนนทรายทอง กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มสมุนไพรปล้ืมใจ กลุ่มผลิต
หมอนแฟงกี้ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอเส่ือโพธิ์ทอง กลุ่มผัดไทยเจ๊หมวย กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว
กล้องท่ียั่งยืน กลุ่มท ากระเป๋ารีไซเคิลจากซองกาแฟ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวไรซ์เบอร์รี่วัลเลย์อู่ค าบึงกาฬ 
กลุ่มทอผ้าพื้นบ้านบ้านนาทรายสามัคคี กลุ่มทอผ้าห่มบ้านนาดงน้อย กลุ่มทอเส่ือบ้านชัยเจริญ กลุ่ม
ทอเส่ือกกบ้านสมสนุก กลุ่มอาชีพหัตถกรรมตอไม้บ้านโนนทรายทอง และกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
อาชีพบ้านโนนทรายทอง  
 
 2. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
  เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย ผู้ศึกษาสร้างและเลือกเครื่องมือวิจัยโดยใช้วิธีเก็บข้อมูลเชิง
คุณภาพ ซึ่งเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยประกอบด้วย 
  2.1 การสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) ผู้ศึกษาและผู้ช่วยได้ก าหนดประเด็น
การสนทนาท่ีเกี่ยวข้องกับการด าเนินงานข้อค าถาม เพื่อให้กลุ่มเกิดแนวคิด และแสดงความคิดเห็นต่อ
ประเด็นหรือแนวทางการสนทนาอย่างกว้างขวางละเอียดลึกซึ้งเกี่ยวกับปัญหาท่ีเกิดข้ึนและแนวทางการ
แก้ไขพัฒนา การด าเนินการสนทนากลุ่มใช้การบันทึกเทปในระหว่างการสนทนา การจดบันทึก และ
สังเกตพฤติกรรม 
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  2.2 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ผู้ศึกษาเข้าไปด าเนินการตามแบบ
สัมภาษณ์โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดยผู้ศึกษาได้จัดเตรียมค าถามแบบ
กว้าง ๆ แล้วให้ผู้ให้ข้อมูลหลักตอบค าถามหรือเล่าเหตุการณ์ต่าง ๆ ได้อย่างอิสระเกี่ยวกับการพัฒนา
ตราผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP จากประสบการณ์ท่ีเคยพัฒนา
ตราผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP พร้อมกับแสดงความคิดเห็น
และข้อเสนอแนะต่าง ๆ และผู้ศึกษาจะคอยซักค าถามในกรณีท่ีค าตอบหรือส่ิงท่ีตอบมาไม่ชัดเจนหรือ
ผู้ศึกษาต้องการรายละเอียดมากยิ่งขึ้น และมีการเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ด้วยการจดบันทึกและ
บันทึกเสียงผู้ให้ข้อมูลหลัก 
  2.3 อุปกรณ์ในการรวบรวมและบันทึกข้อมูล ประกอบด้วย แบบบันทึกข้อมูลภาคสนาม
ซึ่งเตรียมไว้ล่วงหน้าเพื่อสะดวกในการจัดหมวดหมู่และการวิเคราะห์ข้อมูล สมุด ปากกา เครื่อง
บันทึกเสียง กล้องถ่ายรูป เป็นต้น ได้อย่างมีประสิทธิภาพและครบถ้วนตามประเด็นหลักในการศึกษา
ในระหว่างด าเนินการศึกษา  
 
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การศึกษาครั้งนี้ ผู้ศึกษาด าเนินการรวบรวมข้อมูลด้วยตนเองและมีผู้ช่วยศึกษาโดย
ด าเนินการตามขั้นตอนดังนี้ 
  3.1 ทบทวนวรรณกรรม ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิ (ข้อมูลมือสอง) การพัฒนาตราผลิตภัณฑ์
บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ เพื่อรองรับการ
ท่องเท่ียวในจังหวัดบึงกาฬ 
  3.2 ผู้ศึกษาร่วมกับคณะท างานของสภาพการณ์กลุ่มอาชีพ OTOP จ านวน ท้ังส้ิน 20 
กลุ่ม ในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ จัดเวทีสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) ซึ่งประเด็นการสนทนา
นั้นเกี่ยวข้องกับการด าเนินงานพัฒนาตราผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า 
OTOP ในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ เพื่อรองรับการท่องเท่ียวในจังหวัดบึงกาฬให้กลุ่มเกิดแนวคิด และ
แสดงความคิดเห็นต่อประเด็นหรือแนวทางการสนทนาอย่างกว้างขวางละเอียดลึกซึ้งเกี่ยวกับปัญหาท่ี
เกิดขึน้ และแนวทางในพัฒนาตราผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ท่ี
มีอยู่ในชุมชน 
  3.3 ผู้ศึกษาสัมภาษณ์โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดยผู้ศึกษา
ได้จัดเตรียมค าถามแบบกว้าง ๆ แล้วให้ผู้ให้ข้อมูลหลักตอบค าถามหรือเล่าเหตุการณ์ต่าง ๆ ได้อย่าง
อิสระเกี่ยวกับการพัฒนาตราผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ใน
เขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ เพื่อรองรับการท่องเท่ียวในจังหวัดบึงกาฬ 
  3.4 ตรวจสอบและวิเคราะห์ผลการศึกษา รวบรวมข้อมูลท่ีได้จากการจัดเวทีสนทนากลุ่ม 
และการสัมภาษณ์มาวิเคราะห์ตีความ สรุปเนื้อหาและจัดกลุ่มข้อมูลเพื่อน าไปวิเคราะห์ ตรวจสอบ
ความถูกต้องของข้อมูลท่ีเก็บรวบรวมมา โดยการตรวจสอบจากการตอบค าถามครบถ้วนตาม
วัตถุประสงค์หรือไม่ และได้รับข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างตามท่ีก าหนดไว้หรือไม่ หากผู้ให้ข้อมูลทุกคนตอบ
ครบถ้วนได้เหมาะสมเพียงพอจะน าไปวิเคราะห์เพื่อตอบค าถามวิจัยตามระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพต่อไป 
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 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  ในการวิเคราะห์การพัฒนาตราผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์
สินค้า OTOP ในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ เพื่อรองรับการท่องเท่ียวในจังหวัดบึงกาฬจะวิเคราะห์ข้อมูล
ข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึก วิเคราะห์โดยการจัดการหมวดหมู่
และวิเคราะห์เนื้อหาและแก่นสาระหลัก ผู้ศึกษาและผู้ช่วยได้ก าหนดประเด็นการสนทนาท่ีเกี่ยวข้อง
กับการด าเนินงานให้กลุ่มเกิดแนวคิด และแสดงความคิดเห็นต่อประเด็นหรือแนวทางการสนทนาและ
การสัมภาษณ์อย่างกว้างขวางละเอียดลึกซึ้งเกี่ยวกับปัญหาท่ีเกิดขึ้นและและแนวทางในพัฒนาตรา
ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ท่ีมีอยู่ในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ  
 
ผลการวิจัย  
 ภาพลักษณ์ปัจจุบันของฉลากและผลิตภัณฑ์ OTOP  
      ภาพลักษณ์ปัจจุบันของฉลากผลิตภัณฑ์ OTOP นี้ในมุมมองของผู้บริโภคท่ัวไปท่ีเคยซื้อหรือ
ใช้ผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดบึงกาฬ ภาพลักษณ์ปัจจุบันของฉลากและผลิตภัณฑ์ในมุมมองของ
ผู้บริโภคท่ัวไปและนักท่องเท่ียวจังหวัดบึงกาฬท่ีเคยซื้อหรือ ใช้ผลิตภัณฑ์ปัจจุบันด้านอุปสงค์ และ
ประเด็นด้านการถ่ายทอดเรื่องราวข่าวสารของตราผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดบึงกาฬ ในปัจจุบันยังไม่
เพียงพอ ท าให้ผู้บริโภคขาดข้อมูลภาพรวม อันส่งผลต่อความคิด ทัศนคติของผู้บริโภคท่ีมีต่อฉลาก
สินค้า ดังท่ี กุลวี พิโรจน์รัตน์ (2545, อ้างถึงใน อภิชัจ พุกสวัสด์ิ, 2556) อธิบายว่าภาพลักษณ์ ฉลาก
ผลิตภัณฑ์เป็นภาพท่ีเกิดขึ้นในความคิดของผู้บริโภค เริ่มจากการรู้จักตราสินค้าสามารถเช่ือมโยง
ข่าวสารท่ีเกี่ยวกับคุณลักษณะบางประการของผลิตภัณฑ์ ผู้ใช้สินค้าและแหล่งท่ีมาผลิตภัณฑ์ท่ีได้
น าไปสู่การรับรู้ความแตกต่างระหว่างตราสินค้านั้นๆ กับตราสินค้าคู่แข่งและเกิดความรู้สึกบางอย่าง
ต่อตราสินค้า ซึ่งเป็นผลมาจากการเปิดรับข่าวสารและประสบการณ์ต่างๆ ของผู้บริโภค  
 ท้ังนี้ประเด็น “ฉลากและผลิตภัณฑ์ของ OTOP เพื่อรองรับการท่องเท่ียวในจังหวัดบึงกาฬ 
สอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับตราสินค้า (brand) ในเรื่ององค์ประกอบอัตลักษณ์แบรนด์ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่ง
ท่ีท าให้เกิดภาพลักษณ์ของตราสินค้าขึ้นในใจ ของผู้บริโภค ท้ังนี้องค์ประกอบหนึ่งของอัตลักษณ์แบรนด์
ตามแนวคิดของ Kapferer (2004, อ้างถึงใน ธีรารัตน์ พัฒนกิจ- จ ารูญ, 2553) คือ องค์ประกอบด้าน
กายภาพ (physical) ท่ีผ่านการรับรู้ทางประสาทรับรู้ทางภาพ เสียง และการได้กล่ิน เช่น สัญลักษณ์ 
เครื่องหมายการค้า รูปแบบตัวอักษร สี การออกแบบ รูปทรง นอกจากนี้ผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น 
(OTOP) พ.ศ. 2554 โดยการบริหารงานภาครัฐ ประเด็น “แบรนด์ผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดบึงกาฬ เป็น
ท่ีรู้จักของผู้บริโภคส่วนใหญ่ ในจังหวัดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 20 กลุ่ม ผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่นท่ี
ระบุว่าเป็นสินค้าท่ียังไม่ได้มาตรฐาน มีสัดส่วนท่ีสูงสุด ภาพลักษณ์ท่ีตราผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดบึงกาฬ
ของผู้บริโภคท่ัวไปท่ีเคยซื้อหรือใช้ผลิตภัณฑ์ OTOP กระบวนการผลิตจ าหน่ายไม่ขัดกับมาตรฐานหรือ
กฎหมายในสังคมไทย เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างภาพลักษณ์ปัจจุบัน  
 ปัจจัยหนึ่งท่ีท าให้ทัศนคติท่ีเกี่ยวกับความปรารถนาหรือความต้องการของผู้บริโภคและ
นักท่องเท่ียวที่จะมีฉลากและผลิตภัณฑ์ของ OTOP ในจังหวัดบึงกาฬ คือ มีแรงจูงใจท่ีจะท าให้ความ
ต้องการได้รับการตอบสนองผู้บริโภคอาจจะคาดหวังจากการบริการชนิดเดียวกันแตกต่างกันออกไปตาม
ความต้องการของบุคคล และประสบการณ์ในอดีตรวมท้ังด้านการประชาสัมพันธ์การประชาสัมพันธ์ของ
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กลุ่มทอผ้าฝ้ายด าเนินการผ่านการจัดแสดงและจ าหน่ายสินค้าท่ีจะไปร่วมแสดงท้ังในจังหวัด ต่างจังหวัด 
และงานระดับประเทศ เช่น งาน OTOP นอกจากนั้น ยังมีแผ่นพับประชาสัมพันธ์ป้ายแขวนท่ีติดไว้กับ
สินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์การจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม OTOP จังหวัด
บึงกาฬในปัจจุบัน มุ่งเน้นกลุ่มลูกค้าตลาดหลักซึ่งเป็นลูกค้าประจ าท่ีมีการติดต่อกันมายาวนาน และ
การจ าหน่ายสินค้าในงานแสดงและ จ าหนา่ยสินค้า OTOP ของจังหวัดต่าง ๆ และระดับประเทศอีกด้วย  
  
 ปัญหาการพัฒนาของกลุ่ม OTOP ในเขตพื้นที่จังหวัดบึงกาฬ   
    1. ขาดการพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือการสร้างสินค้าใหม่ ๆ โดยแต่เดิมการผลิตหรือสินค้าส่วน
ใหญ่จะกระท าในช่วงว่างจากฤดูการเก็บเกี่ยว ดังนั้น กรณีลูกค้าต้องการซื้อสินค้าจ านวนมากในห้วง
เวลาท่ีสมาชิกต้องท าการเกษตรมักจะประสบปัญหาเรื่องการผลิตไม่ทันต่อความต้องการของลูกค้า แต่
การพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือการสร้างสินค้าใหม่ๆ ให้ตรงกับความต้องการของ ลูกค้าหรือตลาดกลุ่มผู้ใช้
สินค้าเดิมกลับยังไม่มีนวัตกรรมแปลกใหม่ อีกท้ังยังขาดการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ เช่น สีและ
การรับรองมาตรฐานสินค้า  
 2. การฝึกอบรมพัฒนาทักษะอาชีพ แม้ว่าการฝึกอบรมการพัฒนากลุ่มท่ีจ าเป็น และจะต้อง
ได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง แต่บ่อยครั้งท่ีการฝึกอบรมพัฒนาทักษะกลุ่มอาชีพ OTOP ของส่วน
ราชการมักจะด าเนินการในห้วงฤดูท าการเกษตร (ส่วนหนึ่งเกิดการระบบการโอนจ่ายงบประมาณของ
ส่วนราชการ) ดังนั้น การส่งสมาชิกเข้ารับการฝึกอบรมจึงมักจะจ ากัดอยู่ท่ีคณะกรรมการท่ีจะต้อง
เสียสละเวลาเข้าร่วมอบรม ส่งผลให้มีเพียงบางบุคคลหรือบางกลุ่มเท่านั้นได้รับการพัฒนาอย่าง
ต่อเนื่อง ซึ่งไม่ครอบคลุมสมาชิกท้ังหมดของกลุ่มอาชีพและท าให้เสียโอกาสในการได้รับพัฒนา 
 3. การประชาสัมพันธ์และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์การประชาสัมพันธ์ท่ีด าเนินการอยู่ใน
ปัจจุบัน มักเป็นการประชาสัมพันธ์ของกลุ่มผู้เกี่ยวข้องกับ OTOP เท่านั้น ส่งผลให้การประชาสัมพันธ์
โดยท่ัวไปยังจ ากัดอยู่ในวงแคบ และส่วนหนึ่งเกิดจากการขาดผู้ช่วยเหลือหรือสนับสนุนในการ
ประชาสัมพันธ์สินค้า ซึ่งส่งผลต่อการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพ ด้วย ส่วนหนึ่งเกิดจาก
คู่แข่งทางการค้าเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะกลุ่ม OTOP ภายในจังหวัดบึงกาฬท่ีมีการ ผลิตสินค้าประเภท
เดียวกัน ประกอบกับสินค้าของกลุ่มอาชีพเป็นแบบด้ังเดิมท าการเพิ่ม ช่องทางการตลาดหรือการเปิด
ตลาดใหม่จึงท าได้ค่อนข้างยาก 
 
 ฉลากผลิตภัณฑ์ OTOP บึงกาฬ 
 ฉลากผลิตภัณฑ์ เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าของกลุ่มโอทอป (OTOP) และการบริหารจัดการกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนขนาดย่อม พบว่า การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เปลญวนรูปแบบท่ี 4 มีรูปแบบสวยงาม 
สะดวกในการถือพกพา มีตราสินค้าให้เป็นที่รู้จัก ราคาไม่แพงมากนัก พร้อมท้ังสามารถขยายพื้นท่ีการ
จ าหน่ายสินค้าและการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้เพิ่มมากขึ้น เนื่องจากการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ เปล
ญวน ท าให้สินค้ามีความน่าสนใจ สามารถดึงดูดความสนใจจากลูกค้าได้มากขึ้น และเป็นท่ียอมรับใน
การวางจ าหน่ายในร้านค้าท่ัวไป ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด ทฤษฎีของด ารงศักดิ์ ชัยสนิท และก่อเกียรติ 
วิริยะกิจ- พัฒนา (2537) ท่ีกล่าวไว้ในทฤษฎีเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ว่าหีบห่อ หรือบรรจุ
ภัณฑ์ (Package) มีความส าคัญต่อการตลาดในปัจจุบันเป็นอย่างมาก ท าให้ผู้บริโภคทราบถึงชนิด 
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ลักษณะ สรรพคุณของสินค้า ผู้บริโภคจึงมีความมั่นใจในสินค้ามากขึ้น และมีส่วนช่วยในการสร้าง
เอกลักษณ์ให้กับสินค้าช่วยในการขยายตลาดและรักษาส่วนแบ่งทางการตลาด รวมทั้งช่วยในการเพิ่ม
ยอดขายให้กับสินค้า และสอดคล้องกับทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค เรื่องปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับพฤติกรรม
การตัดสินใจซื้อของสุดาพร กุณพลบุตร (2552) ท่ีกล่าวว่าผู้บริโภคมีปัจจัยและกระบวนการตัดสินใจ
ซื้อ โดยมีการรับรู้ถึงความต้องการ การแสวงหาข้อมูล การประเมินทางเลือก ซึ่งพิจารณาจากยี่ห้อ 
ราคา รูปแบบ บริการหลังการขาย ราคาขายต่อหน่วย จากนั้นจึงมี การตัดสินใจซื้อจากตรายี่ห้อ 
ร้านค้า ปริมาณ เวลา และวิธีในการช าระเงิน ท้ังนี้เนื่องจากการตัดสินใจซื้อเป็นกระบวนการท่ี
ผู้บริโภคตัดสินใจท่ีจะซื้อสินค้าหรือบริการนั้น ๆ บนพื้นฐานหรือปัจจัยต่าง ๆ 
    1. ด้านการจัดท าทะเบียนของกลุ่มอาชีพต่าง ๆ การจัดท าทะเบียนของกลุ่มอาชีพต่าง ๆ 
เป็นจุดเริ่มต้นท่ีจะสร้างความโปร่งใสและไว้ใจกันและกันของสมาชิกและคณะกรรมการ ซึ่งกลุ่ม 
OTOP ท่ีประสบผลส าเร็จส่วนใหญ่เกิดจากความไว้ใจซึ่งกันและกัน ขณะท่ีกลุ่มท่ีล้มเหลวมักมีสาเหตุ
มาจากความไม่ไว้ใจกัน ความไม่โปร่งใสในการด าเนินงาน ดังนั้น องค์การ บริหารส่วนต าบลนาชุมแสง
จึงสนับสนุนการจัดท าทะเบียนกลุ่มอาชีพต่าง โดยอาศัยการจัดท าทะเบียนกลุ่มอาชีพเสมือนเป็น
เครื่องมือในควบคุม ดูแล และสร้างกระบวนการอยู่ ร่วมกันของกลุ่มท่ียั่งยืน  
   2. การแลกเปล่ียนเรียนรู้ร่วมกันระหว่างกลุ่มอาชีพและสมาชิกภายในกลุ่มอาชีพ จากปัญหา
ด้านการผลิตท้ังในเรื่องของปริมาณการผลิตให้ทันต่อความต้องการของลูกค้า หรือ การผลิตสินค้าใหม่ ๆ 
พัฒนาชุมจึงสนับสนุนให้มีการแลกเปล่ียน เรียนรู้ร่วมกันระหว่างกลุ่มอาชีพต่าง ๆ และระหว่างสมาชิก
ภายในกลุ่มอาชีพนั้น ๆ เพื่อให้ สามารถแก้ไขปัญหาด้านการผลิตได้และแนวทางการส่งเสริมการผลิต
ของกลุ่มอาชีพ ได้แก่  
  2.1 กลุ่มต้องผลิตสินค้าตามระยะเวลาท่ีสินค้าแต่ละประเภทสามารถ จ าหน่ายได้โดย
การผลิตสินค้าประเภทนั้น ๆ มากกว่าสินค้าชนิดอื่น ๆ 
  2.2 กรณีมีการส่ังซื้อสินค้าจากลูกค้าจ านวนมาก ๆ ต้องประชุมสมาชิก กลุ่มว่าสมาชิก
แต่ละคนจะสามารถรับออเดอร์ได้จ านวนเท่าไหร่หากเกินความสามารถของสมาชิกก็จะประสานกลุ่ม
เครือข่ายเพื่อแบ่งยอดการส่ังซื้อให้ช่วยในการผลิต ท้ังนี้ คณะกรรมการกลุ่มอาชีพเครือข่ายแต่ละกลุ่ม
จะต้องตรวจสอบคุณภาพเบ้ืองต้นให้เรียบร้อย 
  2.3 กลุ่มต้องน าเงินของทุนของกลุ่มอาชีพมาจัดซื้อวัสดุเพื่อให้สมาชิกทอ ผ้าฝ้ายไว้เป็น
สินค้าส ารอง (สต็อก) เพื่อรองรับการจ าหน่ายและแก้ไขปัญหาขาดแคลนผลิตภัณฑ์ในช่วงฤดูการท า
เกษตร 
  2.4 กลุ่มต้องด าเนินการสร้างผลิตภัณฑ์หรือสินค้าใหม่ ๆ ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัด 
เพื่อยกระดับสินค้าให้มีคุณภาพและขอรับรองมาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์  
  2.5 กลุ่มต้องพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าของผลิตภัณฑ์  
 3. การอบรมเพิ่มความรู้ การส่งเสริมสนับสนุนและพัฒนาศักยภาพกลุ่มให้สามารถ พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของลูกค้า เพิ่มช่องทางการตลาด และเพิ่มยอด จ าหน่ายให้กับกลุ่ม
อาชีพ เพื่อกระตุ้นแนวคิดการบริหารจัดการเพื่อพัฒนากลุ่มอาชีพอย่าง ยั่งยืนยกระดับกระบวนการ
การท างานเป็นกลุ่มให้สมาชิกเข้าใจ  
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 4. สนับสนุนการจัดท าระบบบัญชีอย่างง่ายองค์การบริหารส่วนต าบลนาชุมแสงต้อง 
สนับสนุนการจัดท าระบบบัญชีอย่างง่าย ซึ่งคณะกรรมการและสมาชิกกลุ่มอาชีพสามารถเข้าใจ 
ร่วมกัน โดยไม่ถือว่าเป็นภาระ แต่จะต้องจัดท าให้เป็นปัจจุบันและสามารถตรวจสอบได้ท้ังนี้ หากกลุ่ม
อาชีพต้องการกู้เงินจากสถาบันการเงินก็จ าเป็นจะต้องจัดท าระบบบัญชีตามแบบสากลเพิ่มเติมได้โดย
พัฒนาชุมชนจังหวัดบึงกาฬต้องประสานงานหน่วยงานหรือองค์กรท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อจัดการฝึกอบรม
เรื่องการจัดท าบัญชีและมีการติดตามสนับสนุนอย่างสม่ าเสมอต่อเนื่อง  
 5. สนับสนุนการจัดกิจกรรมการแสดงหรือจ าหน่ายสินค้า OTOP ในงานประจ าปี และงาน
อื่น ๆ ตามความเหมาะสมต้องมีการสนับสนุนด้านการประชาสัมพันธ์เพื่อให้ทุกภาคส่วนได้ทราบถึง
ผลิตภัณฑ์เด่นของกลุ่มอาชีพ OTOP และช่องทางการติดต่อกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึง
กาฬ พร้อมกับการเปิดตลาดและเพิ่มจ านวนลูกค้าให้มากขึ้น ซึ่งกลุ่มอาชีพเองก็ต้องพัฒนาและสร้าง
มาตรฐานของผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายท้ังรูปแบบและการใช้ ประโยชน์ผ่านการรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน มีการบริการหลังการขาย เพื่อสร้างความ
พึงพอใจให้กับลูกค้าเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์กับแหล่ง ท่องเท่ียว รวมถึงงานเทศกาลอื่น ๆ ตามความ
เหมาะสม 
 การพัฒนาคุณภาพฉลากผลิตภัณฑ์ OTOP บึงกาฬ กระบวนการพัฒนาแบ่งออกเป็น
ขั้นตอน ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ออกแบบตราสัญลักษณ์และใบรับรอง มาตรฐาน ประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อให้ความรู้กับ
กลุ่มเป้าหมาย เรื่องคุณภาพและมาตรฐาน ผลิตภัณฑ์ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้ผ่านการรับรอง
มาตรฐาน น าผลิตภัณฑ์เข้าห้องปฏิบัติการ (LAB) เพื่อวิเคราะห์ความสะอาด ปลอดภัย หากผ่านเกณฑ์ 
ได้รับใบรองรองมาตรฐาน หากไม่ผ่านเกณฑ์เกณฑ์มาตรฐาน ลงพื้นท่ี เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับ
กลุ่มเป้าหมาย น าผลิตภัณฑ์เข้าห้องปฏิบัติการอีกครั้ง และออกใบรับรองมาตรฐานซึ่งเป็นไปตามท่ี จิต
จ านง กิติกีรติ (2525) ได้กล่าวไว้ว่า การพัฒนาชุมชนไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาด้วยการจัดกิจกรรมใน
ด้านใดย่อมตั้งอยู่บนพื้นฐานการสนับสนุนให้ประชาชน พึ่งตนเอง การพัฒนาคุณภาพ OTOP บึงกาฬ 
เพื่อรองรับการท่องเท่ียว จังหวัดบึงกาฬ ในด้านการด าเนินการของกลุ่มท้ัง 8 ด้าน ดังได้กล่าวมา

ข้ันตอนที่ 2  

ข้ันตอนที่ 3  

การประชุมกลุ่มย่อยและสัมภาษณ์เชิงลึก รายกลุ่ม OTOP  
เพ่ือออกแบบฉลาก 

ร่วมกับกลุ่ม OTOP ออกแบบฉลากและทวนสอบความต้องการ 
ภายในกลุ่ม 

ข้ันตอนที่ 1  จัดการอบรม ให้กลุ่ม OTOP ทั้ง 20 กลุ่ม เพ่ือสร้างองค์ความรู้ 
แลกเปลี่ยนเรียนรู้และระดมสมอง 
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ข้างต้น เนื่องจากเป็นมีหน้าท่ีโดยตรงในการส่งเสริมอาชีพของประชาชนในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬ 
จ านวน 20 กลุ่ม และรับทราบปัญหาความต้องการของ ประชาชนในพื้นท่ีได้เป็นอย่างดี ดังนั้น จึงต้อง
มีบทบาทในการพัฒนาชุมชนเกี่ยวกับการส่งเสริมอาชีพ เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนให้มี
อาชีพและรายได้ เพื่อชุมชนมีความเข้มแข็ง และสามารถพึ่งพาตนเองได้ แม้ว่าส่วนหนึ่งเกิดจากการ
สนับสนุนของพัฒนาชุมชนจังหวัดบึงกาฬ แต่จ าเป็นต้องหยัดยืนด้วยความเข้มแข็งจากภายในกลุ่ม
อาชีพของตนเองดังกรณีกลุ่ม OTOP ในเขตพื้นท่ีจังหวัด  บึงกาฬ ในกลุ่มผ่านการด าเนินการของ
คณะกรรมการกลุ่ม 
 คุณภาพฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม OTOP จังหวัดบึงกาฬ จึงประกอบด้วย  20 กลุ่มดังนี้  
 1. กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรหอค า ผลิตภัณฑ์ท่ีมีลูกหยียักษ์ ข้าวกล้อง ข้าวกล้องงอก ไข่เค็ม 
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรหอค าด าเนินงานในรูปแบบสหกรณ์ ปัจจุบันมีสมาชิก 76 คน กลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกรหอค ามีกิจกรรมการแปรรูปลูกหยียักษ์ เป็นผลิตภัณฑ์ลูกหยีสามรส ลูกหยีกวน ซึ่งในปี พ.ศ. 
2545 ผลิตภัณฑ์ลูกหยียักษ์ ได้ถูกคัดเลือกให้เป็นผลิตภัณฑ์ “หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์” (OTOP) 
ตามนโยบายของรัฐบาล ท าให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรในหมู่บ้านรวมกลุ่มกันพัฒนาอาชีพเพื่อหารายได้
เสริม และสร้างความเข้มแข็งของชุมชน ให้ทุกคนเข้ามามีส่วนร่วมในการด าเนินงาน น าผลิตภัณฑ์ท่ีมี
อยู่มาพัฒนาคุณภาพและปริมาณให้เพียงพอกับความต้องการของตลาด  
  
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ฉลากผลิตภัณฑของกลุมแมบ้านเกษตรกรหอ 
 
 2. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปกล้วยบ้านไค ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคือ กล้วยอบเนย กล้วยทอด 
กล้วยม้วน กล้วยฉาบ กล้วยเค็ม ฟักทองทอด เผือกทอด มันเส้น เผือกเส้น และกล้วยเส้น มันเส้น 
เผือกเส้น และกล้วยเส้น กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปกล้วยบ้านไคสี ก่อต้ังขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2552 เกิด
จากการรวมตัวกันของชาวบ้านไคสี หมู่ท่ี 5 ต าบลไคสี อ าเภอเมืองบึงกาฬ จังหวัดบึงกาฬ   

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2 ฉลากผลิตภัณฑของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปกล้วยบ้านไค 
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 3. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาหนองกุง (กลุ่มปลาร้าหอมบ้านหนองกุง) ท่ีอยู่ 139 
หมู่ท่ี 3 บ้านหนองกุง ต าบลหนองหัวช้าง อ าเภอพรเจริญ จังหวัดบึงกาฬ  โทร. 08-7860-8435 
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีปลาร้าหอม ปลาร้าแจ่วบอง น้ าพริกปลาช่อน ผลิตภัณฑ์ใหม่ ปลากรอบปรุงรส กลุ่มปลาร้า
หอมบ้านหนองกุง  

 
 

ภาพที่ 3 ฉลากผลิตภัณฑของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาหนองกุง 
 

 4. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเลี้ยงจิ้งหรีด ท่ีอยู่ 16/1 หมู่ท่ี 7 ต าบลหนองหัวช้าง อ าเภอ 
พรเจริญ จังหวัดบึงกาฬ โทร. 08-8508-3570, 09-7018-2834 ผลิตภัณฑ์มีจ้ิงหรีด น้ าพริกจ้ิงหรีด 
นางบัวไข อักษรศิริ มีโอกาสเดินทางไปดูศึกษาวิธีการเล้ียงจ้ิงหรีดท่ีอ าเภอโพนพิสัย จังหวัดหนองคาย 
และได้มีความคิดท่ีจะน าจ้ิงหรีดมาเล้ียงท่ีบ้านปากคลอง เพื่อเป็นการหารายได้เสริม ต้ังแต่ปี พ.ศ. 
2555 และต่อมาได้รวมกลุ่มคนในชุมชน และจัดต้ังเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มเล้ียงจ้ิงหรีด  
  เมื่อปี พ.ศ. 2556 เป็นการประกอบการโดยคนในชุมชน เพื่อการจัดการ "ทุน" ของ
ชุมชนอย่างสร้างสรรค์ เพื่อตอบสนองการพึ่งตนเอง และความพอเพียงของครอบครัวและชุมชน 
 

 
ภาพที่ 4 ฉลากผลิตภัณฑของกลุมวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเล้ียงจ้ิงหรีด 

 
 5. กลุ่มทอเสื่อกกสตรี บ้านหนองกุง ท่ีอยู่ 90/3 หมู่ท่ี 3 บ้านหนองกุง ต าบลหนองหัวช้าง 
อ าเภอพรเจริญ จังหวัดบึงกาฬ  โทร. 095-8981591 ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคือ เส่ือกก ผลิตภัณฑ์ใหม่ กระเป๋า
จากเส่ือกก การทอเส่ือกกของชาวชุมชนหมู่ท่ี 3 ต าบลหนองหัวช้าง อ าเภอพรเจริญ จังหวัดบึงกาฬ มี
การท าสืบทอดกันมายาวนาน และถ่ายทอดอารยธรรมทางปัญญาสืบทอดต่อกันมาทางระบครอบครัว 
จากรุ่นสู่รุ่นจนกระท่ังถึงปัจจุบัน ด้วยมูลเหตุทางด้านภูมิศาสตร์ พื้นท่ีในชุมชนมีต้นกกขึ้นแต่แรก และ
มีการปลูกต้นกกเพื่อเก็บรักษาวัตถุดิบธรรมชาติไว้ใช้ในการทอเส่ือสืบต่อกันมาอย่างไม่ขาดสาย  
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ภาพที่ 5 ฉลากผลิตภัณฑของกลุมทอเส่ือกกสตรี บ้านหนองกุง 

 
 6. กลุ่มปลาร้าบองสุก 150 หมู่ท่ี 10 ต าบลชมภูพร อ าเภอศรีวิไล จังหวัดบึงกาฬ 38210 
โทร. 09-1105-8849 ผลิตภัณฑ์มีปลารา ปลาร้าบองสุก ผลิตภัณฑ์ใหม่ น้ าพริกปลากรอบกลุ่มปลาร้า
บองสุก บ้านห้วยลึก ต าบลชมภูพร อ าเภอศรีวิไล จังหวัดบึงกาฬ จัดต้ังขึ้นเมื่อวันท่ี 5 สิงหาคม พ.ศ. 
2556 โดยการรวมกลุ่มกันของคนในชุมชน สมาชิกเริ่มแรกมีจ านวน 43 คน และได้มีพัฒนาการอย่าง
ต่อเนื่องมีสมาชิกเพิ่มข้ึนตามล าดับ ปัจจุบันมีสมาชิก 63 คน และได้รับการสนับสนุนงบประมาณจาก
ส านักงานพัฒนาชุมชน จากเดิมท่ีมีการท าปลาร้า ทางกลุ่มได้มีแนวความคิดท าผลิตภัณฑ์ใหม่  
 

  
ภาพที่ 6 ฉลากผลิตภัณฑของกลุ่มปลาร้าบองสุก 

 
 7. กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านห้วยลึก ท่ีอยู่ 150 หมู่ท่ี 10 ต าบลชมภูพร อ าเภอศรีวิไล 
จังหวัดบึงกาฬ  38210 โทร. 09-1105-8849 ผลิตภัณฑ์ท่ีมี คือ ผ้าฝ้ายทอมือ ผลิตภัณฑ์ใหม่ ผ้าสไบ 
กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านห้วยลึก ต าบลชมภูพร อ าเภอศรีวิไล จังหวัดบึงกาฬ ก่อต้ังเมื่อปี พ.ศ. 2556 
โดยการรวมกลุ่มกันของกลุ่มสตรีเกษตรกร เพื่อใช้เวลาว่างจากงานหลักท่ีเก็บเกี่ยวผลผลิตให้เป็น
ประโยชน์ มีสมาชิก 20 คน ส านักงานส่งเสริมการศึกษานอกระบบและการศึกษาตามอัธยาศัย อ าเภอ 
ศรีวิไล ได้มาให้การสนับสนุน ด้านความรู้และงบประมาณ เพื่อให้สินค้าของกลุ่มมีการพัฒนาและ
ขยายช่องทางการตลาดปรับปรุงคุณภาพของสินค้าให้ดียิ่งขึ้น และทางกลุ่มได้รวบรวมผ้าทอ ซึ่งทอ
ด้วยกี่พื้นเมือง เป็นผลงานของชาวบ้านมาจัดจ าหน่าย ความมีเอกลักษณ์ของผ้าทอพื้นเมือง ท าให้เป็น
ผ้าทอท่ียังคงอนุรักษ์ความเก่าแก่แห่งต้นฉบับได้อย่างครบถ้วน ท้ังความละเอียดอ่อนของลายผ้า สีสัน
ซึ่งย้อมด้วยวัสดุจากธรรมชาติท่ีสืบทอดกันมา และขอขึ้นทะเบียนเป็นผลิตภัณฑ์ “หนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์” (OTOP) 
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ภาพที่ 7 ฉลากผลิตภัณฑของกลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านห้วยลึก 
 
 8. กลุ่มจักสานบ้านหนองเด่ินเหนือ ท่ีอยู่113 หมู่ท่ี 2 ต าบลหนองเด่ิน อ าเภอบุ่งคล้า 
จังหวัดบึงกาฬ โทร. 08-9940-5862, 09-0336-0702 ผลิตภัณฑ์มีกระติบข้าว กระเป๋า ตะกร้า กระเช้า 
กลุ่มจักสานบ้านหนองเด่ินเหนือ จัดต้ังขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2547 โดยการรวมกลุ่มกันของคนในชุมชน 
สมาชิกเริ่มแรกมีจ านวน 30 คน และได้มีพัฒนาการอย่างต่อเนื่อง มีสมาชิกเพิ่มขึ้นตามล าดับ ปัจจุบัน
มีสมาชิก 64 คน โดยได้รับการสนับสนุนงบประมาณจากส านักงานสหกรณ์จังหวัดบึงกาฬและองค์การ
บริหารส่วนต าบลหนองเด่ิน ประธานกลุ่ม คือ นางสกาวเดือน มีเหง้า มีการบริหารจัดการในรูปของ
คณะกรรมการ ซึ่งจะมีหน้าท่ีในการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของสมาชิก หาตลาดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ พัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายตรงตามความต้องการของตลาด 

 
ภาพที่ 8 ฉลากผลิตภัณฑของกลุมจักสานบ้านหนองเด่ินเหนือ 

 
 9. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มอาชีพบ้านโนนทรายทอง ท่ีอยู่ 44 หมู่ท่ี 10 ต าบลโนนศิลา 
อ าเภอปากคาด จังหวัดบึงกาฬ 38190 โทร. 09-5135-2202 ผลิตภัณฑ์มีผ้าห่มใยสังเคราะห์ น า
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่มาพัฒนาคุณภาพและปริมาณให้เพียงพอกับความต้องการของตลาด ใช้ฝีมือแรงงาน 
และวัตถุดิบในท้องถิ่น มีการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น จึงท าให้คนในชุมชนมีความผูกพันกัน มีการรวมกลุ่ม 
สร้างความเข้าใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน เพื่อสร้างรายได้สู่ครอบครัว สามารถลดรายจ่าย 
เพิ่มรายได้ให้กับคนในชุมชน 



 
JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY 

Vol 4 No. 5 (September – October 2022) 
 

72  
 

 
ภาพที่ 9 ฉลากผลิตภัณฑ์กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มอาชีพบ้านโนนทรายทอง 

 
 10. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มสมุนไพรปลื้มใจ ท่ีอยู่ 298 หมู่ท่ี 2 ต าบลโนนสมบูรณ์ 
อ าเภอเมืองบึงกาฬ จังหวัดบึงกาฬ โทร. 08-9226-6351 ผลิตภัณฑ์มีชาสมุนไพร ยาหม่อง วิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มสมุนไพรปล้ืมใจ จัดต้ังขึ้นเมื่อวันท่ี 28 กันยายน พ.ศ. 2553 กิจกรรมท่ีกลุ่มด าเนินการ คือ 
ผลิตสินค้าสมุนไพรธรรมชาติ เพื่อจ าหน่าย อาทิเช่น ชาสมุนไพร ยาหม่อง โดยมีนางกนกพรณ์ พหลทัพ 
เป็นประธานกลุ่ม ด้านการบริหารงานท่ัวไป  

 
ภาพที่ 10 ฉลากผลิตภัณฑ์กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มสมุนไพรปล้ืมใจ 

 
 11. กลุ่มผลิตหมอนแฟงก้ี ท่ีอยู่ 80 หมู่ท่ี 2 ต าบลวังชมภู อ าเภอพรเจริญ จังหวัดบึงกาฬ 
38180 โทร. 097-3071955 ผลิตภัณฑ์ท่ีมีหมอน หมอนข้าง หมอนอิง เบาะรองนั่ง กลุ่มผลิตหมอน
แฟงกี้ จัดต้ังขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2556 มีการด าเนินการในรูปของคณะกรรมการ มีการแต่งต้ังคณะกรรมการ
บริหารงาน ท าหน้าท่ีบริหารจัดการให้กลุ่มสามารถด าเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ กิจกรรมท่ีกลุ่ม
ด าเนินการ คือ การผลิตหมอน หมอนข้าง หมอนอิง และเบาะรองนั่ง วัตถุดิบท่ีน ามาใส่เป็นไส้หมอน
ได้มาจากเศษยางพารา ท่ีนิยมปลูกกันในจังหวัดบึงกาฬ 
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ภาพที่ 11 ฉลากผลิตภัณฑของกลุมวิสาหกิจชุมชนกลุมสมุนไพรปล้ืมใจ 

 
 12. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอเสื่อโพธิ์ทอง ท่ีอยู่ 105 หมู่ท่ี 9 ต าบลโนนสมบูรณ์ อ าเภอ
เมือง จังหวัดบึงกาฬ 38000 โทร. 08-0198-8326 ผลิตภัณฑ์ท่ีมี เส่ือกก ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเส่ือกก 
ได้แก่ กระเป๋า หมวก แจกัน การทอเส่ือกกของชาวบ้านโพธิ์ทอง หมู่ท่ี 9 ต าบลโนนสมบูรณ์ อ าเภอ
เมือง จังหวัดบึงกาฬ มีการท าสืบทอดกันมายาวนาน และถ่ายทอดอารยธรรมทางปัญญาสืบต่อ ๆ กัน
มาทางระบบครอบครัว จากรุ่นสู่รุ่นจนกระท่ังถึงปัจจุบัน  

 
ภาพท่ี 12 ฉลากผลิตภัณฑ์กลุ่มของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอเส่ือโพธิ์ทอง 

 
 13. กลุ่มผัดไทยเจ๊หมวย ท่ีอยู่ 75 หมู่ท่ี 3 ต าบลนาสิงห์ อ าเภอศรีวิไล จังหวัดบึงกาฬ 
38210 โทร. 08-9839-3109 ผลิตภัณฑ์ท่ีมีผัดไทย 

 
ภาพที่ 13 ฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผัดไทยเจ๊หมวย 
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 14. กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องที่ยั่งยืน ท่ีอยู่ 243 หมู่ท่ี 7 ต าบลนาแสง อ าเภอศรีวิไล 
จังหวัดบึงกาฬ 38210 โทร. 08-1183-3318, 09-8712-1078 ผลิตภัณฑ์มีข้าวกล้อง ข้าวไรซ์เบอรี่ 
ข้าวฮาง ลักษณะเด่นของกลุ่ม กลุ่มด าเนินกิจการตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มีความมั่นคงทาง
เศรษฐกิจ เน้นปลูกข้าวและสีข้าวเพื่อบริโภคในครัวเรือนมากกว่าการสีข้าวเพื่อจ าหน่าย จึงเช่ือมั่นได้
ว่าปลอดภัยจากสารพิษ เมื่อเหลือจึงน าไปจ าหน่ายต่อไป นอกจากนี้กลุ่มยังถ่ายทอดให้ความรู้และ
เทคนิคในการตากข้าวเพื่อให้ได้ปริมาณข้าวต้นเพิ่มขึ้น มีความมั่นคงทางเศรษฐกิจ       
 

  
ภาพที่ 14 ฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องท่ียั่งยืน 

 
 15. กลุ่มท ากระเป๋ารีไซเคิลจากซองกาแฟ ท่ีอยู่ 109 หมู่ท่ี 8 ต าบลนาสะแบง อ าเภอศรีวิไล 
จังหวัดบึงกาฬ 38210 โทร. 08-7821-6033 ผลิตภัณฑ์มีกระเป๋ารีไซเคิลจากซองกาแฟ กลุ่มท า
กระเป๋ารีไซเคิลจากซองกาแฟ บ้านสันทรายงาม ต าบลนาสะแบง อ าเภอศรีวิไล จังหวัดบึงกาฬ จัดต้ังขึ้น
เมื่อวันท่ี 22 พฤษภาคม พ.ศ. 2544 เกิดจากความคิดของประธานกลุ่ม “นางสมจิตร บุตธิจักษ์” 
เนื่องจากภายในชุมชนมีรายได้ต่ า 

 
ภาพที่ 15 ฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มท ากระเป๋ารีไซเคิลจากซองกาแฟ 

 
 16. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวไรซ์เบอร์ร่ีวัลเลย์อู่ค าบึงกาฬ ท่ีอยู่ 242 หมู่ 7 บ้านอู่ค า 
ต าบลศรีวิไล อ าเภอศรีวิไล จังหวัดบึงกาฬ 38210 โทร. 08-4519-4669 หรือ 08-1047-6679 
ผลิตภัณฑ์มีข้าวไรซ์เบอร์รี่ น้ าข้าวกล้องงอกไรซ์เบอร์รี่ ข้าวฮางหอมมะลิ ข้าวประดู่แดง 2559 กลุ่มได้
มีการจดทะเบียนเป็นวิสาหกิจชุมชนข้าวไรซ์เบอร์รี่วัลเลย์อู่ค าบึงกาฬ และมีการคัดเลือกกรรมการ  
บริหารชุดใหม่ มีนายยุทธการ บุญประคม เป็นประธานกลุ่ม ข้าวไรซ์เบอร์รี่อู่ค าบึงกาฬ ปลูกในพื้นท่ี
ชุ่มน้ าโลก โปร่งดิน ซึ่งมีแร่ธาตุจ านวนมากกว่า 15 ชนิด ท่ีมีคุณประโยชน์แก่มนุษย์ ท าให้ข้าวของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนข้าวไรซ์เบอร์รี่วัลเลย์อู่ค าบึงกาฬ มีกล่ินหอม ข้าวอ่อนนุ่ม มีผู้บริโภคมากขึ้น จนเป็นท่ี
รู้จักของประชาชนท่ัวไป  
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ภาพที่ 16 ฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวไรซ์เบอร์รี่วัลเลย์อู่ค าบึงกาฬ 

 
 17. กลุ่มทอผ้าพื้นบ้านบ้านนาทรายสามัคคี ท่ีอยู่ 32 หมู่ท่ี 4 บ้านนาทรายสามัคคี ต าบล
นาสิงห์ อ าเภอศรีวิไล จังหวัดบึงกาฬ 38210  โทร. 09-1864-1341 ผลิตภัณฑ์มีผ้าขาวม้า ผ้าขาวม้า 
ผ้าสไบ ผ้าโสร่ง เป็นต้น และเป็นการอนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นให้คงอยู่ ในการผลิตนั้ น ใช้
วัตถุดิบในท้องถิ่น มีท้ังฝ้ายและไหมท่ีปลูกและเล้ียงกันเองในชุมชน เช่น การปลูกฝ้ายแล้วเก็บดอก
ฝ้ายมาปั่นเป็นเส้นฝ้ายและทอออกมาเป็นผ้าผืนเรียบเนียนไม่ต้องย้อมสี หรือใช้สีจากธรรมชาติ เช่น 
คราม เป็นต้น  

 
ภาพที่ 17 ฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอผ้าพื้นบ้านบ้านนาทรายสามัคคี 

 
 18. กลุ่มทอผ้าห่มบ้านนาดงน้อย ท่ีอยู่ 35 หมู่ท่ี 4 บ้านนาดงน้อย ต าบลนาดง อ าเภอ
ปากคาด จังหวัดบึงกาฬ 38190 โทร. 08-4327-3100 ผลิตภัณฑ์มีผ้าห่มใยสังเคราะห์ หมอน ท่ีนอน
ปิคนิค   
  ในระยะท่ีเริ่มต้ังกลุ่มเย็บผ้า ผลิตภัณฑ์ท่ีกลุ่มผลิตไม่เป็นท่ีนิยมมากนัก กลุ่มจึงได้คิด
หาทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จากการไปศึกษาดูงานของหมู่บ้านอื่นมา ทางกลุ่มได้หันมาผลิตผ้าห่ม 
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โดยจัดต้ังเป็น “กลุ่มทอผ้าห่มบ้านนาดงน้อย” โดยมีวิทยากรจากศูนย์พัฒนาฝีมือแรงงานเป็นผู้สอน
การผลิตผ้าห่ม 

 
ภาพที่ 18 ฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอผ้าห่มบ้านนาดงน้อย 

 
 19. กลุ่มทอเสื่อบ้านชัยเจริญ ท่ีอยู่บ้านชัยเจริญ ต าบลนาดง อ าเภอปากคาด จังหวัดบึงกาฬ 
38190 โทร. 09-1357-9756 ผลิตภัณฑ์มีเส่ือกก กระเป๋า แจกัน เบาะรองนั่ง ช่วงแรกการทอเส่ือยัง
เป็นการทอลายขัดธรรมดา ต่อมาได้มีการคิดค้นพัฒนาท าลวดลายใหม่ข้ึน   
 

 
ภาพที่ 19 ฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอเส่ือบ้านชัยเจริญ 

 
 20. กลุ่มทอเสื่อกกบ้านสมสนุก ท่ีอยู่ ศูนย์สาธิตการตลาดบ้านสมสนุก หมู่ท่ี 4 ต าบลสม
สนุก อ าเภอปากคาดจังหวัดบึงกาฬ 38190 โทร. 08-4909-6048 ผลิตภัณฑ์มีเส่ือกก ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
เส่ือกกลายตัวอักษร “สมสนุก”  

  
ภาพที่ 20 ฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอเส่ือกกบ้านสมสนุก 
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 21. กลุ่มอาชีพหัตถกรรมตอไม้บ้านโนนทรายทอง ท่ีอยู่ กลุ่มอาชีพหัตถกรรมตอไม้บ้าน
โนนทรายทอง หมู่ท่ี 10 ต าบลโนนศิลา อ าเภอปากคาด จังหวัดบึงกาฬ 38190 โทร. 0-4248-1125 
ผลิตภัณฑ์มีเฟอร์นิเจอร์จากรากไม้ เช่น ชุดกาแฟ ชุดม้านั่ง ช้ันวางทีวี โต๊ะ ม้านั่ง เป็นต้น ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
โคมไฟในระยะต่อมาได้มีการรวมกลุ่มสมาชิกมากขึ้น โดยมีนายหนูจันทร์ อามาตรมูลตรี เป็นประธาน
กลุ่ม มีสมาชิกจ านวน 17 คน และได้ต้ังช่ือกลุ่มว่า “กลุ่มอาชีพหัตถกรรมตอไม้บ้านโนนทรายทอง” 
และในปี พ.ศ. 2553 กลุ่มอาชีพหัตถกรรมตอไม้บ้านโนนทรายทอง ได้ส่งผลิตภัณฑ์ขอรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จากส านักงานสภาอุตสาหกรรมจังหวัดหนองคาย และได้ลงทะเบียนผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP ปี พ.ศ. 2555 ได้ส่งผลิตภัณฑ์เข้าคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย 
และได้ผ่านการคัดสรรฯ ระดับ 3 ดาว โดยทางส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอปากคาด ได้ติดต่อ
ประสานให้กลุ่มเข้ารับการฝึกอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP โดยเครือข่ายองค์ความรู้ KBO 
จังหวัดบึงกาฬ เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นและเป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มเรื่อยมา 
 

  
 

ภาพที่ 21 ฉลากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพหัตถกรรมตอไม้บ้านโนนทรายทอง 
 

 ดังนั้น ผู้ศึกษามีความคิดเห็นว่าการบริหารจัดการของกลุ่มโอทอป (OTOP) วิสาหกิจชุมชน
ขนาดย่อม มีกลไกการบริหารสนับสนุนใน เรื่องของรูปแบบฉลากผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ การวางแผน
ทางด้านการเงินในการค านวณหาต้นทุนผลิตภัณฑ์และการวางแผนก าไรท่ีเหมาะสม การพัฒนาการ
ขายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ ท้ังนี้เพื่อเพิ่มช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าให้
เพิ่มมากยิ่งขึ้นซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ วิภาวี กฤษณะภูติ (2556) เรื่องการจัดการกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชน : การเรียนรู้จากกลุ่มอาชีพทอผ้าไหมและทอผ้าฝ้ายในจังหวัดขอนแก่น พบว่า กลุ่มอาชีพทอผ้า
มีการจัดการด้านต่าง ๆ ได้แก่การจัดการด้านการบริหารกลุ่ม การจัดการด้านการวางแผนการผลิต 
การจัดการด้านการผลิต การจัดการด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การจัดการด้านการตลาด การจัดการ
ด้านการประชาสัมพันธ์ การจัดการด้านการเงิน และการจัดการด้านการท าบัญชี เพื่อให้การบริหาร
จัดการกลุ่ม ด าเนินงานอย่างมีประสิทธิภาพและรองรับเหมาะสมกับการท่องเท่ียวของจังหวัดบึงกาฬ
อย่างยั่งยืนต่อไป 
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บทสรุป  
 การพัฒนาคุณภาพและศักยภาพ OTOP บึงกาฬ เพื่อรองรับการท่องเท่ียวจังหวัดบึงกาฬ 
จึงประกอบด้วยการจัดท าทะเบียนของกลุ่มอาชีพต่างๆ การแลกเปล่ียนเรียนรู้ร่วมกันระหว่างกลุ่ม
อาชีพและสมาชิกภายในกลุ่มอาชีพ การอบรม สนับสนุนการจัดท าระบบบัญชีอย่างง่ายสนับสนุนการ
จัดกิจกรรมการแสดงหรือจ าหน่ายสินค้าโอทอปในงานประจ าปี และงานอื่น ๆ ตามความเหมาะสม
สอดคล้องกับงานวิจัยของ พรศักด์ิ ว่องวัฒนกูล (2553) ท่ีได้ศึกษาเกี่ยวกับแนวทางการส่งเสริมกลุ่ม
อาชีพขององค์การบริหารส่วนต าบลทุ่งคอก อ าเภอสองพี่น้อง จังหวัดสุพรรณบุรี ในด้านแนวทางการ
ส่งเสริมท่ีสมาชิกกลุ่มส่วนใหญ่มีความเห็นคล้ายคลึงกันก็คือ ต้องการให้ส่งเสริมในส่วนของความรู้ 
ทักษะ การศึกษาดูงาน งบประมาณ เพื่อให้กลุ่มอาชีพจัดซื้อเครื่องมือประสานความร่วมระหว่าง ผู้น า
ท้องถิ่นหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง และสมาชิกกลุ่มให้เกิดแผนปฏิบัติงานร่วมกัน กระจายผลประโยชน์ท่ี
เกิดขึ้น ท้ังในรูปแบบของเงินทุนและองค์ความรู้ไปสู่สมาชิกกลุ่มอย่าง ท่ัวถึงและเป็นธรรม 
ประชาสัมพันธ์กิจกรรมต่าง ๆ ท่ีกลุ่มอาชีพ OTOP ได้ด าเนินการในลักษณะท่ีต่อเนื่องและศักยภาพให้
กลุ่มอาชีพ OTOP เป็นองค์กรชุมชนท่ีเป็นเครือข่ายแก่องค์กรชุมชนอื่น ๆ ในชุมชนในลักษณะการ
เกื้อกูลซึ่งกันและกันเพื่อรองรับการท่องเท่ียวในเขตพื้นท่ีจังหวัดบึงกาฬในการจัดท าฉลากและโลโก้
ผลิตภัณฑ์เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าในการขายต่อไป 
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