
วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 2 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2563)



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 2 No. 6 November – December 2020

34



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 2 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2563)

35



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 2 No. 6 November – December 2020

36



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 2 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2563)

37



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 2 No. 6 November – December 2020

38



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 2 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2563)

39



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 2 No. 6 November – December 2020

40



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 2 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2563)

41



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 2 No. 6 November – December 2020

42



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 2 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2563)

43



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 2 No. 6 November – December 2020

44



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 2 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2563)

45



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 2 No. 6 November – December 2020

46

 
วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
ปท่ี 2 ฉบับท่ี 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2563)             
                                    

   47 
 

การจัดการตามแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนของตลาดอมยิ้ม 
MANAGEMENT ACCORDING TO THE CIRCULAR ECONOMY OF OMYIM MARKET 

วิโรจน เจษฎาลักษณ1 และ ธัญญารัตน สอนสุภาพ1 
1คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยศิลปากร  

Viroj Jadesadalug1 and Tanyarat Sonsupap1 
1Faculty of Management Science, Silpakorn University.  

 (Received: June 27, 2020; Revised: August 24, 2020; Accepted: September 21, 2020) 
 

บทคัดยอ  
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคคือ 1) เพือ่ศึกษาบริบทของตลาดอมยิ้ม ตําบลจอมบึง อําเภอจอมบึง 
จังหวัดราชบุรี 2) เพื่อศึกษาการจัดการเชิงกลยุทธตามแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนของตลาดอมย้ิม การ
วิจัยนี้ใชวิธีการดําเนินการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) ประกอบดวยการสัมภาษณเชิงลึก 
และการสัมภาษณกลุมเฉพาะ ผูใหขอมูลแบงเปน 2 กลุม คือ ผูประชาสัมพันธตลาดอมยิ้ม และผูคาใน
ตลาดอมยิ้ม  วิจัยนี้ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) ในการเลือกผูใหขอมูลและ
ใชแบบสัมภาษณในการสัมภาษณเชิงลึก ขอมูลจากการสัมภาษณจะนํามาวิเคราะหดวยวิธีการวิเคราะห
เชิงเนื้อหา (Content Analysis) 
 ผลการวิจัยพบวา 1) ตลาดอมยิ้มเปนตลาดชุมชนท่ีเกิดจากการรวมมือกันระหวางวัดวาป
สุทธาวาส มหาวิทยาลัยราชภัฏหมูบานจอมบึง และคนในชุมชน เพื่อจัดสรรพื้นท่ีภายในวัดใหเกิด
ประโยชน สงเสริมเศรษฐกิจชุมชน และใหคนในชุมชนมีสวนรวมกับกิจกรรมตางๆ ภายในชุมชน โดย
สินคาภายในตลาดอมย้ิมเปนสินคาชุมชน อาหารท่ัวไป และสินคาจิปาถะเปนหลัก ซึ่งใหบริการในเสาร 
และวันอาทิตยเทานั้น 2) การจัดการเชิงกลยุทธตามแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน ตลาดอมยิ้มมีการจัดต้ัง
นโยบายภายในตลาด โดยกําหนดใหผูคาลดการใชถุงพลาสติกเพื่อตองการทําตลาดอมย้ิมใหเปนตลาดท่ี
ปราศจากขยะพลาสติก โดยนําแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนมาประยุกตใช คือการนําวัสดุเหลือใชหรือวัสดุ
ท่ีเปนมิตรตอธรรมชาติมาออกแบบหรือประยุกตใชเปนบรรจุภัณฑ เชน ใบตอง นิตยสารเกาทําเปนถุง
กระดาษ เปนตน  เพื่อลดขยะและลดการเกิดผลกระทบตอส่ิงแวดลอม ลดภาวะโลกรอน และลดตนทุน
ในการซื้อบรรจุภัณฑ ซึ่งจากงานวิจัยผูจัดการตลาดอมย้ิมสามารถนําขอมูลไปประยุกตใชเพื่อปรับปรุง
หรือพัฒนาในดานการจัดการตามแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนตางๆ ของตลาดใหมีประสิทธิภาพมาก
ยิ่งข้ึนได 
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ABSTRACT 
 The main purposes of this research, were to study 1 )  the context of Omyim 
Market, Chom  Bueng District, Ratchaburi Province, 2 )  strategic management according to 
the circular economy of  Omyim market. This research used a qualitative research 
methodology consisting of in-depth interviews and interviews with specific groups. Data 
providers were divided into 2  groups:  public relation or who were knowledgeable about 




