
วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 1 No. 6 November – December 2019

18



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)

19



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 1 No. 6 November – December 2019

20



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)

21



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 1 No. 6 November – December 2019

22



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)

23



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 1 No. 6 November – December 2019

24



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)

25



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 1 No. 6 November – December 2019

26



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)

27



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 1 No. 6 November – December 2019

28



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)

29



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 1 No. 6 November – December 2019

30



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)

31



JOURNAL OF MANAGEMENT SCIENCE UDON THANI RAJABHAT UNIVERSITY

Vol. 1 No. 6 November – December 2019

32



วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี

ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)

33

 
วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
ปีที่ 1 ฉบับที่ 6 (พฤศจิกายน – ธันวาคม 2562)             
                                    

   33 
 

ภครินทร์ จันทร์สืบเช้ือสาย. (2550). ทัศนคติและพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือเสื้อผ้าของผู้บริโภคใน
ย่านอนสุาวรีย์ชัยสมรภูมิ. สารนิพนธ์ ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 

วนิดา อินนาวา (2552) ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลอืกซ้ือเสื้อผ้าส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขต
อ าเภอเมือง จังหวัดสุราษฎร์ธานี. วิทยานิพนธ์ ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขา
บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎร์ธานี. 

ศมนะ สรรพตานนท์. (2551). พฤติกรรมการเลือกซ้ือเสื้อผ้าใช้แล้วของวัยรุ่นในจังหวัดเชียงใหม่. 
การค้นคว้าแบบอิสระ ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม่. 

ศุภกฤต ปิติพัฒน์, ปราการ พิพัฒน์สูงเนนิ และ สุนิตย์ เหมนิล. (2561). การพัฒนาตัวบ่งช้ีปัจจัย
เชิงกลยุทธ์ที่ก าหนดอุปสงค์เส้ือผ้าส าเร็จรูปในตลาดโบ๊เบ๊อุดร. วารสารบริหารธุรกิจ 
เศรษฐศาสตร์และการสื่อสาร, 13(1), 41-54. 

Cochran, W. G. (1953). Sampling Techiques. New York: John Wiley & Sons. 
Kotler, P. (1997). Marketing management analysis, planning, implementation and 

control.  (9th ed.).  Englewood Cliffs, NJ: Prentice-Hall. 
Schiffiman, L. G., & Kanuk, L. L. (1994). Consumer Behavior. (5th ed.). New Jersey: 

Prentice Hall. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


