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บทคัดย่อ  
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัว
แดง และเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นด้วยวัฒนธรรมชุมชน ให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจอย่างเป็นรูปธรรม มี
พ้ืนที่ในการศึกษาวิจัย ได้แก่ หมู่บ้านเหล่าหมากบ้า หมู่ที่ 7 ต าบลแชแล อ าเภอกุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี ใช้
ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพศึกษาด้านประวัติความเป็นมา ข้อมูลด้านการท่องเที่ยว รวมถึงการค้นหาอัตลักษณ์ ใช้
วิธีการส ารวจ (Survey) การสังเกตการณ์ (Observation) การสัมภาษณ์ท่ัวไป และการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview) กับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับพ้ืนที่ ทั้งหน่วยงานภาครัฐ ประชาชน และนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย 
 ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง มี 4 อย่าง 
ประกอบด้วย 1) ดอกบัวแดง 2) นกพ้ืนถิ่น 3) ใบบัว และ 4) ปลาน้ าจืด ซ่ึงพบเห็นได้บ่อยในแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้ 
มีความโดดเด่นและสร้างการจดจ าให้กับคนในพ้ืนที่และนักท่องเที่ยว สามารถน ามาใช้ในการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกพ้ืนเมืองได้ 4 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 1) พวงกุญแจดอกบัวแดง 2) พวงกุญแจนกเป็ดน้ า 3) ผ้ารองจานรูปใบ
บัว และ 4) กระเป๋าปลาน้ าจืด โดยใช้ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นมานั้น 
สามารถสื่อให้เห็นถึงความอุดมสมบูรณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่ได้รับการดูแลและอนุรักษ์จากผู้คน
ภายในชุมชนและหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน ท าให้สามารถสร้างรายได้เสริมให้กับผู้คนภายในชุมชน
จากการจัดจ าหน่ายสินค้าทั้งในช่วงฤดูกาลและนอกฤดูกาลได้ และยังสามารถน ามาประยุกต์ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์
ในรูปแบบอ่ืน ๆ ได้ โดยการใช้ผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่มีอยู่เดิมอย่าง ผ้าฝ้ายทอมือ ที่ถือเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบ
ทอดจากรุ่นสู่รุ่น สามารถยกระดับมูลค่าและสร้างคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ 
 
ค าส าคัญ: ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, อัตลักษณ์ชุมชน, ทะเลบัวแดง 
 

ABSTRACT 
 This research was to establish the Red Lotus Lake's identity through local product design 
and development, thereby promoting economic sustainability.  The research area is Ban Lao Mak 
Ba Moo. 7, Chae Lae, Amphoe Kumphawapi, Udon Thani. We collected data through observations, 
general interviews, and in-depth interviews with community stakeholders, including government 
employees, the general population, and tourists. Four categories define the identity of Red Lotus 
Lake:  1)  Red lotus; 2)  Teal; 3)  Leaf Blade; and 4)  Red Lotus Lake.  We developed four products 
based on our analysis and findings.  1)  a red lotus keychain 2)  a teal keychain 3)  a leaf-blade 
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placemat; 4) a fish-shaped pencil case. The developed products showcase the local culture and 
environment and have received broad local support. The sale of local goods generates additional 
income for villagers both seasonally and off- season.  It can be adapted with other products by 
utilizing existing products, handwoven fabrics, and local wisdom to enhance product value. 
 
Keywords: Local Products, Community Identity, Red Lotus Lake 
 
บทน า   
 วัฒนธรรมชุมชนของท้องถิ่น สามารถบ่งบอกถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ รวมถึงการแสดงออกซึ่งพฤติกรรม
ของคนในชุมชนนั้น ผ่านการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น เป็นระยะเวลายาวนาน สามารถแสดงให้เห็นถึงเอกลักษณ์ที่
แตกต่างกันในแต่ละชุมชน โดยเฉพาะชุมชนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่มีการสืบทอดและรักษาวัฒนธรรมชุมชน
มาอย่างต่อเนื่อง เช่น ภูมิปัญญาท้องถิ่น การเกษตร หัตกรรมท้องถิ่น ประเพณี  เป็นต้น  
 ในปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เกิดขึ้นจากวัฒนธรรมชุมชนของท้องถิ่นนั้น สามารถพบเห็นได้หลากหลาย
ในตลาด ซึ่งชุมชนต่าง ๆ ไดส้ร้างสรรค์และผลิตผลิตภัณฑ์จากวัตถุดิบที่มีในท้องถิ่น ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคที่
ต้องการความคุ้มค่า ความสวยงาม ความมีเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ รวมถึงการเป็นส่วนหนึ่งในการช่วยอนุรักษ์
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน ซึ่งเกิดจากการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น (จิตพนธ์ ชุมเกต, 2560) แต่กลับพบปัญหาว่า 
ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นนั้น เป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่แตกต่างกัน ทั้งรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และกรรมวิธีการผลิต ท าให้
ผลิตภัณฑ์ไม่มีเอกลักษณ์และไม่มีความแตกต่างกัน   อีกท้ังยังขาดการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่
สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคท่ีมีมากขึ้นได้ โดยสาเหตุหลักอาจเกิดจากขาดความรู้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ การจัดจ าหน่าย และการตลาด  
 ต าบลแชแล อ าเภอกุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี มีแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักทั้งในและ
ต่างประเทศ นั่นคือ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง ตั้งอยู่ในแหล่งน้ าธรรมชาติหนองหาน 
อ าเภอกุมภวาปี มีพ้ืนที่ประมาณ 22,500 ไร่ ในแต่ละปีมีนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาไม่ต่ ากว่าปีละ 100,000 คน 
ช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวคือเดือน พฤศจิกายน - กุมภาพันธ์ ของทุกปี (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.), 2566) 
ซึ่งเป็นช่วงที่ดอกบัวแดงจะเบ่งบานมากที่สุด นักท่องเที่ยวจะมองเห็นดอกบัวแดงบานเต็มผืนน้ าของหนองหานสุด
ลูกหูลูกตา จึงเป็นที่มาของค าว่า “ทะเลบัวแดง” มีการจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนชาวเรือ ทั้งหมด 6 ท่าเรือ ได้แก่ 
ท่าเรือบ้านเดียม ต.เชียงแหว อ.กุมภวาปี ท่าเรือเชียงแหว ต.เชียงแหว อ.กุมภวาปี ท่าเรือโนนน้ าย้อย ต.แชแล อ.
กุมภวาปี ท่าเรือแชแล ต.แชแล อ.กุมภวาปี ท่าเรือคอนสาย ต.คอนสาย อ.กู่แก้ว (เทศบาลต าบลแชแล, 2566)
รายได้ส่วนใหญ่ของการท่องเที่ยวเกิดจากการให้บริการเรือน าเที่ยว และมีรายได้เฉพาะในช่วงฤดูกาลระยะเวลา 4 
เดือน (เดือน พฤศจิกายน - กุมภาพันธ์ ของทุกปี) ขาดการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ที่ต่อเนื่องจากการท่องเที่ยว ไม่มี
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน และขาดการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ท าให้นักท่องเที่ยวที่เดินทาง
มาท่องเที่ยวทะเลบัวแดง ไม่สามารถหาซื้อผลิตภัณฑ์ไปเป็นของฝากได้ ไม่เกิดการกระจายรายได้ไปสู่คนในชุมชน 
และขาดช่องทางเพ่ิมรายได้นอกฤดูกาลท่องเที่ยว  
 พ้ืนที่ต าบลแชแล อ าเภอกุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี ได้มีการจัดตั้งเป็นองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ใน
รูปแบบองค์การบริหารส่วนต าบล เมื่อวันที่ 28 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2539 และยกระดับเป็นเทศบาลต าบลแชแล เมื่อ
วันที่ 31 สิงหาคม พ.ศ.2555 สภาพทั่วไปของพ้ืนที่ต าบลแชแลมีพ้ืนที่เป็นแบบลูกคลื่นลอนราบความสูงจาก
ระดับน้ าทะเล 170 – 224 เมตร ไหลสู่หนองหานกุมภวาป แหล่งน้ าธรรมชาติขนาดใหญ่ เป็นแหล่งเพาะพันธุปลา
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น้ าจืดขนาดใหญ่ ได้รับการประกาศให้เป็นเขตห้ามล่าสัตว์ป่า ตามพระราชบัญญัติสงวนและคุ้มครองสัตว์ป่า พ.ศ.
2503 โดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ และได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นพื้นที่ชุ่มน้ าที่มีความส าคัญระดับชาติ ตาม
อนุสัญญาว่าด้วยพื้นที่ชุ่มน้ า ตามมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 1 สิงหาคม พ.ศ.2543 (ส านักบริหารพ้ืนที่อนุรักษ์ที่ 
10 (อุดรธานี), 2560) 
 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง ถูกยกให้เป็นทะเลสาบท่ีมีความแปลก 1 ใน 15 
แห่งของโลก โดย เคเบิล นิวส์ เน็ตเวิร์ก หรือ ส านักข่าว CNN ประเทศสหรัฐอเมริกา ในปัจจุบันได้รับการสนับสนุน
งบประมาณในการส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวจากหน่วยงานต่าง ๆ ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับ
ที่ 9 (พ.ศ.2545 - 2549) เป็นต้นมา โดยมีแหล่งรายได้จากเดินเรือท่องเที่ยวในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยว ส่วนนอก
ฤดูกาล อาชีพหลักของชาวบ้านส่วนใหญ่ คือ เกษตรกร ส่วนอาชีพเสริม คือ การทอผ้า (เทศบาลต าบลแชแล, 
2560) ซึ่งเป็นภูมิปัญญาดั้งเดิมที่สืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน แต่ยังขาดความแตกต่างจากชุมชนใกล้เคียงและไม่มี
การจัดตั้งเป็นวิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้า ซึ่งหากสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าพ้ืนเมืองของชุมชน ที่สามารถสื่อ
ถึงแหล่งท่องเที่ยวทะเลบัวแดงและมีอัตลักษณ์ จะก่อให้เกิดรายได้ทั้งจากการท่องเที่ยวและการจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ ได้ตลอดทั้งปี คณะผู้วิจัยจึงด าเนินการวิจัยเพ่ือศึกษาและค้นหาอัตลักษณ์จากแหล่งท่องเที่ยวทะเล
บัวแดง น าไปสู่การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากเอกลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน 
สอดคล้องกับงานวิจัยของฐิญาภา เสถียรคมสรไกร (2566) ซึ่งกล่าวว่า ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกของชุมชนมีผลต่อการ
ท่องเที่ยวและเศรษฐกิจในชุมชน  ของที่ระลึกมีส่วนช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยว มีผลท าให้นักท่องเที่ยวสนใจอยาก
มาท่องเที่ยวในพ้ืนที่เพ่ิมมากขึ้น 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย  
 1. เพ่ือศึกษาเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง 
 2. เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากเอกลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mix method research) ซึ่งประกอบด้วยการวิจัย
เชิงคุณภาพ และการวิจัยเชิงปริมาณ ดังนี้ 
 ระยะที่ 1 การวิจัยเชิงคุณภาพ มีข้ันตอนดังนี้ 
 1.1 ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 
   กลุ่มเป้าหมาย แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มแรก กลุ่มของบุคคลที่อยู่ในพ้ืนที่ หมู่บ้านเหล่า
หมากบ้า หมู่ที่ 7 ต าบลแชแล อ าเภอกุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี จ านวน 15 คน และกลุ่มที่สอง นักท่องเที่ยว
ที่มาเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง จ านวน 15 คน และกลุ่มที่สาม กลุ่ม
ผู้เชี่ยวชาญด้านงานออกแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 2 คน โดยสุ่มมาแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
 
 1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง และแบบสัมภาษณ์เชิงลึก 
  1.2.1 แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง เป็นค าถามปลายเปิด (Open-ended) เพ่ือสอบถาม
ความคิดเห็น 
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เกี่ยวกับเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง โดยที่ผู้ถูกสัมภาษณ์สามารถตอบ
ค าถามได้อย่างเปิดกว้างไม่จ ากัดค าตอบเพ่ือเปิดโอกาสให้ผู้ถูกสัมภาษณ์ได้ถ่ายทอดความรู้ได้อย่างเต็มที่ครบถ้วน
และเป็นจริงมากที่สุด (สุภางค์ จันทวานิช, 2552) จากนั้นน าผลของแบบสัมภาษณ์ที่ได้มาสรุปเป็นแนวคิดการ
ออกแบบ (Concept) และผลิตเป็นต้นแบบ (Prototype)  
  1.2.2 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก ส ารวจความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุมชน แบบ
สัมภาษณน์ี้ใช้เพ่ือส ารวจความคิดเห็นภายหลังจากการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนต้นแบบแล้ว  
 
 1.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
   โดยใช้วิธีการส ารวจ (Survey) การสังเกตการณ์ (Observation)เอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง และใช้วิธีการสัมภาษณ์ทั่วไป และการสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-depth 
Interview) กลุ่มเป้าหมาย 
 
 1.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
   ใช้วิธีวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) โดยมีขั้นตอนของการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
   1.4.1 ตรวจสอบความถูกต้องครบถ้วนของข้อมูล 
   1.4.2 จัดเตรียมข้อมูลให้อยู่ในลักษณะที่พร้อมจะวิเคราะห์ 
   1.4.3 ใช้วิธีการวิเคราะห์แบบอุปนัย 
   1.4.4 แปลความหมายผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
   1.4.5 ลงข้อสรุปตามประเด็นที่ก าหนดไว้ในวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
   
  ระยะที่ 2 การวิจัยเชิงปริมาณ มีข้ันตอนดังนี้ 
 2.1 ก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
   ประชากร คือ นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง 
ในช่วงเดือนพฤศจิกายน-กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2565 จ านวน 100,000 คน (ส านักข่าวฐานเศรษฐกิจดิจิทัล, 2565) 
   กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเล
บัวแดงในช่วงเดือน พฤศจิกายน-กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2565 จ านวน 200 คน สุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีการสุ่มแบบ
สะดวก 
 2.2 เครื่องมือการวิจัย คือ แบบสอบถามความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อเอกลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง และผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกซึ่งพัฒนาขึ้น โดยแบบสอบถามมี
ลักษณะเป็นแบบสอบถาม แบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ และข้อค าถามพัฒนามาจากผลการวิจัยเชิง
คุณภาพในระยะที่ 1 
 2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล คณะผู้วิจัยน าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นไปสอบถามความคิดเห็นกับ
นักท่องเที่ยวด้วยตนเอง ณ ท่าเรือบ้านเดียม และ ท่าเรือบ้านแชแล  
 2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้วิธีการทางสถิติพรรณนา ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 
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ผลการวิจัย  
 1. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อ 1 การศึกษาเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-
ทะเลบัวแดง 
  จากการส ารวจ (Survey)  การสังเกตการณ์ (Observation)  การสัมภาษณ์ท่ัวไป  และการสัมภาษณ์
เชิงลึก (In-depth Interview)  กับกลุ่มตัวอย่าง สามารถสรุปผลการศึกษาได้ดังนี้ 
  เอกลักษณ์อันโดดเด่นของสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง สิ่งที่ท าให้นึกถึง
มากที่สุด อันดับที่ 1 คือ ดอกบัวแดง (ค่าเฉลี่ย 4.78) อันดับที่ 2 คือ นกที่อาศัยอยู่ในทะเลบัวแดง (ค่าเฉลี่ย 4.65) 
อันดับที่ 3 คือ วิถีชีวิตชาวประมง (ค่าเฉลี่ย 4.50) อันดับที่ 4 คือ ใบบัวแดง สามารถสรุปเป็นแนวทางส าหรับการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่สื่อถึงเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว ได้นั่นคือ ดอกบัวแดง นกพ้ืนถิ่น และใบบัว  
 

      
 

   
ภาพที่ 1 อัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง 

 
 2. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อ 2 ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากเอกลักษณ์และทุนทาง
วัฒนธรรมของชุมชน 
  การน าผลการศึกษาจากข้อที่ 1 จากเอกลักษณ์อันโดดเด่นของสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนอง
หาน-ทะเลบัวแดง ได้แก่ ดอกบัวแดง นกพ้ืนถิ่น ใบบัว และปลาน้ าจืด สามารถน ามาออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ที่สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง ร่วมกับการน าวัฒนธรรม
ชุมชนอย่าง  การทอผ้าพ้ืนเมืองของคนในชุมชนที่สืบทอดต่อกันมาเป็นเวลานาน กลายมาเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน 4 
ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ พวงกุญแจดอกบัวแดง พวงกุญแจนกเป็ดน้ า ผ้ารองจานรูปใบบัว และกระเป๋าปลาน้ าจืด โดย
ได้รับการออกแบบจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์  
  ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ คณะผู้วิจัย ได้น าผลิตภัณฑ์ชุมชน ทั้ง 4 ผลิตภัณฑ์ 
สอบถามความคิดเห็นจากนักท่องเที่ยวที่มีต่อเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง 
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พบว่า พวงกุญแจดอกบัว นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ย 4.55 รองลงมาคือ พวงกุญแจ
นกเป็ดน้ า ค่าเฉลี่ย 4.50 ผ้ารองจานรูปใบบัว ค่าเฉลี่ย 3.95 และ กระเป๋าปลาน้ าจืด ค่าเฉลี่ย 3.85 ตามล าดับ 
  
 การออกแบบพวงกุญแจดอกบัว  
 ผลการน าอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์พวงกุญแจดอกบัว พบว่า สิ่งที่ท าให้
นึกถึงแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง เป็นอย่างแรกคือ ดอกบัวแดง ซึ่งมีลักษณะเป็นสี
ชมพู ลักษณะพิเศษของดอกบัวแดง คือ จะบานรับแสงอาทิตย์ในช่วงเช้าตรู่จนถึงเวลาประมาณ 11. 00 น. 
ในช่วงเดือน พฤศจิกายน - กุมภาพันธ์ ของทุกปี ซึ่งเป็นช่วงอายุของดอกบัวสายพันธ์หนึ่งที่เรียกว่า บัวสายดอก
สีแดงหรือบัวแดง  
 ซึ่งการออกแบบจากผู้เชี่ยวชาญ ดอกบัวจะมีลักษณะกลีบบัวตูมเมื่อคว่ าลง และบานออกเมื่อหงาย 
ตกแต่งรอบด้วยกลีบบัวชั้นนอก และใบบัวตกแต่งด้วยด้ายให้เห็นลวดลายของใบบัวที่เป็นเอกลักษณ์ โดย
คณะผู้วิจัย ได้มีการเพ่ิมเติมสีที่สื่อถึงดอกบัวแดง และการน าผ้าพ้ืนเมืองมาใช้ในการผลิต  
  

       
     

ภาพที่ 2 ดอกบัวแดง ภาพซ้าย ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ภาพขวา ผลิตภัณฑ์จากการปรับของคณะผู้วิจัย 
 
 การออกแบบพวงกุญแจนกเป็ดน  า  
 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง เป็นแหล่งเป็นพ้ืนที่ชุ่มน้ าและเป็นเขตห้ามล่าสัตว์ 
จึงท าให้พ้ืนที่ดังกล่าว มีความอุดมสมบูรณ์ไปด้วยนกนานาชนิด ซึ่งนกที่พบได้ส่วนใหญ่ในพื้นที่ ได้แก่ นกเป็ดน้ า 
นกยาง เป็นต้น จึงเป็นที่มาของการออกแบบพวงกุญแจนกเป็ดน้ า ซึ่งสื่อถึงความสมบูรณ์ของธรรมชาติของแหล่ง
ท่องเที่ยวแห่งนี้ 
 การออกแบบจากผู้เชี่ยวชาญ ได้ดึงลักษณะและจุดเด่นของนกเป็ดน้ า ซึ่งพบเห็นได้ทั่วไปในหนองหาน - 
ทะเลบัวแดง โดยการผสมผสานลักษณะของนกและเป็ดเข้าไว้ด้วยกัน ท าให้รูปลักษณ์โดดเด่น จดจ าง่าย 
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ภาพที่ 3 พวงกุญแจนกเป็ดน้ า 

 
 การออกแบบผ้ารองจานรูปใบบัว 
 ผลการน าอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ผ้ารองจานรูปใบบัว พบว่า สิ่งที่ท าให้
นึกถึงแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง อีกอย่างหนึ่งนั่นคือ ใบบัว ซึ่งมีลักษณะทั่วไปขนาด
แผ่นใบ กว้าง 14 เซนติเมตร ยาว 17 เซนติเมตร รูปร่างแผ่นใบเป็นรูปไต ปลายใบมีลักษณะมน โคนใบเป็นแบบก้น
ปิด  
 การออกแบบจากผู้เชี่ยวชาญจึงได้น าลักษณะเด่นของใบบัว ที่มีแผ่นขนาดใหญ่ จึงท าให้คนสมัยก่อน
นิยมน าใช้ในการห่ออาหารหรือท าเป็นภาชนะ จึงได้น าแนวคิดนี้มาใช้ออกแบบเป็นผ้ารองจานภาชนะ โดยการใช้
วัสดุจากผ้าฝ้ายทอมือของชาวบ้านในพื้นที่ น ามาตัดเย็บตามรูปทรงของใบบัว และเลือกใช้สีเขียวให้สื่อถึงความ
เป็นธรรมชาติ ซึ่งการทอผ้าของต าบลแชแล เป็นวัฒนธรรมชุมชนที่สืบทอดต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่น เพ่ือส่งเสริมให้เกิด
รายได้ทั้งจากการท่องเที่ยวและรายได้จากการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากชุมชน 
 

 
ภาพที่ 4 ผ้ารองจานรูปใบบัว 

 
 การออกแบบกระเป๋าปลาน  าจืด 
 ผลการน าอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋าปลาน้ าจืด พบว่า แหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง เป็นแหล่งเป็นพ้ืนที่ชุ่มน้ าและเป็นเขตห้ามล่าสัตว์น้ าเพ่ือการ
พาณิชย์ จึงท าให้พื้นที่ดังกล่าวมีความอุดมสมบูรณ์ไปด้วยปลานานาชนิด และยังสามารถพบเห็นวิถีชีวิตชาวเรือใน
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การออกเรือหาปลา และการยกยอ ซึ่งเป็นเครื่องมือการประมงพ้ืนบ้านจากภูมิปัญญาชาวบ้าน โดยรอบบริเวณ
หนองหาน-ทะเลบัวแดง 
 การออกแบบจากผู้เชี่ยวชาญ จึงได้ออกแบบลักษณะของปลาน้ าจืดที่พบเห็นจากชาวบ้านที่จับปลาได้
ส่วนใหญ่เป็น ปลาดุก และปลาขาว ที่มีล าตัวขนาดใหญ่เพราะอยู่ในแหล่งอาหารธรรมชาติ จึงเป็นที่มาของการท า
เป็นกระเป๋าปลาน้ าจืด เมื่อใส่ของเข้าไปในกระเป๋าแล้วจะมีขนาดใหญ่ขึ้น  
 

 
 

ภาพที่ 5 กระเป๋าปลาน้ าจืด 
 
อภิปรายผล 
 จากผลการวิจัย สามารถอภิปรายผลได้ ดังนี้ การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ต้องค านึงถึงทุน
ทางวัฒนธรรมของชุมชน นั่นคือ ทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีอยู่ในชุมชนนั้น ๆ และรวมถึงผลิตภัณฑ์พ้ืนเมือง ซึ่ง
สะท้อนถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบทอดต่อกันมายาวนาน คณะผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงความส าคัญดังกล่าว จึงได้
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือแสดงถึงเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนที่เป็นพ้ืนที่ท าการศึกษา 
นอกจากนี้ การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ในการให้ข้อมูลและการแสดงความคิดเห็น ล้วนเป็นประโยชน์ต่อการ
ค้นพบเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว ที่สามารถน าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนต่อไป สอดคล้องกับแนวคิดของ 
พันธ์ทิพย์ รามสูตร (2540) ที่กล่าวถึงกระบวนการค้นคว้าทางสังคม เพ่ือที่จะให้กลุ่มชาวบ้านได้มีส่วนร่วม เป็น
หลักการส าคัญที่ให้ความเคารพต่อภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่น 
 การสอบถามความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายที่เดินทางมาท่องเที่ยว
แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติหนองหาน-ทะเลบัวแดง ท าให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับความ
อุดมสมบูรณ์ของแหล่งธรรมชาติ ผลิตภัณฑ์ชุมชน แสดงถึงคุณค่าและวัฒนธรรมชุมชน เพราะสะท้อนถึงความ
เป็นมาของชุมชน (กิตติกรณ์ บ ารุงบุญ, 2563) ส่งผลต่อความต้องการซื้อสินค้าและการเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ิม
มากขึ้นอีกด้วย ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของชลิดา รัชตะพงศ์ธร (2565) ที่ว่า หากชุมชนสร้างอัตลักษณ์ให้สามารถ
ใช้สื่อสารผ่านผลิตภัณฑ์หรือสินค้าของที่ระลึก  เมื่อมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่แล้วก็สามารถซื้อหาของที่ระลึกไปเป็นของ
ฝากคนที่รู้จัก และผลิตภัณฑ์เหล่านั้นก็สามารถท าหน้าที่ประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวต่อไปยังบุคคลภายนอก
ได้อีกไม่รู้จบ ท าให้มีคนมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่มากขึ้น  
 
      



 
วารสารวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธาน ี
ปีท่ี 6 ฉบับท่ี 5 (กันยายน – ตุลาคม 2567)             
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ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลการวิจัยไปใช้ 
  ควรน าองค์ความรู้ที่ได้จากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ถ่ายทอดให้กับหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการ
ส่งเสริมอาชีพและสร้างรายได้ เพ่ือให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องช่วยสนับสนุนทั้งด้านการประชาสัมพันธ์ แหล่งเงินทุน 
รวมถึงการส่งเสริมให้เกิดการจัดตั้งเป็นวิสาหกิจชุมชนเพ่ือสร้างความเข้มแข็งได้อย่างยั่งยืนต่อไป 
 
 2. ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยครั งต่อไป 
  คณะผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะเพ่ือเป็นแนวทางในการน าผลการวิจัยไปใช้จากผลการศึกษาครั้งนี้ ดังนี้ 1)
การค านวณต้นทุนของผลิตภัณฑ์แต่ละแบบ เพ่ือให้เกิดการวางแผนการผลิต และการตั้งราคาขายที่ครอบคลุม
ต้นทุนและเกิดผลก าไร ด้วยการถ่ายทอดความรู้จากผู้เชี่ยวชาญไปสู่กลุ่มผู้ผลิตในชุมชน รวมถึงการให้ความรู้ด้าน
การตลาด การส่งเสริมการขาย และการปรับเปลี่ยนรูปแบบของผลิตภัณฑ์ได้ตามที่ลูกค้าต้องการได้ 2 ) การ
สร้างอัตลักษณ์ในพ้ืนที่ต าบลอ่ืน ๆ ที่อยู่ในพ้ืนที่ของแหล่งท่องเที่ยวหนองหาน-ทะเลบัวแดง ซึ่งมีพ้ืนที่คลอบคลุม 
บ้านเดียม ต.เชียงแหว และ ต.คอนสาย อ.กู่แก้ว เพราะในแต่ละพ้ืนที่จะมีจุดเด่นและความแตกต่างกันไปตามวิถี
ชีวิตและทรัพยากรเฉพาะของแต่ละพ้ืนที่ 
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