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บทคัดย่อ  
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยวิธีวิทยาการกรณีศึกษาเฉพาะ มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษา
คตินิยมท่ีท าให้เกิดธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ 2) ศึกษาการจัดการ
ตลาดเกี่ยวกับธุรกิจและสินค้าวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ กรณีศึกษา วิหารหลวงพ่อส าเร็จ
ศักด์ิสิทธิ์ จังหวัดสระบุรี คัดเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักแบบเฉพาะเจาะจง จ านวน 8 ราย โดยเก็บข้อมูลด้วย
การศึกษาเอกสาร สัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกต และการจดบันทึก ผลการวิจัยพบว่า 1) คตินิยมท่ีท าให้เกิดธุรกิจ
และสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ แบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ (1.1) ความเช่ือและ
ความศรัทธาต่อองค์หลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์โดยตรง เป็นความเช่ือและความศรัทธาท่ีได้รับจากประสบการณ์ของ
ตนเองโดยตรง ท าให้เกิดการท าธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล และ (1.2) ความเช่ือและความศรัทธาต่อองค์
หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์โดยอ้อม เป็นความเช่ือและความศรัทธาท่ีได้รับจากประสบการณ์ผู้อื่น ท าให้เกิดการท า
ธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล 2) การจัดการตลาดเกี่ยวกับธุรกิจและสินค้าวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิง
จิตวิญญาณ ท่ีวิหารหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ พิจารณาจากส่วนประสมทางการตลาด สามารถแบ่งออกเป็น 4 ด้าน 
คือ (2.1) ด้านผลิตภัณฑ์คือ การจัดสร้าง การออกแบบและการตั้งช่ือ การปลุกเสก ประเภทสินค้าและวัตถุ (2.2) 
ด้านราคาคือ อายุความเก่าแก่ ความชอบและความนิยม เลขมงคล ราคาท่ีเหมาะสม (2.3) ด้านจัดจ าหน่ายคือ ขาย
หน้าร้าน และออนไลน์ และ (2.4) ด้านการส่งเสริมการตลาด คือ ส่ือทางโทรทัศน์ ส่ือทางอินเตอร์เน็ต การโฆษณา
จากนิตยสารพระ และการประชาสัมพันธ์จากบุคคล ส าหรับปัจจัยท่ีท าให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อวัตถุมงคล คือ ศาสตร์
ทางตัวเลข ช่ือมงคล สถานท่ีจัดสร้าง พิธีกรรม และความงามพุทธศิลป์ 
 
ค าส าคัญ: คตินิยมธุรกิจสินค้า, วัตถุมงคล, การท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ 
 

ABSTRACT 
 This research was a qualitative research using a case study method. The objectives were 
(1) to study the concepts that lead to businesses and products related to sacred objects of spiritual 
tourist attractions, (2) to study the market management of business and sacred objects of spiritual 
tourism, a case study of  Viharn Luang Por Samred Saksit Saraburi province selected a group of 8 
specific key informants by collecting data by document study, in-depth interviews, observations 
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and notes. The results of the research revealed that (1) the ideologies that resulted in businesses 
and products related to sacred objects of spiritual tourist attractions were divided into 2 types: It 
was a belief and faith gained from one's own direct experience resulting in doing business and 
merchandise related to sacred objects and (1.2) belief and faith Luang Por Samred Saksit indirectly, 
it is the belief and faith gained from the experience of others. (2) the market management of 
business and sacred objects of spiritual  tourism at Viharn Luang Por Samred Saksit considering the 
marketing mix, it can be divided into 4 aspects: (2.1) The product aspect is the construction, design 
and name, incantation, type of product and object (2.2) The price aspect was the age liking and 
popularity, auspicious number, reasonable price (2.3) Distribution: storefront and online sales; and 
(2.4) Marketing promotion is television media, internet media, advertisement from a monk 
magazine and public relations from people, for factors that make customers to buy sacred objects 
is numerology, auspicious name, place of creation, rituals and beauty of Buddhist art. 
 
Keywords: Business Ideology, Sacred Objects, Spiritual Tourism 
 
บทน า   
 ความเช่ือคือส่ิงท่ีมีอยู่คู่กับในทุกสังคม เป็นเครื่องมือท่ีใช้ก าหนดพฤติกรรม รวมถึงการกระท าและ
ความคิดของมนุษย์ เพื่อให้สามารถเข้าถึงและสัมผัสส่ิงเหนือธรรมชาติได้ มนุษย์จึงแสดงออกด้วยการอ้อนวอน 
ร้องขอต่อส่ิงศักดิ์สิทธิ์ให้ช่วยขจัดส่ิงไม่ดีให้ออกไปจากตนเอง จึงเป็นท่ีมาในการท่ีจะต้องแสวงหาบางส่ิงท่ีมายึด
เหนี่ยวจิตใจเพื่อป้องกันส่ิงไม่ดีตามสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ต่าง ๆ โดยการแสวงหาเพื่อให้เกิดความปลอดภัยในชีวิต มีอยู่ 
2 อย่าง คือ 1) การแสวงหาส่ิงท่ีเกิดขึ้นตามกฎธรรมชาติ ท่ีตนสามารถควบคุมได้ และมีเหตุผล และ 2) การแสวงหา
ส่ิงท่ีเกิดขึ้นเหนือธรรมชาติ หมายถึง เป็นส่ิงศักด์ิสิทธิ์ สามารถท างานได้เหนือกฎธรรมชาติ (แสง จันทร์งาม, 
2534)  
 ความเช่ือเรื่องโชคลาง (Believes and Superstition) เป็นความเช่ือประเภทเหนือกฎธรรมชาติท่ีเช่ือใน
เรื่องไสยศาสตร์ โดยแฝงอยู่ในขนบธรรมเนียม ประเพณี วิถีชีวิต ตลอดจนเครื่องรางของขลัง เป็นต้น และความเช่ือ
นี้ได้ถูกถ่ายทอด ผลิตซ้ าทางวัฒนธรรมด้านความเช่ือสืบต่อกันมาเป็นระยะเวลานาน ท้ังนี้เพื่อใช้เป็นเครื่องยึด
เหนี่ยวของบุคคลในทางจิตวิทยาต่อปรากฏการณ์ท่ีไม่สามารถอธิบายได้ในสังคมแต่ละยุคสมัย แต่อย่างไรก็ตามมี
กลุ่มคนจ านวนหนึ่ง ท่ีเช่ือในคตินิยมแบบเดิมโดยยึดเครื่องรางของขลังเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวทางจิตใจ (กมลชนก 
จันทร์แดง, 2562) พระเครื่องและวัตถุมงคลเป็นเครื่องรางของขลังท่ีช่วยยึดเหนี่ยวจิตใจคนสมัยก่อน โดยเฉพาะ
พระภิกษุรุ่นเก่าได้สร้างออกมาแจกชาวบ้านด้วยความบริสุทธิ์ใจ ไม่มุ่งเอาผลตอบแทน ท าเพื่อบ ารุงขวัญและ
ก าลังใจให้กับเหล่าลูกศิษย์ ปัจจุบันได้กลายเป็นของเก่าและโบราณวัตถุอันทรงคุณค่าท้ังในด้านศิลปะและความ
ศักด์ิสิทธิ์จึงเป็นท่ีปรารถนาของปุถุชนท่ัวไป และเป็นท่ีต้องการในแวดวงธุรกิจวัตถุมงคล (ศุภชัย เรืองสรรงามสิริ, 
2552)                                                                                   
 ธุรกิจและสินค้าวัตถุมงคล เป็นอีกหนึ่งธุรกิจท่ีได้รับความนิยมมาจนถึงปัจจุบัน เป็นธุรกิจท่ีกระตุ้น
เศรษฐกิจและสร้างเงินทุนหมุนเวียนได้ปีละหลายหมื่นล้านบาท (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2563) โดยธุรกิจนี้จะมีผู้ขาย
ท่ีเรียกว่านักธุรกิจสินค้าวัตถุมงคล นักธุรกิจกลุ่มนี้จะมีศูนย์พระเครื่องเพื่อให้เช่าบูชาวัตถุมงคลในรูปแบบต่าง ๆ  
ต้ังแต่พ่อค้าประเภทแผงลอย ท่ีน าพระเครื่องวัตถุมงคลท่ีตนมี ไปเปิดแผงตามสถานท่ีท่ีเรียกว่าตลาดพระ หรืออีก
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ประเภทหนึ่งคือมีศูนย์พระเครื่องขนาดใหญ่ท่ีมีลูกจ้างประจ าศูนย์ มีคนหาพระส่งเข้าศูนย์ ส่วนใหญ่จะอยู่ตาม
ห้างสรรพสินค้า นอกจากนั้นยังมีผู้ประกอบการท่ีจ าหน่ายวัตถุมงคลในสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ โดยเฉพาะสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีมีความศักด์ิสิทธิ์ส่วนใหญ่จะเป็นในรูปแบบของวัด 
 วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ เป็นสถานท่ีหนึ่งท่ีมีความศักดิ์สิทธิ์ นักท่องเท่ียวและผู้ท่ีมีความเล่ือมใส
ศรัทธา มากราบไหว้เพื่อขอพรให้สมหวัง สมปรารถนาตามช่ือหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์กันอย่างหนาแน่น หลวงพ่อ
ส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย ประดิษฐานในวิหารริมคลองระพีพัฒน์ อ าเภอหนองแค จังหวัด
สระบุร ีตัววิหารท่ีประดิษฐานองค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์มีความงดงามทางด้านสถาปัตยกรรม นอกจากนั้นยังมี
สถานท่ีจ าหน่ายวัตถุมลคล เพื่อให้นักท่องเท่ียวได้เช่าบูชาเพื่อความเป็นสิริมงคล (วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์
สระบุร,ี 2566) 
 จากปรากฏการณ์ดังกล่าวจึงท าให้ผู้วิจัย สนใจท่ีจะศึกษาเกี่ยวกับธุรกิจและสินค้าวัตถุมงคล ท่ีวิหาร
หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ จังหวัดสระบุรี โดยท าการศึกษาท้ังผู้ขาย ผู้บริโภค ผู้จัดสร้างวัตถุมงคล บริบท และ
ความส าคัญขององค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ คตินิยมท่ีเกิดจากความเช่ือและความศรัทธา และการจัดการตลาด 
ว่ามีเหตุผลต่อธุรกิจและสินค้าประเภทนี้อย่างไร และเพื่ออธิบายถึงคตินิยม ความเช่ือ และความสัมพันธ์ในการ
ด ารงอยู่ของธุรกิจนี้ ท่ีสามารถสร้างประโยชน์ให้กับผู้ประกอบการธุรกิจสินค้าวัตถุมงคล เป็นการเพิ่มช่องทางธุรกิจ
ให้กับผู้ท่ีมีความสนใจ เกิดเงินทุนหมุนเวียนในระบบธุรกิจสินค้าของท่ีระลึกและเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจท่องเท่ียว
ให้ดียิ่งขึ้น 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย  
 1. เพื่อศึกษาคตินิยมท่ีท าให้เกิดธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิต
วิญญาณ กรณีศึกษา : วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ จังหวัดสระบุรี  
 2. เพื่อศึกษาการจัดการตลาดเกี่ยวกับธุรกิจและสินค้าวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ 
กรณีศึกษา : วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ จังหวัดสระบุรี 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยนี้ เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) โดยผู้วิจัยได้เลือกใช้วิธีวิทยาการ
กรณีศึกษาเฉพาะ (Case study approach) เนื่องจากเป็นการศึกษาเชิงลึกของกรณีเฉพาะท่ีศึกษาจาก
ประสบการณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักจ านวน 8 คน โดยมีกลุ่มตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุ
มงคล กลุ่มผู้สร้างสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล และกลุ่มผู้บริโภคสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล สามารถถ่ายทอด
เรื่องราวจากประสบการณ์ตามวัตถุประสงค์การวิจัย เพื่อความสมบูรณ์ของผลการศึกษาท่ีสามารถสะท้อน
แนวคิด มุมมอง (Creswell,1998) ซึ่งผู้วิจัยจะต้องใช้วิธีการสังเกต ร่วมกับการสัมภาษณ์เชิงลึก ให้ได้ข้อมูลท่ี
แตกต่างกันออกไป จากนั้นผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลร่วมกับการถอดเทปบันทึกเสียง เพื่อน ามาเรียบ
เรียงล าดับเหตุการณ์ และสังเคราะห์ข้อมูลสู่การสร้างข้อสรุปตามวัตถุประสงค์การวิจัยท่ีจะต้องอาศัยความไว
ต่อทฤษฎี (Theoretical sensitivity) ส าหรับเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ ค าถามปลายเปิด 
สมุดบันทึก ปากกา และโทรศัพท์มือถือ ซึ่งผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตการศึกษาดังต่อไปนี้ 
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 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  การก าหนดกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักในการวิจัยนี้เป็นผู้ท่ีมีความรู้และประสบการณ์ 1 ปี ขึ้นไป คือ 
ผู้ประกอบการธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล จ านวน 2 คน ผู้สร้างสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล จ านวน 1 คน 
และ ผู้บริโภคสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล จ านวน 5 คน 
 
 2. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
  เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลประกอบด้วยแบบสัมภาษณ์เชิงลึกท่ีมีข้อค าถามปลายเปิดท่ี
ดัดแปลงให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์การวิจัย เรื่องคตินิยมของธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลของแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ กรณีศึกษา: วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ จังหวัดสระบุรี นอกจากนั้น เครื่องบันทึกเสียง 
สมุดบันทึก ปากกา โทรศัพท์มือถือ และตัวผู้วิจัยยังถือว่าเป็นเครื่องมือท่ีส าคัญในการวิจัยด้วยเช่นกัน 
 
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  การเก็บรวบรวมข้อมูลในครั้งนี้ เป็นการรวบรวมข้อมูลจาก 2 แหล่งท่ีมา ได้แก่ ข้อมูลทุติยภูมิจาก
การทบทวนหนังสือ ต ารา งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องในขอบเขตเนื้อหาของคตินิยมธุรกิจสินค้าวัตถุมงคล การท่องเท่ียว
เชิงจิตวิญญาณ และข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ผู้ให้ข้อมูลหลัก ควบคู่กับการ
เข้าไปสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมที่วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ รวมถึงร้านขายสินค้าและวัตถุมงคล ภายใน
ขอบเขตระยะเวลาต้ังแต่วันท่ี 31 มกราคม - 2 กุมภาพันธ์ 2566 
 
 4. การตรวจสอบความน่าเชื่อถือแบบสามเส้า 
  (Triangulation) (Chantavanich, 2011) ประกอบด้วย 1) ด้านข้อมูล (Data) พิจารณาจาก
จ านวนผู้ให้ข้อมูลหลักท่ีเปล่ียนแปลงเนื่องด้วยประสบการณ์และภูมิหลังท่ีแตกต่างกันไป 2) ด้านแนวคิดทฤษฎี 
(Theory) ท่ีแตกต่างกันไปจากเดิม การตีความด้วยแนวคิดทฤษฎีท่ีแตกต่างกันไปจากเดิม ได้แก่ คตินิยมธุรกิจ
สินค้าวัตถุมงคล การท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ เพื่อตรวจสอบข้อมูลท่ีปรากฏมีความใกล้เคียงมิติทางคติความ
เช่ือและความศรัทธาท่ีท าให้เกิดธุรกิจสินค้าและวัตถุมงคล ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของวัตถุประสงค์ของการวิจัยในครั้ง
นี้   3) ด้านนักวิจัย (Researcher) จ านวนนักวิจัยและผู้ช่วยนักวิจัยท่ีมากกว่า 1 คน ท าหน้าท่ีในการบันทึกภาพ 
บันทึกเสียงและร่วมกันสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก จากนั้นน าบทสัมภาษณ์กลับมาวิเคราะห์ร่วมกันจะพบ
ข้อคิดเห็นหรือประเด็นท่ีสามารถน ามาสนับสนุนผลการวิจัยให้ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 4) ด้านวิธีการวิจัย (Method) 
จากการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ให้ข้อมูลหลัก ควบคู่กับการสังเกตการณ์และศึกษาข้อมูลจากแหล่งเอกสารประกอบ 
 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้สรุปประเด็นจากการถอดเทปจากการสัมภาษณ์เชิงลึก เพื่อวิเคราะห์
ข้อมูลเชิงเนื้อหาท่ีถูกต้อง ตรงประเด็น ในการพรรณนาถึงปรากฏการณ์ โดยการเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักท่ีมีความรู้ 
และประสบการณ์ของธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล 1 ปีขึ้นไป ตลอดถึงการตีความข้อมูลท่ีได้จากความ
คิดเห็นของผู้ให้ข้อมูลเป็นหลัก 
 
 
 



 
วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
ปีที่ 6 ฉบับที่ 2 (มีนาคม – เมษายน 2567)             
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ผลการวิจัย  
 1. คตินิยมท่ีท าให้เกิดธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ กรณีศึกษา 
วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ จังหวัดสระบุรี พบว่า มี 2 เหตุผล คือ คตินิยมท่ีเกิดจากความเช่ือและความศรัทธา
ต่อองค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์โดยตรง และคตินิยมท่ีเกิดจากความเช่ือและความศรัทธาต่อองค์หลวงพ่อส าเร็จ
ศักด์ิสิทธิ์โดยอ้อม โดยผู้วิจัยขอกล่าวถึงบริบทและความส าคัญขององค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ เพื่อให้ทราบท่ีมา 
ตลอดถึงความเช่ือและความศรัทธาต่อองค์หลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ ดังนี้  
       1.1 บริบท และความส าคัญขององค์หลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ มีดังนี้   
             1.1.1 ประวัติและความเป็นมา จากการสัมภาษณ์ผู้สร้างสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลท่ีวิหารหลวง
พ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ พบว่า องค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย ถูกค้นพบเมื่อวันจันทร์ท่ี 2 
ขึ้น 12 ค่ า เดือน 12 ปีกุน พุทธศักราช 2502 องค์หลวงพ่อเดิมเป็นดินโบกปูนทับ ประดิษฐานอยู่บนคันคลองระ
พีพัฒน์ ซึ่งคลองนี้ขุดในสมัยราชการท่ี 5 ในสมัยนั้นได้มีคนงานมาขุดดินเพื่อไปถมซ่อมแซมตามตล่ิงน้ า และได้ขุด
ดินท่ีมีความแข็งมาก ดินได้แตกออก และเจอองค์หลวงพ่อ จากนั้นได้เกิดเหตุการณ์กับชาวบ้าน เช่น นางฝอยท่ีไม่
เคารพองค์หลวงพ่อ มีอาการปวดหัวรุนแรง เมื่อมากราบขอขมา อาการดังกล่าวก็หายไป ยายเกล้ียง สุขเจริญ เกิด
อาการเทียบทรง ท่านได้บอกให้นิมนต์พระมา 5 วัด มาสวด ให้ต้ังศาลเพียงตา ให้ท าขันห้าทุก ๆ วัน ให้จัดงาน
กลางเดือน 12 เป็นประจ าทุกปี และท่านได้บอกนามของท่านว่า ส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ ต่อมาได้มีการโบกปูนทับท่ีองค์
หลวงพ่อ จากนั้นในปี 2505 ทางการชลประทานมีค าส่ังให้ขุดทางท าถนน เมื่อขุดเข้าไปใกล้องค์หลวงพ่อก็เกิด
ปาฏิหาริย์ฟ้าผ่าลงมากลางแจ้ง คนขับรถต้องรีบลงมาขอขมา และก็ไม่กล้าขุดต่อ ท าให้ถนนบนคันคลองระพีพัฒน์
ต้องเบี่ยงหลบองค์หลวงพ่อดังท่ีเห็นในปัจจุบัน และในปี 2548 มีการก่อสร้างวิหารองค์หลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ขึ้น
ใหม่เป็นวิหารจัตุรมุข พร้อมศาลาทรงไทย ท่ีมีความงดงาม นับแต่นั้นมาใครได้มากราบไหว้ขอพรหลวงพ่อส าเร็จ
ศักด์ิสิทธิ์ ก็จะมีความสุขความเจริญ และส าเร็จสมปรารถนาดังเช่นช่ือขององค์หลวงพ่อ  
   1.1.2 การขอพร ในการขอพรกับองค์หลวงพ่อนั้น สามารถขอได้ทุกเรื่องขึ้นอยู่กับผู้ขอว่าจะ
ขอเรื่องอะไร เช่น การขอพรเรื่องโชคลาภ การค้าขาย การเรียน การงาน สอบบรรจุข้าราชการ สอบใบขับข่ี ขาย
ท่ีดิน ไปต่างประเทศ เป็นต้น  
   1.1.3 การบนบาน ในการบนบานกับองค์หลวงพ่อ จะเป็นอะไรก็ได้ ขึ้นอยู่กับผู้ท่ีมาบนว่าจะ
บนด้วยอะไร โดยส่วนใหญ่แล้วเป็น ผลไม้ ไข่ต้ม เป็ด ไก่ หัวหมู ลิเก ละคร ส าหรับลิเก ต้องระบุจ านวนเพื่อให้เกิด
ความชัดเจน เช่น ลิเก 1 เวลา หรือถ้าเป็นละคร ก็จะเป็น ภาพยนตร์ 1 จอ เป็นต้น  
   1.1.4 เทศกาลและงานประจ าปี ส าหรับเทศกาลงานประจ าปีจะจัดขึ้น 2 ช่วง คือ ในช่วง
เทศกาลลอยกระทง จัดขึ้นในวันเพ็ญกลางเดือน 12 ของทุกปี จัดงาน 15 วัน 15 คืน ท าบุญตักบาตรในช่วงเช้า 
และจัดงานมหรสพในช่วงกลางคืน และในช่วงเทศกาลงานปีใหม่ จัดขึ้น 15 วัน 15 คืน แจกปฏิทินแก่ประชาชนท่ี
มีความเคารพและศรัทธาต่อองค์หลวงพ่อนับหมื่นคน โดยปฏิทินจะผ่านการปลุกเสกท าพิธีท่ีวิหารองค์หลวงพ่อ
ส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ ภายในงานจะมีโรงทานคอยให้บริการแก่ประชาชนท่ีมาร่วมงานตลอดท้ังวัน 
   1.1.5 สภาพแวดล้อมโดยรอบ ภายในวิหารหลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ยังมี ศาลเจ้าพ่อหมื่นราม 
ต านานเล่ากันว่า เจ้าพ่อหมื่นรามสูงด้วยบุญบารมี ท่านแผ่บารมีช่วยเหลือและมีเมตตาแก่ผู้ตกทุกข์ได้ยาก เป็นผู้มี
จิตใจดี จึงส่งผลให้ผู้คนมีจิตศรัทธานับถือเป็นจ านวนมาก ซึ่งมีความเช่ือว่า เจ้าพ่อหมื่นรามเป็นผู้ประทานพรให้ท า
กิจการค้าขายเจริญรุ่งเรือง ปัจจุบันพบศาลอยู่ท่ัวไป เช่นเดียวกับศาลท่ีต้ังอยู่ติดกับวิหารหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ 
นอกจากนั้นผู้มาท าบุญยังสามารถเติมน้ ามันตะเกียง บริเวณด้านหน้าองค์หลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ เพื่อความเป็น
สิริมงคลในชีวิต และบริเวณหน้าวิหารองค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ ได้ประกาศเป็นเขตอนุรักษ์พันธุ์ปลาน้ าจืด มี
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ปลาหลากหลายชนิด ผู้ท่ีมากราบไหว้หลวงพ่อแล้ว สามารถท าทานต่อด้วยการให้อาหารปลา และปล่อยปลาได้ใน
บริเวณนี้ 
      1.2 คตินิยมท่ีเกิดจากความเช่ือและความศรัทธาต่อองค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์โดยตรง ผู้วิจัยได้
สัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลท่ีเป็นผู้ประกอบการธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล พบว่า “ในการท าธุรกิจสินค้าและ
วัตถุมงคนนั้น เริ่มจากความศรัทธากับองค์หลวงพ่อมาก่อน จากนั้นก็เป็นความชอบ คือชอบเก็บสะสมพระมากกว่า
การปล่อยเช่า แต่ในบางครั้งก็มีความจ าเป็นต้องปล่อยเช่า เพราะถ้าเก็บพระดี ๆ ไว้กับตัวเองอย่างเดียว ก็ไม่ได้เผย
แผ่บารมีขององค์หลวงพ่อ ธุรกิจนี้จึงเป็นการหมุนเวียนผลัดเปล่ียนกันเช่าบูชาพระ และยังเป็นธุรกิจท่ีสร้าง
มูลค่าเพิ่มได้ ยิ่งถ้าพระมีความเก่ามากเท่าไหร่ ราคาก็จะสูงขึ้นมากเท่านั้น” นอกจากนั้นผู้ให้สัมภาษณ์ยังได้เล่าถึง
ประสบการณ์ความเช่ือและความศรัทธาต่อองค์หลวงพ่อโดยตรงว่า “ตนเองประกอบอาชีพขายสินค้าวัตถุมงคล
ขององค์หลวงพ่อ ต้ังแต่ปี 2565 โดยก่อนหน้านี้ท างานในบริษัทมาก่อน จากนั้นลาออกมาเปิดร้านขายต้นไม้ ธุรกิจ
ก็ไปได้ดี จนในช่วงปี 2564 เจอวิกฤตปัญหา ท้ังสถานการณ์โควิด และในช่วงปลายปีก็ถูกโกง จึงท าให้ต้องเป็นหนี้
หลายสิบล้านบาท ต้องทยอยขายทรัพย์สินท่ีมี ต้ังแต่ขายทองค า เอาบ้านเข้าธนาคาร เพราะต้องจ่ายหนี้ต่อวันหลัก
แสนบาท หมดหนทางจนแทบจะคิดส้ัน แต่ก็นึกถึงครอบครัว หลังจากเริ่มทยอยขายทรัพย์สินท่ีตนเองมี จนมาถึง
การขายพระท่ีตนเองสะสม มีบางองค์ท่ีมีความเก่าแก่และหายาก ขายได้องค์หนึ่งหลายแสนบาท จึงเริ่มมีความ
สนใจในธุรกิจขายสินค้าวัตถุมงคล เพราะได้ก าไรดี เริ่มจากเปิดหน้าร้านเช่าท่ีเพื่อจ าหน่ายสินค้าและวัตถุมงคล 
บริเวณใกล้กับวิหารองค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ ซึ่งในทุก ๆ เย็น ได้ไปกราบไหว้ขอพรหลวงพ่อ ขอให้หมดหนี้สิน 
ค้าขายร่ ารวยและมีชีวิตท่ีดีขึ้น จากนั้นไม่นานธุรกิจจ าหน่ายสินค้าและวัตถุมงคลก็เริ่มดีขึ้น ประกอบกับมีการขาย
ออนไลน์ควบคู่กันไป จึงท าให้หนี้สินท่ีมีลดลงภายในเวลาไม่นาน ทุกวันนี้กิจการเจริญรุ่งเรือง มีลูกค้าเป็นจ านวน
มาก และตนเองก็มีความเช่ือว่าส าเร็จในส่ิงท่ีขอได้ด้วยบารมีหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์” และเช่นเดียวกับการ
สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลอีกรายท่ีเป็นผู้สร้างสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล ได้กล่าวถึงความเช่ือและความศรัทธาโดยตรงกับ
องค์หลวงพ่อ กับการเป็นเจ้าหน้าท่ีมูลนิธิองค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ เป็นระยะเวลา 10 กว่าปี ต้ังแต่ปี 2554 
จนถึงปัจจุบันว่า “ได้ขอพรให้ตัวเองมีท่ีอยู่เป็นหลักแหล่ง และไม่ล าบากเพราะตัวเองไม่มีท่ีอยู่อาศัย จึงได้มาขอ
อาศัยบารมีหลวงพ่อ ก็ท าหน้าท่ีดูแลวิหารหลวงพ่อทุกวันมาโดยตลอด จากนั้นไม่นานก็เกิดปาฏิหาริย์ขึ้น ปรากฏ
ว่าตนเองถูกรางวัลท่ี 1 จากนั้นได้น าเงินมาท าบุญท่ีวิหารหลวงพ่อ และได้ซื้อท่ีดินปลูกบ้าน และมีทุกอย่างตามท่ี
ได้ขอไว้ จึงมีความศรัทธาในองค์หลวงพ่อมาก และได้ต้ังใจดูแลวิหารขององค์หลวงพ่อมาจนถึงปัจจุบัน”  
     1.3 คตินิยมท่ีเกิดจากความเช่ือและความศรัทธาต่อองค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์โดยอ้อม เป็นการ
ได้รับประสบการณ์จากการถ่ายทอดจากคนอื่น หรือได้ยินได้ฟังมาแล้วเกิดความเช่ือและความศรัทธา ผู้วิจัยได้
สัมภาษณ์กับผู้บริโภคสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล ถึงเหตุผลในการมากราบไหว้ขอพรกับองค์หลวงพ่อ โดยผู้ให้ข้อมูล
ได้พูดถึงการเกิดความเช่ือ และศรัทธาจากการได้ยินค าบอกเล่าของพี่สาว ถึงความศักดิ์สิทธิ์ว่า “ได้เคยมาขอพร
เรื่องการเรียนขอให้สอบติดและให้ได้ทุนเรียน พี่สาวก็ส าเร็จตามท่ีขอ ตนเองจึงเกิดความศรัทธา และได้มาขอพร
ต่อองค์หลวงพ่อด้วยตนเอง และได้เช่าพระองค์หลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์กลับไปบูชาด้วย” 
 2. ศึกษาการจัดการตลาดเกี่ยวกับธุรกิจและสินค้าวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ 
กรณีศึกษา วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ จังหวัดสระบุรี พบว่าเมื่อพิจารณาปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด 
ในการศึกษาการจัดการตลาดของธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคล พิจารณาได้ดังนี้  
    2.1 ผลิตภัณฑ์ (Product) จากการสัมภาษณ์พบว่า สินค้าวัตถุมงคลขององค์หลวงพ่อส าเร็จ
ศักดิ์สิทธิ์ มีส่วนประกอบท่ีส าคัญ ดังนี้  



 
วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
ปีที่ 6 ฉบับที่ 2 (มีนาคม – เมษายน 2567)             
                                    

59 
 

   2.1.1 การจัดสร้างพระหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ มีความแตกต่างกันตามแต่ละวาระ แต่ละ
มวลสาร แต่ละพิธีกรรม และแต่ละวัตถุประสงค์ โดยการจัดสร้างพระหลวงพ่อ แบ่งเป็น 2 ประเภทคือ จัดสร้าง
พระจากวิหารโดยตรง และการจัดสร้างพระข้างนอกวิหาร ในการจัดสร้างพระจากวิหารโดยตรง คณะกรรมการ
วิหารเป็นผู้จัดสร้าง นับต้ังแต่ช่วงหลังปี 2562 เป็นต้นมา จนถึงช่วงปี 2564 สถานการณ์โควิด ก็ไม่ได้จัดสร้างพระ 
จึงเปิดโอกาสให้คนนอกท่ีไม่ใช่กรรมการสามารถจัดสร้างพระท่ีวิหารได้ เช่น พระสร้างรุ่นประวัติศาสตร์ต ารวจ 
เพื่อเอาเงินไปซื้อท่ีดิน ขยายท าโรงพัก หรือรุ่น ส าเร็จ รวย รวย รวย สร้างเพื่อบูรณโบสถ์ รุ่นโภคทรัพย์สร้างกุฏิ
สงฆ์ให้พระอยู่ รวมไปถึงสร้างพระเพื่อซื้อท่ีเพื่อขยายโรงพยาบาลหนองแค เป็นต้น โดยวัตถุประสงค์ในการสร้าง
พระต้องมีความจ าเป็นถึงจัดสร้าง  
   2.1.2 การออกแบบและการต้ังช่ือ การออกแบบพระถ้าสร้างพระจากวิหารโดยตรงต้องมี
คณะกรรมการดูแล กล่าวคือประชุมกันก่อนว่าเอารูปแบบไหน ทางร้านมีแบบมาเสนอ และคณะกรรมการเป็นผู้
ตัดสินใจ แต่หลักๆ เป็นรูปหลวงพ่อ โดยถ้าจัดสร้างจากคณะกรรมการท่ีวิหารเอง ต้ังช่ือรุ่นตาม พ.ศ. ท่ีจัดสร้าง 
โดยพระรุ่นแรกคือ รุ่น พ.ศ. 2514 รุ่นปัจจุบันคือรุ่น พ.ศ. 2565 แต่ถ้าสร้างจากข้างนอก ก็ตั้งช่ือเพื่อความเป็นสิริ
มงคล เช่น รุ่น ส าเร็จ รวย รวย รวย รุ่น ส าเร็จธงชัยรวยพันล้าน เป็นต้น ซึ่งในการต้ังช่ือส่วนใหญ่มีช่ือหลวงพ่ออยู่
ด้วยเสมอ เพื่อความเป็นสิริมงคล 
   2.1.3 การปลุกเสก นิมนต์พระเกจิท่ีมีช่ือเสียงมาปลุกเสก โดยถ้าสร้างจากวิหาร การปลุกเสก
อยู่ท่ีบริเวณหน้าองค์หลวงพ่อ การท าพิธีพุทธาภิเษก ใช้สายสิญจน์รอบพระท่ีสร้าง โยงมาท่ีองค์หลวงพ่อใช้เวลา 1 
วัน ในการปลุกเสก จัดเตรียมสถานท่ีล่วงหน้าไว้ ประกาศให้ชาวบ้าน ประชาชนท่ีศรัทธาในองค์หลวงพ่อให้ทราบ
ว่าวันไหนท าการปลุกเสก เพื่อประชาชนได้มาร่วมพิธี  ความศักดิ์สิทธิ์จากการปลุกเสกนั้นขึ้นอยู่กับ 3 ปัจจัยคือ 
บารมีหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ บารมีพระเกจิท่ีมาร่วมพิธีปลุกเสก และ มวลสารท่ีใช้สร้างพระ  
   2.1.4 ประเภทของสินค้าและวัตถุมงคล องค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ เป็นพระพุทธรูป ไม่ใช่
พระเกจิอาจารย์ ดังนั้นวัตถุมงคลจึงประกอบด้วย พระบูชา พระห้อยคอ พระแบบช่อ ปฏิทินประจ าปี เป็นต้น 
ส าหรับพระบูชานั้นได้รับความนิยม โดยเฉพาะกลุ่มลูกค้าวัยท างาน ลูกค้าวัยนี้มีความพร้อมสามารถมีบ้าน  มี
ธุรกิจเป็นของตัวเอง ก็มาเช่าพระไปไว้บูชา ในส่วนของเนื้อพระบูชานั้นมีหลายแบบ เช่น เนื้อทองค า เนื้อ
ทองเหลือง เนื้อทราย เนื้อส าริด เนื้อทองแดงลมด า เป็นต้น ยังขึ้นอยู่กับความชอบของลูกค้าว่าจะเลือกเนื้อพระ
บูชาแบบไหน 
  2.2 ราคา (Price) จากการสัมภาษณ์พบว่า การก าหนดราคาของพระองค์หลวงพ่อ อยู่ท่ีอายุ
ความเก่าเป็นหลัก ยิ่งถ้ารุ่นไหนอายุเก่ามาก ๆ ราคาก็สูงมาก ราคาขยับข้ึนตามจ านวนปีหลังจากท่ีสร้าง รวมถึง
ขึ้นอยู่กับการจัดสร้างองค์พระ โดยเฉพาะการจัดสร้างจากวิหารโดยตรงในรุ่น พ.ศ. เก่า ๆ ราคาปัจจุบันสูงมาก 
ส่วนใหญ่หาเช่าไม่ได้ เช่น รุ่น พ.ศ. 2551 เช่า ตอนนั้น ราคาองค์ละ 300 บาท ปัจจุบัน ราคาองค์ละ 20,000 บาท 
ด้วยเมื่อก่อนจัดสร้างน้อย พระท่ีร่วมปลุกเสก ท่านละสังขารไปแล้ว ในตอนนั้นสร้างแค่ 1,500 องค์ เนื้อทองค า 
22 องค์ ราคาจองเนื้อทองค าอยู่ท่ี ราคา 20,000 บาท น้ าหนักทอง 2 บาท ปัจจุบันราคาองค์ละ 500,000 บาท 
แต่ก็ยังหาไม่ได้ โดยราคาของพระรุ่นเก่านั้น ไม่มีราคาตายตัวอยู่ท่ีความพอใจของผู้เช่าผู้ขายต่อรองพูดคุยกัน 
เช่น ถ้ามีเงิน 1,000,000 บาท แต่เจ้าของพระไม่ขาย ก็ไม่สามารถเช่าได้ เป็นต้น นอกจากนั้นในการตัดสินใจ
เช่าพระของลูกค้าขึ้นอยู่กับ 3 ปัจจัย คือ 1) ความชอบและความนิยม 2) เลขฐานหรือล าดับเลขในการจัดสร้าง
พระ และ3) ราคาท่ีเหมาะสม กล่าวคือถ้ามีความชอบ เลขมงคล ราคาจับต้องได้ ก็ตัดสินใจเช่าพระองค์นั้น แต่
ส าหรับลูกค้าบางคนมีความศรัทธาอยู่แล้ว ราคาและการปลุกเสกก็ไม่ได้ส าคัญเสมอไป อยู่ท่ีความพึงพอใจของ
ลูกค้า  
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     2.3 การจัดจ าหน่าย (Place of Distribution) ส าหรับช่องทางในการจัดจ าหน่าย จากการสัมภาษณ์ 
พบว่า จ าหน่ายสินค้าและวัตถุมงคลท่ีหน้าร้าน และในรูปแบบออนไลน์ ซึ่งมีกลุ่มลูกค้าท่ีมีจ านวนไม่แตกต่างกัน
มาก เนื่องจากลูกค้ามีความศรัทธาอยู่แล้ว บางคนเช่าพระในรูปแบบออนไลน์เนื่องจากมีความสะดวก หรือถ้าเป็น
ลูกค้าประจ าก็จะโทรศัพท์มาส่ังซื้อ และระบุรายละเอียดแล้วให้เจ้าของร้านจัดส่งให้ หรือบางคนมาไหว้องค์หลวง
พ่อ แล้วอยากเช่ากลับไปเพื่อไว้ส าหรับบูชา ก็สามารถมาเลือกด้วยตนเอง มาเช่าได้โดยตรงท่ีหน้าร้าน ส าหรับใน
กรณีท่ีมีการจัดสร้างองค์พระหลวงพ่อท่ีวิหาร ในการจัดจ าหน่ายพระ ต้องท าการจองพระพร้อมกับจ่ายเงิน
ล่วงหน้า เมื่อท าพิธีเสร็จก็นัดวัน เวลา ให้ลูกค้ามารับ โดยต้องเก็บหลักฐานใบเสร็จและมารับได้ท่ีวิหารโดยตรง 
     2.4 การส่งเสริมการตลาด (Promotion) จากการสัมภาษณ์พบว่า ในการเช่าบูชาสินค้าและวัตถุ
มงคล ลูกค้าส่วนใหญ่จะเลือกรับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับสินค้าและวัตถุมงคลท่ีตนเองต้องการเช่าบูชาจากส่ือ
ประเภทโฆษณา เช่น ส่ือทางโทรทัศน์ ส่ืออินเตอร์เน็ต การโฆษณาจากนิตยสารพระ รวมถึงการประชาสัมพันธ์
จากบุคคล ปัจจัยท่ีท าให้ลูกค้าตัดสินใจเช่าพระ หรือซื้อสินค้าวัตถุมงคล ได้แก่                                                                                 
            2.4.1 ศาสตร์ทางตัวเลข ลูกค้ามีความเช่ือเรื่องเลขมงคลหรือเลขท่ีชอบ ก็เช่าพระท่ีเกี่ยวข้อง
กับตัวเลขดังกล่าว เช่น เลขฐานพระ เลขจ านวนท่ีสร้างองค์พระ เลขผลรวม เป็นต้น โดยลูกค้าบางคนเลือกเลขท่ีมี
ความสัมพันธ์กับวันเกิด เดือนเกิด หรือปีเกิดของตนเอง หรือบางคนรวมเลขออกมาแล้วได้เลข 2 ก็สนใจเช่าเป็น
พิเศษเพราะมีความเกี่ยวพันกับองค์หลวงพ่อ โดยเป็นปีท่ีค้นพบองค์หลวงพ่อคือวันท่ี 2 ปี 2502 เดือน 12 ปีกุน     
   2.4.2 ช่ือมงคล ในส่วนของช่ือมงคลส าหรับลูกค้าถือว่ามีความส าคัญมาก เพราะเช่ือว่าช่ือเป็น
มงคลท าให้ส่งเสริมให้ชีวิตดีขึ้น ถึงแม้ปลุกเสกท่ีวิหาร ส าหรับลูกค้าบางคนก็ไม่ชอบ เช่น รุ่นแซยิส คือรุ่นท่ีสร้าง
องค์หลวงพ่อครบรอบ 60 ปี ทางวิหารเป็นผู้จัดสร้าง เป็นการฉลองการค้นพบองค์หลวงพ่อ ท าพิธีปลุกเสกจาก
พระเกจิท่ีมีช่ือเสียง แต่ลูกค้าไม่ชอบเพราะช่ือไม่ได้ แต่ชอบช่ือรุ่น ส าเร็จ รวย รวย รวย กับรุ่น โภคทรัพย์ เป็นต้น         
   2.4.3 สถานท่ีจัดสร้าง ส่วนใหญ่ลูกค้าต้องการพระท่ีสร้างจากคณะกรรมการท่ีวิหารเป็นผู้
จัดสร้างโดยตรง เพราะมีความเช่ือว่าได้รับการปลุกเสกจากองค์หลวงพ่อและเป็นสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ท่ีค้นพบองค์
หลวงพ่อ  
          2.4.4 พิธีกรรม การจัดสร้างองค์หลวงพ่อ ถ้ามีพระเกจิช่ือดังร่วมในพิธีกรรม ยิ่งท าให้องค์พระ
มีความศักดิ์สิทธิ์ เช่น พระรุ่น พ.ศ. 2551 สร้างท่ีวิหาร มีการปลุกเสกจากเกจิช่ือดัง ได้แก่ หลวงพ่อรวย หลวง
พ่อเพิ่ม หลวงพ่อพูน หลวงปู่ทิมวัดพระขาว หลวงพ่อพง หลวงปู่ดู่ หลวงพ่อคูณ ถ้าพระท่ีได้ผ่านการปลุกเสกจาก
พระเกจิช่ือดังแล้ว เช่ือว่ามีความศักด์ิสิทธิ์มาก ด้วยอ านาจบารมีของพระเกจิแต่ละรูปท่ีมาร่วมพิธีกรรม ซึ่งปัจจุบัน
ท่านได้ละสังขารไปแล้ว  
    2.4.5 ความงดงามทางพุทธศิลป์ รูปทรงของพระในแต่ละรุ่นมีความแตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับ 3 
ปัจจัย คือ 1) ผู้จัดสร้าง 2) ความนิยมของลูกค้า และ3) การปรับเปล่ียนตามยุคสมัย ในอดีตองค์พระหลวงพ่อ
ส าเร็จศักดิ์สิทธิ์เป็นทรงโบราณ จีวรธรรมดาคือเหมือนองค์จริงท่ีอยู่ในวิหาร ถ้าเป็นสมัยใหม่ก็ปรับสร้างจีวรให้มี
ความพล้ิว คือดูเป็นมิติมากขึ้น หรือจีวรลายดอก ท าให้ดูทันสมัยขึ้น กล่าวคือปรับเปล่ียนตามความเหมาะสม ตาม
ยุคสมัย ขึ้นอยู่กับผู้ออกแบบ และผู้สร้าง ว่าชอบแบบไหน ลักษณะรูปใบหน้า ฐาน จีวร ขนาดองค์เล็ก อ้วนหรือ
ผอม  ขนาดของมือ จ านวนนิ้วมือ ก็ต้องปรับเปล่ียนให้มีความสวยงามและสมบูรณ์แบบ 
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อภิปรายผล 
 1. ศึกษาคตินิยมท่ีท าให้เกิดธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ 
กรณีศึกษา วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ จังหวัดสระบุรี ผลการศึกษาพบว่า คตินิยมท่ีท าให้เกิดธุรกิจและสินค้า
เกี่ยวกับวัตถุมงคล ท่ีวิหารหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ คือความศรัทธาและความเช่ือต่อองค์หลวงพ่อ ด้วยประวัติของ
องค์หลวงพ่อท่ีมีมายาวนานประกอบกับ หลักฐานเชิงประจักษ์ท่ีพบเห็นถึงความศรัทธาจากประชาชนคนท่ัวไปท่ีมี
ต่อองค์หลวงพ่อ จากการบันทึก หรือค าบอกเล่า สะท้อนผ่านพิธีกรรมต่าง ๆ เช่น การกราบไหว้ขอพร การบนบาน
ศาลกล่าว ตลอดถึงเทศกาลงานประเพณีต่าง ๆ สอดคล้องกับแนวคิดของ ศิราพร ณ ถลาง (2563) พบว่า พิธีกรรม
เป็นการแสดงออกของบุคคลท่ีมีต่อความเช่ือความศรัทธา การปรากฏพิธีกรรมมักเกี่ยวข้องกับเรื่องเล่าท่ีเป็นความ
เช่ือของผู้คน เมื่อพิธีกรรมด ารงอยู่ในท้องถิ่นมาอย่างสืบต่อกัน พิธีกรรมนั้นก็เป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมในชุมชน 
การท าพิธีกรรมและเข้าร่วมพิธีกรรมได้สะท้อนถึงระบบคิดและวิถีปฏิบัติของคนในพื้นท่ีนั้น กล่าวได้ว่าคตินิยมกับ
ความเช่ือได้แฝงอยู่ในวิถีชีวิตของสังคมไทยมายาวนาน สอดคล้องกับงานวิจัยของ พระมหามนัสวี ฐิตธมโม (2564) 
พบว่า คนไทยนอกจากจะนับถือพระพุทธศาสนาและศาสนาอื่น ๆ แล้ว ยังมีความเช่ือเรื่องผี วิญญาณ ไสยศาสตร์ 
โชคลาง อาถรรพ์ เทพเจ้าบุญ บาป กรรม ส่ิงท่ีอยู่เหนือธรรมชาติ ฯลฯ ซึ่งความเช่ือต่าง ๆ  เหล่านี้มีมาต้ังแต่อดีต
และผ่านการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นจนถึงปัจจุบัน นอกจากนั้นความเช่ือและความศรัทธาสามารถเกิดได้จาก
ประสบการณ์ของตนเองและจากประสบการณ์ผู้อื่น สอดคล้องกับแนวคิดของ Bernd Schmitt (1999) กล่าวว่า 
การรับรู้ของลูกค้าเชิงประสบการณ์ (Perception of Customer Experience) หมายถึง ประการณ์ในกระบวนการ
ท่ีเกิดขึ้นในการตอบสนองบางอย่างต่อการกระตุ้นบางอย่างในชีวิต ซึ่งผลลัพธ์มักจะมาจากการสังเกตได้โดยตรง
และมีส่วนร่วมในเหตุการณ์ท่ีเกิดขึ้น ไม่ว่าจะเป็นจริงหรือไม่ ประสบการณ์มักเกิดขึ้นด้วยการสร้างของตนเอง แต่
ยังเกี่ยวข้องกับบางส่ิงบางอย่าง ความเช่ือและความศรัทธายังเป็นการแสดงออกผ่านการก าหนดเอาสัญลักษณ์ 
วัตถุ ท่ีเป็นรูปธรรมจับต้องได้ มาใช้เป็นท่ีพึ่งทางจิตใจ ตามความเช่ือของสังคมไทยเรียกว่า วัตถุมงคล อย่างไรก็
ตามวัตถุมงคลได้ถูกสร้างขึ้นอย่างมีความสัมพันธ์ทางด้านศาสนา ท่ีมีความนิยมต้ังแต่โบราณ ด้วยเห็นว่าพลัง
อ านาจนั้นมาจากพุทธคุณ สามารถป้องกันภัยอัตรายต่าง ๆ ให้ได้ รวมถึงเรื่องโชคลาภ หรือความโชคดีท้ังหลาย 
อย่างพระเครื่อง สอดคล้องกับแนวคิดของ ณัฐวุฒิ แก้ววิมล (2558) กล่าวว่าเครื่องรางท่ีท าขึ้นตามความเช่ือทาง
พระพุทธศาสนา ซึ่งมีลักษณะเป็นพระพุทธรูปหรือรูปของพระภิกษุท้ังท่ียังมีชีวิตอยู่หรือมรณภาพไปแล้วโดยพระ
เครื่องท่ัวไปมีขนาดเล็ก พกติดตัวได้และเช่ือว่า พระเครื่องเหล่านั้นมีฤทธิ์ อ านาจศักด์ิสิทธิ์ท่ีอาจช่วยคุ้มครอง 
ป้องกันเจ้าของหรือผู้ท่ีบูชาติดตัวพ้นจากภัยอันตราย ท้ังภัยอ านาจลึกลับเหนือธรรมชาติ ภัยธรรมชาติ ภัยจาก
สัตว์และจากมนุษย์ด้วยกัน นอกจากนี้แล้ว ยังมีฤทธิ์ท าให้ผู้บูชาเป็นท่ีรักของคนท่ัวไปและเสริมบารมีให้
เจริญก้าวหน้า มั่นคงในหน้าท่ีการงานอาชีพ ปัจจุบันวัตถุมงคลได้กลายมาเป็นธุรกิจหนึ่งเกี่ยวกับความเช่ือท่ีได้รับ
ความนิยมมาก สอดคล้องกับแนวคิดของ สุรชัย ปกป้อง (2562) กล่าวว่า ธุรกิจความเช่ือโชคลางท่ีได้รับความนิยม 
5 อันดับในประเทศไทย คือ 1) ธุรกิจความเช่ือเรื่องโหราศาสตร์ 2) ธุรกิจความเช่ือเรื่องสี 3) ธุรกิจความเช่ือเรื่องฮ
วงจุ้ย 4) ธุรกิจความเช่ือเรื่องตัวเลข และ 5) ธุรกิจความเช่ือเรื่องเครื่องราง โดยธุรกิจวัตถุมงคลหรือธุรกิจพระ
เครื่องอยู่บนพื้นฐานของความเช่ือ สอดคล้องกับงานวิจัยของ กิตติ ภิญโญ (2560) พบว่า ความเช่ือเป็นส่ิงแรกและ
ส่ิงส าคัญท่ีสุดท่ีท าให้พระเครื่องเกิดความนิยม รองลงมาเป็นแรงจูงใจท่ีเกิดจากการเล่าประสบการณ์หรือมีความ
เช่ือว่าพระเครื่องสามารถช่วยให้ได้ส่ิงท่ีสมปรารถนา และสุดท้ายคือความต้องการท่ีจะหาพระเครื่องมาครอบครอง  
 2. ศึกษาการจัดการตลาดเกี่ยวกับธุรกิจและสินค้าวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ 
กรณีศึกษา วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ จังหวัดสระบุรี  ผลการศึกษาพบว่า เมื่อพิจารณาด้านส่วนประสม
การตลาด ประกอบด้วย 1) ด้านตลิตภัณฑ์ สินค้าวัตถุมงคลขององค์หลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ ให้ความส าคัญใน
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เรื่องการจัดสร้างหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ ท่ีมีท้ังสร้างโดยตรงจากวิหาร และสร้างข้างนอก การจัดสร้างส่วนใหญ่มี
วัตถุประสงค์เพื่อสาธารณประโยชน์ ส่วนการออกแบบและการตั้งช่ือ ถ้าสร้างจากท่ีวิหารจะเป็นช่ือรุ่นตาม พ.ศ. 
แต่ถ้าสร้างจากข้างนอกจะมีช่ือรุ่น ส่วนใหญ่จะต้ังช่ือเพื่อความเป็นสิริมงคล การปลุกเสกขึ้นอยู่กับ 3 ปัจจัยคือ 
บารมีหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ บารมีพระเกจิท่ีมาร่วมพิธีปลุกเสก และ มวลสารท่ีใช้ในการสร้างพระ ในส่วนของ
ประเภทของสินค้าและวัตถุมงคลจะเป็น พระบูชา พระห้อยคอ พระแบบช่อ และปฏิทินประจ าป ี ลักษณะของเนื้อ
องค์พระมีท้ังเนื้อทองค า เนื้อทองเหลือง เนื้อทราย เนื้อส าริด เนื้อทองแดงรมด า 2) ด้านราคา การก าหนดราคาอยู่
ท่ีอายุความเก่าเป็นหลัก ยิ่งถ้าอายุเก่ามาก ๆ  ราคาก็จะสูง การตัดสินใจเช่าพระของลูกค้าขึ้นอยู่กับ 3 ปัจจัย คือ 
ความชอบความนิยม ตัวเลขขององค์พระท่ีเป็นมงคล และราคาท่ีเหมาะสม แต่ส าหรับลูกค้าบางคนมีความศรัทธา
อยู่แล้ว ราคาและการปลุกเสกก็ไม่ได้ส าคัญเสมอไป อยู่ท่ีความพึงพอใจของลูกค้า 3) ด้านการจัดจ าหน่าย ช่องทาง
ในการจัดจ าหน่ายมีหลัก ๆ อยู่ 2 ช่องทางคือ ขายท่ีหน้าร้าน และขายในรูปแบบออนไลน์ และ4) ด้านการส่งเสริม
การตลาด ขึ้นอยู่กับการเลือกรับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับสินค้าและวัตถุมงคลท่ีลูกค้าต้องการเช่าบูชาจากส่ือหลาย
ประเภท เช่น จากส่ือโทรทัศน์ ส่ืออินเตอร์เน็ต การโฆษณาจากนิตยสารพระ และการประชาสัมพันธ์จากบุคคล 
เป็นต้น ส าหรับปัจจัยท่ีท าให้ลูกค้าตัดสินใจเช่าพระ หรือซื้อสินค้าวัตถุมงคล คือ ศาสตร์ทางตัวเลข ส่วนลูกค้าท่ีมี
ความเช่ือเรื่องของตัวเลขมงคล องค์พระท่ีมีเลขมงคลก็จะเป็นท่ีนิยมของลูกค้า โดยข้ึนอยู่กับความชอบของลูกค้า
ในความสัมพันธ์กับตัวเลขนั้น ๆ รวมถึงช่ือท่ีมีความเป็นมงคล ก็จะจูงใจให้ลูกค้าตัดสินใจได้ง่ายข้ึน นอกจากนั้นยัง
ขึ้นอยู่กับสถานท่ีจัดสร้าง และพิธีกรรมท่ีมีพระเกจิช่ือดังร่วมในพิธี ซึ่งเช่ือว่าจะท าให้องค์พระมีความศักด์ิสิทธิ์มาก 
ส าหรับเรื่องความงามทางพุทธศิลป์นั้น พระแต่ละรุ่นท่ีจัดสร้างมีเอกลักษณ์ความงดงามท่ีมีความแตกต่างกัน ท้ังใน
ส่วนรูปหน้า ลักษณะของจีวร ขนาดขององค์พระ ล้วนแล้วแต่สร้างขึ้นเพื่อให้เกิดความงดงามเพื่อความสมบูรณ์
แบบขององค์พระมากท่ีสุด ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับความชอบและความพึงพอใจของลูกค้า และยังขึ้นอยู่กับ 3 ปัจจัย คือ ผู้
จัดสร้าง ความนิยมของลูกค้า และ การปรับเปล่ียนตามยุคสมัย สอดคล้องกับงานวิจัยของ คริษฐา เกยด่านกลาง 
และบุษกรณ์ ลีเจ้ยวะระ (2563) พบว่า ด้านผลิตภัณฑ์ คือ พิธีปลุกเสกน่าเช่ือถือ เป็นท่ีเล่ือมใส ด้านราคา คือ 
ราคาขึ้นอยู่กับความน่าเช่ือถือของเซียนพระ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย คือ เช่าบูชาจากวัด ด้านการส่งเสริม
การตลาด คือ มีการจัดชุดรวมรุ่นยอดนิยมในการให้เช่า และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ ชัยภักด์ิ อรัญญภูมิ 
(2560) พบว่า ด้านผลิตภัณฑ์ คือสภาพความสมบูรณ์ของพระเครื่อง ความนิยมในนักสะสมพระเครื่อง ความมี
ช่ือเสียงของพระ ความงามของพุทธศิลป์ อายุของพระเครื่อง และความน่าเช่ือถือของร้านพระเครื่อง ด้านราคา คือ 
สภาพเศรษฐกิจมีผลต่อราคา มีราคาท่ีเหมาะสมกับความนิยมของพระเครื่อง ด้านช่องทางการจ าหน่าย คือท าเล
ท่ีต้ังของร้านพระเครื่อง การจัดแยกพระเครื่องเป็นหมวดหมู่ ความสะดวกในการเข้าถึงร้าน มีบริการเช่าผ่านระบบ
ออนไลน์ และสถานท่ีจอดรถเพียงพอ ด้านการส่งเสริมการตลาด คือ การประกันพระแท้ ร้านพระเครื่องมีอัธยาศัย
ดีต่อลูกค้า และมีโฆษณาผ่านส่ือต่าง ๆ 
 
สรุปผลการวิจัย 
 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง คตินิยมของธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิต
วิญญาณ กรณีศึกษา : วิหารหลวงพ่อส าเร็จศักดิ์สิทธิ์ จังหวัดสระบุรี ผู้วิจัยสามารถสรุปเป็นตัวแบบได้ดังภาพท่ี 
1 ดังนี้ 
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ภาพที่ 1 รูปแบบคตินิยมของธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ 

 
 จากภาพข้างต้นสรุปได้ว่า ธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลมาจากความเช่ือและความศรัทธาต่อ
แหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณแบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ ความเช่ือและความศรัทธาโดยตรง และความเช่ือ
และความศรัทธาโดยอ้อม ท าให้เกิดการสร้างวัตถุมงคล โดยพิจารณาจากปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 4 
ด้าน คือ 1) ด้านผลิตภัณฑ์ คือ การจัดสร้าง การออกแบบและการต้ังช่ือ การปลุกเสก ประเภทสินค้าและวัตถุ 
2) ด้านราคา คือ อายุความเก่าแก่ ความชอบและความนิยม เลขมงคล ราคาท่ีเหมาะสม 3 ) ด้านจัดจ าหน่าย 
คือ หน้าร้าน และออนไลน์ และ 4) ด้านการส่งเสริมการตลาด คือ ส่ือทางโทรทัศน์ ส่ือทางอินเตอร์เน็ต การ
โฆษณาจากนิตยสารพระ และจากการประชาสัมพันธ์จากบุคคล ส าหรับปัจจัยท่ีท าให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อวัตถุ
มงคล คือ ศาสตร์ทางตัวเลข ช่ือมงคล สถานท่ีจัดสร้าง พิธีกรรม และความงามพุทธศิลป์ ท าให้เกิดรูปแบบคติ
นิยมของธุรกิจและสินค้าเกี่ยวกับวัตถุมงคลของแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ ด้วยการพิจารณาจากรูปแบบ
การดังกล่าว จะเป็นแนวทางให้กับผู้ประกอบการ ตลอดถึงเป็นการตอบสนองความต้องการของผู้เช่าสินค้าวัตถุ
มงคลได้เป็นอย่างดี 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลการวิจัยไปใช้ 
  จากการวิจัยพบว่า ธุรกิจสินค้าและวัตถุมงคลเป็นธุรกิจท่ีมีพื้นฐานมาจากความเช่ือและความศรัทธา 
ดังนั้นผู้ประกอบการธุรกิจสินค้าและวัตถุมงคลควรให้ความส าคัญในด้านผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพ และด้านราคาท่ีมี
ความเหมาะสมเป็นหลัก เพื่อสร้างมาตรฐานให้กับวงการธุรกิจสินค้าวัตถุมงคลและสร้างความน่าเช่ือถือให้กับผู้เช่า
สินค้าวัตถุมงคล 
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 2. ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยคร้ังต่อไป 
  2.1 การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเฉพาะในวิหารหลวงพ่อส าเร็จศักด์ิสิทธิ์ จังหวัดสระบุรี เท่านั้น 
ดังนั้น การวิจัยครั้งต่อไป ควรศึกษาในพื้นท่ีจังหวัดอื่น เพื่อจะได้ข้อมูลท่ีแตกต่าง และได้ทราบทัศนคติของกลุ่ม
ผู้ให้ข้อมูลหลักท่ีแตกต่างกันออกไป เพื่อน ามาเปรียบเทียบและขยายผลส าหรับการศึกษาเกี่ยวกับธุรกิจสินค้าและ
วัตถุมงคล 
  2.2 ควรศึกษาปัจจัยในด้านส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการเช่าบูชาสินค้าวัตถุ
มงคลให้เจาะลึกมากยิ่งขึ้นในแต่ละด้าน เพื่อวางแผนกลยุทธ์เกี่ยวกับการพัฒนาธุรกิจสินค้าและวัตถุมงคล 
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