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Abstract 
 

This research article aims to analyze the ideology of “ men must have a big penis”  in online 
advertisements for men’ s sexual performance enhancement products, which was collected from 42 websites 
and analyzed using the critical discourse analysis approach.  The study found that the ideology of “men must 
have a big penis” is constructed from three concepts, namely: 1) having a big penis increases men’s prestige 
and confidence; 2) having a big penis indicates that men are healthy; and 3) having a big penis makes women 
satisfied and happy.  Furthermore, this ideology correlates with male sexuality in society and patriarchal 
ideology. 
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บทคัดย่อ 
 

บทความวจิยันี้มุ่งวเิคราะห์อุดมการณ์ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” ในโฆษณาออนไลน์เกี่ยวกบัผลติภณัฑ์
บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย ซึง่รวบรวมมาจากเวบ็ไซตจ์ านวน 42 เวบ็ไซต ์และวเิคราะหด์ว้ยกรอบแนวคดิ
วาทกรรมวเิคราะห์เชงิวพิากษ์ ผลการศกึษาพบว่าอุดมการณ์ “ผูช้ายต้องมอีวยัวะเพศใหญ่” นัน้ประกอบไปด้วยชุด
ความคดิย่อย 3 ชุด คอื 1) การมอีวยัวะเพศใหญ่จะช่วยเสรมิสรา้งศักดิศ์รแีละความมัน่ใจแก่ผูช้าย 2) การมอีวยัวะเพศ
ใหญ่บ่งบอกว่ามสีุขภาพรา่งกายแขง็แรง และ 3) การมอีวยัวะเพศใหญ่จะท าใหผู้ห้ญงิชืน่ชอบและมคีวามสุข นอกจากนี้
ยงัพบว่าอุดมการณ์ดงักล่าวมคีวามสมัพนัธก์บัเพศวถิขีองผูช้ายในสงัคมและอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่  
 

ค าส าคัญ: อุดมการณ์ อวยัวะเพศชาย โฆษณา ผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทางเพศ วาทกรรมวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ์ 
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บทน ำ  
 เพศวถิ ี(Sexuality) ซึ่งหมายถงึกจิกรรมทางเพศและความสนใจหรอืความดงึดูดต่อผูอ้ื่น (Lerner, Lerner & 
Lerner, 2006 : 3) ความต้องการทางเพศและวถิปีฏบิตัทิางเพศ (Cameron & Kulick, 2003 : 1-2) วธิปีฏบิตัเิกี่ยวกบั
ความปรารถนาและการแสดงออกทางเพศ ความคดิเกีย่วกบัคูร่กั และกามกจิ (Archavanitkul, 2011 : 44) เป็นประเดน็
หนึ่งทีไ่ดร้บัความสนใจศกึษาอย่างกวา้งขวาง โดยในทางสงัคมศาสตรน์ัน้มคีวามสนใจว่า สงัคมทีม่นุษยอ์าศยัอยู่นัน้มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมทางเพศอย่างไร ด้วยความเชื่อว่าอิทธิพลทางสงัคม เช่น ครอบครวั กฎหมาย การแพทย์ 
สื่อมวลชน ฯลฯ ย่อมมผีลต่อกฎเกณฑ์ของสงัคมเกี่ยวกบัการแสดงออกต่อเรื่องทางเพศ (Carroll, 2010 : 34 quoted 
from DeLamater, 1987) 
 คาเมรอนและคลูคิก ์(Cameron & Kulick, 2003 : 11-12, 18-19) กล่าวว่า ความจรงิเกีย่วกบัเพศวถินีัน้ไม่ได้
เกดิขึน้ตามธรรมชาตแิละเป็นสิง่ทีไ่ม่เคยมมีาก่อนจนกระทัง่มนุษยใ์ชภ้าษาผลติสรา้งเพศวถิรีปูแบบต่าง ๆ เพื่อจ าแนก
และจดัประเภทใหก้บัความปรารถนาทางเพศ อตัลกัษณ์ทางเพศและวถิปีฏบิตัทิางเพศ เพศวถิจีงึเป็นสิง่ทีถู่กก าหนด
และผลติสร้างขึน้โดยสงัคม เพศวถิเีป็นพฤตกิรรมทางวฒันธรรม เป็นสิง่ที่มคีวามหมาย และเป็นรหสัเชงิสญัญะโดย
เสมอ เพศวถิถีูกท าใหก้ลายเป็นวฒันธรรมและธรรมเนียมปฏบิตัริูปแบบหนึ่งเพื่อนิยามก ากบัและน าเสนอสิง่ทีเ่กดิขึน้ 
ดงันัน้เพศวถิรีปูแบบต่าง ๆ ทีเ่กดิขึน้ในสงัคมจงึเป็นผลผลติจากกระบวนการทางสงัคมและวฒันธรรม แมแ้ต่การมคีูแ่ละ
เพศสมัพนัธซ์ึง่เป็นพฤตกิรรมโดยธรรมชาต ิกไ็ดร้บัการประกอบสรา้งความหมายเชน่กนั 
 จากแนวคดิดงักล่าวจะเหน็ไดว้า่ความจรงิเกีย่วกบัเพศวถินีัน้แทจ้รงิแลว้มสีถานะไมต่่างจากความคดิความเชื่อ
หรอือุดมการณ์ (Ideology) ชุดหนึ่งซึ่งได้รบัการก าหนดหรอืประกอบสร้างขึน้ผ่านกระบวนการนิยามความหมายใน
สังคมมนุษย์ และวิธีการประกอบสร้างความหมายให้กับสิ่งต่าง ๆ ในสังคมมนุษย์วิธีหนึ่งคือการใช้วาทกรรม 
(Discourse)  
 ค าว่า “วาทกรรม” นี้สามารถจ าแนกนิยามออกเป็น 2 แบบ แบบแรกหมายถงึ “หน่วยของภาษาทีเ่หนือกว่า
ประโยค” ซึ่งเป็นนิยามตามกระบวนทศัน์ของนักภาษาศาสตรแ์นวแบบแผนนิยม (Formalist) หรอืแนวโครงสรา้งนิยม 
(Structuralist) นิยามนี้ไม่ไดส้นใจเรื่องสงัคม ภาษาในการใช ้และการตคีวามของผูใ้ชภ้าษามากนัก (Mayr, 2008 : 7) 
นิยามแบบทีส่องหมายถงึ “วถิปีฏบิตัหิรอืกระบวนการสรา้งความหมายใหแ้ก่สิง่ต่าง ๆ อย่างเป็นระบบ” นิยามนี้ไม่ได้
มองภาษาในแง่ของไวยากรณ์หรอืการจดัเรยีงองคป์ระกอบในโครงสรา้งเท่านัน้ แต่ยงัมองภาษาและวาทกรรมในฐานะ
เครื่องมือที่มนุษย์ใช้สร้างความหมายให้กับสิ่งต่าง ๆ ในสังคม (Panpothong, 2013 : 5-7) ซึ่งในที่นี้จะใช้ค าว่า       
“วาทกรรม” ในความหมายแบบทีส่อง 
 การศกึษาวเิคราะห์การประกอบสร้างความหมายในระบบวาทกรรมเรยีกว่าวาทกรรมวเิคราะห์เชงิวพิากษ์ 
(Critical Discourse Analysis - CDA) มุมมองอนัเป็นจุดมุ่งเน้นอย่างหนึ่งของการศกึษาวาทกรรมวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ์
คือ ภาษาเป็นการกระท าและพฤติกรรมทางสงัคมและวาทกรรมคือรูปแบบหนึ่งของวิถีปฏิบัติทางสังคม ( social 
practice) (Fairclough, 1992 : 62 cited in, Mayr, 2008 : 7) นักวาทกรรมวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ์มองว่าภาษามสี่วนช่วย
ประกอบสรา้งและผลติซ ้าความจรงิทางสงัคม (Mayr, 2008 : 7) โดยความจรงิดงักล่าวมไิดเ้ป็นขอ้เทจ็จรงิ หากแต่เป็น
อุดมการณ์ (Ideology) กล่าวคือ เป็น “ระบบความคิดความเชื่อที่สอดคล้องกับผลประโยชน์ของคนกลุ่มนัน้ ๆ” 
(Panpothong, 2013 : 16) ทีถู่กถ่ายทอดผา่นวาทกรรมเพื่อครอบง าความคดิของคนในสงัคม ซึง่การวเิคราะหว์าทกรรม
เชงิวพิากษ์จะชว่ยตแีผอุ่ดมการณ์ทีแ่ฝงเรน้อยูใ่นตวับท (text)  
 วาทกรรมประเภทหนึ่งทีม่อีทิธพิลต่อการประกอบสรา้งความคดิความเชื่อหรอือุดมการณ์เรื่องเพศวถิใีนสงัคม
คอืวาทกรรมโฆษณา จากการศกึษาโฆษณาออนไลน์เกี่ยวกบัผลติภณัฑ์บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผู้ชายใน
เวบ็ไซต์พบว่า ผูผ้ลติตวับทมกีารใชภ้าษาในการประกอบสรา้งอุดมการณ์เรื่องเพศวถิขีองผูช้าย (male sexuality) ใน
หลาย ๆ ดา้น เช่น เพศสมัพนัธ์ ความเป็นชาย บทบาททางเพศ ฯลฯ ทว่าประเดน็หนึ่งทีป่รากฏอย่างเด่นชดัคอืการ
ประกอบสรา้งอุดมการณ์เกีย่วกบัอวยัวะเพศชายวา่ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” 
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 ประเด็นดงักล่าวมคีวามน่าสนใจ เนื่องจากขอ้มูลเรื่องเพศวถิีของผู้ชายไม่ค่อยปรากฏตามสื่อกระแสหลกั 
(mainstream media) อย่างสื่อวทิยุโทรทศัน์และสื่อสิง่พมิพ ์การศกึษาขอ้มูลดงักล่าวจากสื่อใหม่ (new media) อย่าง
โฆษณาออนไลน์ในเว็บไซต์จงึเป็นแนวทางหนึ่งที่จะช่วยให้มองเห็นกระบวนการประกอบสร้างอุดมการณ์เกี่ยวกบั
อวยัวะเพศชายในสงัคม ซึ่งองค์ความรูด้งักล่าวจะเป็นประโยชน์ต่อการท าความเขา้ใจอุดมการณ์เพศวถิขีองผูช้ายใน
สงัคม  
 จากการทบทวนงานวจิยัทีศ่กึษาความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณา เช่น “เมโทรเซก็ชวลในสื่อ: ภาพตวัแทน
ความเป็นชายในนิตยสารเอสไควร์” (Yenjai, 2010) “อุดมการณ์ความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาสนิคา้และบรกิาร
ส าหรบัผูช้ายในนิตยสารผูช้าย” (Kaewjungate, 2010) “ภาษาและอุดมการณ์ความเป็นชายทีป่รากฏในนิตยสาร จ ีเอม็: 
การศกึษาวาทกรรมวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ์” (Chairerk, 2015a) การประกอบสรา้งความหมายผูช้ายแบบเมโทรเซก็ซช์วล 
(Metrosexual) ในนิตยสาร Attitude และ Lips” (Tasuan, 2017) ฯลฯ พบว่าการวเิคราะห์ภาษาในโฆษณาสามารถ
สะทอ้นอุดมการณ์ความเป็นชายทีแ่ฝงเรน้อยู่ในโฆษณาได ้ผูว้จิยัจงึสนใจวเิคราะห์ภาษาในโฆษณาออนไลน์เกี่ยวกบั
ผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้ายเพื่อแสดงใหเ้หน็ถงึความสมัพนัธร์ะหว่างภาษากบัอุดมการณ์เกีย่วกบั
อวยัวะเพศชายทีแ่ฝงเรน้อยูใ่นโฆษณา 
 นอกจากนี้ วาทกรรมโฆษณาออนไลน์เกี่ยวกบัผลติภณัฑ์บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้ายยงัมคีวาม
เกี่ยวขอ้งกบัผลประโยชน์ทางธุรกจิของผูผ้ลติและจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย การ
วเิคราะหอ์ุดมการณ์ดงักล่าวจงึช่วยตแีผ่ใหเ้หน็ถงึอุดมการณ์ทีผู่ม้อี านาจในการผลติและควบคุมวาทกรรมมุ่งถ่ายทอด
เพื่อครอบง าคนในสงัคม และยงัสะทอ้นใหเ้หน็ความสมัพนัธ์ระหว่างอุดมการณ์เพศวถิขีองผูช้ายในวาทกรรมโฆษณา 
อุดมการณ์เพศวถิขีองผูช้ายทีม่อียูเ่ดมิในสงัคม ผลประโยชน์ของผูม้อี านาจ และผลกระทบของคนในสงัคม 
 
วตัถปุระสงคก์ำรวิจยั 
 
 เพื่อวเิคราะหอ์ุดมการณ์ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” ในวาทกรรมโฆษณาออนไลน์เกีย่วกบัผลติภณัฑบ์ ารุง
สมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย 
 
วิธีด ำเนินกำรวิจยั 
 
 1. รวบรวมแหล่งขอ้มูลโดยคน้หาเวบ็ไซต์จดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้ายจาก 
www.google.com ดว้ยการสบืคน้ค าว่า “ผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย” ในวนัที ่19 มกราคม พ.ศ. 
2561 และรวบรวมเวบ็ไซตท์ีแ่สดงผลใน 150 อนัดบัแรก ซึง่เป็นจ านวนทีไ่มป่รากฏขอ้มลูเวบ็ไซตใ์หมแ่ลว้ 
 2. คดักรองเวบ็ไซต์ทัง้ 150 เวบ็ไซต์ ใหเ้หลอืเฉพาะเวบ็ไซตจ์ดัจ าหน่ายผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทางเพศ
ส าหรบัผูช้าย โดยตดัเวบ็ไซตท์ีซ่ ้ากนั เวบ็ไซตข์า่ว และเวบ็ไซตฝ์ากขายสนิคา้ออนไลน์ เชน่ www.lazada.com จงึเหลอื
เวบ็ไซตซ์ึง่เป็นแหล่งขอ้มลูจ านวน 42 เวบ็ไซต์ 
 3. ส ารวจเวบ็ไซต์จดัจ าหน่ายผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้ายทัง้ 42 เวบ็ไซต์ แลว้รวบรวม
ขอ้มูลวาทกรรมโฆษณาทัง้ 3 รูปแบบ ไดแ้ก่ โฆษณาเชงิธุรกจิโดยตรง (business advertising) บทความเชงิโฆษณา 
(advertorial) และบทวจิารณ์สนิคา้ (product review) 
 4. เกบ็ขอ้มูลภาษา ทัง้ขอ้มูลวจันภาษา (verbal language) เช่น ค าขวญั ขอ้ความโฆษณา ขอ้ความวจิารณ์
สนิคา้ ฯลฯ และขอ้มูลอวจันภาษา (non-verbal language) เช่น ภาพประกอบการโฆษณา ภาพผูน้ าเสนอสนิคา้ ฯลฯ 
ซึ่งปรากฏอยู่ในวาทกรรมโฆษณา 3 รูปแบบขา้งตน้ และน ามาวเิคราะหอ์ุดมการณ์ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” โดย
พจิารณาความสมัพนัธร์ะหวา่งภาษากบัอุดมการณ์ดงักล่าว และน าเสนอผลการศกึษาดว้ยวธิกีารพรรณนา 
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กรอบแนวคิดในกำรวิจยั 
 
 ผูว้จิยัศกึษากรอบแนวคดิวาทกรรมวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ์ (Critical Discourse Analysis - CDA) ซึง่ว่าดว้ยการ
วิเคราะห์ภาษาที่สื่อผ่านตัวบทและบริบททางสังคม อันจะท าให้เห็นประเด็นเรื่องอ านาจ ( power) การครอบง า 
(dominance) อุดมการณ์ (ideology) เพศสภาพหรอืเพศภาวะ (gender) เป็นต้น (Chairerk, 2013 : 140) รวมไปถงึ
วธิกีารใชว้าทกรรมผลติสรา้ง ผลติซ ้า และรกัษาความสมัพนัธข์องการครอบง าและความไมเ่ท่าเทยีมกนัไว ้(Mayr, 2008 
: 8) และผูว้จิยัไดป้ระยกุตใ์ชแ้นวคดิเรือ่งกรอบมติทิัง้สามของวาทกรรมของแฟรค์ลฟั ดงันี้ 
 
 
 

 
 
 
 

       กรอบมิติทัง้สำมของวำทกรรมของแฟรค์ลฟั  
   (Fairclough, 1995 cited in Panpothong, 2013 : 8) 

  
จากแผนภาพดังกล่าว วาทกรรมประกอบด้วยมิติ 3 มิติ ได้แก่ ตัวบท (Text) วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม 

(Discourse practice) และวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม (Socio-cultural practice) โดย คชาธิป พาณิชตระกูล 
(Phanichtrakul, 2013 : 16-17 quoted from Fairclough, 1992, 1995) ได้กล่าวถงึรายละเอียดขององค์ประกอบส่วน
ต่าง ๆ ซึง่สรุปไดด้งันี้   
 (1) Text หรือ ตวับท หมายถึง วจันภาษาและอวจันภาษาที่ใช้ในการสื่อสารเนื้อหาการวเิคราะห์ตวับทจะ
วเิคราะห ์3 ประเดน็ คอื เนื้อหานัน้ถูกน าเสนออย่างไร มอีตัลกัษณ์ใดบา้งทีถู่กประกอบสรา้งขึน้ในการน าเสนอเนื้อหา
นัน้ และเนื้อหานัน้แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งผูเ้กีย่วขอ้งอย่างไร 
 (2) Discourse practice หรือ วิถีปฏิบติัทำงวำทกรรม หมายถงึ กระบวนการผลติและเผยแพร่ตวับท การ
รบัและตคีวามตวับท มกีารวเิคราะหต์วับทว่าถูกสรา้งขึน้และถ่ายทอดออกมาอย่างไร และมกีารวเิคราะหก์ารบรโิภคตวั
บทและชอ่งทางการสือ่สาร 
 (3) Sociocultural practice หรือ วิถีปฏิบติัทำงสงัคมและวฒันธรรม หมายถงึ สถานการณ์หรอืปัจจยัทาง
สงัคมและวฒันธรรมทีส่มัพนัธก์บัการผลติและการบรโิภคตวับท และในทางกลบักนัคอือทิธพิลของตวับททีม่ผีลกระทบ
ต่อสงัคมและวฒันธรรม เป็นการวเิคราะหบ์รบิททีส่่งผลใหเ้กดิวาทกรรม 
 กรอบมติทิัง้สามของวาทกรรมนี้แสดงใหเ้หน็ถงึความสมัพนัธแ์บบวภิาษ (Dialectical-Relational Approach – 
DRA) ระหว่างวาทกรรมกบัสงัคม กล่าวคอื วาทกรรมกบัสงัคมมคีวามสมัพนัธก์นัในลกัษณะทีม่อีทิธพิลสะทอ้นกลบัต่อ
กนัและกนั วาทกรรมมอีทิธพิลต่อองคป์ระกอบต่าง ๆ ในกระบวนการทางสงัคม และในขณะเดยีวกนักไ็ดร้บัอทิธพิลจาก
องคป์ระกอบเหล่านัน้เชน่กนั (Panpothong, 2013 : 8) 
 ผูว้จิยัประยุกต์ใชก้รอบแนวคดิดงักล่าวโดยการวเิคราะห์ภาษาในตวับทเพื่อพจิารณาว่ามกีารประกอบสร้าง
เนื้อหาหรอือุดมการณ์เกี่ยวกบัอวยัวะเพศชายไวอ้ย่างไร และเนื้อหาหรอือุดมการณ์ดงักล่าวมคีวามสมัพนัธ์กบัปัจจยั
ทางสงัคมและวฒันธรรมอยา่งไร 
 

Text 

text production 

text consumption 
Discourse practice 

Socio-cultural practice 
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นิยำมศพัทเ์ฉพำะ 
 

อุดมการณ์ หมายถงึ ระบบความคดิความเชื่อทีส่อดคล้องกบัผลประโยชน์ของคนกลุ่มนัน้ ๆ (Panpothong, 
2013 : 16) ในทีน่ี้หมายถงึผลประโยชน์ของผูจ้ดัจ าหน่ายผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย 

วาทกรรม หมายถงึ  ขอ้เขยีนและค าพูดซึ่งเป็นส่วนส าคญัในการประกอบสร้างความหมายให้กบัสิง่ต่าง ๆ 
(Panpothong, 2013 : 11)  

โฆษณา หมายถงึ  สื่อประชาสมัพนัธ์และชวนเชื่อเกีย่วกบัผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย
ซึง่ไดร้บัการเผยแพรใ่นเวบ็ไซต ์

ผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทางเพศ หมายถงึ อาหารเสรมิหรอืยาส าหรบัรบัประทาน และผลติภณัฑ์ส าหรบั
ทาหรอืนวดบรเิวณอวยัวะเพศชาย ซึง่ไดร้บัการโฆษณาวา่มสีรรพคุณบ ารุงความสามารถทางเพศ  

อวยัวะเพศใหญ่ หมายถงึ อวยัวะเพศชายซึ่งมลีกัษณะใหญ่ ยาว และแขง็ ตามมาตรฐานค่านิยมซึ่งถอืเป็น
ลกัษณะทีด่ตีามทีว่าทกรรมโฆษณาก าหนด 

อวยัวะเพศเลก็ หมายถงึ อวยัวะเพศชายซึง่มลีกัษณะเลก็ สัน้ และอ่อนตวั ไม่เป็นไปตามมาตรฐานคา่นิยมอนั
ดทีีว่าทกรรมโฆษณาก าหนดไว ้
 
ผลกำรวิจยั 
 
 ผลการวเิคราะห์อุดมการณ์ “ผูช้ายต้องมอีวยัวะเพศใหญ่” ในวาทกรรมโฆษณาออนไลน์เกี่ยวกบัผลติภณัฑ์
บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย สามารถสรุปสาระส าคญัไดด้งันี้ 
 
1. กำรประกอบสร้ำงอดุมกำรณ์ “ผูช้ำยต้องมีอวยัวะเพศใหญ่” 
 โฆษณาออนไลน์เกี่ยวกบัผลติภณัฑ์บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้ายมกีารใช้กลวธิทีางภาษาในการ
ประกอบสรา้งอุดมการณ์เกีย่วกบัอวยัวะเพศชายว่า อวยัวะเพศชายทีด่จีะตอ้งมรีปูร่างลกัษณะตามทีว่าทกรรมโฆษณา
ก าหนด กล่าวคอื มขีนาดใหญ่ มรีปูร่างยาว และมคีวามแขง็ การมอีวยัวะเพศชายซึง่มคีุณสมบตัเิหล่านี้จะช่วยใหผู้ช้าย
ไดร้บัผลประโยชน์ตามทีว่าทกรรมโฆษณาน าเสนอ คอื ไดร้บัศกัดิศ์รแีละความมัน่ใจ ไดร้บัสุขภาพร่างกายทีแ่ขง็แรง 
และไดร้บัความชื่นชอบจากผูห้ญงิ นอกจากนี้วาทกรรมโฆษณายงัไดก้ าหนดใหอ้วยัวะเพศทีเ่ลก็ สัน้ และอ่อนตวั เป็น
สิง่ที่ไม่พงึประสงค์และส่งผลเสยีต่อผู้ชาย ดงันัน้ผู้ชายจงึต้องมอีวยัวะเพศใหญ่เพื่อรกัษาและน ามาซึ่งผลประโยชน์
ดงักล่าว  
 จากการวเิคราะหพ์บว่าอุดมการณ์ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” ไดร้บัการประกอบสรา้งขึน้โดยชุดความคดิที่
เกีย่วขอ้งจ านวน 3 ชุด ดงันี้ 
 1.1 กำรมีอวยัวะเพศใหญ่จะช่วยเสริมสร้ำงศกัด์ิศรีและควำมมัน่ใจแก่ผูช้ำย 
 วาทกรรมโฆษณามีการใช้กลวิธีทางภาษาในการประกอบสร้างความหมายให้อวยัวะเพศชายกลายเป็น
สญัลกัษณ์ของความเป็นชาย  
 

ตวัอย่ำงท่ี 1 ... ใหเ้ธอเคลบิเคลิ้มไปกบัอาวธุความเป็นชายทีแ่ขง็และแน่นกระชบัแบบสดุ ๆ ... 
(www.tractionthailand.com) 

 
 จากตวัอย่างที่ 1 พบกลวธิกีารเลอืกใช้ค าศพัท์ ( lexical choice) โดยใช้ค าว่า “อาวุธความเป็นชาย” เพื่อสื่อ
ความหมายถงึอวยัวะเพศชาย ซึง่สรา้งความเขา้ใจว่าอวยัวะเพศชายคอืตวัแทนความเป็นชาย และพบค าปรากฏร่วมที่
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บ่งบอกลกัษณะของอวยัวะเพศชาย อย่างค าว่า “แขง็” และ “แน่นกระชบั” ซึง่ช่วยสื่อใหเ้หน็ว่า อวยัวะเพศชายทีม่คีวาม
แข็งและมีขนาดใหญ่จนท าให้เกิดความรู้สึกแน่นกระชบัได้นัน้ถือเป็นสิ่งที่พึงประสงค์ เพราะสามารถมอบความ
เคลิบเคลิ้มให้แก่ผู้หญิง นอกจากนี้การอุปลกัษณ์ (metaphor) อวยัวะเพศชายเป็น “อาวุธ” ยงัสะท้อนมโนทศัน์ว่า
เพศสมัพนัธค์อืการต่อสู ้โดยผูช้ายมอีวยัวะเพศเป็นอาวุธ และการใชอ้วยัวะเพศชายท าใหผู้ห้ญงิรูส้กึเคลบิเคลิม้ไดถ้อืว่า
เป็นชยัชนะรปูแบบหนึ่งซึง่จะชว่ยเสรมิสรา้งศกัดิศ์รแีก่ผูช้าย 
 นอกจากนี้วาทกรรมโฆษณาได้น าเสนอว่า ลักษณะรูปร่าง ขนาด และความแข็งของอวัยวะเพศชายมี
ความสมัพนัธต่์อศกัดิศ์รแีละความมัน่ใจของผูช้าย การมอีวยัวะเพศใหญ่ถอืเป็นความส าเรจ็อย่างหนึ่งทีแ่สดงใหเ้หน็ถงึ
ความยิง่ใหญ่และความแขง็แกร่งสมชาย จงึช่วยเสรมิสร้างศกัดิศ์รแีละความมัน่ใจแก่ผู้ชายได้ ในทางกลบักนัการมี
อวยัวะเพศชายทีเ่ลก็ สัน้ และอ่อนตวันัน้ถอืเป็นความลม้เหลวซึง่บัน่ทอนศกัดิศ์รแีละความมัน่ใจของผูช้าย 
 

ตวัอย่ำงท่ี 2 เลก็ไป ไม่ต้องอาย นวดดว้ย Double Maxx Serum 
(www.mochamen.com) 

  
จากตัวอย่างที่ 2 พบกลวิธีการใช้มูลบท (presupposition) โดยข้อความ “เล็กไปไม่ต้องอาย” ไม่ได้มี

จุดประสงคเ์พื่อเสรมิสรา้งความมัน่ใจแก่ผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศเลก็ แต่สื่อความคดิความเชื่อทีม่อียู่ก่อนว่า สงัคมมเีกณฑ์
ตดัสนิและแบ่งระดบัขนาดของอวยัวะเพศชาย และผู้ชายที่ถูกตดัสนิว่ามอีวยัวะเพศเล็กย่อมต้องรู้สกึอบัอาย การมี
อวยัวะเพศเลก็จงึถอืเป็นสิง่ทีบ่ ัน่ทอนศกัดิศ์รแีละความมัน่ใจของผูช้าย 
 

ตวัอย่ำงท่ี 3 ขนาดอวยัวะเพศเลก็ สัน้ เป็นปัญหาทีส่ร้างความหนักใจให้กบัชายหนุ่มเป็นอย่าง
มากเพราะสามารถบัน่ทอนความมัน่ใจของหนุ่ม ๆ ได้ไม่น้อยเลยทีเดียวและยงัท าใหก้ารร่วม
รกับนเตยีงไม่ค่อยเป็นทีน่่าพอใจของสาว ๆ สกัเท่าไหร่อกีดว้ย ดงันัน้มาเพิม่ขนาดชายให้ใหญ่
ยาวมากข้ึนกว่าเดิมกนัดีกว่า 

(www.maxmanthai.com) 
  

จากตวัอย่างที ่3 พบกลวธิกีารเลอืกใชค้ าศพัท์ ( lexical choice) โดยมกีารระบุอวยัวะเพศเลก็และสัน้ว่าเป็น 
“ปัญหา” นอกจากนี้มกีารใช้ขอ้ความแสดงความสมัพนัธ์เชงิเหตุและผล ( reasoning) ดงัที่ปรากฏค าสนัธาน “เพราะ” 
และ “ดงันัน้” เพื่อชีใ้หเ้หน็ว่า อวยัวะเพศเลก็คอืสาเหตุทีท่ าใหผู้ช้ายสญูเสยีความมัน่ใจ และการเพิม่ขนาดอวยัวะเพศให้
ใหญ่ขึน้นัน้ถอืเป็นสิง่ทีด่กีวา่ เพราะจะชว่ยท าใหผู้ช้ายไดร้บัความมัน่ใจกลบัคนืมา 
 ผลการวเิคราะหข์า้งตน้สะทอ้นใหเ้หน็ว่าอุดมการณ์ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” ไดร้บัการประกอบสรา้งขึน้
อยา่งมคีวามสมัพนัธก์บัแนวคดิเรือ่งความเป็นชาย (masculinity) โดยมกีารประกอบสรา้งความหมายใหอ้วยัวะเพศชาย
เป็นสญัลกัษณ์แทนความเป็นชาย ผูช้ายสามารถใชอ้วยัวะเพศเป็นเครื่องมอืแสดงความเป็นชาย ลกัษณะรูปร่างของ
อวยัวะเพศชายสามารถเสรมิสรา้งหรอืบัน่ทอนศกัดิศ์รแีละความมัน่ใจของผูช้าย ผูช้ายจงึใหค้วามสนใจกบัขนาดของ
อวยัวะเพศ ซึ่งสอดคลอ้งกบัที ่แครโ์รล (Carroll, 2010 : 147) กล่าวว่า ผูช้ายมกัมคีวามกงัวลเกีย่วกบัขนาดของอวยัวะ
เพศ เพราะคดิวา่ขนาดของอวยัวะเพศมคีวามสมัพนัธก์บัความเป็นชาย 
 1.2 กำรมีอวยัวะเพศใหญ่บง่บอกว่ำมีสขุภำพร่ำงกำยแขง็แรง 
 วาทกรรมโฆษณามกีารใช้กลวธิีทางภาษาในการประกอบสร้างความคดิความเชื่อว่า ลกัษณะรูปร่างของ
อวยัวะเพศชายถูกก าหนดและแปรเปลีย่นไปตามระบบกลไกการท างานของรา่งกาย 
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ตวัอย่ำงท่ี 4 หลกัการท างานของ MANA  
   MANA จะชว่ยเสรมิสรา้ง Androgen (ฮอรโ์มนเพศชาย) ใหก้บัรา่งกาย  
   Androgen จะช่วยขยายหลอดเลือดในอวยัวะเพศ เป็นผลให้เน้ือเยือ่เกิดการ 
  ขยายตวั อวยัวะเพศจึงมีขนาดเพิม่ข้ึน ...  

(www.mana69.com) 
 

 จากตวัอย่างที ่4 พบการกล่าวอา้งขอ้มูลเชงิคุณภาพ (qualitative data claiming) โดยมกีารกล่าวอา้งค าศพัท์
ทางการแพทยค์อื Androgen (ฮอรโ์มนเพศชาย) และการกล่าวอา้งค าอธบิายทางการแพทยเ์พื่อชีใ้หเ้หน็ว่า ขนาดของ
อวยัวะเพศชายมคีวามเกีย่วขอ้งกบัระบบฮอรโ์มนเพศชายและระบบไหลเวยีนโลหติของร่างกาย ท าใหเ้กดิความเขา้ใจ
ว่าขนาดของอวยัวะเพศชายนัน้ถูกก าหนดและแปรเปลี่ยนไปตามประสทิธิภาพการท างานของระบบดงักล่าว หาก
สุขภาพรา่งกายแขง็แรงสมบูรณ์กจ็ะส่งผลใหอ้วยัวะเพศชายมขีนาดใหญ่ ดงันัน้การมอีวยัวะเพศใหญ่จงึถอืเป็นสิง่ทีบ่่งชี้
วา่ผูช้ายมสีุขภาพรา่งกายแขง็แรงด ี
 นอกจากนี้วาทกรรมโฆษณายงัไดถ้่ายทอดว่า การมสีุขภาพร่างกายทีอ่่อนแอหรอืเจบ็ป่วยจะส่งผลใหอ้วยัวะ
เพศชายมขีนาดเลก็และอ่อนตวัลง ดงัตวัอยา่งที ่5 
 

ตวัอย่ำงท่ี 5 1. น้องชายมีขนาดเลก็ลง แขง็ตวัได้ไม่เตม็ที ่  
   2. เกดิอาการหลัง่เรว็กวา่มาตรฐาน ทุกครัง้ทีม่กีจิกรรม ...  
   หากคุณมปัีญหาดงักล่าว เพยีงขอ้ใดขอ้หนึง่ ได้เวลาหนักลบัมาดแูลสขุภาพกนั 
  อย่างจริงจงัแล้วครบั 

(www.dieselformen.blogspot.com) 
  

จากตวัอย่างที่ 5 จะพบว่าการมอีวยัวะเพศเล็กและอ่อนตวัถูกก าหนดว่าเป็น “ปัญหา” ที่เกิดขึ้นจากความ
อ่อนแอดา้น “สุขภาพ” ของผูช้าย การกลบัมาดูแลสุขภาพร่างกายใหส้มบูรณ์แขง็แรงขึน้จงึช่วยใหอ้วยัวะเพศใหญ่และ
แขง็ตวัไดด้ขีึน้ 
 

ตวัอย่ำงท่ี 6 ... ส่วนทีเ่หลือใช้การทานอาหารเสริมแทน ในเมื อ่ เรารู้แ ล้วว่า หลักการที ่จะ 
ท าให้แจก๊ดอสัน้ กลายเป็นแจก๊ผูฆ่้ายกัษ์นัน้ข้ึนอยู่กบัว่าร่างกายเราแขง็แรง แ ล ะ ท า ใ ห้
เลือดไหลเวียนไปเล้ียงเจ้าแจก๊ได้ขนาดไหน ถ้าไหลเวียนไปเล้ียงมากกใ็หญ่ข้ึนได้ แต่หาก
ไหลเวียนไปน้อยกเ็ป็นแจก็ ดอสัน้ เหมือนเดิม ... 

(www.codeformenthailand.com) 
  

จากตวัอย่างที่ 6 พบกลวธิกีารใช้ขอ้ความที่แสดงความสมัพนัธ์แบบเงื่อนไข (condition) ดงัที่ปรากฏค าว่า 
“ขึ้นอยู่กบั” “ถา้...ก.็..” และ “หาก...ก.็..” เพื่อสรา้งความเขา้ใจว่าขนาดของอวยัวะเพศชายถูกก าหนดโดยความแขง็แรง
ของร่างกายและระบบไหลเวยีนโลหติ และมกีารใชม้ลูบท (presupposition) ดงัทีป่รากฏค าว่า “รูแ้ลว้ว่า” ซึง่เป็นตวับ่งชี้
มูลบทกลุ่มค ากรยิาทีเ่ชื่อว่าส่วนเตมิเตม็นัน้เป็นความจรงิ ( factive verbs) เพื่อสรา้งความหนักแน่นว่าเงื่อนไขดงักล่าว
เป็นสิง่ทีไ่ดร้บัการยอมรบัวา่เป็นความจรงิ นอกจากนี้ยงัมกีารใชส้หบท (intertextuality) โดยการน าชือ่ตวัละครในนิทาน
อย่าง “แจ๊กผูฆ้่ายกัษ์” มาเรยีกแทนอวยัวะเพศชายขนาดใหญ่เพื่อเปรยีบเทยีบให้เห็นความแตกต่างด้านขนาดของ
อวยัวะเพศ 
 ผลการวเิคราะหข์า้งตน้สะทอ้นใหเ้หน็ว่าอุดมการณ์ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” ไดร้บัการประกอบสรา้งขึน้
อย่างมคีวามสมัพนัธ์กบัแนวคดิเรื่องสุขภาพ กล่าวคอื วาทกรรมโฆษณาประกอบสรา้งความหมายใหอ้วยัวะเพศชาย
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เป็นส่วนหนึ่งของระบบสุขภาพ และก าหนดว่าลกัษณะรูปร่างของอวยัวะเพศคอืสิง่ที่เกี่ยวขอ้งกบัความแขง็แรงของ
สุขภาพร่างกายโดยตรง ทัง้นี้ชุดขอ้มูลและค าอธบิายทางการแพทย์ไดถู้กกล่าวอ้างเพื่อใชเ้ป็นเหตุผลในการนิยามให้
อวยัวะเพศเลก็เป็น “ความบกพร่อง” และ “ความเจบ็ป่วย” ซึ่งควรไดร้บัการรกัษาดว้ยผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทาง
เพศส าหรบัผูช้าย 
 1.3 กำรมีอวยัวะเพศใหญ่จะท ำให้ผูห้ญิงช่ืนชอบและมีควำมสขุ 
 วาทกรรมโฆษณามกีารใชก้ลวธิทีางภาษาในการประกอบสรา้งความคดิความเชื่อเกี่ยวกบัอวยัวะเพศชายใน
มติทิีส่มัพนัธ์กบัผูห้ญงิว่า การมอีวยัวะเพศใหญ่จะช่วยใหผู้ช้ายมอบความสุขทางเพศแก่ผูห้ญงิไดอ้ย่างเตม็ที ่ส่งผลให้
ผูช้ายกลายเป็นทีช่ืน่ชอบของผูห้ญงิ ส่วนผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศเลก็นัน้จะท าใหผู้ห้ญงิเป็นทุกขแ์ละไม่เป็นทีป่รารถนาของ
ผูห้ญงิ 
 

ตวัอย่ำงท่ี 7 “ เดิมตอนอายุ  33 -34  ปี  เคยลอง Maxman 2  ลองครัง้แรก เม็ด เดียวก่อนนอน  
ผลออกมาทนัทไีมเ่กนิครึง่ ชม.  
 แข็งมาก ๆ แข็ง ใหญ่ จนแฟนตกใจว่า ไปท าอะไรมา ถึงค ับได้ขนาด น้ี  
แฟนชอบมาก ๆ”  

(www.maxmanthai.com) 
 

ตวัอย่ำงท่ี 8 ผูซ้ื้อ :  จะเข้ามาชมอะค่ะ ว่าแฟนกินแล้วดีข้ึนมาก น้องชายแขง็ตวันาน  
  เ ส ร็จ กิ จ ช้ า ข้ึ นแ ล้ วก็ ต่ อ ไ ด้ เ ลย  เหมื อนจะ ให ญ่ ข้ึน ด้ วย  ของ เ ค้ า ดี จ ริ ง ค่ ะ  . . . 
   ผูข้าย : ขอบคุณมากๆๆๆ คา่ 

(www.mana69.com) 
  

จากตวัอย่างที่ 7 และ 8 พบกลวธิกีารกล่าวอ้างประสบการณ์ของผูใ้ช้ผลติภณัฑ์ (consumer’s experience 
claiming)  โดยผู้เล่าประสบการณ์มทีัง้เพศชายและเพศหญิง เรื่องเล่าประสบการณ์ได้มุ่งน าเสนอว่าผู้หญิงชื่นชอบ
อวยัวะเพศชายทีม่ขีนาดใหญ่และแขง็ และจะไดร้บัความพงึพอใจอย่างมากเมื่อมเีพศสมัพนัธ์กบัผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศ
ใหญ่ ท าใหเ้กดิความเขา้ใจว่าผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศใหญ่เท่านัน้จงึจะเป็นทีช่ื่นชมและสามารถมอบความสุขทางเพศใหแ้ก่
ผูห้ญงิได ้
 

ตวัอย่ำงท่ี 9 ... วารสาร Proceeding of the National Academy of Sciences ฉบบั ล่าสดุ ได้
ตพีมิพผ์ลการศึกษาวิจยัของไบรอนั มอทซ์ นักชีววิทยาด้านวิวฒันาการจากมหาวิทยาลยั
ออตตาวา ซึง่ไดท้ าการศกึษาวจิยัเกีย่วกบัความส าคญัของขนาดกระปู๋  จนไดข้อ้สรุปวา่ ผูห้ญิงชอบ
ผูช้ายทีมี่กระปู๋ ใหญ่จริง ๆ นัน่แหละ ... 

(www.maxmanthai.com) 
  

จากตัวอย่างที่ 9 พบกลวิธีการกล่าวอ้างข้อมูลเชิงคุณภาพ (qualitative data claiming) โดยกล่าวอ้าง
ผลการวจิยัเพื่อโน้มน้าวให้เชื่อว่า ผูห้ญิงชื่นชอบผูช้ายที่มอีวยัวะเพศใหญ่ นอกจากนี้ยงัมกีารใช้ค าแสดงทศันภาวะ 
(modality) กลุ่มค ากรยิาวเิศษณ์แสดงความแน่ใจ (adverb of certainty) คอืค าว่า “จรงิ ๆ นัน่แหละ” เพื่อสร้างความ
หนกัแน่นวา่ การมอีวยัวะเพศใหญ่จะท าใหเ้ป็นทีช่ืน่ชอบของผูห้ญงิอย่างแน่นอน 
 นอกจากการน าเสนอว่าผู้หญิงชื่นชอบอวยัวะเพศชายขนาดใหญ่แล้ว วาทกรรมโฆษณายงัได้ถ่ายทอดว่า
ผูห้ญงิชืน่ชอบอวยัวะเพศชายทีม่คีวามแขง็ดว้ยเชน่กนั ดงัตวัอยา่งที ่10 
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ตวัอย่ำงท่ี 10 

 
(www.omgthailand.net) 

  
จากตวัอย่างที่ 10 พบกลวธิกีารใช้รูปภาพ (picture) เพื่อสื่อถงึอวยัวะเพศชาย โดยมกีารน าเสนอภาพเพื่อ

เปรยีบแทนอวยัวะเพศชายทีม่คีวามแขง็ในระดบัต่าง ๆ และมกีารใชก้ลวธิกีารกล่าวอา้งขอ้มลูเชงิปรมิาณ (quantitative 
data claiming) คอืระดบัความพงึพอใจที่ผู้หญิงมตี่อความแขง็ของอวยัวะเพศชายในระดบัต่าง ๆ ทัง้นี้จะเห็นได้ว่า
อวยัวะเพศชายที่แขง็ที่สุด ซึ่งถูกเปรยีบแทนด้วยภาพแตงกวาจะได้รบัคะแนนความพงึพอใจสูงสุด ท าให้เกดิความ
เขา้ใจว่าผูห้ญงิจะไดร้บัความสุขทางเพศอย่างเตม็ทีก่ต็่อเมื่อผูช้ายมีอวยัวะเพศทีแ่ขง็ตวัมาก ผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศอ่อน
ตวัไมส่ามารถเตมิเตม็ความสขุทางเพศใหผู้ห้ญงิได ้
 ผลการวเิคราะหข์า้งตน้สะทอ้นใหเ้หน็ว่าอุดมการณ์ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” ไดร้บัการประกอบสรา้งขึน้
อย่างมคีวามสมัพนัธก์บัความคดิความเชือ่เรื่องรสนิยมของผูห้ญงิ แครโ์รล (Carroll, 2010 : 147) กล่าวว่า ผูช้ายมกัคดิ
วา่ผูห้ญงิปรารถนาการมเีพศสมัพนัธก์บัผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศใหญ่ ความคดิความเชือ่ดงักล่าวสอดคลอ้งกบัผลการศกึษา
ซึง่พบวา่ วาทกรรมโฆษณามุ่งน าเสนอวา่ผูห้ญงิชื่นชอบผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศใหญ่ ผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศใหญ่เท่านัน้จงึจะ
ท าใหผู้ห้ญงิชื่นชอบและไดร้บัความสุขทางเพศอย่างเตม็ที ่อย่างไรกต็ามรสนิยมของผูห้ญงิซึ่งถูกน าเสนอในโฆษณา
ผลิตภัณฑ์บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผู้ชายอาจไม่สอดคล้องกับความต้องการที่แท้จริงของผู้หญิงเสมอไป 
เนื่องจากผูผ้ลติและควบคุมวาทกรรมโฆษณาเลอืกจะน าเสนอขอ้มลูทีส่อดคลอ้งกบัสรรพคุณของผลติภณัฑเ์พื่อโน้มน้าว
ใหผู้ช้มโฆษณาเกดิความสนใจผลติภณัฑ ์ 
 จากการวเิคราะหก์ารประกอบสรา้งอุดมการณ์ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” จะเหน็ไดว้า่ วาทกรรมโฆษณามี
การใชก้ลวธิทีางภาษาทัง้วจันภาษาและอวจันภาษาเพื่อประกอบสรา้งและถ่ายทอดอุดมการณ์ดงักล่าว นอกจากนี้ยงัมี
การเชื่อมโยงแนวคดิเรื่องต่าง ๆ ไดแ้ก่ เรื่องความเป็นชาย เรื่องสุขภาพ และเรื่องรสนิยมของผูห้ญงิ เพื่อประกอบสรา้ง
คุณค่าใหแ้ก่อวยัวะเพศชาย ท าใหอ้วยัวะเพศชายมคีุณค่ามากกว่าการเป็นเพยีงอวยัวะเพศส่วนหนึ่งของร่างกาย แต่ยงั
เป็นสิง่ทีแ่สดงถงึความเป็นชาย เป็นสิง่บ่งชีค้วามแขง็แรง และเป็นสิง่เสรมิสรา้งเสน่หด์งึดดูผูห้ญงิ 
 
2. ควำมสมัพนัธข์องอดุมกำรณ์ “ผูช้ำยต้องมีอวยัวะเพศใหญ่” กบัเพศวิถีของผูช้ำยในสงัคม 
 เพศวถิขีองผูช้าย (male sexuality) ได้รบัการยดึถอืว่าเป็นแรงขบัจากธรรมชาตใินอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ 
(patriarchy) และผูห้ญิงต้องรองรบัความต้องการทางเพศของผูช้าย (Horrock, 1997 : 166-167) เพศวถิขีองผูช้ายมี
ความผูกพนักบัอวยัวะเพศชายอย่างลกึซึ้ง เพราะอวยัวะเพศชายถือเป็นสญัลกัษณ์ของเพศวถิีของผู้ชายมานับแต่
โบราณ (Carroll, 2010 : 147) นอกจากนี้ เพศวิถีของผู้ชายยัง ให้คุณค่าต่อการมีเพศสัมพันธ์แบบสอดใส่ ดังที่ 
Wongyannava (2019 : 190) กล่าวว่า ความสมัพนัธ์ทางเพศระหว่างชายหญิงตัง้อยู่บนรากฐานความคดิแบบเทพ
ปกรณมัหรอืเทพนิยายปรมัปรา ซึง่เชื่อว่าความสุขทางเพศของผูห้ญงิย่อมขึน้อยู่กบัการสอดใส่อวยัวะเพศชายและการ



Journal of Arts and Thai Studies                                                           The Ideology of “Men Must Have a Big Penis.” 

Vol.44 No.2 May-August 2022  30 

ใหผู้ช้ายเป็นผูน้ าในเรื่องเพศสมัพนัธ ์โดยความเชื่อชุดนี้ไดร้บัการตอกย ้าดว้ยการผลติซ ้า ( reproduction) มาอย่างเนิ่น
นาน  
 จากแนวคดิขา้งต้นจะเหน็ไดว้่า อุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ไดก้ าหนดใหคุ้ณค่าดา้นเพศวถิขีองผูช้ายขึน้อยู่กบั
การมีเพศสมัพนัธ์แบบสอดใส่ ส่งผลให้อวยัวะเพศชายมีความหมายมากกว่าเป็นอวยัวะบนร่างกาย เพราะยงัมี
ความหมายในฐานะเครือ่งมอืธ ารงรกัษาคุณคา่ดา้นเพศวถิขีองผูช้าย  
 ดว้ยเหตุดงักล่าว ขนาด รูปร่าง และลกัษณะของอวยัวะเพศชายจงึกลายเป็นประเดน็ทีส่รา้งความกงัวลใหแ้ก่
ผูช้ายมาตัง้แต่อดตีจนถงึปัจจุบนั ผูช้ายในสงัคมไทยกม็คีวามกงัวลเกี่ยวกบัอวยัวะเพศ ดงัที ่Wongyannava (2019 : 
50) อธบิายว่า ค าเรยีกอวยัวะเพศของชายไทยอย่าง “เจา้โลก” สะทอ้นใหเ้หน็ถงึความหลงใหลและความตอ้งการเป็น
ศูนยก์ลาง นอกจากนี้เมื่อพจิารณาประวตัศิาสตรใ์นหลายประเทศกพ็บว่า แมข้นาดของอวยัวะเพศชายจะไม่เกีย่วขอ้ง
กบัประสทิธภิาพของการรว่มเพศ แต่ผูช้ายกม็กัจะมคีวามกงัวลเกีย่วกบัขนาดอวยัวะเพศของตน 
 ค ว า มคิด ค ว า ม เ ชื่ อ เ รื่ อ ง ข น า ดข อ ง อ วัย ว ะ เ พศช า ยก ล า ย เ ป็ น อุ ด ม ก า ร ณ์ ชุ ด หนึ่ ง ที่ ไ ด้ ร ับ 
การผลิตซ ้า ตอกย ้า และถ่ายทอด ผ่านวาทกรรมรูปแบบต่าง ๆ มาอย่างเนิ่นนาน ยกตัวอย่างเช่น  สื่อหนังลามก 
(pornographic films) ซึ่งนิยมน านักแสดงชายทีม่อีวยัวะเพศใหญ่มาแสดงนัน้สามารถส่งอทิธพิลต่อความคดิความเชื่อ
เรือ่งขนาดของอวยัวะเพศในหมูผู่ช้าย (Carroll, 2010 : 147 quoted from Shamloul, 2005)  
 เช่นเดยีวกบัผลการศกึษาในครัง้นี้ที่พบว่าอุดมการณ์ “ผูช้ายต้องมอีวยัวะเพศใหญ่” ในวาทกรรมโฆษณามี
ความสอดคลอ้งกบัระบบความเชื่อเรื่องเพศวถิขีองผูช้ายในสงัคมซึง่อยู่ภายใตก้รอบอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ วาทกรรม
โฆษณาได้ประกอบสร้างและถ่ายทอดความคดิความเชื่อเกี่ยวกบัอวยัวะเพศชายว่า ขนาด รูปร่าง และลกัษณะของ
อวยัวะเพศชายเป็นปัจจยัทีใ่ชต้ดัสนิคุณค่าของผูช้าย การมอีวยัวะเพศใหญ่ถอืเป็นความส าเรจ็และการมอีวยัวะเพศเลก็
ถอืเป็นความลม้เหลว  
 ความสมัพนัธ์ระหว่างอุดมการณ์ “ผูช้ายต้องมอีวยัวะเพศใหญ่” กบัระบบความเชื่อเรื่องเพศวถิขีองผูช้ายใน
สงัคมสะทอ้นใหเ้หน็วถิปีฏบิตัทิางสงัคมและวฒันธรรม (sociocultural practice) ทีเ่กดิขึน้ กล่าวคอื อุดมการณ์ชายเป็น
ใหญ่ในสงัคมไดก้ าหนดระบบความเชื่อเรื่องเพศวถิขีองผูช้ายแก่คนในสงัคม คนในสงัคมซึง่ยอมรบัความเชื่อดงักล่าวก็
ไดม้กีารผลติซ ้าและถ่ายทอดความเชื่อชุดเดมิผ่านวาทกรรมโฆษณา ความเชื่อทีป่รากฏในวาทกรรมโฆษณาจงึมคีวาม
สอดคล้องกบัความเชื่อทีม่อียู่เดมิในสงัคม และเมื่อวาทกรรมโฆษณาได้ถ่ายทอดความเชื่อเดมิกลบัไปครอบง าคนใน
สงัคม ก็จะส่งผลให้ความเชื่อดงักล่าวได้รบัการผลิตซ ้าและด ารงอยู่ในสงัคม ด้วยเหตุนี้ผู้ชายจึงยงัคงมคีวามกังวล
เกีย่วกบัขนาดของอวยัวะเพศของตนมานับตัง้แต่อดตีจนถงึปัจจุบนั 
 ปัจจยัอกีประการหนึ่งที่สนับสนุนใหเ้กดิการประกอบสรา้งอุดมการณ์ “ผูช้ายต้องมอีวยัวะเพศใหญ่” ซึ่งเป็น
อุดมการณ์ทีช่่วยตอกย ้าอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ในสงัคม กค็อืผลประโยชน์เชงิธุรกจิ อุดมการณ์ดงักล่าวถูกน ามาใช้
เป็นเครื่องมอืแสวงหาผลประโยชน์โดยผูผ้ลติและจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย การ
ครอบง าคนในสงัคมใหค้ลอ้ยตามอุดมการณ์ดงักล่าวส่งผลใหผู้ช้ายมคีวามกงัวลเกีย่วกบัขนาดอวยัวะเพศและมแีนวโน้ม
ที่จะเลอืกใช้ผลติภณัฑ์เพื่อบ ารุงรกัษาอวยัวะเพศ อุดมการณ์ดงักล่าวจงึมบีทบาทส าคญัในการเอื้อผลประโยชน์ต่อ
ผูผ้ลติและจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์ เพราะผูผ้ลติและจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์จะได้รบัผลก าไรจากการคา้ขายตราบเท่าที่
ผูช้ายยงัคงมคีวามกงัวลเกีย่วกบัขนาดอวยัวะเพศของตน 
 
สรปุและอภิปรำยผลกำรวิจยั 
 
 จากการวเิคราะห์อุดมการณ์ “ผู้ชายต้องมอีวยัวะเพศใหญ่” ในโฆษณาออนไลน์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์บ ารุง
สมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย พบว่าวาทกรรมโฆษณามกีารถ่ายทอดชุดความคดิทีส่นับสนุนอุดมการณ์ดงักล่าว 3 
ชุด คอื การมอีวยัวะเพศใหญ่จะช่วยเสรมิสร้างศกัดิศ์รแีละความมัน่ใจแก่ผู้ชาย  การมอีวยัวะเพศใหญ่บ่งบอกว่ามี
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สุขภาพร่างกายแขง็แรง และการมอีวยัวะเพศใหญ่จะท าใหผู้ห้ญงิชื่นชอบและมคีวามสุข จะเหน็ไดว้่าวาทกรรมโฆษณา
ไดป้ระกอบสรา้งใหอ้วยัวะเพศชายมคีวามหมายมากกวา่การเป็นอวยัวะเพศ โดยการเพิม่เตมิคุณคา่ของอวยัวะเพศชาย
ในมติอิื่น ๆ ไดแ้ก่ความเป็นชาย สุขภาพ และรสนิยมของผูห้ญงิ 
 อุดมการณ์ “ผูช้ายตอ้งมอีวยัวะเพศใหญ่” ซึง่พบในวาทกรรมโฆษณายงัมคีวามสมัพนัธก์บัเพศวถิขีองผูช้ายใน
สงัคมซึ่งไดร้บัอทิธจิากอุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ กล่าวคอื อุดมการณ์ชายเป็นใหญ่ไดผ้ลติสรา้งความเชื่อว่าคุณค่าทาง
เพศวถิขีองผูช้ายขึน้อยู่กบัการมเีพศสมัพนัธ์แบบสอดใส่ ผู้ชายจงึมคีวามกงัวลเกี่ยวกบัขนาดของอวยัวะเพศของตน 
ความเชื่อดงักล่าวไดถู้กผลติซ ้าผา่นวาทกรรมโฆษณา เพื่อเอือ้ผลประโยชน์ใหแ้ก่ผูผ้ลติและจดัจ าหน่ายผลติภณัฑบ์ ารุง
สมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้าย จงึกล่าวไดว้่าผลประโยชน์ทางธุรกจิเป็นอกีปัจจยัหนึ่งทีม่สี่วนสนับสนุนให้อุดมการณ์
ชายเป็นใหญ่ยงัคงด ารงอยูเ่ป็นอุดมการณ์กระแสหลกัในสงัคม 
  นอกจากนี้ยงัพบว่าภาษาที่ผู้ผลติและควบคุมตวับทเลอืกใช้ในการสื่อสารเนื้อหาผ่านวาทกรรมโฆษณามี
ความสมัพนัธ์กบัการถ่ายทอดอุดมการณ์ ตวัอย่างเช่นการเลอืกใชค้ าศพัท ์( lexical choice) “ปัญหา” เพื่อสื่อว่าอวยัวะ
เพศทีเ่ลก็และอ่อนตวัถอืเป็นความผดิปกตริปูแบบหนึ่ง การอุปลกัษณ์ (metaphor) อวยัวะเพศชายเป็น “อาวุธ” เพื่อสื่อ
ว่าอวยัวะเพศชายคอืสิง่ทีผู่ช้ายสามารถใชแ้สดงความแขง็แกรง่สมชาย หรอืการกล่าวอา้ง (claiming) ขอ้มลูต่าง ๆ เพื่อ
ชวนเชือ่วา่ผูห้ญงิย่อมชืน่ชอบผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศใหญ่ เป็นตน้ ผลการศกึษาในสว่นนี้สอดคลอ้งกบัขอ้มลูของ Chairerk 
(2015b : 38) ซึง่ไดก้ล่าวไวว้า่ ภาษาเป็นเครือ่งมอืส าคญัในการผลติสรา้งอุดมการณ์ความเป็นชายในสงัคม  
 ผลการศกึษาไดแ้สดงใหเ้หน็วา่โฆษณาออนไลน์เกีย่วกบัผลติภณัฑบ์ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผูช้ายเป็น
วาทกรรมประเภทหนึ่งที่ผู้ผลิตและจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์ใช้เป็นเครื่องมอืในการถ่ายทอดอุดมการณ์ “ผู้ชายต้องมี
อวยัวะเพศใหญ่” เพื่อครอบง าคนในสงัคม ซึ่งส่งผลกระทบใหเ้กดิการตัดสนิคุณค่าของผูช้ายจากขนาดของอวยัวะเพศ 
เกดิความกงัวลว่าการมอีวยัวะเพศเลก็กว่าคา่นิยมทีว่าทกรรมโฆษณาก าหนดคอืความบกพรอ่งรปูแบบหนึ่ง และยงัเกดิ
ความเขา้ใจว่าผูห้ญงิลว้นชื่นชอบผูช้ายทีม่อีวยัวะเพศใหญ่ ความคดิความเชื่อเหล่านี้อาจน าไปสู่การตตีราและการเลอืก
ปฏบิตั ิ(Stigmatization and Discrimination) ดว้ยเหตุนี้การสรา้งความเขา้ใจเรือ่งเพศวถิแีก่คนในสงัคมจงึเป็นสิง่ส าคญั 
เพราะจะชว่ยใหค้นในสงัคมมคีวามรูเ้ท่าทนัและไมถู่กครอบง าโดยผูม้อี านาจทีผ่ลติและควบคุมวาทกรรมโฆษณา 
 
ข้อเสนอแนะ 
 
 ควรมกีารศึกษาอุดมการณ์เกี่ยวกบัอวยัวะเพศชายและเพศวถิีของผู้ชายในวาทกรรมประเภทอื่น ๆ เช่น 
คอลมัน์เกี่ยวกับเรื่องทางเพศในนิตยสาร เรื่องเล่าส าหรบัผู้ใหญ่ วรรณกรรมกามารมณ์ ฯลฯ เพื่อท าความเข้าใจ
กระบวนการประกอบสรา้งอุดมการณ์เกีย่วกบัเพศวถิใีนสงัคมไทยใหม้ากขึน้ 
 
กิตติกรรมประกำศ 
 

บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งในงานวจิยัเรื่อง “กลวธิทีางภาษากบัอุดมการณ์เพศวถิขีองผูช้ายในวาทกรรมโฆษณา
ออนไลน์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์บ ารุงสมรรถภาพทางเพศส าหรบัผู้ชาย” ซึ่งงานวิจัยนี้ได้รบัทุนอุดหนุนการวิจยัจาก
มหาวิทยาลยัราชภัฏนครศรีธรรมราช ส านักงานปลดักระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจยั และนวตักรรม 
ความเหน็ในรายงานผลการวจิยัเป็นของผูว้จิยั มหาวทิยาลยัไมจ่ าเป็นตอ้งเหน็ดว้ยเสมอไป 
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