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บทคัดย่อ 

 การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อ (1) วิเคราะห์องคป์ระกอบท่ีส่งผลต่อการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนา

และ (2) ศึกษาความสัมพนัธ์และอิทธิพลขององคป์ระกอบการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาท่ีมีต่อความตั้งใจ

เดินทางมาเยีย่มชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนครหลงัโควดิ-19 ใชแ้บบสอบถามเก็บขอ้มูลเชิงปริมาณแบบ

สะดวก จากนักเดินทางชาวไทยจ านวน 385 คน วิเคราะห์ขอ้มูลและทดสอบสมมติฐานด้วยวิธีการหา

องคป์ระกอบและความถดถอยพหุคูณระหวา่งตวัแปรตน้และตวัแปรตาม ผลการวิจยัพบวา่ นกัเดินทางชาว

ไทยส่วนใหญ่ใหค้วามส าคญัแรงจูงใจการท่องเท่ียวเชิงศาสนาและความตั้งใจท่ีจะมาเยี่ยมชมศาสนสถานใน

ทุกปัจจยัอยูใ่นระดบัมาก และในขณะเดียวกนัก็มีความคาดหวงัสูงมากในทุกปัจจยัดงักล่าวอยา่งมีนยัส าคญั 

คือ องค์ประกอบจิตวิญญาณมรดกวฒันธรรมศาสนาและความมีช่ือเสียงในการแนะน าบอกต่อเป็นสอง

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อความตั้ งใจของนักเดินทางชาวไทยท่ีจะมาเยี่ยมชมศาสนสถานมากท่ีสุด ส่วน

องคป์ระกอบความคุม้ค่าราคาในการวางแผนการท่องเท่ียวไม่พบมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 

ค าส าคัญ: ความตั้งใจเดินทาง, ศาสนสถาน, การท่องเท่ียวเชิงศาสนา  
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Abstract 

 The study aimed to (1) analyze religious tourism motive components and (2) investigate the 

relationship and impact of the components on the intention to visit religious sites in Sakonnakorn Province 

after COVID-19. The study was based on a quantitative response of 385 Thai travelers selected with 

convenient sampling. A questionnaire was used to collect data and Factor Analysis and Multiple 

Regression Analysis techniques were applied to test the statistical significance across the independent and 

dependent variables and the research hypothesis. The findings indicate that most Thai travelers rated very 

highly the importance of all factors of religious motive and intention to visit the religious sites for all 

items, and at the same time, they have highly expected for all the religious tourism attributes in 

Sakhonnakorn. Significantly, two components of (1) religious spirituality, heritage, and culture and (2) 

distinguished attractions with word-of-mouth were found to be the most important powerful variables 

affecting Thai travelers’ intention to visit the religious sites, whereas the component of value for money of 

a travel plan has no impact on the travelers’ intention at the statistically significant level of .05.    

Keywords: Travel intention, religious sites, religious tourism 

บทน า 

 ตามท่ีองคก์รการท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ (United Nations World Tourism Organization: 

UNWTO, 2017) ประกาศว่าในปี ค.ศ. 2017 เป็นปีนานาชาติแห่งการพฒันาการท่องเท่ียวเพื่อความย ัง่ยืน 

(International Year of Sustainable Tourism for Development) และประเมินวา่ในแต่ละปีจะมีนกัท่องเท่ียว

นกัเดินทาง หรือผูม้าเยือนเชิงศาสนาและนกัแสวงบุญ (Religious tourists, travelers, visitors, and pilgrims) 

กว่า 330 ลา้นคน เดินทางไปเยี่ยมชมศาสนสถานท่ีส าคญัของโลก (Religious sites) และจะมีการเดินทาง

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาเพิ่มข้ึนกวา่ 600 ลา้นคนหากรวมทั้งจ  านวนนกัเดินทางนานาชาติและทอ้งถ่ินของโลก 

ซ่ึงกวา่ 50 % เป็นนกัเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาเอเชียท่ีท าใหก้ารท่องเท่ียวเชิงศาสนาก าลงัไดรั้บความนิยม

เพิ่มข้ึนอย่างมากต่อการท่องเท่ียวทอ้งถ่ินของแต่ละประเทศ (Yang, Hung, Huang, & Tseng, 2019) 

โดยเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงศาสนาในประเทศไทยท่ีจะเป็นการสร้างทั้งคุณประโยชน์ (Contributions) แก่

การท่องเท่ียวท้องถ่ินและชุมชน และยงัเป็นการกระตุ้นในการพฒันาความย ัง่ยืนและการเสริมอ านาจ 

(Empowerment) ในการมีส่วนร่วมในเศรษฐกิจและสังคมโดยเฉพาะอยา่งยิ่งการพฒันาการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยืน

ในชนบทของประเทศไทยท่ีจะด าเนินต่อไปในระยะยาว  

 ความส าคญัของการท่องเท่ียวเชิงศาสนาในข้างต้นถือว่าเป็นรูปแบบการเดินทางท่ีมีรากฐาน         

อนัยาวนานมาจากการเคล่ือนยา้ย (Mobility) ของการเดินทางแสวงบุญ (Pilgrimage) ท่ีเก่าแก่ท่ีสุดรูปแบบ
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หน่ึงของโลก (Collins-Kreiner, 2010) ท่ีแสดงถึงความตอ้งการทางจิตและวิญญาณของนักเดินทางท่ี

เก่ียวขอ้งกบัคุณค่าและประสบการณ์เชิงบวกของชีวิตนกัเดินทางโดยตรง (Digance, 2003) ซ่ึงการท่องเท่ียว

เชิงศาสนาในปัจจุบนั (Postmodern religious tourism) ยากท่ีจะแยกออกจากรูปแบบการเดินทางท่องเท่ียว

โดยเฉพาะในประเด็นท่ีเก่ียวขอ้งกบันกัท่องเท่ียวทัว่ไป (Tourists) ท่ีมีความตั้งใจในพื้นฐานของการเดินทาง

ท่องเท่ียวเชิงศาสนาต่างก็มีปัจจยัแรงจูงใจท่ีแตกต่างกนัในแต่ละบุคคล เช่น การแสวงหาความสงบ ความสุข 

ความสนุกสนาน หรือเพลิดเพลินผอ่นคลายจิตใจ เป็นการเรียนรู้ส่ิงต่าง ๆ ท่ีเป็นประสบการณ์ใหม่ทางดา้น

ความเช่ือและความรู้สึกศรัทธา  ซ่ึงอาจจะเป็นปัจจยัร่วมในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของนกัเดินทางแสวงบุญ 

(Pilgrims) ท่ีมีแรงจูงใจเฉพาะในเชิงจิตวิญญาณเป็นส าคัญท่ีมุ่งค้นหาความรู้ ความศรัทธา ความเช่ือ 

คุณธรรม และบุญกุศลก็เพื่อเพิ่ม (Enrich) คุณค่าของชีวิตและตนเอง (Steinsdóttir, 2014) และไม่วา่ความ

ตั้งใจท่ีจะเดินทางมาแสวงบุญ หรือมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา หรือการมาเยี่ยมชมศาสนาสถานนั้น ๆ จะเป็น

อย่างไร การศึกษาท่ีผ่านมา (Previous studies) ต่างก็ไดย้ืนยนัการสะทอ้นถึงความพึงพอใจในดา้นจิตใจท่ี

เป็นปัจจยักระตุน้ภายในแรงจูงใจของแต่ละบุคคลของนักเดินทางท่ีได้เปล่ียนไปตามสมยันิยม (Collins-

Kreiner, 2020; Digance, 2003; Steinsdóttir, 2014)   

ดว้ยเหตุผลขา้งตน้ การศึกษาเร่ืองน้ีในหลงัสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 จึงมีความ

เหมาะสมกับปรากฏการณ์การท่องเท่ียวเชิงศาสนาในปัจจุบันว่า  คุณลักษณะก าหนดปัจจัยเดิม 

(Predeterminants) และแรงจูงใจปัจจุบนั (Determinants) ของนักเดินทางท่ีจะมาเยี่ยมชมศาสนสถานใน

จงัหวดัสกลนครของการศึกษาน้ีซ่ึงก็หมายถึงทั้งนกัท่องเท่ียว นกัเดินทาง ผูม้าเยือน และ/หรือนกัเดินทาง

แสวงบุญ โดยองคร์วมดว้ยต่างมีแรงจูงใจส าหรับการเดินทางท่ีแตกต่างกนัตามแต่ละปัจเจกบุคคลในความ

ตั้งใจท่ีจะมาเยี่ยมชมศาสนสถานทางมรดกและวฒันธรรมทางศาสนาและประเพณี การตั้งค  าถามและความ

เขา้ใจในบริบทเฉพาะของนกัเดินทางท่ีจะมาท่องเท่ียวและเยี่ยมชมศาสนาสถานในจงัหวดัสกลนครซ่ึงเป็น

สถานท่ีใช้วิจยั (The place-based research) จึงมีความจ าเป็นยิ่งต่อความเขา้ใจเก่ียวกบัคุณลกัษณะของ

แรงจูงใจของนกัเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาท่ีอาจจะส่งผลต่อความตั้งใจมาเยี่ยมชมศาสนสถานในจงัหวดั

สกลนครว่าจะมีความแตกต่างหรือคลา้ยคลึงกนักบัในสถานการณ์ของการเดินทางปกติก่อนการเกิดแพร่

ระบาดของโรคโควดิ-19 หรือไม่อยา่งไร (ปรีดา ไชยา, 2558)  

แมว้่าจงัหวดัสกลนครจะเป็นสถานท่ีท่ีมีช่ือเสียงในดา้นพระพุทธศาสนา มีความเหมาะสมและมี

ศกัยภาพเก่ียวกบัองค์ประกอบของศาสนาสถานและแหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรมและศาสนาและมีบุคคล

ส าคญัทางศาสนาท่ีส าคญัอยา่งครบถว้นและสมบูรณ์ แต่ในปัจจุบนัดว้ยภาวการณ์ของโลกและแนวโนม้การ

เดินทางท่องเท่ียวเปล่ียนไป (Trending Tourism) อาจไม่ใช่กลุ่มนกัท่องเท่ียวหรือนกัเดินทางปัจจุบนัทั้งหมด

ท่ีจะเดินทางมาเพื่อการท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจังหวดัสกลนคร โดยเฉพาะกลุ่มนักเดินทางกลุ่มใหม่ 
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(Emerging markets/travelers) ท่ีเกิดข้ึนภายหลงัสถานการณ์โควิด-19 ดงันั้น การศึกษาน้ีจึงมีความจ าเป็น

และมีวตัถุประสงคห์ลกัท่ีศึกษาเก่ียวกบัความส าคญัขององคป์ระกอบท่ีถือวา่เป็นปัจจยัแรงจูงใจ (Attributes) 

ท่ีส าคญัภายใต้มิติองค์ประกอบของการท่องเท่ียวเชิงศาสนาท่ีค้นพบนั้นท่ีอาจจะส่งผลต่อความตั้ งใจ 

(Intention) ของนักเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาโดยเฉพาะเป็นผล (Consequences) ในการเดินทางท่ีจะ      

บ่งบอกถึงเหตุผลของการมาเยี่ยมชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนครและยงัมีความมุ่งหมายท่ีจะศึกษาถึง

ความสัมพนัธ์และอิทธิพลของปัจจยัองคป์ระกอบดงักล่าวท่ีมีต่อกนัอนัมีคุณค่า (Value) ท่ีจะเป็นประโยชน์ 

(Contributions) ทั้งเชิงปฏิบติัและเชิงทฤษฎีในศาสตร์และศิลป์ของการท่ีจะน าไปประยุกตใ์ชใ้นการจดัการ

และการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของทอ้งถ่ินท่ีย ัง่ยนืของประเทศไทย  

วรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 

 การวจิยัเร่ืองความตั้งใจท่ีจะไปเยีย่มชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนครของนกัเดินทางชาวไทยหลงั

โควิด-19 ผูว้ิจ ัยได้ใช้แนวคิดเก่ียวกับองค์ประกอบของปัจจยัแรงจูงใจท่ีมีต่อการท่องเท่ียวเชิงศาสนา 

คณะผูว้ิจยัได้ศึกษาวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งและสังเคราะห์แนวคิดและทฤษฎี “Authentic tourism” และ 

“Religious tourism” จาก Belhassen, Caton, and Stewart (2008); Christou (2005), Collins-Kreiner (2010); 

และ Sharpley and Sundaram (2005) เพราะแนวคิดและทฤษฎีดงักล่าวพบว่าเป็นปัจจยัพื้นฐานท่ีส าคญั        

ท่ีส่งผลต่อแรงจูงใจของนักเดินทางเชิงศาสนา และในส่วนของปัจจยัความตั้งใจในการเดินทางมาเยือน 

ศาสนสถาน (Religious sites) ใชแ้นวคิดและทฤษฎี “Pilgrimage tourism intention and motivation” และ 

“Religious experience and value” จาก Collins-Kreiner (2020), Kim, Kim, and King (2016), Schwartz 

(2012) เน่ืองจากเช่ือมีความสัมพนัธ์และอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเดินทางมาเยือนศาสนสถานโดยเฉพาะ

ในกรณีศึกษาการท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจงัหวดัสกลนคร  และสามารถสรุปเป็นกรอบแนวคิดในการวิจยัท่ี

สอดคลอ้งตามวตัถุประสงค ์ไดด้งัน้ี 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดวิจยัความตั้งใจของนกัเดินทางชาวไทยในการเยีย่มชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนคร 

 

 

ตัวแปรต้น 
องคป์ระกอบของปัจจยั 

ท่ีส่งผลต่อการเดินทางท่องเท่ียว        
เชิงศาสนา 
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หลงัโควดิ-19 
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วตัถุประสงค์การวจัิย 

 1. เพื่อศึกษาองคป์ระกอบท่ีส่งผลต่อการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาของชาวไทยในจงัหวดั  

                 สกลนคร 

 2. เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์และอิทธิพลขององคป์ระกอบการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาท่ีมี 

     ต่อความตั้งใจเดินทางมาเยีย่มชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนคร 

สมมติฐานการวจัิย 

 องคป์ระกอบการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนามีความสัมพนัธ์และอิทธิต่อความตั้งใจเดินทางมาเยี่ยม

ชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนคร 

วธีิด าเนินการวจัิย 

 การวจิยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research)โดยมีขอบเขตการวจิยั ดงัน้ี 

 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากร (Population) ท่ีใชใ้นการวิจยั เน่ืองจากไม่มีการบนัทึกท่ีแน่นอนของจ านวนนกัเดินทาง

ท่องเท่ียวเชิงศาสนา จึงใช้การสุ่มตวัอย่างโดยไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Non-probability sampling)ได้กลุ่ม

ตวัอย่าง (Sample) จ านวน 385 คน โดยค านวณขนาดกลุ่มตวัอย่างจากการเปรียบเทียบกับตารางของ 

Cochran (1953) คือ นกัเดินทางหรือนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาเยี่ยมชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนคร ดว้ย

วธีิการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบสะดวก (Convenience Sampling) เพื่อให้ไดข้นาดของขอ้มูลท่ีใหญ่เพียงพอต่อ

การวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงอนุมาน (Inferential statistics) ตามวตัถุประสงคข์องการวจิยัในคร้ังน้ี (Ryan, 1995)  

 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 เคร่ืองมือวจิยัเป็นแบบสอบถามท่ีสร้างตามวตัถุประสงคแ์ละกรอบการวิจยัแบ่งเป็น 4 ตอน คือ   

 ตอนท่ี 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มนักเดินทางชาวไทยและพฤติกรรมเก่ียวกับการเดินทาง

โดยเฉพาะเก่ียวกบัความสนใจในการท่องเท่ียวเชิงศาสนา มีลกัษณะขอ้ค าถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ 

(Checklist) จ  านวน 11 ขอ้ โดยครอบคลุมขอ้มูลเก่ียวกบั เพศ อาย ุอาชีพ ระดบัการศึกษา รายได ้การวางแผน

การท่องเท่ียว บุคคลท่ีร่วมเดินทางและยานพาหนะ วตัถุประสงคก์ารเดินทางท่องเท่ียว ช่องทางการรับขอ้มูล

ข่าวสารการท่องเท่ียวและสถานท่ีท่ีตั้งใจท่ีจะมาเยีย่มชมมากท่ีสุด ตามล าดบั เป็นตน้ 

 ตอนท่ี 2 ระดบัความส าคญัและความคาดหวงัของปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนา 

เป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 6 ระดบั (Ryan, 1995) โดยเร่ิมตน้จาก 0 หมายถึง ไม่มีความ

คิดเห็น และระดับ 1 หมายถึง มีความส าคัญ/มีความคาดหวงัน้อยท่ีสุด ไปจนถึงระดับ 5 หมายถึง มี
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ความส าคญั/มีความคาดหวงัมากท่ีสุด จ านวนรวมทั้งส้ิน 25 ขอ้ท่ีจะใชใ้นการวิเคราะห์หาองคป์ระกอบของ

ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาเฉพาะในบริบทของจงัหวดัสกลนคร 

 ตอนท่ี 3 ระดบัความส าคญัของความตั้งใจและเหตุผลของการท่ีจะเดินทางมาเยี่ยมชมศาสนสถาน

ในจงัหวดัสกลนครเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 6 ระดบั (Ryan, 1995) โดยเร่ิมตน้จาก 0 

หมายถึง ไม่มีความคิดเห็น และระดับ 1 หมายถึง มีความส าคญัน้อยท่ีสุด ไปจนถึงระดบั 5 หมายถึง มี

ความส าคญัมากท่ีสุด จ านวนรวมทั้งส้ิน 16 ขอ้  

 ตอนท่ี 4 ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม เป็นค าถามแบบปลายเปิด 

 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 1. ก่อนลงพื้นท่ีเก็บขอ้มูล ผูว้จิยัไดข้ออนุญาตจากทางศาสนสถานในการแจกแบบสอบถาม 

  2. ด าเนินการจดัท าแบบสอบถามโดยมีจ านวนเท่ากบักลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยั 

 3. คณะผูว้ิจยัไดด้ าเนินการแจกแบบสอบถาม 385 ชุด และเก็บขอ้มูลดว้ยตนเองจากกลุ่มตวัอยา่ง 

โดยเก็บขอ้มูลในระหวา่งวนัท่ี 10-15 มีนาคม 2566 โดยช่วงเวลาของการเก็บขอ้มูลจะเก็บตามความสะดวก

ของผูต้อบแบบสอบถาม 

 4. ท าการตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถามโดยไดรั้บแบบสอบถามกลบัมา 385 ชุด คิด

เป็นร้อยละ 100 จากการเก็บขอ้มูลดว้ยคณะผูว้จิยัเอง และด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแบบสอบถามท่ีมี

ความสมบูรณ์ ก่อนการวเิคราะห์ขอ้มูลไดท้  าการหาค่าความเช่ือมัน่และค่าความสอดคลอ้งของแบบสอบถาม

ตอนท่ี 2-3 ไดค้่าความเช่ือมัน่อยูท่ี่ 0.964 และ 0.921 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.70 ข้ึนไป และค่าความสอดคลอ้งอยู่

ระหวา่ง 0.504-0.726 และ 0.593-0.746  ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.40 ข้ึนไปตามล าดบั ดงันั้น จึงสามารถน าผลของ

แบบสอบถามไปวเิคราะห์ขอ้มูลได ้(Ryan, 1995) 

ผลการวจัิย 

 ข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มนักเดินทาง 

 ขอ้มูลส่วนบุคคลของนกัเดินทางชาวไทย พบวา่ ส่วนใหญ่ทั้งเพศชาย (ร้อยละ 50.1) และเพศหญิง 

(ร้อยละ 49.9) มีจ  านวนใกลเ้คียงกนั โดยมีอายุระหวา่ง 18 -29 ปี (ร้อยละ 35.1) รองลงมามีอายุ 30-39 ปี (ร้อย

ละ 33.0) ส่วนใหญ่เป็นขา้ราชการและรัฐวิสาหกิจ (ร้อยละ 26.5) รองลงมาเป็นนกัเรียนและนกัศึกษา (ร้อย

ละ 25.2) และพนกังานบริษทัเอกชนและผูจ้ดัการ (ร้อยละ 20.8) ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี (ร้อย

ละ 52.2) รองลงมาเป็นระดบัอนุปริญญา/ปวส. (ร้อยละ 19.2) และปริญญาโทข้ึนไป (ร้อยละ 18.7) ส่วนใหญ่

มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนสูงกว่ารายไดค้รัวเรือน (ร้อยละ 35.8) รองลงมามีรายไดเ้ฉล่ียเท่ากบัครัวเรือน (ร้อยละ 

25.5) (รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนต่อครัวเรือนไทยปีพ.ศ. 2564 = 27,352 บาท) และส่วนใหญ่อาศยัอยู่ท่ีภาค
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ตะวนัออกเฉียงเหนือ (ร้อยละ 52.5) รองลงมาเป็นภาคกลาง (ร้อยละ 26.0) และภาคเหนือ (ร้อยละ 11.2)  

ตามล าดบั   

ความส าคัญขององค์ประกอบทีส่่งผลต่อการเดินทางท่องเทีย่วเชิงศาสนา 

ตารางท่ี 1 องคป์ระกอบความส าคญัท่ีส่งผลต่อการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนา (Factor Analysis: n=385) 

Rotated Component Matrix (a) Component 
1.00 

 
2.00 3.00 

ปัจจัยจิตวญิญาณมรดกทางวัฒนธรรมศาสนา 
(Alpha=.956/Eigenvalue=13.61/Variance=54.44 %) 

   

การท่องเท่ียวเชิงศาสนาตอบสนองการเรียนรู้ดา้นมรดกและวฒันธรรม .763   
การท่องเท่ียวเชิงศาสนาเป็นส่ิงกระตุน้ภาพธรรมในจิตใจของขา้พเจา้ .765   
การท่องเท่ียวเชิงศาสนาท่ีเป็นการรักษามรดกและวฒันธรรม .757   
หลงัโควดิ-19 การท่องเท่ียวเชิงศาสนาตอบสนองการปฏิบติัธรรมไดดี้ .712   
การไดม้าท าบุญขณะมาท่องเท่ียวหลงัโควดิ-19 .732   
การท่องเท่ียวเชิงศาสนาน ามาซ่ึงความสุขปลอดภยัทั้งทางกายและใจ .698   
เม่ือมาท่องเท่ียวเชิงศาสนาท าใหเ้ขา้ใจจิตวญิญาณของตนเอง .677   
การท่องเท่ียวเชิงศาสนาเตม็ไปดว้ยความประทบัใจ .659   
หลงัโควดิ-19 การท่องเท่ียวเชิงศาสนาเป็นความสนใจพิเศษของ
ขา้พเจา้ .658   

การท่องเท่ียวเชิงศาสนาภายหลงัโควดิ-19 สนองความตอ้งการของ
ขา้พเจา้ได ้ .682   

ภาพแห่งการจดจ าของการท่องเท่ียวเชิงศาสนาในสกลนคร .636   
ความซาบซ้ึงในการท่องเท่ียวเชิงศาสนาในสกลนคร .646   
ความนิยมชมชอบการท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจงัหวดัสกลนคร .615   
เม่ือคิดถึงการท่องเท่ียวเชิงศาสนาขา้พเจา้จะคิดถึงสกลนครเป็นล าดบั
แรก .597   

ความเหมาะสมดา้นการจดัการการท่องเท่ียวเชิงศาสนาในสกลนคร
หลงัโควดิ-19 .587   

ปัจจัยความมีช่ือเสียงพเิศษส าหรับการแนะน าบอกต่อ 
(Alpha=.895/Eigenvalue=1.39/Variance=5.56 %) 

   

ความมีช่ือเสียงดา้นการท่องเท่ียวเชิงศาสนา  .732  
การมีผูแ้นะน าวา่หากจะท่องเท่ียวเชิงศาสนาตอ้งไปจงัหวดัสกลนคร  .723  
การท่องเท่ียวเชิงศาสนาในสกลนครมีความคุม้ค่า  .682  
ความมีช่ือเสียงดา้นศาสนา  .614  
การท่องเท่ียวเชิงศาสนาในสกลนครเป็นการพกัผอ่นหยอ่นใจ  .643  



8 วารสารมนุษยศาสตร์ ฉบับบัณฑติศึกษา 

 

 

การท่องเท่ียวเชิงศาสนาเป็นทางเลือกในช่วงวนัหยดุโดยเฉพาะหลงัโค
วดิ-19  .643  

ความยนิดีแนะน าบอกต่อผูอ่ื้นมาเท่ียวเชิงศาสนาหลงัโควิด-19  .559  
ปัจจัยความคุ้มค่าในการวางแผนการท่องเทีย่ว (Alpha=.795/Eigenvalue=1.07/Variance=4.26 %) 
ความคุม้ค่าราคากบัการวางแผนค่าใชจ่้ายท่องเท่ียวเชิงศาสนาหลงัโค
วดิ-19   .839 

ความสามารถประมาณค่าใชจ่้ายในการเดินทางท่องเท่ียวหลงัโควดิ-19   .788 
การท่องเท่ียวเชิงศาสนามีราคาเหมาะสมหลงัโควดิ-19   .537 
Extraction Method: Principal Component Analysis. Rotation Method: Varimax with Kaiser 
Normalization. Rotation converged in nine iterations. 

ในการวิเคราะห์องคป์ระกอบของปัจจยัความส าคญัท่ีส่งผลต่อการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาใน
จงัหวดัสกลนคร ผูว้ิจยัได้น าตวัแปรท่ีมีสหสัมพนัธ์กับตวัแปรอ่ืนอย่างมีนัยส าคญัไปสกัดตวัประกอบ 
(Factor Extraction) ซ่ึงผูว้ิจยัไดท้ดลองสกดัดว้ยวิธีประกอบหลกั (Principal Component Analysis) ดว้ยวิธี
วาริแมกซ์ (Varimax) โดยเบ้ืองตน้ไดพ้ิจารณาค่าความเหมาะสมของกลุ่มตวัอยา่ง (Sampling adequacy) ดว้ย
การหาค่า  Kaiser-Meyer-Olkin ไดค้่าเท่ากบั .960  (Bartlett’s Testt of Sphericity = 7250.715, Sig. = .000) 
จึงเหมาะสมใช้วิเคราะห์ขอ้มูลในขั้นตอนต่อไปโดยพิจารณาตวัประกอบตามเกณฑ์ดงัน้ี คือ ตวัประกอบท่ี
ส าคญันั้นตอ้งมีค่าไอเกน (Eigen Values) มากกวา่หรือเท่ากบั 1.0 และมีตวัแปรท่ีอธิบายตวัประกอบนั้น ๆ 
ตั้งแต่ 3 ตวัแปรข้ึนไปโดยในแต่ละตวัแปรนั้นตอ้งมีค่าน ้ าหนกัตวัประกอบตั้งแต่ 0.40 ข้ึนไป จากนั้นจึงน า
ผลการวิเคราะห์ตวัประกอบไปแปลผลและก าหนดช่ือให้กบักลุ่มตวัแปรใหม่ซ่ึงในขั้นตอนน้ีจะตอ้งอาศยั
หลักการในการก าหนดช่ือท่ีส่ือความหมายแก่แต่ละปัจจยัด้วยการพิจารณาจากลักษณะของตวัแปรท่ีมี
ความสัมพนัธ์หรือเก่ียวเน่ืองกนัอยูใ่นปัจจยันั้น ๆ  

ดงันั้น จากผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบของปัจจยัความส าคญัของการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนา
ในจงัหวดัสกลนคร (ดงัแสดงในตารางท่ี 1) สามารถค านวณค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรได้
ทั้ง 25 ตวัประกอบดว้ย 3 องคป์ระกอบหลกั ดงัน้ี 

องคป์ระกอบท่ี 1 ก าหนดเป็นปัจจยัจิตวญิญาณทางมรดกและวฒันธรรม มีค่าอลัฟ่า 0.956 ค่าไอเกน 
13.61 และประกอบดว้ย 15 ตวัแปรสังเกต (ดงัแสดงในตารางท่ี 1)  ซ่ึงทั้ง 15 ตวัแปรสังเกตของตวัประกอบ
ปัจจยัจิตวญิญาณทางมรดกและวฒันธรรมน้ีร่วมกนัอธิบายความแปรปรวนไดร้้อยละ 54.44%   

องค์ประกอบท่ี 2 เป็นปัจจยัความมีช่ือเสียงพิเศษส าหรับการแนะน าบอกต่อมีค่าอลัฟ่า 0.895 
ค่าไอเกน 1.39 และประกอบด้วย 7 ตวัแปรสังเกต (ดงัแสดงในตารางท่ี 1) ซ่ึงทั้ง 7 ตวัแปรสังเกตของตวั
ประกอบปัจจยัความมีช่ือเสียงพิเศษส าหรับการแนะน าบอกต่อร่วมกนัอธิบายความแปรปรวนไดร้้อยละ 
5.56%  และองคป์ระกอบท่ี 3 ค่าอลัฟ่า 0.795 ค่าไอเกน 1.06  

ประกอบด้วย 3 ตวัแปรสังเกต คือ การต่อรองราคาให้เขา้กบัการวางแผนการค่าใช้จ่ายท่องเท่ียว 
ความสามารถประมาณค่าใชจ่้ายในการเดินทางท่องเท่ียว และการท่องเท่ียวเชิงพุทธมีราคาเหมาะสม  ซ่ึงทั้ง 
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3 ตวัแปรสังเกตของตวัประกอบปัจจยัตวักระตุน้การวางแผนท่องเท่ียวร่วมกนัอธิบายความแปรปรวนได ้
ร้อยละ 4.24%  และทั้ง 3 ตวัประกอบหลกัร่วมกนัอธิบายความแปรปรวนท่ีมีผลต่อการการเดินทางท่องเท่ียว
เชิงศาสนาของนกัเดินทางชาวไทยไดร้้อยละ 64.27%  

ทั้ง 3 องคป์ระกอบขา้งตน้เป็น 3 ตวัแปรตน้ของการศึกษาน้ีสามารถน ามาสรุปโดยรวมเป็นค่าเฉล่ีย
และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานตามล าดับความส าคญัและความคาดหวงัของนักเดินทางชาวไทยพร้อมกับ
เปรียบเทียบกบัตวัแปรตาม คือ ปัจจยัความตั้งใจเพื่อการเดินทางเยี่ยมชมศาสนสถานหลงัโควิด-19 ดงัแสดง
ในตารางท่ี 2 อธิบายไดคื้อ นกัเดินทางชาวไทยส่วนใหญ่ให้ความส าคญัและมีความคาดหวงักบัปัจจยัจิต
วิญญาณมรดกทางวฒันธรรมศาสนา (X̅ = 5.37) มากท่ีสุด รองลงมาเป็นปัจจยัความมีช่ือเสียงส าหรับการ
แนะน าบอกต่อ (X̅ = 5.33) ปัจจยัความตั้งใจเพื่อการเดินทางเยี่ยมชมศาสนสถานหลงัโควิด-19 (X̅ = 5.23) 
และปัจจยัความคุม้ค่าราคาในการวางแผนการท่องเท่ียว (X̅ = 4.94) ตามล าดบัและโดยรวมทั้ง 4 ปัจจยัมี
ความส าคญัและมีความคาดหวงัอยูใ่นระดบัมาก (X̅ = 5.21) 

ตารางที ่2  ความส าคญัขององคป์ระกอบของปัจจยัท่ีส่งผลต่อแรงจูงใจในการเดินทางเชิงศาสนา (n = 385) 
  

ล าดับ 
ความส าคัญ 

ปัจจัย 𝐗 SD ระดับความคาดหวงั 

1. จิตวิญญาณมรดกวฒันธรรมศาสนา 5.37 0.96 มีความคาดหวงัมาก 
2. ความมีช่ือเสียงส าหรับการแนะน าบอกต่อ 5.33 0.98 มีความคาดหวงัมาก 
3. ความตั้งใจเพื่อการเดินทางเยี่ยมชมศาสนสถาน

หลงัโควดิ-19 
5.23 1.41 มีความคาดหวงัมาก 

4. ความคุม้ค่าราคาในการวางแผนการท่องเท่ียว 4.94 1.24 มีความคาดหวงัมาก 
โดยรวม 5.21 1.14 มีความคาดหวงัมาก 

ความสัมพนัธ์และอทิธิพลของความส าคัญและความตั้งใจในการเดินทางเยีย่มชมศาสนสถาน  

ตารางที่ 3 ความสัมพนัธ์ขององค์ประกอบปัจจยัความส าคญัและความตั้งใจในการเดินทางเยี่ยมชมศาสนสถาน
ในจงัหวดัสกลนคร (Correlation Matrices) 
 

ตวัแปร 
ความตั้งใจเดินทาง
เยีย่มชมศาสนา

สถาน 

จิตวิญญาณมรดก
วฒันธรรมศาสนา 

ความมีช่ือเสียงใน
การแนะน าบอกต่อ 

ความคุม้ค่าราคา
การวางแผน
ท่องเท่ียว 

ความตั้งใจเดินทางฯ 
(X̅ = 5.23) 

1.000 .617 .532 .431 

จิตวิญญาณมรดก
วฒันธรรมศาสนา 

(X̅ = 5.37) 

.617, (p =.000) 1.000 .807 .650 
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ความมีช่ือเสียงการ
แนะน าบอกต่อ 

(X̅ = 5.33) 

.532, (p =.000) .807 1.000 .642 

ความคุม้ค่าราคาการ
วางแผนการ
ท่องเท่ียว 

(X̅ = 4.94) 

.431, (p =.000) .650 .642 1.000 

 ตารางท่ี 3 แสดงการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรอิสระ คือ จิตวิญญาณมรดกวฒันธรรม

ศาสนา (X1) ความมีช่ือเสียงในการแนะน าบอกต่อ (X2) และความคุม้ค่าราคาการวางแผนท่องเท่ียว (X3) 

และตวัแปรตาม คือ ความตั้งใจเดินทางเยีย่มชมศาสนสถาน (Y)  ก่อนการวเิคราะห์ขอ้มูล ผูว้จิยัไดต้รวจสอบ

ขอ้ตกลงเบ้ืองตน้ในเร่ืองการแจกแจงปกติจากกราฟ Histogram และ Normal Probability Plot พบวา่ ขอ้มูล

แจกแจงปกติ และตรวจสอบวา่ตวัแปรอิสระมีความสัมพนัธ์กนัหรือเกิดเป็น Multicollinearity หรือไม่ จาก

ตารางท่ี 4 พบว่า ค่า VIF มีน้อยกว่า 10 แสดงว่าตวัแปรอิสระ (1.490-3.084) ไม่มีความสัมพนัธ์กนั และ

พิจารณาค่าการยอมรับ (Tolerance) ประกอบกบัค่า VIF ดว้ยวา่ Tolerance มีค่าตั้งแต่ 0 ถึง 1 ถา้ค่า Tolerance 

เขา้ใกล ้1 แสดงวา่ ตวัแปรอิสระมีความอิสระจากกนั แต่ถา้เขา้ใกล ้0 แสดงวา่เกิดปัญหา Collinearity และ

ปรากฏว่าค่า Tolerance ของการวิจยัน้ีอยู่ระหว่าง 0.324-0.671 จึงเป็นค่าท่ียอมรับไดเ้ช่นเดียวกนัในเร่ือง

ความเป็นอิสระของตวัแปร (Lee et al., 2000) ดงันั้น จากตารางท่ี 3 พบว่า ทั้ง 3 องค์ประกอบมี

ความสัมพนัธ์กบัความตั้งใจในการเดินทางเยี่ยมชมศาสนสถานอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 โดยมี

ค่าความสัมพันธ์ระหว่าง 0.431-0.617 จากนั้ นจึงน าค่าความสัมพันธ์ระหว่าง 3 ตัวแปรอิสระท่ีมี

ความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตามมาท าการวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณดว้ยการใชเ้ทคนิคการวิเคราะห์แบบ 

Enter โดยน าตวัแปรอิสระทุกตวัเขา้สู่โมเดลพร้อมกนัในคร้ังเดียวและมีผลการวิเคราะห์อิทธิพลตวัแปร

อิสระท่ีมีอิทธิพลต่อตวัแปรตามแสดงในตารางท่ี 4 ดงัต่อไปน้ี 

ตารางที ่4 ผลการวิเคราะห์ความถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis : Stepwise) 

ตวัแปรอิสระ 
 

ตวัแปรตาม 
ความตั้งใจเดินทางเยีย่มชมศาสนาสถาน 

Collinearity 
Statistics 

B SE. B Beta t p Tolerance VIF 
Constant 1.129 .365 - 3.094 .002 - - 
ปัจจยัจิตวิญญาณมรดก
วฒันธรรมศาสนา .504 .111 .348 4.523 .000 .327 3.054 

ปัจจยัความมีช่ือเสียงการและ
แนะน าบอกต่อ .265 .110 .186 2.408 .017 .324 3.083 

ความคุม้ค่าราคาการวาง
แผนการท่องเท่ียว -.003 .061 -.003 -.049 .961 .671 1.490 

Note: Two-Tail Probability p< .05, F = 44.609, Adjusted R Square = .254, Durbin-Watson = 1.864 
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 การวเิคราะห์สมการถดถอยและค่าสัมประสิทธ์ิของการก าหนด (Coefficient of Determination-R2) 

ดงัตารางท่ี 4 พบวา่ ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05 (F = 87.404 , Adjusted R Square = .254,  p = .000) 

สรุปวา่ ปัจจยัจิตวิญญาณมรดกวฒันธรรมศาสนามีอิทธิพลต่อความตั้งใจของนกัเดินทางชาวไทยในการมา

เยีย่มชมศาสนสถานมากท่ีสุด (Beta = .348) รองลงมาเป็นปัจจยัความมีช่ือเสียงและการแนะน าบอกต่อ (Beta 

= .186) โดยมีอ านาจพยากรณ์ 25.4 เปอร์เซ็นต ์ส่วนปัจจยัความคุม้ค่าราคาส าหรับการวางแผนการท่องเท่ียว

ไม่มีอิทธิพลต่อความตั้งใจของนกัเดินทางชาวไทยในการมาเยี่ยมชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนครท่ีระดบั

นยัส าคญัทางสถิติ .05 

สรุปและอภิปรายผลการวจัิย 

การวิจยัเชิงปริมาณน้ีมี 2 วตัถุประสงค์หลกัเพื่อศึกษาองค์ประกอบของปัจจยัท่ีส่งผลต่อการ

ตดัสินใจในการเดินทางมาเยี่ยมชมศาสนสถาน และศึกษาความสัมพนัธ์ขององคป์ระกอบท่ีเกิดข้ึนจากการ

สกดัปัจจยัความส าคญัท่ีเก่ียวขอ้งวา่ปัจจยัใดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจของกลุ่มตวัอยา่งของนกัเดินทางชาว

ไทยจ านวน 385 คนในการมาเยี่ยมชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนคร การศึกษาน้ีมีขอ้คน้พบ 3 ประเด็น

หลกัในการวิเคราะห์ดว้ยสถิติอนุมานโดยใช้เทคนิควิธีการวิเคราะห์หาองคป์ระกอบ (Factor analysis) การ

หาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยั (Correlation matrices) และความถดถอยพหุคุณ (Multiple regression 

analysis)  

ในขอ้คน้พบประเด็นแรก (ดูตารางท่ี 1) พบวา่ มี 3 องคป์ระกอบหลกัท่ีเป็นปัจจยัส าคญัท่ีส่งผลต่อ

การตดัสินใจในการมาเยี่ยมชมศาสนสถานซ่ึงประกอบดว้ย (1) ปัจจยัจิตวิญญาณมรดกวฒันธรรมศาสนา  

(2) ปัจจยัความมีช่ือเสียงการแนะน าบอกต่อ และ (3) ความคุม้ค่าราคาการวางแผนการท่องเท่ียว โดย         

นักเดินทางส่วนใหญ่ให้ความส าคญัและมีความคาดหวงักับปัจจยัจิตวิญญาณมรดกและวฒันธรรมทาง

ศาสนามากท่ีสุด รองลงมาเป็นความมีช่ือเสียงการแนะน าบอกต่อ และความคุม้ค่าราคาในการวางแผนการ

ท่องเท่ียว นอกจากนั้นยงัพบวา่ ปัจจยัความตั้งใจเพื่อการเดินทางเยี่ยมชมศาสนสถานหลงัสถานการณ์โควิด-

19 มีความส าคญัและมีความคาดหวงัมากเช่นเดียวกนักบัทั้งสามปัจจยัองค์ประกอบ (ดูตารางท่ี 2) ซ่ึงเป็น

คุณลกัษณะตวัก าหนดปัจจยัเดิมท่ียงัคงส่งผลต่อการมาท่องเท่ียวเชิงศาสนา (Predeterminants of religious 

tourism)  (ปรีดา ไชยา, 2558) และท่ีน่าสนใจคือยงัคงเป็นปัจจยัท่ีอาจมีอิทธิพลต่อตวักระตุน้แรงจูงใจภายใน

ปัจจุบนั (Determinants) ของนักเดินทางชาวไทยท่ีจะมาเยี่ยมชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนครท่ีเป็น

สถานท่ีใชว้จิยั (The place-based research) ไดเ้ป็นอยา่งดีเช่นเดียวกนั (Vanni & Crosby, 2023) เพราะเหตุผล

ท่ีว่า จุดหมายปลายทางของการเดินทางมาเยี่ยมชมสถานท่ีท่องเท่ียววฒันธรรมทางศาสนาท่ีดีจะตอ้งมีมิติ

ขององค์ประกอบหลายดา้นทางการท่องเท่ียววฒันธรรมท่ีจะน ามาซ่ึงความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะพิเศษของ

สถานท่ี (Site-specific uniqueness) ส าหรับใชใ้นการออกแบบกระบวนของการท่องเท่ียววฒันธรรมทาง
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ศาสนาดว้ยมีองคป์ระกอบท่ีจะสามารถดึงความสนใจ (Draw attentions) ของกลุ่มผูม้าเยือนได ้และส่ิงนั้น   

ก็คือ ‘การท า’ ใหเ้กิดความเป็น ‘แก่นแทด้ัง่เดิม’ (The doing of authenticity) ของการเดินทางมาท่องเท่ียวเชิง

ศาสนาให้มีความย ัง่ยืนและสามารถด าเนินหมุนเวียนตลอดไปตามยุคสมยัไม่ว่านกัเดินทางท่องเท่ียวจะมี

ความพึงพอใจในเหตุการณ์ภายใตข้อ้จดัของทางเลือกใด (Satisfaction under constraint choices) ท่ีไม่คาดคิด

ท่ีจะเกิดก็ข้ึนก็ตาม (Li & Ryan, 2020) ซ่ึงสอดคลอ้ง (Analogous) กบัการศึกษาเก่ียวกบัขอ้จ ากดัในการ

เดินทางท่องเท่ียวท่ีมีแนวโนม้ความตอ้งการของนกัเดินทางท่องเท่ียวท่ีไดเ้ปล่ียนไปโดยเฉพาะในช่วงวิกฤต

ของโรคระบาดโควิด-19 เป็นตน้ (Cai, Gebbels, & Wan-Zainal-Shukri, 2021; Vanni & Crosby, 2023)  แต่

อย่างไร เม่ือคณะผูว้ิจยัไดน้ า 3 องค์ประกอบหลกัของปัจจยัความส าคญัเหล่าน้ีไปวิเคราะห์ความถดถอย

พหุคูณเพื่อหาอิทธิพลของปัจจยัดงักล่าวต่อไป การวิจยัน้ีก็ไดพ้บว่า หลงัสถานการณ์การระบาดโรคโควิด-19 

องค์ประกอบดงักล่าวมีความแตกต่างในบางปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจของนกัเดินทางชาวไทยท่ีจะ

มาเยีย่มชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนครในปัจจุบนั ซ่ึงจะอภิปรายในขอ้คน้พบท่ีสองต่อไป  

ในขอ้คน้พบท่ีสอง เม่ือน า 3 ปัจจยัส าคญัขององคป์ระกอบหลกัในขา้งตน้ซ่ึงเป็นตวัแปรตน้ไปหา

ความสัมพนัธ์กบัปัจจยัความตั้งใจในเดินทางมาเยี่ยมชมศาสนสถานซ่ึงเป็นตวัแปรตาม พบวา่ ทั้ง 3 ปัจจยั 

คือ ปัจจยัจิตวิญญาณมรดกและวฒันธรรมทางศาสนา ความมีช่ือเสียงและการแนะน าบอกต่อ และ ความ

คุม้ค่าราคาในการวางแผนการท่องเท่ียว มีความสัมพนัธ์เชิงบวกกบั ปัจจยัความตั้งใจในการเดินทางมาเยี่ยม

ชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนคร (ดูตารางท่ี 3) โดยปัจจยัจิตวิญญาณมรดกและวฒันธรรมทางศาสนา       

มีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการเดินทางมาเยีย่มชมศาสนสถานมากท่ีสุด รองลงมาเป็นความมีช่ือเสียงและการ

แนะน าบอกต่อ ส่วนความคุม้ค่าราคาในการวางแผนการท่องเท่ียวไม่พบวา่มีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการมา

เยี่ยมชมศาสนสถานท่ีระดบัความส าคญัทางสถิติ .05 (ดูตารางท่ี 4) ทั้งน้ี อิทธิพลท่ีปัจจยัจิตวิญญาณมรดก

และวฒันธรรมทางศาสนามีอิทธิพลต่อความตั้งใจของนักเดินทางชาวไทยในการเดินทางมาเยี่ยมชม     

ศาสนสถานมากท่ีสุดเป็น เพราะจากขอ้มูลพื้นฐานพบวา่กว่า 93% ของนกัเดินทางชาวไทยมีวตัถุประสงค์

เพื่อการเท่ียวชมไหวส้ักการะศาสนสถานและบุคคลส าคญัทางศาสนาพุทธและกว่า 35% ตั้งใจเดินทางมา

แสดงบุญโดยตรง (จะกล่าวต่อไปในขอ้คน้พบท่ี 3) ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีแสดงให้เห็นวา่ ปัจจยัจิตวิญญาณมรดกและ

วฒันธรรมทางศาสนาถือเป็นคุณลกัษณะส าคญัท่ีสุด (The most salient attribute) ส าหรับบรรยากาศทาง

วฒันธรรมท่ีพิเศษ (Exotic cultural atmosphere) ท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตอ้งการดา้นจิตใจของนกัเดินทาง   

แสวงบุญท่ีช่วยส่งเสริมความเป็นคนดีของตนเองท่ีดีข้ึนและบอกสอนตนเองได้ (Self-orientation and 

betterment (Mendel, 2014) เม่ือผลแห่งความปล้ืมปิติ มีความสุข หรือมีความพึงพอใจท่ีไดเ้กิดข้ึนจากความ

ซาบซ้ึงภายในใจท่ีมีต่อแก่นแทด้ัง่เดิมของมรดกทางวฒันธรรมศาสนาท่ีได้ประสบกบัความมีช่ือเสียงท่ี

แทจ้ริงก็จะมีใจท่ียินดีในการแนะน าบอกต่อให้ผูอ่ื้นได้รับรู้ถึงประสบการณ์ท่ีได้รับและส่ิงน้ีจะน าไปสู่
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แรงผลกัดนัในการช่วยการพฒันาการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมของชุมชนท่ีย ัง่ยืน (Moayerian, McGehee, & 

Stephenson, 2022) และส าคญัท่ีสุดก็คือ ผลลพัธ์ของคุณค่าท่ีจะเกิดข้ึนจากการเดินทางท่ีมีความหมายแก่ชีวิต

ท่ีมีประโยชน์จากการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนา ซ่ึงไม่ใช่เพียงแค่ช่วยบรรลุความสมหวงัแห่งความสุขทาง

ใจของแต่ละบุคคลเท่านั้น แต่ยงัส่งผลต่อแรงจูงใจของความปรารถนาหรือความตอ้งการท่ีจะออกเดินทางท่ี

จะมาเยีย่มชมศาสนสถานนั้นดว้ย ผลการวจิยัน้ีจึงช่วยยนืยนัความสัมพนัธ์ขององคป์ระกอบความส าคญัของ

แรงจูงใจการท่องเท่ียวเชิงศาสนากบัความตั้งใจมาเยี่ยมชมศาสนสถาน (Religious sites) ท่ีว่าการเสาะ

แสวงหาท่ีเพิ่มข้ึนเพื่อการบรรลุความปรารถนาทางจิตใจท่ีมีมากข้ึนไดช่้วยส่งเสริมความตอ้งการ (Demand) 

การท่องเท่ียวเชิงศาสนาท่ีมากข้ึนซ่ึงเป็นค่านิยมกระแสสังคม (Trend) หน่ึงของการเปล่ียนแปลงทางสังคม 

และการคน้หาค าตอบท่ีส าคญัต่อความมีอยูจ่ริงของชีวิตมนุษย ์(UNWTO, 2011; Yang et al., 2019)  ซ่ึงก็คือ 

“อะไรคือความหมายของชีวิต: What is the meaning of life?” (Olsen & Timothy, 2006, p. 4) ซ่ึงเป็นขอ้มูลท่ี

มีคุณค่า (Insightful data) ท่ีผลการศึกษาน้ีสนบัสนุนค าตอบของเหตุผลความความตั้งใจของนกัเดินทางชาวไทย

ท่ีตดัสินใจมาเยีย่มชมศาสนสถาน   

ส าหรับขอ้คน้พบประการสุดทา้ย คือ ขอ้มูลส่วนบุคคลและพฤติกรรมของกลุ่มนกัเดินทางชาวไทย

ในการมาเยีย่มชมศาสนสถานในจงัหวดัสกลนคร ท่ีสามารถใช้เป็นขอ้มูลส าคญัในการใชเ้ป็นขอ้มูลพื้นฐาน

เชิงประชากรและพฤติกรรมศาสตร์ในการใชว้ิเคราะห์การแบ่งกลุ่มตลาดเป้าหมาย (Market segmentation 

analysis) ต่อไปส าหรับการส่งเสริมและประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวเชิงศาสนาในจงัหวดัสกลนครเพื่อให้

เขา้ถึงและตรงกบักลุ่มของนกัเดินทางชาวไทยในปัจจุบนัมากท่ีสุด ขอ้มูลท่ีส าคญัคือ นกัเดินทางเพศชายและ

เพศหญิงมีจ านวนใกลเ้คียงกนัและเป็นกลุ่มท่ีมีอายุอยูร่ะหวา่ง 18-29 ปี และ 30-39 ปี คิดเป็นกวา่ 68% ของ

กลุ่มนกัเดินทางชาวไทยทั้งหมด และถือเป็นกลุ่มนักเดินทางชาวไทยกลุ่มหลกัท่ีเกิดข้ึนหลงัสถานการณ์      

โควดิ-19 โดยท่ีนกัเดินทางกลุ่มใหม่น้ีส่วนใหญ่มีการศึกษาสูงกวา่ระดบัปริญญาตรีและสูงเกินกวา่ 65% และ

มีรายไดม้ากกว่าครัวเรือนของนกัเดินทางทัว่ไปสูงกว่า 50% ซ่ึงแสดงให้เห็นวา่ กลุ่มคนรุ่นใหม่มีก าลงัจ่าย

ในการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนา และส่วนใหญ่ก็มีอาชีพเป็นผูจ้ดัการและพนกังานบริษทัเอกชน 21% 

และเป็นขา้ราชการและรัฐวสิาหกิจกวา่ 27% ซ่ึงถือวา่สามารถจดัเป็นอาชีพของกลุ่มตลาดหลกัและรองไดใ้น

บริบทการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของจงัหวดัสกลนคร และในส่วนของขอ้มูลพฤติกรรมพบขอ้มูลท่ีน่าสนใจวา่

กลุ่มนกัเดินทางชาวไทยส่วนใหญ่เดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนาดว้ยตนเองกวา่ 93% และเป็นเดินทางโดยรถ

ส่วนตวักวา่ 76% โดยเป็นการเดินทางเป็นหมู่คณะกบัเพื่อนและครอบครัวเกินกวา่ 91% ดว้ยการแนะน าบอก

ต่อจากกลุ่มเพื่อนและบุคคลเป็นท่ีรู้จกักว่า 70% ขอ้มูลพื้นฐานเชิงพฤติกรรมน้ีสอดคลอ้งกบัอิทธิของทั้ง 2 

ปัจจยัจิตวิญญาณมรดกและวฒันธรรมทางศาสนาและความมีช่ือเสียงและการแนะน าบอกต่อท่ีมีนยัส าคญั

ทางสถิติท่ีไดย้นืยนัวา่มีผลต่อความความตั้งใจท่ีจะเดินทางมาเยี่ยมชมศาสนสถานดงัท่ีไดอ้ภิปรายมาก่อนน้ี 



14 วารสารมนุษยศาสตร์ ฉบับบัณฑติศึกษา 

 

 

และการศึกษาเก่ียวกบัประเด็นแรงจูงใจในการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนายอ่มมีความแตกต่างกนัไปในแต่

ละปัจเจกบุคคล ซ่ึงผลการวิจยัน้ีก็ได้ยืนยนัในประเด็นน้ีเช่นเดียวกันว่า นักเดินทางชาวไทยส่วนใหญ่

เดินทางมาเยีย่มชมศาสนสถานเพื่อเป็นการพกัผอ่นและแสวงหาความสุขใจกวา่ 44% พร้อมกบัแสวงบุญดว้ย 

35% และเพื่อการศึกษาหาความรู้และอ่ืน ๆ 21% ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการศึกษาปัจจุบนัท่ีไดร้ะบุประเภทของ

ประสบการณ์การเดินทางท่ีประกอบดว้ย การหลบหนี การคน้หาความจริงเชิงจิตใจและวิญญาณ การชดเชย

หรือให้รางวลัตนเองในดา้นความรู้สึก (Sensory compensation) ความทา้ทาย การศึกษา ความบนัเทิงใจ 

ความเห็นอกเห็นใจและประสบการณ์อิสระจากขอ้จ ากดัส่ิงกีดกนัใด ๆ (Barrier-free experience) (Qiao, 

Prideaux, & Huang, 2023)  เป็นตน้         

ข้อเสนอแนะการวจัิย 

1. ผูเ้ดินทางกลุ่มตวัอยา่ง พบวา่ ส่วนใหญ่เป็นคนภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ รองลงมาคือ ภาคกลาง

และภาคเหนือมีจ านวนน้อย น่าจะเป็นเพราะคนภาคเหนือมีวดัและศาสนสถานท่ีมีช่ือเสียงน่าสนใจและ

สวยงามมากมายจึงเดินทางมาเท่ียววดัและศาสนสถานท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือนอ้ยกวา่คนภาคอีสานและ

คนภาคกลาง ในการตอบสนองกบัผลดงักล่าว การวิจยัน้ีเสนอแนะน าการส่ือสารเจาะจงกบักลุ่มนกัเดินทาง

กบัภูมิภาคอ่ืน ๆ ของประเทศไทยให้ไดรั้บทราบวา่ ‘จิตวิญญาณของศาสนา’ (The spirit of their religion) 

และ ‘ความมีช่ือเสียงท่ีควรแนะน าบอกต่อ’ ของจงัหวดัสกลนครท่ีมีความเป็นเอกลกัษณะและไดแ้สดง

บทบาทท่ีส าคญัต่อการเช่ือมโยงและส่งเสริมว่าบุคคลส าคญัทางศาสนามีส่วนในศาสนา ประเพณี และ

วฒันธรรมท่ีมีคุณค่าต่อความสัมพนัธ์เก่ียวขอ้งกบัมรดกทางวฒันธรรมในทางการท่องเท่ียวในแต่ละทอ้งถ่ิน

ของไทยอย่างไร เพื่อจะไดเ้ขา้ใจของการรับรู้และการส่งเสริมคุณค่าให้เกิดข้ึนกบัการมีส่วนร่วมกนัในการ

พฒันาการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมเป็นองคโ์ดยรวมอนัจะยงัประโยชน์ให้เกิดข้ึนกบัการสงวนและรักษาเพื่อ

สืบทอดเป็นศาสนสถานท่ีเป็นทั้งแหล่งท่องเท่ียวและเพื่อสักการะ (To pray and to play) ของนกัเดินทางใน

แต่ละภูมิภาคใหส้อดคลอ้งกบัเหตุผลและความตั้งใจท่ีแตกต่างกนัแต่มีความเหมือนกนัในการท่ีจะมาเยี่ยม

ชมศาสนสถานนั้นให้มัน่คงเล่ืองลือและสนับสนุนการสร้างประสบการณ์ของการเดินทางร่วมกนัสืบไป 

(Thomas, White, & Samuel, 2018)  

2. ผูเ้ดินทางกลุ่มตวัอยา่งจ านวนมากอยูใ่นช่วงอายเุป็นคนรุ่นใหม่ยคุปัจจุบนัส่วนใหญ่จะขาดความรู้

หรือรู้นอ้ยในเร่ืองของพระเกจิอาจารยท่ี์เป็นพระอริยบุคคลท่ีมีช่ือเสียงของวดัต่าง ๆ ในจงัหวดัสกลนครและ

คนในยุคปัจจุบนัอยูภ่ายใตก้ระแสสังคมท่ีก าลงัศรัทธานบัถือเก่ียวกบัพญานาคในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ

ดว้ยมีความเช่ือว่าจะดลบนัดาลให้มีโชคลาภความส าเร็จได้ตามท่ีขอ จึงนิยมเดินทางไปเท่ียวชมขอพร ณ 

สถานท่ีศกัด์ิสิทธ์ิต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัพญานาคมากกวา่ท่ีจะไปเท่ียวชมวดัและศาสนสถาน แต่อยา่งไรก็ตาม

ศาสนายงัเป็นแรงจูงใจท่ีส าคญั (Significant incentive) ส าหรับการเดินทางและศาสนสถานก็สามารถดึงดูด
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ความสนใจนกัเดินทางแสวงบุญและนกัท่องเท่ียวไดจ้  านวนมาก (Collins-Kreiner, 2020) การเล่าเร่ืองราว

เก่ียวกบัจิตวิญญาณ การแสวงหาความสุขสงบ และความศรัทธาท่ีจะน ามาซ่ึงความหมายของชีวิตท่ีแทจ้ริง

ของชีวิตมนุษยใ์นการเดินทางของมนุษย ์(Sharpley & Sundaram, 2005) จึงเป็นปัจจยัท่ีมีนยัส าคญัตามท่ี

ผลการวจิยัน้ีไดย้นืยนัถึงองคป์ระกอบส าคญัต่อความส าเร็จของการส่งเสริมให้ทุกภาคส่วน (The salience of 

stakeholders) (Lin, 2021) และนักเดินทางโดยเฉพาะกลุ่มนักเดินทางชาวไทยกลุ่มใหม่ท่ีเกิดข้ึนหลัง

สถานการณ์โควดิ-19 ไดรั้บรู้และตระหนกัถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งการท่องเท่ียวเชิงศาสนาและประโยชน์ท่ี

จะได้รับของทุกฝ่ายท่ี เป็นและมีอยู่จริงของความตั้ งใจท่ีจะมาเยี่ยมศาสนสถานและความมุ่งมั่น 

(Commitment) ของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียอนัจะเป็นการท าใหเ้กิดแรงจูงใจอยา่งมีเหตุผลของความตั้งใจให้ตรง

กบัจริตและประสบการณ์ของผูม้าเยือนท่ีจะส่งผลประโยชน์ต่อแหล่งท่องเท่ียวส าคญัทางศาสนาทั้งทาง

เศรษฐกิจ สังคมและส่ิงแวดท่ีมีผลกระทบต่อการตอบสนองของคนและชุมชนในจงัหวดัสกลนครและของ

ประเทศไทย (ปรีดา ไชยา, 2558; Kim, Kim, & King, 2020) 

3. จากขอ้เสนอแนะมาขา้งตน้ จงัหวดัสกลนครควรด าเนินการให้มากกวา่น้ีในเร่ืองประชาสัมพนัธ์

เผยแพร่ความรู้เก่ียวกบัวดัและศาสนสถานท่ีเช่ือวา่มีความศกัด์ิสิทธ์ิเพราะเป็นสถานท่ีปฏิบติัธรรมของพระ

เกจิอาจารยผ์ูเ้ป็นพระอริยบุคคลโดยโฆษณาในช่องทางส่ือสารต่าง ๆ ให้คนรับรู้มากข้ึนก็จะท าให้อยากจะ

มาเท่ียวชมและสักการะขอพร ณ วดัและสถานท่ีศกัด์ิสิทธ์ิ (Lin, 2021) ในจงัหวดัสกลนครมากข้ึน และใน

การศึกษาคน้ควา้คร้ังต่อไปควรศึกษาความสัมพนัธ์และอิทธิพลของปัจจยัการท่องเท่ียวเชิงศาสนาอ่ืน ๆ ท่ีมี

ผลต่อปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการมีส่วนร่วมในการท่องเท่ียวชุมชนของแหล่งท่องเท่ียวเชิงพุทธนั้น ๆ เป็นตน้ 

เพื่อใชเ้ป็นแนวทางในการส่งเสริมให้มีการพฒันาปรับปรุงการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของทั้งจงัหวดัสกลนคร

ใหมี้ประสิทธิภาพสามารถตอบสนองความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวท่ีมีหลากหลายกลุ่มใหม่เพิ่มข้ึน 
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