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บทคัดย่อ 
ปัจจุบนัค าว่า Soft Power หรืออ านาจละมุนก าลงัเป็นท่ีสนใจในหมู่คนไทย และนิยมใช้ค  าน้ีกนั

อย่างแพร่หลายทั้งในหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคการศึกษาและวิชาการหรือแมแ้ต่ประชาชนทัว่ไป  
โดยชุดนกัเรียนไทยก าลงัเป็นท่ีนิยมในหมู่ชาวจีนและสามารถเป็นเคร่ืองมือในการเผยแพร่ Soft Power อยา่ง
หน่ึงของไทย ท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กบัประเทศไทยรวมถึงการช่วยกระตุน้เศรษฐกิจอีก
ทางหน่ึงด้วย โดยกระแสนิยมชุดนักเรียนไทยนั้นมีมานานกว่า 10 ปีแล้ว ตั้ งแต่ปี ค.ศ. 2012 หลังจาก
ภาพยนตร์ไทย  “ส่ิงเล็ก ๆ ท่ีเรียกว่ารัก”  ท่ีเขา้ฉายในจีนและเป็นท่ีช่ืนชอบของวยัรุ่นจีน โดยตวัละครเอก
แต่งกายดว้ยชุดนกัเรียนตลอดทั้งเร่ือง อยา่งไรก็ตามปรากฏการณ์ชุดนกัเรียนไทยฟีเวอร์ในกลุ่มวยัรุ่นจีนเป็น
ผลพวงมากจาก จวจ้ิีงอี  นกัร้องนกัแสดงสาวชาวจีนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวประเทศไทยสวมชุดนกัเรียนไทย 
ปักช่ือและรหัสประจ าตวัแชร์ผ่านแอปพลิเคชนัเว่ยป๋อปลุกกระแสการแต่งชุดนกัเรียนไทยเท่ียวเมืองไทย 
และตอกย  ้า Soft Power ของไทย เป็นการเพิ่มมูลค่าสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(Creative Economy) ให้กบั
อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง โดยชุดนกัเรียนไทยสามารถใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการส่งเสริม Soft Power ของไทย
ในการเผยแพร่ศิลปวฒันธรรม และวิถีชีวิต เพื่อสร้างความนิยมไทยในระดบันานาชาติในหมู่ชาวจีนท่ีเป็น
เป้าหมายในการส่งเสริมการท่องเท่ียวของไทยหลังการฟ้ืนตวัของการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด – 19      
อีกคร้ัง  
ค าส าคัญ: อ านาจละมุน; ชุดนกัเรียน; วยัรุ่น; ชาวจีน 

Abstract 
Currently, the word Soft Power is gaining interest among Thai people. And this word is widely 

used in government agencies, the private sector, the educational and academic sectors or even the general 
public. Thai School uniforms is also one of the Soft Power of Thailand that can create additional 
economic value for Thailand as well as helping to stimulate the economy in another way. The trend for 
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Thai school uniforms has been around for more than 10 years, since 2012, after the Thai movie “A Little 
Thing Called Love” was released in China and was liked by Chinese teenagers. The main actor dresses in 
school uniform throughout the film movie. However, the phenomenon of Thai school uniform fever 
among Chinese teenagers is the result of Ju Jingyi, a Chinese singer and actress who traveled to Thailand 
wearing a Thai school uniform, embroidered her name and identification codes and shared it through the 
Weibo application. It stimulated the trend of wearing Thai school uniforms to travel in Thailand and 
reinforcing the Soft Power of Thailand. It is about adding value and creating a Creative Economy for 
related industries. Thai school uniforms can be used as a tool to promote Thailand's Soft Power in 
spreading arts, culture, and way of life in order to build Thai popularity at the international level among 
Chinese people who are the target for promoting Thai tourism after the resurgence of the COVID-19 
pandemic. 
Key words: Soft power; School uniforms; Teenager; Chinese people 

บทน า 
ปัจจุบนัประชาชนชาวไทยต่างให้ความสนใจกบัค าวา่ Soft Power (อ านาจละมุน) และนิยมใชค้  าน้ี

กนัอย่างแพร่หลายทั้งในหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคการศึกษาและวิชาการ หรือแมแ้ต่ประชาชน
ทัว่ไป โดยกระแส Soft Power ไดรั้บความสนใจจากประชาชนเม่ือศิลปินไทยไดน้ าเสนออาหารไทยในการ
แสดงคอนเสิร์ตบนเวทีนานาชาติรวมถึงการรับประทานอาหารท่ีมีขายทัว่ไปในประเทศไทย เช่น ขา้วเหนียว
มะม่วง ลูกช้ินป้ิง หมูกระทะ โรตีสายไหม ส่งผลให้ร้านคา้ท่ีขายอาหารเหล่าน้ีได้รับความนิยมไปด้วย  
สร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กบัสินคา้ดงักล่าวเป็นอย่างมาก และเป็นการช่วยกระตุน้เศรษฐกิจอีกทาง
หน่ึง จนท าให้ประชาชนคาดหวงัให้รัฐบาลใชส่ิ้งต่าง ๆ เหล่าน้ีในฐานะเคร่ืองมือของ Soft Power เพื่อเป็น
การเผยแพร่ศิลปวฒันธรรม วิถีชีวิต และสร้างความนิยมให้กับประเทศไทยในระดับนานาชาติ ล่าสุด     
‘Soft Power’ หรือ ‘อ านาจละมุน’ ได้กลายมาเป็นวลียอดนิยมทั้งในวงวิชาการและนอกวิชาการอีกคร้ัง
ภายหลงัจากท่ีนางสาวจวจ้ิีงอี (Ju Jingyi) ศิลปินนกัร้องนกัแสดงชาวจีน อดีตสมาชิกวง SNH48 ซ่ึงโด่งดงัจาก
บทบาท  “นางพญางูขาว” เดินทางมาท่องเท่ียวประเทศไทย และสวมชุดนกัเรียนไทยปักช่ือและรหสัประจ าตวั
เป็นภาษาไทยวา่ จวจ้ิีงอ้ี 991 โพสตรู์ปภาพตวัเองขณะเช็กอินยา่นราชประสงค ์หา้งเซ็นทรัลแชร์ผา่นแอปพลิเคชนั  
เวย่ป๋อ เม่ือภาพการสวมชุดนกัเรียนไทยของจวีจ้ิงอีเผยแพร่ออกไปในโลกออนไลน์ก็ยิ่งท าให้ชุดนกัเรียนไทย
เป็นท่ีสนใจในหมู่วยัรุ่นชาวจีนเป็นอย่างมาก เรียกว่าปลุกกระแสแต่งชุดนกัเรียนไทยเท่ียวเมืองไทยอีกคร้ัง 
ภายหลงัจากท่ีเคยไดรั้บความนิยมในจีนก่อนเกิดสถานการณ์โควิด-19 (Soft Power ไทยเบ่งบาน, 2566) หลายคน
ไดอ้อกมาแสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัชุดนกัเรียนไทยวา่นัน่คือเคร่ืองมืออยา่งหน่ึงท่ีสามารถส่งออกวฒันธรรม
ไทยไปในระดบันานาชาติพร้อมทั้งสามารถกระตุน้เศรษฐกิจ รวมถึงการสร้างความภาคภูมิใจ ความรักและ



     วารสารมนุษยศาสตร์ ฉบบับณัฑิตศึกษา มหาวิทยาลยัรามค าแหง ปีท่ี 14 ฉบบัท่ี 1 (มกราคม-มิถุนายน 2568) |  51 
                                  Humanities Journal (Graduate School), Ramkhamhaeng University Vol. 14 No. 1 (Jan -Jun. 2025) 

 

 
 

ความสามัคคีของประชาชนภายในประเทศ อีกทั้ งเป็นการน าทุนทางวฒันธรรมมาสร้างมูลค่าเพิ่มทาง
เศรษฐกิจใหก้บัประเทศ เช่นเดียวกบัท่ีไดเ้กิดข้ึนในประเทศญ่ีปุ่น และเกาหลีใต ้ 

Soft Power คืออะไร 
แนวคิดเร่ือง Soft Power หรือ อ านาจละมุน เป็นแนวคิดของศาสตราจารยโ์จเซฟ ไนย ์(Joseph Nye) 

นักวิชาการด้านรัฐศาสตร์ชาวอเมริกันแห่งมหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด ซ่ึงกล่าวไวว้่า Soft Power คือ  
การท่ีผูอ่ื้นเต็มใจกระท าในส่ิงท่ี [ผูใ้ช้อ  านาจ] ต้องการ ผ่านการดึงดูด ชักจูงหรือครอบง ามากกว่าการ         
บีบบงัคบัหรือการจ่ายเงิน (Nye, 2004, p. 5) เป็นการท าให้ผูอ่ื้นร่วมมือหรือปฏิบติัตามความตอ้งการของเรา
โดยท่ีไม่รู้สึกว่าตนเองถูกบีบบงัคบั และอาจกลบันิยมชมชอบดว้ยเน่ืองจากได้ผลประโยชน์ร่วมกนั โดย 
Soft Power เกิดข้ึนจากความน่าดึงดูดของวฒันธรรม อุดมคติทางการเมือง และนโยบายต่าง ๆ ของแต่ละ
ประเทศ เม่ือใดก็ตามท่ีนโยบายของประเทศนั้น ๆ ถูกมองว่าเป็นส่ิงท่ีดีงามหรือถูกต้อง ในสายตาของ
ประเทศอ่ืน ๆ ก็จะส่งผลให ้Soft Power มีพลงัมากยิ่งข้ึน โดยขอ้คิดส าคญัของอ านาจละมุนท่ีต่างจากอ านาจ
กระด้างคือ “ความเต็มใจท่ีจะท าการ” ของผูถู้กกระท าจากอ านาจ ซ่ึงมีลักษณะของการ “ดึงดูด” (pull) 
ผูถู้กกระท าเข้าหาอ านาจจากความดึงดูด (attraction) ในส่ิงซ่ึงอ านาจนั้นได้เป็น มิใช่การผลักใส (push) 
อ านาจสู่ผูถู้กกระท า 

โดยแนวคิดของศาสตราจารยโ์จเซฟ ไนย ์ถูกน ามาใช้อธิบายมูลเหตุท่ีท าให้ประเทศสหรัฐอเมริกา
ประสบความส าเร็จในฐานะผูน้ าโลกในปัจจุบนั ซ่ึงเกิดข้ึนจากการสร้าง ‘ความดึงดูด’ มิใช่มาจากอ านาจทาง
เศรษฐกิจและการทหาร ซ่ึงสะทอ้นใหเ้ห็นผา่นส่ิงต่าง ๆ ไม่วา่จะเป็นผา่นวฒันธรรมอเมริกนัอยา่งภาพยนตร์
ฮอลลีวูด สินคา้แบรนด์เนม วงการเพลง รูปแบบการเมืองการปกครองแบบประชาธิปไตย สิทธิเสรีภาพ 
สิทธิมนุษยชน รวมถึงนโยบายต่างประเทศอย่างเช่น USAID หรือทุนการศึกษา เป็นตน้ (พนธกร วรภมร 
และนณริฏ พิศลยบุตร, 2565)  

โดยปัจจยัพื้นฐานของ Soft Power มี 3 ประการ ไดแ้ก่ วฒันธรรม ค่านิยมทางการเมืองและนโยบาย
ต่างประเทศ 

1. วฒันธรรม (Culture) คือ ชุดของค่านิยมและการปฏิบติั ท่ีสร้างความหมายให้แก่สังคมสามารถ
แสดงออกไดห้ลากหลายรูปแบบ โดยทัว่ไปจะแบ่งออกเป็นวฒันธรรมชั้นสูง เช่น วรรณกรรม, ศิลปะ และ
การศึกษากบัวฒันธรรมสมยันิยมท่ีมุ่งเนน้ไปท่ีความบนัเทิงเป็นหลกั (Nye, 2004, p. 11) หากวฒันธรรมของ
ประเทศหน่ึงมีความสอดคลอ้งกบัผลประโยชน์และค่านิยมของประเทศอ่ืน ๆ โอกาสท่ีวฒันธรรมดงักล่าว
จะกลายเป็น Soft Power ของประเทศนั้นก็จะเพิ่มมากข้ึน ซ่ึงช่องทางท่ีท าให้วฒันธรรมกลายเป็นท่ีรู้จกันั้นมี
อยูห่ลากหลาย ไม่วา่จะเป็น การคา้ การเยีย่มเยยีน การติดต่อส่ือสาร และการแลกเปล่ียน  

2. ค่านิยมทางการเมือง (Political values) หากประเทศดงักล่าวมีค่านิยมทางการเมืองท่ีสอดคลอ้งกบั
ประเทศอ่ืน ๆ Soft Power ของประเทศนั้น ๆ ก็จะเพิ่มมากข้ึน ในทางกลบักนัถา้ค่านิยมของประเทศดงักล่าว
ขดักบัค่านิยมของประเทศอ่ืน ๆ อยา่งชดัเจน Soft Power ของประเทศนั้นก็จะลดลง เช่น การท่ีสหรัฐอเมริกา
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ในทศวรรษท่ี 1950 ยงัคงมีการแบ่งแยกสีผิว (Racial segregation) เป็นผลท าให้ Soft Power ของ
สหรัฐอเมริกาในทวปีแอฟริกานั้นมีนอ้ย เป็นตน้ 

3. นโยบายต่างประเทศ (Foreign policies) ถือเป็นอีกปัจจยัหลกัท่ีมีศกัยภาพในการสร้าง Soft Power 
ถา้หากประเทศหน่ึงด าเนินนโยบายท่ีหนา้ไหวห้ลงัหลอก (Hypocritical) กา้วร้าวและไม่แยแสต่อท่าทีของ
ประเทศอ่ืน ๆ ในเวทีการเมืองโลก โอกาสในการสร้าง Soft Power ก็จะลดลง เช่นกรณีของสหรัฐอเมริกา 
ท่ีบุกยึดอิรักในปี ค.ศ. 2003 โดยท่ีไม่สนใจฟังเสียงคดัตา้นของประเทศอ่ืน ๆ ส่งผลท าให้ Soft Power ของ
สหรัฐฯ ในอิรักไม่ประสบความส าเร็จ เป็นตน้ แต่ถา้ประเทศดงักล่าวมีนโยบายต่างประเทศท่ีรักสันติภาพ
และเคารพในสิทธิมนุษยชน โอกาสท่ีจะสร้าง Soft Power ก็จะมีเพิ่มมากข้ึน 

ซ่ึงผลบวกดา้นเศรษฐกิจและวฒันธรรมอนัเกิดจาก Soft Power หลายๆ คร้ัง ท าให้หน่วยงานภาครัฐ
ต่ืนตวัมากข้ึนในการพยายามเขา้มาสนบัสนุนวฒันธรรมประเพณีต่าง ๆ ของไทยเพื่อใชข้บัเคล่ือนเศรษฐกิจ
และสร้างช่ือเสียงให้แก่ประเทศ กระทรวงวฒันธรรมซ่ึงเป็นหน่วยงานท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งส าคญั ก็ไดมี้การ
พฒันาแนวนโยบายเพื่อการยกระดบังานวฒันธรรม ซ่ึงมีประเด็นการยกระดบั Soft Power ไทยสู่เวทีโลก
เป็นส่วนหน่ึง โดยจะมุ่งเนน้การน า “อตัลกัษณ์ทอ้งถ่ิน” เขา้มาใช้ในการขบัเคล่ือนอุตสาหกรรมต่าง ๆ เช่น 
อุตสาหกรรมอาหาร ภาพยนตร์ ศิลปะการต่อสู้ งานประเพณี หรือแฟชัน่ 

การท่องเทีย่วกบั Soft Power ของไทย 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ได้แบ่ง Soft Power ไทยออกเป็น 5 ด้านหรือ 5F ได้แก่  

1) Food –อาหาร 2) Festival – งานเทศกาล 3) Fighting – ศิลปะการต่อสู้ 4) Fashion – ผา้ไทยและการ
ออกแบบแฟชัน่ และ 5) Film – ภาพยนตร์ ซ่ึงการแบ่งดงักล่าวเป็นกรอบเชิงรูปธรรมท่ีช่วยให้เราเห็นและ
เขา้ใจ Soft Power แบบจบัตอ้งไดว้า่มีประเภทใดหรือเก่ียวกบัเร่ืองใดบา้ง ในขณะท่ี ผศ.ดร.เอกก์ ภทรธนกุล 
หัวหน้าภาควิชาการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยและกรรมการ
ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (CEA) องค์การมหาชน ซ่ึงมีหน้าท่ีดูแลเร่ืองการขบัเคล่ือน Soft 
Power ของประเทศไทยอา้งถึงคุณสมบติัหรือคุณลกัษณะของ “Soft Power แบบไทย” จากการศึกษาของ 
Kellogg School of Management มหาวทิยาลยันอร์ทเวสเทิร์นท่ีท าวิจยักบัผูบ้ริหารองคก์รทัว่โลกราว 50 คน 
ท่ีเคยปฏิสัมพนัธ์กบัคนไทยและองคก์รไทย ผลการศึกษาไดเ้ผยให้เห็นมุมมองของ Soft Power แบบไทย ๆ 
วา่มีคุณลกัษณะเด่น 5 ประการ หรือ 5F ไดแ้ก่ 1) Fun – สนุกสนาน 2) Flavoring – มีรสชาติ 3) Fulfilling – 
เติมเตม็  4) Flexibility – ยดืหยุน่ 5) Friendliness - เป็นมิตร (ภทัรพร รักเป่ียม, 2566) 

ในช่วงไม่ก่ีปีท่ีผ่านมาปรากฏการณ์ Thai Soft Power ได้รับความสนใจและแพร่หลายอย่าง
กวา้งขวางในหมู่ชาวต่างชาติ โดยมีหลายกรณีศึกษาท่ีสะทอ้นศกัยภาพเชิงวฒันธรรมของไทย ตวัอย่างท่ี
ชดัเจนคือกระแสของนางสาวลลิษา มโนบาล หรือ “ลิซ่า BlackPink” ซ่ึงการสวมใส่ผา้ซ่ินไทยระหวา่งการ
ท่องเท่ียวในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาได้สร้างแรงกระเพื่อมทางสังคมและเศรษฐกิจอย่างมาก ส่งผลให ้  
“ผา้ไทย” กลายเป็นสินคา้แฟชัน่ท่ีไดรั้บความนิยมระดบัโลกและมียอดจ าหน่ายเพิ่มข้ึนอย่างกา้วกระโดด 
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นอกจากน้ี ความคิดสร้างสรรค์ในการน าเสนอวฒันธรรมไทยยงัปรากฏชัดผ่านผลิตภณัฑ์ร่วมสมยั เช่น 
“ไอศกรีมลายกระเบ้ืองพระปรางคว์ดัอรุณฯ” ท่ีผสานองคป์ระกอบทางศิลปกรรมเขา้กบัการบริโภค ท าให้
เกิดเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์ท่ีดึงดูดทั้งนกัท่องเท่ียวไทยและต่างชาติ ขณะเดียวกนั “กางเกง  
ลายช้าง” ก็ไดก้ลายเป็นสัญลกัษณ์ทางแฟชัน่ท่ีผูกโยงกบัการท่องเท่ียวไทยจนไดรั้บความนิยมทั้งในกลุ่ม
นกัท่องเท่ียวและชาวไทยเอง อีกหน่ึงกรณีท่ีสะทอ้นอิทธิพล Soft Power ไทยคือการท่ีประเทศไทยถูกบรรจุ
เป็นฉากส าคญัในซีรีส์เกาหลี King the Land (ออกอากาศผา่น Netflix) ซ่ึงมีการน าเสนอภาพจ าของการ
ท่องเท่ียวไทย เช่น การไหวพ้ระท่ีวดัอรุณฯ การล่องเรือแม่น ้ าเจ้าพระยา การนั่งรถตุ๊กตุ๊ก รวมถึงการ
รับประทานอาหารสตรีทฟู้ดยอดนิยมอย่างกวยจับ๊ญวนและน ้ าแตงโมป่ัน เน้ือหาดงักล่าวก่อให้เกิดกระแส 
“ทริปตามรอยซีรีส์” (film-induced tourism) ท่ีกระตุน้ให้นกัท่องเท่ียวจ านวนมากเดินทางมาเช็กอินยงั
สถานท่ีจริง ปรากฏการณ์เหล่าน้ีช้ีให้เห็นวา่ Soft Power ไทยมิไดจ้  ากดัอยูท่ี่ศิลปะการแสดงหรือวฒันธรรม
ดั้งเดิมเท่านั้น แต่ยงัสามารถขยายสู่แฟชั่น อาหาร และการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์ ซ่ึงทั้งหมดล้วน
สะทอ้นการบูรณาการวฒันธรรมเขา้กบัเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (creative economy) ของไทยอย่างเป็น
รูปธรรม กระแส Soft Power ไทยเหล่าน้ีช่วยปลุกเศรษฐกิจและการท่องเท่ียวไทยให้กลบัมาคึกคกัอีกคร้ัง 
หลงัจากท่ีซบเซาในช่วงวิกฤตการระบาดของโรคโควิด-19 (2563-2565) จ  านวนนกัท่องเท่ียวลดลงมากกวา่ 
100 เท่าตวั แต่ในปี พ.ศ. 2566 การท่องเท่ียวไทยกลบัเติบโตข้ึนถึงร้อยละ 80 และคาดว่าจะมีนกัท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติเดินทางมาเท่ียวเมืองไทยมากกวา่ 30 ลา้นคน โดยกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาตั้งเป้าหมายปี 
พ.ศ. 2570 จะมีนกัท่องเท่ียวต่างชาติเดินทางมาประเทศไทยมากถึง 80 ลา้นคน เติบโต 2 เท่า เม่ือเทียบกบัปี
พ.ศ. 2562 ก่อนโควิด-19 ระบาด ซ่ึงอ้างอิงตวัเลขในปี พ.ศ. 2562 จ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเขา้มา
ท่องเท่ียวในไทยมีประมาณ 39.7 ลา้นคน เพิ่มข้ึน 4.2% เม่ือเทียบกบัปี พ.ศ. 2561 โดยนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ี
เดินทางมาประเทศไทยมากท่ีสุด 5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ จีน มาเลเซีย อินเดีย เกาหลี และลาว โดยรายไดจ้าก
นกัท่องเท่ียวต่างชาติปี พ.ศ. 2562 ไทยมีรายไดม้ากกว่า 1.93 ลา้นลา้นบาท เพิ่มข้ึน 3.05% เม่ือเทียบกบัปี
ก่อนหน้า แน่นอนว่า นักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีสร้างรายได้สูงสุดให้แก่ไทยอนัดบัแรก คือ จีน รองลงมาคือ 
มาเลเซีย รัสเซีย ญ่ีปุ่น และ ลาว ในปี 2562 จีนเขา้มาเท่ียวไทยจ านวนมากเป็นอนัดบั 1 คือ 10.99 ลา้นคน คิด
เป็นสัดส่วน 27.63% ของนกัท่องเท่ียวทั้งหมด และสร้างรายไดใ้ห้ประเทศไทยมากถึง 5.43 แสนลา้นบาท 
ซ่ึงเป็นมูลค่ามหาศาล (Soft Power ไทยเบ่งบาน, 2566) 

ระหว่างปี พ.ศ. 2563 - 2565 สถานการณ์โควิด-19 ส่งผลกระทบต่อการท่องเท่ียวไทยและทัว่โลก 
ซ่ึงในปี พ.ศ. 2566 สถานการณ์การท่องเท่ียวของไทยเร่ิมกลบัมาดีข้ึน นักท่องเท่ียวจีนเป็นตลาดใหญ่ท่ี
ขบัเคล่ือนอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย การท่ีทางการจีนผ่อนคลายมาตรการอนุญาตให้ประชาชนเดินทาง
ออกนอกประเทศได้ย่อมส่งผลเชิงบวกต่อภาคการท่องเท่ียวของไทย ซ่ึงการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) ประเมินว่าตลาดจีนจะค่อย ๆ เพิ่มข้ึนอย่างค่อยเป็นค่อยไป ในช่วงไตรมาสแรกของปี พ.ศ.2566 
ประเมินวา่จะมีนกัท่องเท่ียวชาวจีนเดินทางเขา้มาในไทยประมาณ 3 แสนคน โดยแบ่งเป็น เดือนมกราคมมา
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ประมาณ 60,000 คน, เดือนกุมภาพนัธ์ ประมาณ 90,000 คน และเดือนมีนาคมประมาณ 150,000 คน และทั้งปี
คาดว่ามีจีนเข้ามาเท่ียวไทยประมาณ 5 ล้านคน โดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยตั้งเป้าหมายจ านวน
นกัท่องเท่ียวต่างชาติเอาไวป้ระมาณ 18 ลา้นคน และถา้รัฐบาลจีนเปิดให้ชาวจีนเดินทางระหวา่งประเทศได้
คาดว่าปริมาณนกัท่องเทียวจะสามารถไปสู่เป้าหมายกรณีท่ีดีท่ีสุดท่ี 25 ลา้นคน โดยในขณะน้ีสัญญาณจาก
จีนเป็นไปในทิศทางท่ีดี เช่ือว่าจะเร่ิมเปิดประเทศปลายไตรมาส 1/2566 หรือปลายเดือน มีนาคม จึงมีเวลา    
9 เดือนท่ีนักท่องเท่ียวจีนจะมาเท่ียวไทย ซ่ึงคาดว่าจะได้จ  านวนนักท่องเท่ียวชาวจีน 1.5 ล้านคนในปี       
พ.ศ.2566 จากนั้นปี พ.ศ. 2567 เม่ือนักท่องเท่ียวชาวจีนกลับมาอย่างเต็มท่ีตลอดทั้ งปีก็จะเกิด Great 
Resumption หรือการฟ้ืนฟูอยา่งยิ่งใหญ่ของธุรกิจท่องเท่ียวไทย ซ่ึงชุดนกัเรียนไทยท่ีกลายเป็นกระแสความ
นิยมในหมู่วยัรุ่นและนกัท่องเท่ียวจีนในปัจจุบนัสามารถน ามาใช้เป็นเคร่ืองมือของ Soft Power เพื่อช่วย
ฟ้ืนฟูการท่องเท่ียวของประเทศไทย 

ชุดนักเรียนในฐานะเคร่ืองมือการเผยแพร่ Soft Power ของไทย 
ชุดนักเรียนไทยถือเป็นชุดท่ีมีประวัติมาอย่างยาวนานนับตั้ งแต่สมัยรัชกาลท่ี 5  ท่ีทรงมี

พระราชบญัญติัเคร่ืองแบบนกัเรียนปี พ.ศ. 2482 ออกมาบงัคบัใช้ หลงัจากตั้งโรงเรียนหลวงและโรงเรียน
ราษฎร์แห่งแรกของประเทศ ก่อนท่ีจะพฒันาเป็นชุดเคร่ืองแบบนักเรียนท่ีเราเห็นในปัจจุบนั ตลาดชุด
นกัเรียนไทยมีมูลค่าประมาณหม่ืนลา้นบาทต่อปี เป็นตลาดท่ีมีทั้งแบรนด์หลกัท่ีอยูม่าอย่างยาวนาน และแบรนด์
รองต่าง ๆ ท่ีตดัเยบ็ชุดนกัเรียนข้ึนมาจ าหน่ายโดยเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้ในระดบัราคาท่ีแตกต่างกนัไป ในตลาดน้ี
จะมีการแข่งขนักนัเร่ืองคุณภาพ ราคา ช่องทางจ าหน่ายท่ีหาซ้ือง่าย การเขา้ไปจ าหน่ายในโรงเรียนช่วงท่ี
โรงเรียนเปิดให้ผูป้กครองเขา้ไปซ้ือชุดนกัเรียนก่อนเปิดภาคการศึกษาและการเขา้ไปเป็นแบรนด์หน่ึงเดียว
ในโรงเรียนต่าง ๆ โดยแบรนด์ชุดนกัเรียนท่ีเป็นท่ีนิยมในประเทศไทยไดแ้ก่ ท็อปสัน น้อมจิตต์ สมใจนึก 
และตราสมอ เป็นตน้ (เปิดรายไดชุ้ดนกัเรียนไทย SOFT POWER, 2566) 

ดร.นิธิวดี จรรยาสวสัด์ิ คณบดีวิทยาลยันานาชาติจีน และหัวหน้าหลักสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต 
สาขาการจดัการธุรกิจระหวา่งประเทศ มหาวทิยาลยักรุงเทพไดก้ล่าวถึงกระแสความนิยมชุดนกัเรียนไทยใน
หมู่วยัรุ่นจีนเอาไวอ้ย่างน่าสนใจดงัน้ี “ความฮิตของชุดนกัเรียนไทยท่ีกลายเป็นกระแสในกลุ่มวยัรุ่นจีนนั้น
ไม่ใช่เร่ืองใหม่ ยอ้นกลบัไปช่วงปี พ.ศ.2555 หลงัจากภาพยนตร์ไทยเร่ือง “ส่ิงเล็ก ๆ ท่ีเรียกว่ารัก” ซ่ึงน า
แสดงโดย “มาริโอ ้เมาเร่อ” และ “ใบเฟิร์น - พิมพช์นก ลือวิเศษไพบูลย”์ เขา้ฉายในจีนจนโด่งดงัเป็นท่ีช่ืน
ชอบของวยัรุ่นจีนโดยทั้งคู่แต่งชุดนกัเรียนแทบทั้งเร่ือง (ไขขอ้สงสัย “ชุดนกัเรียนไทย”, 2566) ภายหลงัชุด
นกัเรียนไทยไดรั้บความสนใจในวงกวา้งมากยิ่งข้ึนจากกระแสความนิยมของซีรีส์ เด็กใหม่ ซีซัน 2 (Girl 
from Nowhere 2) โดยมีตวัละครหลกั “แนนโน๊ะ” รับบทโดยนางสาวชิชา อมาตยกุล ซ่ึงตลอดทั้งเร่ือง
ปรากฏตวัในเคร่ืองแบบนักเรียนไทยเป็นเอกลกัษณ์ อตัลกัษณ์ทางภาพดงักล่าวผสานเขา้กบัโครงเร่ืองท่ี
แปลกใหม่และชวนติดตาม ส่งผลให้ซีรีส์สามารถดึงดูดกลุ่มผูช้มวยัรุ่นจีนและสร้างกระแสความนิยมใน
ระดบันานาชาติไดอ้ยา่งชดัเจน ปรากฏการณ์ “กระแสฟีเวอร์ชุดนกัเรียนไทย” ในกลุ่มวยัรุ่นจีนล่าสุดเกิดข้ึน
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จากกรณีของนางสาวจวีจ้ิงอ้ีนักร้องและนักแสดงช่ือดงัชาวจีน อดีตสมาชิกวง SNH48 ซ่ึงมีช่ือเสียงจาก
บทบาทในภาพยนตร์เร่ืองนางพญางูขาว ได้เดินทางมาท่องเท่ียวประเทศไทยและเลือกสวมเคร่ืองแบบ
นกัเรียนไทย โดยปักช่ือและรหัสประจ าตวัเป็นภาษาไทยว่า “จวีจ้ิงอ้ี 991” ขณะเช็กอินย่านราชประสงค ์
จากนั้นไดเ้ผยแพร่ภาพดงักล่าวผ่านแอปพลิเคชนัเว่ยป๋อ ก่อให้เกิดกระแสไวรัลในโลกออนไลน์และไดรั้บ
ความสนใจอย่างกวา้งขวาง ด้วยสถานะความเป็นบุคคลสาธารณะและมีฐานแฟนคลบัจ านวนมาก การ
กระท าของจวีจ้ิงอ้ี จึงถูกมองวา่เป็นเสมือนการท าหน้าท่ี “พรีเซนเตอร์โดยนยั” ให้กบัชุดนกัเรียนไทย การ
สวมเคร่ืองแบบในบริบทการท่องเท่ียวเช่นน้ีไม่เพียงสะทอ้นความนิยมเชิงวฒันธรรมขา้มชาติ แต่ยงัช่วยฟ้ืน
กระแสการแต่งชุดนักเรียนไทยในหมู่นักท่องเท่ียวจีนอีกคร้ังหลังจากเคยได้รับความนิยมก่อนการ          
แพร่ระบาดของโควิด-19 (ไขขอ้สงสัย “ชุดนกัเรียนไทย”, 2566) กระแสการสวมชุดนกัเรียนไทยในหมู่   
ชาวจีนไดรั้บแรงกระตุน้อยา่งมีนยัส าคญัจากการท่ี Keep Running รายการวาไรต้ีช่ือดงัของประเทศจีนจดั
ถ่ายท ารายการท่ีตลาดน ้ าส่ีภาค เมืองพทัยา จงัหวดัชลบุรี โดยมีดาราจีนแถวหน้ากว่า 10 คนเขา้ร่วม อาทิ 
หวงัเฮ่อต้ี ไป๋ลู่ แองเจล่าเบบ้ี ช่ายสวีคุน ฟ่านเฉิงเฉิง ซ่งเวย่หลง โจวเซิน ซ่งอวี่ฉี เฉินจัว๋เสวียน รวมถึงอูกี 
สมาชิกประจ ารายการ และมินน่ี ศิลปินเช้ือสายไทยซ่ึงไดรั้บเชิญเป็นแขกรับเชิญพิเศษ ทั้งหมดปรากฏตวั
ดว้ยการสวมชุดนกัเรียนไทย โดยมีการปักช่ือภาษาไทยของตนเองบริเวณหนา้อกเส้ือ ปรากฏการณ์ดงักล่าว
ไม่เพียงสร้างความน่าสนใจในแง่ภาพลกัษณ์เชิงบนัเทิง หากยงัมีบทบาทเชิงยุทธศาสตร์ต่อการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวไทย โดยเฉพาะในหมู่ชาวจีนซ่ึงถือเป็นกลุ่มนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีส าคญั ขณะเดียวกนั การน า “ชุดไทย” 
และ “ชุดนกัเรียนไทย” มาใชใ้นบริบทของส่ือบนัเทิงกระแสหลกัของจีน ยงัสะทอ้นให้เห็นถึงศกัยภาพของ
ไทยในการใชว้ฒันธรรมเป็นกลไกส่งเสริม Soft Power และขยายอิทธิพลทางวฒันธรรมออกสู่เวทีนานาชาติ 
(กร๊ีดอีกคร้ัง! Soft Power, 2566) กระแสความนิยมการสวมใส่ชุดนกัเรียนและชุดนกัศึกษาไทยมิไดจ้  ากดั  
อยูเ่พียงในหมู่ชาวจีนเท่านั้นหากแต่ยงัขยายตวัไปยงักลุ่มวยัรุ่นชาติอ่ืน ๆ ในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้
ดว้ย ตวัอย่างท่ีชดัเจนคือกรณีของเมียนมา ซ่ึงในปี พ.ศ. 2562 ก่อนท่ีเคร่ืองแบบนกัเรียนไทยจะเป็นท่ีรู้จกั
อยา่งแพร่หลาย Han Lay นกัแสดงและนางแบบช่ือดงัชาวเมียนมาไดส้วมชุดนกัศึกษาไทยในการถ่ายแบบ 
และต่อมาในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2565 May Thada Kyaw Phyu หรือท่ีรู้จกักนัในช่ือ Hillary Soe นางแบบ
วยัรุ่นท่ีมีผูติ้ดตามจ านวนมากในโลกออนไลน์ได้สวมชุดนักเรียนไทยในการถ่ายแบบและเผยแพร่ผ่าน
อินสตาแกรมส่วนตวั การปรากฏตวัดงักล่าวสร้างกระแสตอบรับอยา่งกวา้งขวางโดยเฉพาะในหมู่ผูติ้ดตาม
ชาวไทยและมีส่วนส าคญัต่อการขยายภาพลกัษณ์ของ “ชุดนกัเรียนไทย” ให้เป็นสัญลกัษณ์เชิงวฒันธรรมท่ี
สามารถดึงดูดความสนใจในระดบัภูมิภาค (ชุดนกัเรียนไทย เสน่ห์ดึงดูดเมียนมา, 2023) 

กระแสนิยมการสวมชุดนกัเรียนไทยยงัส่งผลโดยตรงต่อผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 
โดยเฉพาะร้านจ าหน่ายเคร่ืองแบบนกัเรียน–นกัศึกษาในย่านท่องเท่ียวส าคญั เช่น ถนนขา้วสาร–บางล าพู 
ตัวอย่างเช่น “ร้านชุดนักเรียนศรีพรรณ” ท่ีได้พัฒนาบริการใหม่เพื่อตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเท่ียวชาวจีน โดยจดัจ าหน่ายเคร่ืองแบบนักเรียนพร้อมบริการปักช่ือเป็นภาษาไทยทั้งยงัเสนอ
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แพก็เกจการถ่ายภาพคู่กบัสถานท่ีท่องเท่ียวส าคญัในกรุงเทพฯ ปรากฏการณ์ดงักล่าวไดก้ลายเป็น “กิจกรรม
ท่ีตอ้งท า” (must-do item) ของกลุ่มผูท้รงอิทธิพลชาวจีน (Chinese Influencers) จ  านวนมาก ซ่ึงสะทอ้น     
ให้เห็นถึงการเปล่ียนผ่านของเคร่ืองแบบนักเรียนไทยจากเพียงเคร่ืองแต่งกายเชิงสถาบนัไปสู่การเป็น 
“สินคา้เชิงวฒันธรรม” ท่ีสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและส่ือความหมายเชิงอตัลกัษณ์ได ้นอกจากน้ี
ความนิยมดงักล่าวยงัสะทอ้นความรู้สึกของนกัท่องเท่ียวชาวจีนท่ีมองว่า วฒันธรรมไทยมีความเขา้ถึงง่าย
กวา่วฒันธรรม K-Pop ของเกาหลีใต ้ทั้งในแง่ค่าใชจ่้ายดา้นตัว๋คอนเสิร์ต การเดินทาง รวมถึงค่าครองชีพเม่ือ
มาเยือนประเทศไทย อีกทั้งยงัยอมรับถึงศกัยภาพด้านความคิดสร้างสรรค์ของคนไทยผ่านส่ือบันเทิง 
ภาพยนตร์ และละครโทรทศัน์ ปรากฏการณ์น้ีจึงถูกน าเสนอผ่านส่ือต่าง ๆ ในฐานะสัญลกัษณ์การเติบโต
ของ “T-Wave” ซ่ึงครอบคลุมทั้งเพลง ไอดอล ภาพยนตร์ และซีรีส์โทรทศัน์ ทั้งผลงานใหม่และการน า
ผลงานเก่ามาสร้างใหม่ โดยมีการเผยแพร่และได้รับความนิยมบนแพลตฟอร์มออนไลน์ขนาดใหญ่ในจีน 
เช่น Viu, iQIYI และ Bilibili ตวัอย่างท่ีชดัเจนคือกระแสความส าเร็จของซีรีส์ Cutie Pie (2022) และ 
KinnPorsche ท่ีช่วยตอกย  ้าศกัยภาพทางวฒันธรรมของไทยในการแข่งขนักบัเกาหลีใตแ้ละญ่ีปุ่นในเวทีเอเชีย 
(ส านกังานส่งเสริมการคา้ในต่างประเทศ ณ เมืองฮ่องกง, 2566) 

เม่ือพิจารณาชุดนกัเรียนของจีน ดร.นิธิวดี จรรยาสวสัด์ิ แสดงความคิดเห็นว่านกัศึกษาจีนท่ีอยู่ใน
ประเทศจีนมองวา่เคร่ืองแบบนกัเรียนจีนไม่สวย เน่ืองจากมีลกัษณะเป็นกางเกงวอร์ม เหมือนชุดพละของ
นกัเรียนไทย แต่เม่ือมองชุดนกัเรียนไทยก็มีหลากหลายรูปแบบทั้งกระโปรงสีน ้ าเงิน กระโปรงสีแดง มีเข็ม
ขดั สวมเส้ือไวข้า้งใน เหมือนเรามองชุดนกัเรียนญ่ีปุ่นท่ีดูสวย แปลกตา มีเอกลกัษณ์ การท่ีวยัรุ่นจีนไดเ้ห็น
ชุดนกัเรียนไทยจึงรู้สึกแตกต่าง แต่งแลว้ดูสวยงาม แต่เม่ือกลบัไปดูชุดนกัเรียนจีน สวมแลว้เหมือนเล่นกีฬา
ตลอด (ไขขอ้สงสัย “ชุดนกัเรียนไทย”, 2566) ในขณะท่ีเป้าเหวนิเยีย่นนกัท่องเท่ียวชาวจีนในชุดนกัเรียนไทย
ให้ความเห็นวา่แรงบนัดาลใจในการแต่งชุดนกัเรียนไทยมาจากนกัแสดงดงัจวีจ้ิงอ้ีท่ีใส่ชุดนกัเรียนไทยแลว้
ถ่ายรูป... ฉันคิดว่ามนัดูดีมาก ท าให้เม่ือเธอและเพื่อนจะมาเท่ียวในไทยจึงวางแผนซ้ือชุดนกัเรียนไทยมา
ถ่ายรูปบา้ง ส่ิงท่ีเหนือความคาดหมายนอกจากภาพถ่ายน่ารัก ๆ ในชุดนกัเรียนแลว้คือการท่ีคนไทยหลายคน
เขา้มาทกัทายพวกเธอและ “เรียกช่ือฉนัตามช่ือท่ีปักบนเส้ือ คนไทยเป็นมิตรมาก” ในขณะท่ีเจา้ของร้านขาย
ชุดนกัเรียนย่านบางล าพูท่ีรับปักช่ือให้นกัท่องเท่ียวชาวจีนกล่าวถึงกระแสการแต่งชุดนกัเรียนไม่ไดโ้ด่งดงั
จากจวีจ้ิงอ้ีเท่านั้น แต่ยงัมาจากภาพยนตร์ไทยท่ีเขา้ไปฉายในจีนอีกดว้ย “เขาดูซีรีส์ไทย (เด็กใหม่ 2) และ
หนงัวยัรุ่น ‘ส่ิงเล็ก ๆ ท่ีเรียกวา่รัก’ ท่ีมาริโอเล่นกบัใบเฟิร์น อนันั้นดงัมาก” พวกเขาก็เลยตามรอยหนงัไทย 
ใส่ชุดนกัเรียนตามในหนงั” (ธนญัชยั แกว้โสวฒันะ และทศพล ชยัสัมฤทธ์ิผล, 2566) 

จะเห็นไดว้า่ภาพยนตร์ไทยนั้นเป็นช่องทางส าคญัช่องทางหน่ึงในการผลกัดนัขบัเคล่ือน Soft Power 
ของประเทศไทยโดยเฉพาะอยา่งยิ่งวฒันธรรม ประเพณี อาหารการกิน วิถีชีวิตรวมถึงรูปแบบการแต่งกาย
อย่างกรณีของชุดนักเรียนไทยท่ีเป็นกระแสในหมู่วยัรุ่นจีนในปัจจุบนัล้วนถูกน าเสนอผ่านส่ือภาพยนต์
ทั้งส้ิน โดยส านกัข่าวซินหวั ส่ือทางการของจีน ไดร้ายงานเก่ียวกบัเทรนด์ความสนใจของคนจีนรุ่นใหม่ว่า 
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ปัจจุบนัวยัรุ่นชาวจีนมีความสนใจและชอบในวฒันธรรมไทยมากข้ึนเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง หลายคนเร่ิม
เรียนรู้วฒันธรรมไทยผา่นภาพยนตร์จีนท่ีถ่ายท าในไทย ดูละครไทยและรับประทานอาหารไทย การเผยแพร่
วฒันธรรมภาพยนตร์และละครจีน-ไทย ไดห้ย ัง่รากลึกในจิตใจของผูค้นอยา่งต่อเน่ืองในช่วงไม่ก่ีปีท่ีผา่นมา 
น าไปสู่ความร่วมมือด้านละคร ภาพยนตร์ และเน้ือหาออนไลน์มากมายระหว่างสองประเทศ ก่อให้เกิด
ผลงานละครและภาพยนตร์ออกสู่สายตาสาธารณชน กลายเป็นสะพานเช่ือมคนรุ่นใหม่เขา้ใจวฒันธรรมของ
กนัและกนั โดยประเทศจีนนั้นเร่ิมน าเขา้ละครโทรทศัน์ไทยตั้งแต่ตน้ศตวรรษท่ี 21 ซ่ึงไดรั้บความนิยมจาก
ผูช้มภายในประเทศอยา่งมาก ขณะการพฒันาอนัรวดเร็วของแพลตฟอร์มคลิปวิดีโอสั้นในช่วงไม่ก่ีปีน้ีช่วย
ให้ละครและภาพยนตร์ไทยน ้ าดีเป็นท่ีรู้จกับนโลกออนไลน์ ส่วนเหล่าวยัรุ่นมีส่วนเผยแพร่ละครและ
ภาพยนตร์ไทยท่ีพวกเขาช่ืนชอบผา่นการพากยเ์สียงและท าค าบรรยายภาษาจีน (Soft Power ไทยเบ่งบาน, 
2566) ซ่ึงการเปิดรับภาพยนตร์ซีรียไ์ทยของคนจีน ท าให้เกิดกระแสชุดนกัเรียนไทยในกลุ่มวยัรุ่นจีน โดย
การท่ีกลุ่มเน็ตไอดอล ดารา และอินฟลูเอนเซอร์ชาวจีนนิยมสวมใส่ชุดนกัเรียนไทยโพสตถ่์ายรูปลงช่องทาง
โซเชียลนั้นท าใหชุ้ดนกัเรียนไทยกลายเป็นเทรนดฮิ์ตโดยปริยาย ซ่ึงวยัรุ่นจีนนิยมสวมชุดนกัเรียนไทยถ่ายรูป
ท่องเท่ียวกนัในประเทศจีนกนัมานานแลว้ แต่เพิ่งกลายเป็นเทรนด์ใส่ชุดนกัเรียนท่องเท่ียวไทยจนกลายเป็น
ไวรัลในโลกโซเชียลเป็นการเพิ่มมูลค่าสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ทั้งน้ีนายภาณุ อารี 
ผูอ้  านวยการฝ่ายจดัซ้ือภาพยนตร์ต่างประเทศของ บริษทัสหมงคลฟิลม์ อินเตอร์เนชนัแนล จ ากดั ระบุวา่หาก
ไทยตอ้งการขบัเคล่ือนอุตสาหกรรมบนัเทิงไทยให้เขา้สู่ตลาดโลกไดน้ั้นจะตอ้งไม่ใช้นโยบายน าความคิด
สร้างสรรค ์อยา่ยึดติดกบัการใช ้Soft Power ในการเผยแพร่ความคิดอุดมการณ์แบบไทย ความคิดแบบไทย 
วฒันธรรมไทย มากจนเกินไป (Soft Power ไทยเบ่งบาน, 2566) 

อยา่งไรก็ตาม มีกระแสท่ีไม่เห็นดว้ยออกมาเตือนวา่การแต่งชุดนกัเรียนทั้งท่ีไม่เป็นนกัเรียนนั้น ตาม
ระเบียบของกระทรวงศึกษาธิการ ว่าด้วยเร่ืองเคร่ืองแบบนักเรียน พ.ศ. 2551 มาตรา 7 ระบุว่าผูใ้ดแต่ง
เคร่ืองแบบนกัเรียนโดยไม่มีสิทธิท่ีจะแต่ง หรือแต่งกายเลียนแบบเคร่ืองแบบนกัเรียน ถา้ไดก้ระท าเพื่อให้
บุคคลอ่ืนเช่ือวา่ตนเป็นนกัเรียน ตอ้งระวางโทษปรับไม่เกิน 1,000 บาท กระแสดงักล่าวเป็นท่ีวิพากษว์ิจารณ์
กนัอย่างมาก ในประเด็นน้ีนายอรรถพล สังขวาสี อดีตปลดักระทรวงศึกษาธิการและนางสาวตรีนุช เทียน
ทอง อดีตรัฐมนตรีวา่การกระทรวงศึกษาธิการ (ศธ.) ให้ความเห็นวา่การท่ีนกัท่องเท่ียวชาวจีน นิยมแต่งชุด
นกัเรียนไทย เป็นควานน่ารัก ส่วนผิดขอ้กฎหมายหรือไม่ตอ้งมองท่ีเจตนา เพราะไม่ไดมี้การปักช่ือแสดง
สัญลกัษณ์โรงเรียน เพียงแต่ปักช่ือของตวัเอง ไม่ไดส้ร้างความเสียหาย ดงันั้นจึงไม่มีความผิด หากใส่เพื่อ
การท่องเท่ียวถือเป็นเร่ืองดี ไม่ไดส้ร้างความเสียหายอะไร เป็นการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้ประเทศ ซ่ึงอาจจะ
ท าใหชุ้ดนกัเรียนไทยของเราเป็น Soft Power ได ้(นกัท่องเท่ียวจีนแต่งชุดนกัเรียนไทย, 2566) 

บทสรุป 
จากท่ีกล่าวมา เรียกได้ว่า ณ วนัน้ี ชุดนกัศึกษาอาจจะเป็นอีกหน่ึงเคร่ืองมือในการเผยแพร่ Soft 

Power ของประเทศไทยและสามารถดึงเอาคนระดบัหวักะทิเขา้มาเรียนในไทยเพราะช่ืนชอบในการแต่งกาย
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ดว้ยชุดนกัเรียนไทย และสามารถพฒันาสร้างความเจริญให้กบัประเทศไทยและสร้างเม็ดเงินเขา้ประเทศได้
อยา่งมหาศาล ในขณะท่ีคนไทยท่ีมองวา่เคร่ืองแบบนกัเรียนเป็นส่ิงลา้สมยั แต่กลบักนัคนต่างชาติเขามองวา่
เคร่ืองแบบเหล่าน้ีสวยงาม มีเสน่ห์ น่ารัก และมีมนตข์ลงั จนกล่าวไดว้า่ ชุดนกัเรียน นกัศึกษาไทย คือ Soft 
Power ท่ีเป็นเหมือนเคร่ืองหยุดเวลาให้ผูส้วมใส่รู้สึกกลับมาเป็นเด็กอีกคร้ัง โดยหากภาครัฐต้องการ
สนบัสนุนให้ชุดนกัเรียนไทยเป็นเคร่ืองมือในการเผยแพร่ เพื่อขบัเคล่ือนเศรษฐกิจและสร้างช่ือเสียงแก่
ประเทศไทย ภาครัฐจ าเป็นจะตอ้งค านึงวา่ ชุดนกัเรียนไทยเป็นวฒันธรรมอยา่งหน่ึงท่ีขายไดถ้า้หากเรารู้จกั
การสร้างคุณค่า ดงันั้นการจะพฒันาชุดนกัเรียนไทยให้เป็นเคร่ืองมือของ Soft Power ท่ีขายได ้ภาครัฐจ าเป็น
จะตอ้งเปิดโอกาสให้เกิดการสร้างคุณค่าท่ีหลากหลาย และไม่ควรเขา้ไปห้ามหรือแทรกแซงพฒันาการทาง
วฒันธรรมดังท่ีเคยเกิดข้ึนหลายกรณี แต่ควรช่วยส่งเสริมและโฆษณาวฒันธรรมท่ีถูกพฒันาข้ึนใหม่ 
โดยเฉพาะอยา่งยิง่การเผยแพร่วฒันธรรมการแต่งกายดว้ยชุดหรือเคร่ืองแบบนกัเรียนผา่นทางภาพยนตร์ไปสู่
สายตาชาวโลก ซ่ึงภาครัฐควรให้ทุนสนับสนุนการเผยแพร่วฒันธรรมผ่านช่องทางน้ี เพื่อให้เกิดการ
สนบัสนุนการขยายตวัของแฟชัน่ชุดนกัเรียนไทยในฐานะเคร่ืองมือการเผยแพร่ Soft Power ของไทยอยา่ง
ย ัง่ยืน ไม่ใช่แค่เขา้ไปจบักระแสและปล่อยให้เงียบหาย ซ่ึงการใช ้Soft Power อยา่งแทจ้ริงเกิดจากความเต็ม
ใจท่ีจะเขา้ Soft Power นั้นๆ มิใช่เกิดจากการบงัคบัหรือร้องขอ ดว้ยเหตุน้ีการพฒันากระแสแฟชัน่การแต่ง
กายด้วยชุดนกัเรียนไทยจึงควรเปิดกวา้งและท าการโปรโมตอย่างต่อเน่ืองตามกลไกธรรมชาติ โดยดึงดูด
ผู ้คนเข้าหาการแต่งกายด้วยชุดนักเรียนไทยเอง อย่างไรก็ตามส่ิงท่ีควรปรับปรุงแก้ไขก็คือแนวคิด 
แนวนโยบาย ไปจนถึงกฎระเบียบต่าง ๆ ให้เปิดกวา้ง เอ้ือต่อการพฒันาวฒันธรรมการแต่งกายด้วยชุด
นกัเรียนไทยจะสามารถต่อยอดไปในระดบัโลก เพราะในช่วงไม่ก่ีปีท่ีผา่นมาก็เรียกไดว้า่มีกระแสตอบรับท่ีดี
จากวยัรุ่นชาวจีนท่ีช่ืนชอบชุดนกัเรียนไทยเป็นอยา่งมาก จึงกลายเป็นโจทยใ์ห้ภาครัฐและภาคเอกชนรวมถึง
ผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้งวา่จะวางแผนพฒันาและต่อยอดเร่ืองราวเหล่าน้ีออกไปอยา่งไรให้รับความสนใจมากข้ึนใน
ฐานะ “Soft Power” ซ่ึงน่าจะเป็นเคร่ืองมือในการผลกัดนั Soft Power ท่ียิ่งใหญ่ท่ีท าให้ชาวจีนอยากจะมา
เมืองไทยเพราะชุดนกัเรียนไทยก็เป็นไปได ้
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