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บทคัดยEอ 

  การวิจัยเรื่อง แนวทางการจัดการหLวงโซLอุปทานเพื่อการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย 
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ในชุมชนบBานขาม งานวิจัยนี้เป�นการวิจัยแบบผสมผสานวิธี ซึ ่งการวิจัยเชิงปริมาณ 

ใชBแบบสอบถามในการเก็บขBอมูลจากนักทLองเที่ยว จำนวน 400 คน โดยแบLงออกเป�น

นักทLองเที่ยวที่เคยมีประสบการณ6เกี่ยวกับมวยไทย จำนวน 200 คน และนักทLองเที่ยว                

ที ่ไมLเคยมีประสบการณ6เกี ่ยวกับมวยไทย จำนวน 200 คน สLวนการวิจัยเชิงคุณภาพ                     

ใชBแนวคำถามในการสัมภาษณ6เชิงลึกเก็บขBอมูลกับกลุLมหนLวยงานที่มีสLวนเกี ่ยวขBอง                   

ดBานการทLองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย ผลการวิจัยพบวLา 1) กลุ LมนักทLองเที ่ยวที ่เคย 

มีประสบการณ6เกี ่ยวกับมวยไทย ใหBคLาเฉลี ่ยความสำคัญตLอปKจจัยดBานผลิตภัณฑ6 

ทางการทLองเที ่ยวเป�นอันดับแรก รองลงคือปKจจัยดBานการสLงเสริมการตลาด ปKจจัย 

ดBานการจัดจำหนLาย ปKจจัยดBานราคา ขณะที่กลุLมนักทLองเที่ยวที่ไมLเคยมีประสบการณ6

เกี่ยวกับมวยไทย ใหBคLาเฉลี่ยความสำคัญตLอปKจจัยดBานราคาเป�นอันดับแรก รองลงมาคือ

ปKจจัยดBานผลิตภัณฑ6ทางการทLองเที ่ยว ปKจจัยดBานการจัดจำหนLาย และปKจจัยดBาน 

การส Lงเสร ิมการตลาด ตามลำด ับ 2) พ ื ้นท ี ่ช ุมชนบ Bานขามม ีความพร Bอมด Bาน 

การจัดกิจกรรมการทLองเที่ยวครบองค6ประกอบทั้ง 5 ดBาน (5A’s) ไดBแกL ดBานสิ่งดึงดูดใจ  

ดBานการเขBาถึงแหลLงทLองเที่ยว ดBานสิ่งอำนวยความสะดวก ดBานกิจกรรมการทLองเที่ยว 

และดBานที่พัก อีกทั้งยังมีความพรBอมดBานเครือขLายหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยวที่เขBมแข็ง 

โดยจากผลการวิจัยทั ้ง 2 ประเด็นสามารถนำมาเป�นขBอมูลพื ้นฐานในจัดกิจกรรม 

การทLองเที่ยวใหBมีความสอดคลBองกับพฤติกรรมของนักทLองเที่ยวทั้ง 2 กลุLม และกำหนด

แนวทางการจัดการหLวงโซLอุปทานเพื่อการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม

ใหBมีประสิทธิภาพในการทLองเที่ยวมากยิ่งขึ้น  

 

คำสำคัญ: การจัดการหLวงโซLอุปทานการทLองเที ่ยว, การทLองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม, 

วัฒนธรรมเกี่ยวกับศิลปะมวยไทย   
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Abstract 
  The research of Boxing Cultural Tourism Supply Chain Management 

for Bankham Community, Tambon Bankham, Amphoe Nampong, Changwat 

Khon Kaen. Which had the objectives to; 1) to study the opinions on factors 

that affect the decision making about the boxing cultural tourism in Ban 

Kham community. 2)  to study the situation of the boxing cultural tourism 

supply chain in Ban Kham community. This research is a mixed methods 

research by using the questionnaires to collect the data from 4 0 0  tourists 

which divided into 200 tourists who had Muay Thai experience and 200 

tourists who had no Muay Thai experiences.  For the qualitative research, 

using in- depth interviews to question the organizations related to boxing 

cultural tourism. The results of this research found out that 1)  the tourists 

who had Muay Thai experience give an average on the importance for 

tourism product factors that was the first priority, followed by the marketing 

promotion factors, distribution factor and price factor while the tourists who 

had no Muay Thai experiences giving average importance price factor that 

was the first priority, followed by the tourism products factor, distribution 

factor and marketing promotion factors, respectively.  2)  Ban Kham 

community area is ready to organize the tourism activities in all 5 aspects 

( 5A's)  including the attraction aspect, access to tourist attractions aspect, 

amenities aspect, tourism activities aspect and accommodation aspect.  

It also has a strong tourism supply chain network. From the research results, 

both issues can be used as basic information to organize tourism activities 

to be consistent with behavior both tourist group supply chain and to set 

guideline to manage boxing cultural tourism in Ban Kham community to be 

more efficient in tourism. 
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บทนำ 

 อุตสาหกรรมการทLองเที่ยวเป�นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทหนBาที่ตLอการพัฒนา

เศรษฐกิจของประเทศไทยเป �นอย Lางมาก โดยเป �นอ ุตสาหกรรมที ่ส Lงเสร ิมให Bเกิด 

การกระจายรายไดBไปยังภูมิภาคตLาง ๆ ที่เกี ่ยวขBองดBานการทLองเที่ยว อาทิ ธุรกิจที่พัก  

ธุรกิจคมนาคมขนสLง และธุรกิจของที่ระลึก เป�นตBน โดยธุรกิจตLาง ๆ ที่มีความเกี่ยวขBองกับ 

การทLองเที่ยวถือเป�นองค6ประกอบสำคัญที่ชLวยสLงเสริมอุตสาหกรรมการทLองเที่ยว เพราะถBาหาก

การทLองเที ่ยวขยายตัวไปยังภูมิภาคตLาง ๆ ทั ้งทางตรงและทางอBอม ถือเป�นการสรBาง 

การกระจายรายไดBใหBกับประชาชนภายในประเทศไทย (การทLองเที่ยวแหLงประเทศไทย, 

2562) นอกจากนี้แลBวการทLองเที่ยวยังเป�นอุตสาหกรรมที่มีการเจริญเติบโตอยLางตLอเนื่อง 

โดยเป�นอุตสาหกรรมที่มีความมั่นคงที่สุดในโลก ซึ่งในขณะที่ทั่วโลกเผชิญกับภาวะเศรษฐกิจ

ถดถอย และผลกระทบจากการแพรLระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา (COVID-19) ที่สLงผล

ตLอความเป�นอยูLของมนุษย6 รวมทั้งสุขภาพรLางกายและจิตใจ ดังนั้นจึงเป�นสาเหตุที่ทําใหB

มนุษย6ตBองหาสิ่งที่ยึดเหนี่ยวจิตใจและการทํากิจกรรมตLาง ๆ เพื่อใหBเกิดความผLอนคลายและ

เยียวยาการเหนื่อยลBา โดยเฉพาะการออกกําลังกายและ การทLองเที่ยวเพื่อผLอนคลายจิตใจ 

การพบสิ่งแปลกใหมLที่มีความแตกตLางจากชีวิตประจำวัน ดังนั้นจึงเกิดการทLองเที่ยวอีกหนึ่ง

รูปแบบคือการทLองเที่ยวเชิงกีฬา ที่สามารถทําใหBมนุษย6เดินทางทLองเที่ยวและเลLนกีฬา 

ในชLวงเวลาเดียวกันไดB ซึ่งถือเป�นกิจกรรมที่มีความดึงดูดนักทLองเที่ยวไดBเป�นจำนวนมาก 

และชLวยสรBางมูลคLาเพิ่มใหBกับการทLองเที่ยว ขณะเดียวกันยังใชBเป�นโอกาสประชาสัมพันธ6

สถานที่ที่ใชBในการจัดกิจกรรมใหBกลายเป�นแหลLงทLองเที่ยว (กระทรวงการทLองเที่ยวและกีฬา, 

2563) โดยในอดีตการทLองเที่ยวเชิงกีฬามักกระจุกตัวเฉพาะกลุLมนักทLองเที่ยวเชิงกีฬา 

มืออาชีพเทLานั้น แตLในปKจจุบันการทLองเที่ยวเชิงกีฬามีการไดBรับความนิยมเพิ่มมากขึ้น  

โดยเป�ดโอกาสใหBนักกีฬามือสมัครเลLนไดBเขBารLวมในกิจกรรม อาทิ กิจกรรมวิ่งมาราธอน  

มากไปกวLานั้นยังมีนักทLองเที่ยวเฉพาะกลุLมที่นิยมเดินทางทLองเที่ยวเพื่อชมกีฬา โดยมี 
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ความสนใจกิจกรรมทางการกีฬา และการซึมซับวัฒนธรรมทBองถิ่น การเรียนรูBประวัติศาสตร6

ของกีฬาที่ชื่นชอบดBวย อาทิ กีฬามวยไทยที่มีตBนกำเนิดจากประเทศไทย มีอัตลักษณ6ของ

ความเป�นไทยและเป�นกีฬาที่มีชื่อเสียงทั่วโลก ทำใหBชาวตLางชาติจำนวนมากนิยมเดินทาง 

มาเรียนรู Bมวยไทยในประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น (ธนาคารเพื่อการสLงออกและนําเขBาแหLง

ประเทศไทย, 2561)  

 จังหวัดขอนแกLนถือเป�นอีกจังหวัดหนึ่งที ่มีความพรBอมทางดBานทรัพยากร 

การทLองเที่ยวและการกีฬา โดยจังหวัดขอนแกLนไดBรับการยอมรับใหBเป�นเมืองไมซ6ซิตี้ 

(MICE CITY) และเป�นศูนย6กลางในการเป�นเจBาภาพจัดการแขLงขันกีฬาระดับประเทศ

หลายครั้ง อีกทั้งยังมีชื่อเสียงดBานนักมวยโอลิมป�ก ซึ่งเป�นภาพลักษณ6ที่ดีของจังหวัด

ขอนแกLน และสอดคลBองกับคำขวัญประจำจังหวัดขอนแกLนในประโยคที่วLา “สุดเทLเหรียญ

ทองแรกมวยโอลิมป�ก” ดังนั ้นจะเห็นไดBวLาจังหวัดขอนแกLนมีชื ่อเสียงดBานมวยไทย 

มาตั้งแตLอดีตถึงปKจจุบัน และมีความเหมาะสมเป�นอยLางมากที่จะพัฒนาการจัดกิจกรรม

การทLองเที ่ยวมวยไทยในจังหวัดขอนแกLนใหBมีชื ่อเสียงและมีความพรBอมมากยิ ่งขึ้น 

(กระทรวงการทLองเที่ยวและกีฬา, 2562) ซึ่งหนึ่งในพื้นที่ที่มีชื่อเสียงดBานการอนุรักษ6มวย

ไทยทBองถิ่น คือพื้นที่บBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแกLน โดยพื้นที่

บBานขามเป�นพื้นที่ทLองเที่ยวดBานประวัติศาสตร6ที่สำคัญของจังหวัดขอนแกLน เนื่องจาก

เป�นสถานที่ประดิษฐานขององค6พระธาตุขามแกLน ซึ่งเป�นพระธาตุศักดิ์สิทธิ์คูLบBานคูLเมือง

ของจังหวัดขอนแกLน จึงส LงผลใหBน ักทLองเที ่ยวนิยมเดินทางไปในพื ้นที ่บ Bานขาม 

เพื่อสักการะองค6พระธาตุขามแกLนเป�นจำนวนมาก (สำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอน้ำพอง, 

2560) นอกจากนี้แลBวพื้นที่บBานขามไดBมีการนำอัตลักษณ6มวยไทยทBองถิ่นมาจัดเป�น

กิจกรรมการทLองเที่ยวภายในชุมชนและเป�นกิจกรรมตLอตBานยาเสพติด เพื่อเยาวชน  

ซึ่งเป�นแรงผลักดันขององค6การบริหารสLวนตำบลบBานขาม โดยมีการนําเสนอกิจกรรม 

เพื่อขอรับการสนับสนุนจากสํานักงานการทLองเที่ยวและกีฬาจังหวัดขอนแกLน และไดB

ดําเนินการจัดกิจกรรมการทLองเที ่ยวมวยไทยบBานขามขึ ้นภายใตBกิจกรรมสLงเสริม 

การทLองเที ่ยวของจังหวัดขอนแกLน ในนามกิจกรรมสนับสนุนมวยไทยขอนแกLน 

สูLนานาชาติ มากไปกวLานั้นยังมีการอนุรักษ6และจัดกิจกรรมการทLองเที่ยวมวยไทยบBานขาม 
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ขึ้นทุกป�ดBวย เพื่อเป�นการสืบสานศิลปวัฒนธรรมประเพณีทBองถิ่น (องค6การบริหารสLวน

ตำบลบBานขาม, 2562)  

จากความสำคัญดังกลLาวจะเห็นไดBวLา พื้นที่บBานขามเป�นพื้นที่ที ่มีความพรBอม 

ในการจัดกิจกรรมการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยเป�นอยLางมาก แตLจากการสำรวจทรัพยากร

ทางการทLองเที่ยวและการสัมภาษณ6เชิงลึกกับกลุLมผูBดูแลแหลLงทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย 

ในชุมชนบBานขามพบวLา พื ้นที ่ช ุมชนบBานขามยังมีปKญหาในเรื ่อง การบริหารจัดการ 

แหลLงทLองเที่ยวที่ดี ประกอบดBวยดBานบุคลาการทางการทLองเที่ยวดBานการพัฒนาแหลLง

ทLองเทีย่ว ดBานการจดักจิกรรมการทLองเทีย่ว ดBานการจดัการหLวงโซLอปุทานการทLองเทีย่ว และ 

ดBานการประชาสัมพันธ6 ดังนั้นผูBวิจัยจึงมีแนวคิดที่จะศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับปKจจัยที่สLงผล

ตLอการตัดสินใจทLองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม และศึกษาสภาพการณ6 

ดBานหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม เพื่อเสนอแนวทาง 

การจัดการหLวงโซLอุปทานเพื่อการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม 

อำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแกLน ใหBมีความพรBอมในการบริหารจัดการแหลLงทLองเที่ยวและ 

การจัดกิจกรรมทางการทLองเที่ยวใหBมีความสอดคลBองกับปKจจัยที่สLงผลตLอการตัดสินใจ

เดินทางทLองเที่ยวของนักทLองเที่ยวมากยิ่งขึ้น 

 

วัตถุประสงค(ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาความคิดเห็นเกี ่ยวกับปKจจัยที่สLงผลตLอการตัดสินใจทLองเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแกLน 

2. เพื่อศึกษาสภาพการณ6ดBานหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย 

ในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแกLน 

 

การทบทวนวรรณกรรม  

1. แรงจูงใจในการเดินทางทEองเที่ยว แรงจูงใจเป�นแรงผลักดันที่สามารถ 

ชักนำใหBนักทLองเที่ยวแสดงพฤติกรรม ความตBองการ เพื่อที่จะตอบสนองความตBองการนั้น

และเกิดความพึงพอใจในที่สุด ซึ่งเป�นสิ่งที่ไมLสามารถสังเกตเห็นไดB เพราะเป�นแรงผลักดัน
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จากภายใน อีกทั้งการตอบสนองความตBองมีการกำหนดที่ชัดเจนเพื่อสLงผลตLอการตอบสนอง

ทางพฤติกรรม (ปาณิศา มีจินดา, 2556) ซึ่งมีความสอดคลBองกับ Hudman (1980) ที่กลLาว

วLาแรงจูงใจในการทLองเที่ยวเกิดจาก 2 ปKจจัย ไดBแกL ปKจจัยผลักดัน (Push Factor)  คือ 

การกระตุBนตามเงื่อนไขที่ทำใหBเกิดแรงผลักดันภายในตัวนักทLองเที่ยวใหBเกิดการตัดสินใจ

อยากออกเดินทางทLองเที่ยว เนื่องจากสาเหตุความอยากรูBอยากลองในสิ่งตLาง ๆ ที่ตนยัง 

ไมLเคยรูB อยากเสริมสรBางประสบการณ6เรียนรูBใหมL ๆ สรBางความประทับใจ แสวงหาความสุข 

และความพึงพอใจใหBกับตนเอง ปKจจัยดึงดูด (Pull Factor) คือการกระตุBนตามเงื่อนไขจาก

ภายนอกที่ดึงดูดใหBนักทLองเที่ยวออกเดินทางมาทLองเที่ยว ไดBแกL แหลLงทLองเที่ยวที่สวยงาม 

สภาพอากาศที่เย็นสบาย วัฒนธรรมที่โดดเดLน สินคBาที่มีราคาถูก เป�นตBน  

2. การจัดการการทEองเที่ยว การทLองเที่ยว (Tourism) เป�นการเดินทางโดย 

มีจุดมุLงหมายเพื่อการพักผLอนหยLอนใจ โดยเป�นการเดินทางจากสถานที่แหLงหนึ่งไปยัง

สถานที ่แหLงหนึ ่งดBวยความสมัครใจ หรือมีเป±าหมายในการเดินทางเพื ่อทLองเที ่ยว                  

ซึ่งการเดินทางในแตLละครั้งจะไมLใชLการเดินทางเพื่อการประกอบอาชีพหรือการหารายไดB 

(ฉลองศรี พิมลสมพงศ6, 2558) ซึ ่งมีความสอดคลBองกับ ไพฑูรย6 พงศะบุตร และ  

วิลาสวงศ6 พงศะบุตร (2554) ที่นิยามความหมายของการทLองเที่ยววLาเป�นการเดินทาง

เพื่อไปเยือนสถานที่ตLางถิ่น ซึ่งไมLใชLที่พำนักหรือที่อยูLอาศัยประจำของตนเองและเป�น 

การเดินทางเพื ่อไปเยี ่ยมเยือนชั ่วคราวโดยไมLใชLการประกอบอาชีพเพื ่อหารายไดB 

นอกจากนี้แลBว กรมการทLองเที่ยว (2557) และบุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2556) ไดBอธิบาย

องค6ประกอบการทLองเที่ยวที่สำคัญไวB 5 ดBาน (5A’s) ประกอบดBวย 1) ดBานสิ่งดึงดูดใจ 

(Attraction) คือสิ่งสำคัญที่จะสามารถดึงดูดและเชิญชวนนักทLองเที่ยวใหBเกิดความสนใจ

ในกิจกรรมของแหลLงทLองเที่ยว และอยากจะเดินทางเขBามาทLองเที่ยวยังแหลLงทLองเที่ยว

นั้น เพื่อทำกิจกรรมทางการทLองเที่ยวที่สนใจ อาจเป�นแหลLงทLองเที่ยวประเภทฟาร6ม

เกษตร แหลLงทLองเที่ยวทางวัฒนธรรมและแหลLงทLองเที่ยวธรรมชาติ 2) ดBานการเดินทาง

เขBาถึงแหลLงทLองเที่ยว (Accessibility) คือรูปแบบการเดินทางเขBาแหลLงทLองเที่ยว รวมถึง

เสBนทางเครือขLายเชื่อมโยงแหลLงทLองเที่ยวบริเวณใกลBเคียงอื่น ๆ โดยตBองมีการคำนึงถึง
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สภาพของเสBนทาง เชLน พื ้นผิวถนน ระยะทางการเดินทาง การจัดหายานพาหนะ  

เพื่อใหBกับนักทLองเที่ยวเกิดความสะดวกในการเดินทางเขBาสถานที่ทLองเที่ยวอยLางมี

ประสิทธิภาพ 3) ดBานสิ่งอำนวยความสะดวก (Amenity) สิ่งที่จัดขึ้นเพื่ออำนวยความ

สะดวกใหBแกLนักทLองเที่ยว เชLน ไฟฟ±า อินเตอร6เน็ต โทรทัศน6 และศูนย6บริการขBอมูล

นักทLองเที ่ยว 4) ดBานกิจกรรมการทLองเที ่ยว (Activity) การทLองเที ่ยวจำเป�นตBอง 

มีกิจกรรมทLองเที่ยวใหBนักทLองเที่ยวไดBมีสLวนรLวมกับการทำกิจกรรมเพื่อไดBรับความ

เพลิดเพลินสนุกสนาน เชLน กิจกรรมการเรียนรูBเกษตรอินทรีย6 ลLองแกLง เดินป³า หรือ

ปฏิบัติธรรม 5) ดBานที่พัก (Accommodation) เมื่อมีกลุLมนักทLองเที่ยวเดินเขBามายัง

สถานที่ทLองเที่ยว และมีกิจกรรมการพักคBางแรมภายในแหลLงทLองเที่ยว ดังนั้นแหลLง

ทLองเที่ยวจึงตBองมีการจัดบริการสถานที่พักแรมใหBแกLนักทLองเที่ยวพรBอมกับการบริการ

อาหารเครื่องดื่มใหBกับนักทLองเที่ยว เป�นตBน 

3. การจัดการหEวงโซEอุปทาน การจัดการหLวงโซLอุปทานเป�นกระบวนการวางแผนและ

การจัดการความสำคัญในการสรBางความพึงพอใจระหวLางผูBผลิตกับลูกคBา โดยมีกระบวนการที่เริ่ม

ตั้งแตLการจัดหาวัตถุดิบโดยการจัดซื้อ (Procurement) การผลิต (Manufacturing) การบริหาร

สินคBาคงคลัง (Inventory Storage) เทคโนโลยี (Technology) การจัดจำหนLาย (Distribution 

Channel) และคมนาคมขนสLง (Transportation) โดยรายละเอ ียดนี ้ เป �นการจ ัดระบบ 

การทำงานใหBเกิดความคลLองตัว และมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้แลBวหLวงโซLอุปทานไมLไดBมี

ความสัมพันธ6แคLภายในองค6กรเทLานั้น แตLยังมีความสัมพันธ6กับองค6กรอื่น อาทิ ผูBจัดหา

วัตถุดิบ (Suppliers) บริษัทผูBผลิต (Manufactures) บริษัทผูBจัดจำหนLาย (Distribution) รวมถึง

ลูกคBาของบริษัท (สุธี ป�งสุทธิวงศ6, 2556) ซึ่งมีความสอดคลBองกับ Min and Mentzer (2010)  

ที่กลLาววLาหLวงโซLอุปทานเป�นกระบวนการทำงานที่มีการประสานงานกันโดยเริ ่มตั ้งแตL  

การจัดซื้อวัตถุดิบ การจัดหาวัตถุดิบ การผลิต การเคลื่อนยBาย การขนสLง การจัดเก็บ และ

การจัดจำหนLาย รวมทั้งการนำเทคโนโลยีมาปรับใชBในกระบวนการตLาง ๆ เพื่อสนับสนุน 

การดำเนินงานดBานการประสานงานใหBมีความพรBอมและมีความคลLองตัวขึ้น ในขณะเดียวกัน 
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มานะ ชัยวงศ6โรจน6 (2546) และ Zhang et al. (2009) กลLาววLา การจัดการหLวงโซLอุปทาน

เป�นการเชื ่อมกระบวนการทำงานทางธุรกิจที ่ม ีความสัมพันธ6กันหรือเป�นเครือขLาย 

ในการประสานงานกันทางธ ุรก ิจแบบตLอเนื ่อง โดยการจัดการหLวงโซ Lอ ุปทานเป�น 

การดำเนินการทางธุรกิจที่มีเครือขLายทางธุรกิจเพื่อการมีเป±าหมายในการทำงานรLวมกัน 

รวมถึงการสรBางความไดBเปรียบในการแขLงขันกับคูLแขLง เพื่อใหBธุรกิจตอบสนองความตBองการ

ของลูกคBาอยLางสูงสุด  
 

วิธีการดำเนินวิจัย 

1. ประชากรที่ใชXในการวิจัย แบLงออกเป�น 4 กลุLม ประกอบดBวย กลุLมผูBดูแล

แหลLงทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม (จำนวน 1 คน) กลุLมหนLวยงานที่มี 

สLวนเกี่ยวขBองดBานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม (จำนวน 4 คน) และ

กลุLมหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม (จำนวน 13 คน)  

โดยกลุLมตัวอยLางทั้ง 3 กลุLมขBางตBน ผูBวิจัยใชBการสุLมตัวอยLางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 

Sampling) สLวนกลุLมตัวอยLางที่ 4 คือกลุLมนักทLองเที่ยว ผูBวิจัยใชBการคำนวณหากลุLมตัวอยLาง

ในกรณีที ่ไมLทราบจำนวนประชากรที่แนLนอน ซึ ่งใชBวิธีตามแนวคิดของ W.G. Cochran 

(1953) ที่ระดับความเชื่อมัน 95% ความคาดเคลื่อนที่เกิดขึ้นไดB 5% ดังนั้นจำนวนตัวอยLาง 

ที่ใชBในการวิจัยเทLากับ 385 คน แตLในการวิจัยครั้งนี้ ผูBวิจัยไดBป±องกันการคลาดเคลื่อนของ

การเก็บขBอมูลจึงไดBกำหนดกลุLมตัวอยLางเป�น 400 คน  

 2. เครื่องมือที่ใชXในการวิจัย การวิจัยเรื่อง แนวทางการจัดการหLวงโซLอุปทาน 

เพื ่อการทLองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง  

จังหวัดขอนแกLน เป�นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mix Method) ซึ ่งใชBรูปแบบเชิงอธิบาย 

เป�นลำดับ (Sequential Explanatory) โดยใชBการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

รLวมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อใหBไดBขBอมูลที่ครอบคลุมเนื้อหา

อยLางสมบูรณ6 ผูBวิจัยไดBแบLงประเภทเครื่องมือที่ใชBในการเก็บรวบรวมขBอมูลไดBดังนี้ 
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เครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ คือแบบสอบถาม (Questionnaire) ซึ่งมีรูปแบบคำถาม

เป�นชนิดคำถามปลายป�ด (Close-ended Questions) และคำถามปลายเป�ด (Open-ended 

Questions) เพื่อใหBนักทLองเที่ยวไดBแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม  ซึ่งแบบสอบถามนี้จะแจก

ใหBกับนักทLองเที่ยวที่มีความสนใจดBานการทLองเที่ยว  เชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม  

โดยผูBวิจัยแบLงคำถามออกเป�น 5 ประเด็น ดังตLอไปนี้ 

ประเด็นที่ 1 คำถามเกี่ยวกับขBอมูลทั่วไปของผูBตอบแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ 2 คำถามเกี่ยวกับประสบการณ6ดBานมวยไทย 

ประเด็นที่ 3 คำถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทLองเที่ยว 

 ประเด็นที่ 4 คำถามเกี่ยวกับความคิดเห็นดBานปKจจัยที่สLงผลตLอการตัดสินใจ

ทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย  

ประเด็นที่ 5 คำถามเกี่ยวกับความคิดเห็นและขBอเสนอแนะเพิ่มเติมเกี่ยวกับ

การทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย 

เครื ่องมือวิจัยเชิงคุณภาพ ใชBรูปแบบวิธีวิจัยเชิงกรณีศึกษา (Case Study 

Research Method) โดยเครื ่องมือที ่ใชBการวิจัยเชิงคุณภาพครั ้งนี้ ไดBแกL แบบสำรวจ

ทร ัพยากรทางการท Lองเท ี ่ยว เป �นแบบสำรวจท ี ่ ใช B ในการศ ึกษาความพร Bอมของ 

แหลLงทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม โดยยึดตามองค6ประกอบการทLองเที่ยว 

5 ดBาน (5A’s) และแนวคำถามในการสัมภาษณ6เชิงลึก (In-depth Interview Guidelines) 

เป�นแนวคำถามในการสัมภาษณ6หนLวยงานภาครัฐและภาคเอกชนที่มีสLวนเกี ่ยวขBองใน 

ดBานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม  

3. วิธีการเก็บรวบรวมขXอมูล การเก็บรวบรวมขBอมูลครั้งนี้ผูBวิจัยไดBเก็บรวบรวม

ขBอมูลประกอบดBวย ขBอมูลปฐมภูมิ (Primary Date) และขBอมูลทุติยภูมิ (Secondary Date) 

ซึ่งขBอมูลปฐมภูมิ เก็บรวบรวมขBอมูลจากการทรัพยากรทาง การทLองเที่ยว การสัมภาษณ6 

เชิงลึกกับกลุLมตัวอยLางที่มีสLวนเกี่ยวดBานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย และการเก็บ

รวบรวมขBอมูลจากการแจกแบบสอบถามกลุLมนักทLองเที่ยว สLวนการเก็บรวบรวมขBอมูล 

ทุติยภูมิเป�นการเก็บรวบรวมขBอมูลจากการศึกษาคBนควBาเอกสาร บทความ และงานวิจัย 

ที่เกี่ยวขBองกับการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย เพื่อนำมาประกอบใชBในการวิจัย 
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4. การวิเคราะห(ขXอมูล การวิเคราะห6ขBอมูลในการวิจัยครั ้งนี ้ใชBโปรแกรม

สำเร็จรูปสำหรับการวิจัยทางสังคมศาสตร6 (SPSS) ซึ่งผู BวิจัยไดBใชBการวิเคราะห6ขBอมูล 

ดBวยวิธีการพรรณนา (Descriptive Method) จะแสดงผลการวิเคราะห6ในรูปของตาราง

ประกอบคำอธิบายเหตุผล ซึ่งสถิติที่ใชBก็คือ การแจกแจงความถี่แสดงผลเป�นคLารBอยละ 

(Percentage) คLาเฉลี ่ย (Mean) และสLวนเบี ่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

โดยใชBการวิเคราะห6ขBอมูลดังตLอไปนี้ 

   1) การวิเคราะห6ขBอมูลทางดBานประชากรศาสตร6 ขBอมูลเกี่ยวกับประสบการณ6

ดBานมวยไทย และขBอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการทLองเที่ยว เป�นการวิเคราะห6โดยใชBคLาสถิติ

รBอยละ และการแจกแจงความถี ่

2) การวิเคราะห6ความคิดเห็นเกี่ยวกับปKจจัยที่สLงผลตLอการตัดสินใจทLองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม เป�นการวิเคราะห6โดยใชBคLาสถิติรBอยละ และการแจกแจง

ความถี ่

3) การวิเคราะห6ขBอมูลดBานสภาพการณ6ดBานหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม และความคิดเห็น/ขBอเสนอแนะเพิ ่มเติมเกี ่ยวกับ 

การทLองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม เป�นการวิเคราะห6โดยใชBวิธีการ

วิเคราะห6เนื้อหา (Content Analysis) โดยจับประเด็นที่มีความคลBายคลึงกัน มาจัดเป�น

กลุLมเดียวกัน เพื่อมากำหนดคLาความถี ่

 

ผลการวิจัย 

จากผลการศึกษาตามวัตถุประสงค6ของแนวทางการจัดการหLวงโซLอุปทานเพื่อ 

การทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัด

ขอนแกLน ผูBวิจัยสามารถสรุปผลการวิจัยไดB ดังนี้ 

1. ความคิดเห็นเกี่ยวกับปkจจัยที่สEงผลตEอการตัดสินใจทEองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

มวยในชุมชนบXานขาม ตำบลบXานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแกEน 

 จากผลการวิจัยสามารถแบLงนักทLองเที ่ยวออกเป�น 2 กลุ Lมหลัก ประกอบดBวย  

กล ุ L มน ักท Lองเท ี ่ ยวท ี ่ เคยม ีประสบการณ 6 เก ี ่ ยวก ับมวยไทย จำนวน 200 คน และ 
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กลุLมนักทLองเที่ยวที่ไมLเคยมีประสบการณ6เกี่ยวกับมวยไทย จำนวน 200 คน รวมทั้งสิ้น 400 คน 

โดยจากผลการศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับปKจจัยที่สLงผลตLอการตัดสินใจทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

มวยในชุมชนบBานขาม พบวLากลุLมนักทLองเที่ยวที่เคยมีประสบการณ6เกี่ยวกับมวยไทยสLวนใหญL 

ใหBคLาเฉลี่ยความสำคัญตLอปKจจัยดBานผลิตภัณฑ6ทางการทLองเที่ยว (Tourism Product) เป�น 

ลำดับแรก ในระดับคLาเฉลี่ยมากที่สุด โดยที่ (x$ = 4.75 คLาสLวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) = 0.475) 

เมื่อพิจารณาโดยละเอียดพบวLาขBอที่คLาเฉลี่ยมากที่สุดคือ กิจกรรมการแสดงศิลปะมวยไทย 

กลองยาว กิจกรรมเชิดชูอัตลักษณ6มวยไทยทBองถิ่น กิจกรรมการแสดงศิลปะมวยไทยฮีตสิบสอง

อีสาน กิจกรรมการฝ½กซBอมมวยไทย กิจกรรมการเรียนรู BมวยไทยพรBอมกับการเชื ่อมโยง 

แหลLงทLองเที ่ยวใกลBเค ียง และกิจกรรมแขLงข ันมวยไทยตามลำดับ รองลงมาคือปKจจัย 

ด BานการสLงเสร ิมการตลาด (Promotion) ในระดับคLาเฉลี ่ยมากที ่ส ุด โดยที ่  (𝑥̅ = 4.73  

คLาสLวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) = 0.531) เมื่อพิจารณาโดยละเอียดพบวLาขBอที่คLาเฉลี่ยมากที่สุด

คือ การโฆษณาประชาสัมพันธ6ในรูปแบบวิดีโอผLานสื่อสังคมออนไลน6 การจัดกิจกรรมพิเศษ

ในชLวงเทศกาลตLาง ๆ การจัดทำโปรโมชั่นดBานการทLองเที่ยว/ที่พัก ผLานเว็บไซต6ที่เกี ่ยวขBอง  

การโฆษณาประชาสัมพันธ6ผLานสื่อสิ่งพิมพ6และสื่อสังคมออนไลน6 และการโฆษณาประชาสัมพันธ6

ผLานชLองทางหนLวยงาน/องค6กรตLาง ๆ ตามลำดับ ปKจจัยดBานการจัดจำหนLาย (Place) ในระดับ

คLาเฉลี่ยมากที่สุด โดยที่ (𝑥̅ = 4.71 คLาสLวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) = 0.539) เมื่อพิจารณา 

โดยละเอียดพบวLาขBอที่คLาเฉลี่ยมากที่สุดคือ  มีชLองทางในการติดตLอสอบถามขBอมูลหลากหลาย

ชLองทาง การใหBบริการขBอมูลและการประชาสัมพันธ6 การเผยแพรLขBอมูลการทLองเที่ยวผLานสื่อ

สังคมออนไลน6 และมีชLองทางการจอง/สำรองกิจกรรม/ที่พักหลากหลายชLองทางตามลำดับ และ

ปKจจัยดBานราคา (Price) ในระดับคLาเฉลี่ยมากที่สุด โดยที่ (𝑥̅ = 4.56 คLาสLวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน                   

(S.D.) = 0.549) เมื่อพิจารณาโดยละเอียดพบวLาขBอที่คLาเฉลี่ยมากที่สุดคือ ราคาของกิจกรรม 

การทLองเที่ยวมีความเหมาะสมกับคุณภาพที่ไดBรับ รองลงมาคือราคาอาหารมีความเหมาะสมกับ

คุณภาพที่ไดBรับ ราคาสินคBาของที่ระลึกและผลิตภัณฑ6ชุมชนมีความเหมาะสมกับคุณภาพที่ไดBรับ 

และคLาใชBจLายในการทLองเที่ยวตลอดการเดินทางมีความเหมาะสม ตามลำดับ ดังตารางที่ 1  
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ตารางที่ 1 แสดงคLาเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับปKจจัยที่สLงผลตLอการตัดสินใจทLองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม ของกลุLมนักทLองเที่ยวที่เคยมีประสบการณ6ดBานมวยไทย 

 

ปkจจัยที่สEงผลตEอการตัดสินใจทEองเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบXานขาม 
𝑥̅ 

(Mean) 
S.D. ระดับความ

คิดเห็น 

1. ปKจจัยดBานผลิตภัณฑ6ทางการทLองเที่ยว  4.75 0.475 มากที่สุด 

2. ปKจจัยดBานการสLงเสริมการตลาด  4.73 0.531 มากที่สุด 

3. ปKจจัยดBานการจัดจำหนLาย  4.71 0.539 มากที่สุด 

4. ปKจจัยดBานราคา  4.56 0.549 มากที่สุด 
 

 กลุLมนักทLองเที่ยวที่ไมLเคยมีประสบการณ6เกี่ยวกับมวยไทยสLวนใหญLใหBคLาเฉลี่ย

ความสำคัญตLอปKจจัยดBานราคา (Price) เป�นลำดับแรก ในระดับคLาเฉลี่ยมากที่สุด โดยที่ 

(𝑥̅ = 4.63 คLาสLวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) = 0.474) เมื่อพิจารณาโดยละเอียดพบวLา

ขBอที่คLาเฉลี่ยมากที่สุดคือ ราคาสินคBาของที่ระลึกและผลิตภัณฑ6ชุมชนมีความเหมาะสม

กับคุณภาพที่ไดBรับ ราคาของกิจกรรมการทLองเที่ยวมีความเหมาะสมกับคุณภาพที่ไดBรับ 

ราคาอาหารมีความเหมาะสมกับคุณภาพที่ไดBรับ และคLาใชBจLายในการทLองเที่ยวตลอด         

การเด ินทางมีความเหมาะสมตามลำดับ รองลงมาคือปKจจ ัยด Bานผลิตภัณฑ6ทาง              

การทLองเที่ยว (Tourism Product) ในระดับคLาเฉลี่ยมากที่สุด โดยที่ (𝑥̅ = 4.31 คLาสLวน

เบี ่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) = 0.508) เมื ่อพิจารณาโดยละเอียดพบวLาขBอที ่ค Lาเฉลี่ย 

มากที่สุดคือ กิจกรรมเชิดชูอัตลักษณ6มวยไทยทBองถิ ่น กิจกรรมการฝ½กซBอมมวยไทย 

เพื่อเพิ่มกลBามเนื้อ กิจกรรมการเรียนรูBมวยไทยพรBอมกับการเชื่อมโยงแหลLงทLองเที่ยว

ใกลBเคียง กิจกรรมการแสดงศิลปะมวยไทยฮีตสิบสองอีสาน กิจกรรมการแสดงศิลปะมวยไทย 

กลองยาว และกิจกรรมแขLงขันมวยไทยตามลำดับ ปKจจัยดBานการจัดจำหนLาย (Place)         

ในระดับคLาเฉลี่ยมากที่สุด โดยที่ (𝑥̅ = 4.23 คLาสLวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) = 0.531) 

เมื ่อพิจารณาโดยละเอียดพบวLาขBอที ่คLาเฉลี ่ยมากที่สุดคือ การใหBบริการขBอมูลและ                 
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การประชาสัมพันธ6 มีชLองทางการจอง/สำรองกิจกรรม/ที ่พักหลากหลายชLองทาง                 

มีชLองทางในการติดตLอสอบถามขBอมูลหลากหลายชLองทาง และการเผยแพรLขBอมูล                

การทLองเที่ยวผLานสื่อสังคมออนไลน6ตามลำดับ และปKจจัยดBานการสLงเสริมการตลาด 

(Promotion) ในระดับคLาเฉลี่ยมากที่สุด โดยที่ (𝑥̅ = 4.05 คLาสLวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(S.D.)  = 0.584) เมื่อพิจารณาโดยละเอียดพบวLาขBอที่คLาเฉลี่ยมากที่สุดคือ การจัดทำ

โปรโมชั่นดBานการทLองเที่ยว/ที่พัก ผLานเว็บไซต6ที ่เกี ่ยวขBอง การจัดกิจกรรมพิเศษใน 

ชLวงเทศกาลตLาง ๆ การโฆษณาประชาสัมพันธ6ในรูปแบบวิดีโอผLานสื่อสังคมออนไลน6                  

การโฆษณาประชาสัมพันธ6ผLานสื่อสิ่งพิมพ6 และการโฆษณาประชาสัมพันธ6ผLานชLองทาง

หนLวยงาน/องค6กรตLาง ๆ ตามลำดับ ดังตารางที่ 2 
 

ตารางที่ 2 แสดงคLาเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับปKจจัยที่สLงผลตLอการตัดสินใจทLองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม ของกลุLมนักทLองเที่ยวที่ไมLเคยมีประสบการณ6ดBานมวยไทย 

ปkจจัยที่สEงผลตEอการตัดสินใจทEองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมมวยในชุมชนบXานขาม 
𝑥̅ 

(Mean) 
S.D. ระดับความ

คิดเห็น 

1. ปKจจัยดBานราคา  4.63 0.474 มากที่สุด 

2. ปKจจัยดBานผลิตภัณฑ6ทางการทLองเที่ยว  4.31 0.508 มากที่สุด 

3. ปKจจัยดBานการจัดจำหนLาย  4.23 0.531 มากที่สุด 

4. ปKจจัยดBานการสLงเสริมการตลาด  4.05 0.584 มากที่สุด 

 

2. สภาพการณ(ดXานหEวงโซEอุปทานการทEองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชน

บXานขาม ตำบลบXานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแกEน 

ผลการศึกษาสภาพการณ6ดBานหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย 

ในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแกLน โดยการสำรวจ

ทรัพยากรทางการทLองเที่ยวทั้ง 5 ดBาน (5A’s) พบวLา ดBานสิ่งดึงดูดใจ (Attraction) พื้นที่

ชุมชนบBานขามมีจุดเดLนดBานการเป�นพื้นที่ยุทธศาสตร6พัฒนาการทLองเที่ยวของจังหวัด

ขอนแกLน และเป�นพื ้นที ่ประดิษฐานขององค6พระธาตุขามแกLน ซึ ่งเป�นสิ ่งศักดิ ์สิทธิ์
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คูLบBานคูLเมืองของจังหวัดขอนแกLน อีกทั้งยังมีชื่อเสียงดBานอดีตฮีโรLนักมวยเหรียญทอง

เอเชี่ยนเกมส6 และมีชื่อเสียงดBานมวยโบราณ ซึ่งแหลLงทLองเที่ยวไดBนำอัตลักษณ6มวยไทย

ทBองถิ่นมาฝ½กซBอมใหBกับเยาวชนและบุคคลที่สนใจ อาทิ กิจกรรมการแสดงศิลปะมวยไทย

กลองยาว กิจกรรมการแสดงศิลปะมวยไทยฮีตสิบสองอีสาน และกิจกรรมเชิดชูอัตลักษณ6

มวยไทยทBองถิ่น ดBานการเขBาถึงแหลLงทLองเที่ยว (Accessibility) การเดินทางไปยังพื้นที่

ชุมชน บBานขามสามารถเดินทางไดBโดยใชBเสBนทางเดียวกับเสBนทางไปพระธาตุขามแกLน  

ซึ่งมีระยะทางหLางจากตัวเมืองขอนแกLน 25 กิโลเมตร ใชBเวลาเดินทางประมาณ 30 นาที  

ดBานสิ่งอำนวยความสะดวก (Amenity) แหลLงทLองเที่ยวมีความพรBอมดBานอาคารที่ใชBใน

การทำกิจกรรมมวยไทย และมีอุปกรณ6ทำกิจกรรมมวยไทย มีหBองสุขา หBองอาบน้ำ             

หBองเปลี่ยนชุดออกกำลังกาย และลานจอดรถที่เพียงพอตLอจำนวนนักทLองเที่ยวที่เดินทาง

มาใชBบริการ ดBานกิจกรรมทางการทLองเที ่ยว (Activity) แหลLงทLองเที ่ยวมีกิจกรรม                

การทLองเที่ยว 2 รูปแบบ ประกอบดBวย 1) กิจกรรมมวยไทยบBานขาม ไดBแกL กิจกรรม             

การแสดงศิลปะมวยไทยกลองยาว กิจกรรมการแสดงศิลปะมวยไทยฮีตสิบสองอีสาน และ

กิจกรรมเชิดชูอัตลักษณ6มวยไทยทBองถิ่น 2) กิจกรรมชุมชนทLองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

บBานขาม เป�นฐานเรียนรูBของชุมชนบBานขาม ไดBแกL ฐานเรียนรูBทอผBาขาวมBา ฐานเรียนรูBทอเสื่อกก 

ฐานเรียนรูBการประดิษฐ6กระทง ดBานที่พัก (Accommodation) แหลLงทLองเที่ยวยังไมLมี

การบริการที่พักภายในแหลLงทLองเที่ยว แตLหากนักทLองเที่ยวตBองการเดินทางมาพักคBางคืน

จะมีที่พักของเอกชนโดยรอบทั้งหมด 3 แหLง ประกอบดBวย บิลลี่รีสอร6ท สวรรค6บBานนารีสอร6ท 

และเจริญทองรีสอร6ท 

ผลการสัมภาษณ6เชิงลึกกลุ LมตัวยLางที ่มีสLวนเกี ่ยวขBองดBานการทLองเที ่ยวเชิง

ว ัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขามพบวLา ด Bานจ ุดแข ็ง (Strength) แหลLงท Lองเท ี ่ยว                 

มีความพรBอมดBานสถานที ่/อุปกรณ6ในการทำกิจกรรมมวยไทย มีเครือขLายชมรมมวย                 

ภาคอีสานที่พรBอมสนับสนุนการจัดกิจกรรม มีชื่อเสียงดBานอดีตฮีโรLนักมวยเหรียญทอง

เอเชี ่ยนเกมส6 และกิจกรรมมวยไทยโบราณ ดBานจุดอLอน (Weakness) แหลLงทLองเที่ยว 
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ขาดการประชาสัมพันธ6กิจกรรมอยLางตLอเนื ่อง มีเพียงแคLการประชาสัมพันธ6ในชLวงที่ 

จัดกิจกรรมแขLงขันมวยไทยเทLานั ้น และบุคลากรดBานการทLองเที ่ยวขาดความรู Bในการ 

จัดกิจกรรมการทLองเที่ยว ดBานโอกาส (Opportunities) แหลLงทLองเที่ยวมีหนLวยงานภาครัฐ

ใหBการสนับสนุนงบประมาณในการจัดกิจกรรมแขLงขันมวยไทยประจำป�  อีกทั ้งแหลLง

ทLองเที่ยวมีชื่อเสียงดBานองค6พระธาตุขามแกLน ทำใหBมีนักทLองเที่ยวเดินทางเขBามาในพื้นที่

ชุมชนบBานขามอยLางสม่ำเสมอ มีความพรBอมดBานระบบสาธารณูปโภคพื้นฐานของชุมชน 

และเป�นพื้นที่ยุทธศาสตร6ในการพัฒนาแหลLงทLองเที่ยวของจังหวัดขอนแกLน ดBานอุปสรรค 

(Threats) แหลLงทLองเที่ยวไดBรับผลกระทบจากการแพรLระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 

(COVID-19) และปKจจุบันประเทศไทยมีสภาวะเศรษฐกิจถดถอย ทำใหBนักทLองเที่ยวใชBจLาย

นBอยลง อีกทั้งหนLวยงานภาครัฐมีการเปลี่ยนแปลงดBานผูBบริหาร/หัวหนBาสLวนงานบLอย ทำใหB

แผนพัฒนาการทLองเที ่ยวไมLมีความตLอเนื ่อง เป�นตBน และจากผลการสัมภาษณ6เชิงลึก 

กลุLมหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม พบวLาแหลLงทLองเที่ยว

มีความพรBอมดBานเครือขLายหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยวที่เขBมแข็ง และมีความพรBอมใน 

การสนับสนุนการจัดกิจกรรมการทLองเที ่ยวใหBสอดคลBองและตรงตามความตBองการ 

ของนักทLองเที่ยว โดยประกอบดBวย กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานอุปกรณ6ออกกำลังกายและ

การกีฬา กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานคมนาคมขนสLง กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานผลิตภัณฑ6 

ของที่ระลึก กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานอาหารและเครื่องดื่ม กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBาน 

การประชาสัมพันธ6 และดBานบุคลากรทางการทLองเที่ยว เป�นตBน   
 

อภิปรายผล 

จากผลการศึกษาตามวัตถุประสงค6ของแนวทางการจัดการหLวงโซLอุปทานเพื่อ

การทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัด

ขอนแกLน ผูBวิจัยสามารถอภิปรายผลการศึกษาไดBดังนี้  
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1. ผลการศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับปKจจัยที่สLงผลตLอการตัดสินใจทLองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแกLน 

พบวLา กลุ LมนักทLองเที ่ยวที ่เคยมีประสบการณ6เกี ่ยวกับมวยไทย มีปKจจัยผลักดัน               

(Push Factor) ที ่สLงผลตLอการตัดสินใจเดินทางทLองเที ่ยวคือ ความสนใจในกิจกรรม                

อัตลักษณ6มวยไทยทBองถิ่น ซึ ่งนักทLองเที่ยวจะมีความสนใจเขBารLวมกิจกรรมที่ตนเอง

ตBองการ เชLน มีความตBองการเขBาไปเป�นสLวนหนึ่งของการเลLนกีฬา ขณะเดียวกันกลุLม

นักทLองเที่ยวที่ไมLเคยมีประสบการณ6เกี่ยวกับมวยไทยมีปKจจัยผลักดัน (Push Factor)                  

ที่สLงผลตLอการตัดสินใจเดินทางทLองเที่ยว คือ ความตBองการอยากไปชมการแขLงขันกีฬา         

ที ่ม ีความแปลกใหมL และการอยากสัมผัสประสบการณ6ดBานการกีฬาใหมL ๆ ซึ ่งมี                    

ความสอดคลBองกับแนวคิดของ Hudman (1980) และ Gibson (2004) ที ่กลLาววLา                   

การทLองเที ่ยวเป�นการเดินทางเพื่อสำรวจและเรียนรู Bสิ ่งตLาง ๆ ที่ตนยังไมLเคยรู B เชLน                       

การจัดกิจกรรมแขLงขันมวยไทยทBองถิ่น ขณะเดียวกันยังมีความสอดคลBองกับงานวิจัยของ 

เตชิตา ไทยอLอน (2557) ผลการวิจัยพบวLา นักทLองเที่ยวมีปKจจัยผลักดันเป�นความชื่นชอบ

แหลLงทLองเที่ยว ซึ่งเป�นความชื่นชอบที่มีอยูLในตัวนักทLองเที่ยวและปKจจัยผลักดันนี้เป�นแรง

ผลักที่สนับสนุนใหBนักทLองเที่ยวออกเดินทางทLองเที่ยวเพื่อแสวงหากิจกรรมที่ตนเองมี

ความชื ่นชอบ อาทิ การเล Lนก ีฬาร Lวมกับการพักผ Lอนเป �นต Bน ด BานปKจจ ัยด ึงดูด                   

(Pull Factor) ที่สLงผลตLอการตัดสินใจเดินทางทLองเที่ยวของกลุLมนักทLองเที่ยวที่เคยมี

ประสบการณ6เกี ่ยวกับมวยไทย คือกิจกรรมการทLองเที ่ยวของแหลLงทLองเที ่ยวเชิง

วัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขามมีความโดดเดLน และมีชื่อเสียงดBานนักมวยเหรียญทอง

เอเชียเกมส6 โดยปKจจุบันแหลLงทLองเที่ยวมีการเป�ดสอนกิจกรรมดBาน อัตลักษณ6มวยไทย

ทBองถิ่น พรBอมกับสรBางเสBนทางเชื่อมโยงกับสถานที่ทLองเที่ยวสำคัญ ๆ ในพื้นที่ตำบล                

บBานขาม ขณะเดียวกันดBานปKจจัยดึงดูด (Pull Factor) ที่สLงผลตLอการตัดสินใจเดินทาง

ทLองเที่ยวของกลุLมนักทLองเที่ยวที่ไมLเคยมีประสบการณ6เกี่ยวกับมวยไทย คือการสLงเสริม

การตลาด โดยนักทLองเที่ยวใหBความสำคัญกับการสรBางสิ่งจูงใจพิเศษใหBอยากมาทLองเที่ยว 
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อาทิ การโฆษณาหรือการประชาสัมพันธ6ภาพลักษณ6มวยไทย ซึ่งสอดคลBองกับแนวคิดของ 

Maier and Weber (1993) และ Hudman (1980) ที่กลLาววLา การจัดกิจกรรมการทLองเที่ยวเชิง

กีฬาสามารถแบLงออกเป�น 2 รูปแบบคือ การใชBกีฬาเป�นกิจกรรมหลักและการทLองเที่ยวเป�น

กิจกรรมเสริม การใชBการทLองเที ่ยวเป�นหลักและกีฬาเป�นกิจกรรมเสริม โดยเป�น        

การดึงดูดนักทLองเที่ยวเขBามาทLองเที่ยวในพื้นที่ เพื่อเรียนรูBกิจกรรมและเป�ดประสบการณ6

ที่แปลกใหมL ขณะเดียวกันยังมีความสอดคลBองกับงานวิจัยของนปภัสร6 ชูสุวรรณ (2560) 

ผลการวิจัยพบวLา การสLงเสริมการตลาดมีอิทธิพลตLอความตBองการมาชมมวยไทยอยLางมี

นัยสำคัญทางสถิติ เนื่องจากนักทLองเที่ยวสLวนใหญLใหBความสำคัญทางดBานการตลาดมาก

ที่สุด เนื่องจากเป�นการสรBางสิ่งกระตุBนใหBนักทLองเที่ยวอยากเดินทางมาทLองเที่ยว ผLานการ

โฆษณาประชาสัมพันธ6กิจกรรมการทLองเที่ยว  

2. ผลการศึกษาสภาพการณ6ดBานหLวงโซLอุปทานเพื่อการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

มวยในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแกLน โดยใชBแบบสำรวจ

ทรัพยากรทางการทLองเที่ยวทั้ง 5 ดBาน (5A’s) ประกอบดBวย ดBานสิ่งดึงดูดใจ (Attraction) 

ดBานการเขBาถึงแหลLงทLองเที ่ยว (Accessibility) ดBานสิ ่งอำนวยความสะดวก (Amenity)           

ดBานกิจกรรมทางการทLองเที่ยว (Activity) และดBานที่พัก (Accommodation) พบวLาแหลLง

ทLองเที่ยวมีความพรBอมดBานการทLองเที่ยวครบ 5 ดBาน (5A’s) ซึ่งสอดคลBองกับแนวคิดของ

กรมการทLองเที ่ยว (2557) และ Buhalis (2000) ที ่กลLาวไวBวLาความพรBอมของแหลLง

ทLองเที่ยวคือสิ่งสำคัญที่จะดึงดูดและเชิญชวนนักทLองเที่ยวใหBเกิดความสนใจในกิจกรรม

ของแหลLงทLองเที่ยว และอยากจะเดินทางเขBามาทLองเที่ยวยังแหลLงทLองเที่ยว เพื่อทำ

กิจกรรมทางการทLองเที่ยวที่สนใจ ซึ่งอาจเป�นแหลLงทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป�นตBน 

ขณะเดียวกันยังมีความสอดคลBองกับงานวิจัยของ ยุทธนา คำพา และอัครกิตติ์ พัฒนสัมพันธ6 

(2560) ผลการวิจัยพบวLา องค6ประกอบทางการทLองเที่ยว 5 ดBาน (5A’s) มีผลตLอการมา

ทLองเที่ยวเขาชีจรรย6ของนักทLองเที่ยวชาวจีน ดังนั้นการพัฒนาองค6ประกอบดBานการทLองเที่ยว

ทั้ง 5 องค6ประกอบของแหลLงทLองเที่ยวเขาชีจรรย6ใหBมีความสมบูรณ6ยิ่งขึ้น จึงเป�นการดึงดูด
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และเพิ่มจำนวนนักทLองเที่ยวใหBเขBามาทLองเที่ยวในพื้นที่เขาชีจรรย6เพิ่มมากขึ้น  และผล

การสัมภาษณ6เชิงลึกกลุLมหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม 

พบวLาแหลLงทLองเที ่ยวมีความพรBอมดBานเครือขLายหLวงโซLอ ุปทานที ่เข Bมแข็ง โดย

ประกอบดBวย กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานอุปกรณ6ออกกำลังกายและการกีฬา กลุLมผูBสLง

มอบวัตถุดิบดBานคมนาคมขนสLง กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานผลิตภัณฑ6ของที่ระลึก กลุLมผูB

สLงมอบวัตถุดิบดBานอาหารและเครื่องดื่ม กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานการประชาสัมพันธ6 

และกลุLมบุคลากรทางการทLองเที่ยว ซึ่งสอดคลBองกับแนวคิดของ มานะ ชัยวงค6โรจน6 (2546) 

และ Zhang et al. (2009) ที่กลLาววLา การจัดการโซLอุปทานเป�นกระบวนการทำงานทาง

ธุรกิจที่มีความสัมพันธ6กัน หรือเป�นเครือขLายในการประสานงานกันอยLางตLอเนื่อง โดยการ

จัดการหLวงโซLอุปทานเป�นการดำเนินงานทางธุรกิจเพื่อการมีเป±าหมายในการทำงานรLวมกัน 

ขณะเดียวกันยังมีความสอดคลBองกับงานวิจัยของ มนทิรา สังข6ทอง และคณะ (2560) 

ผลการวิจัยพบวLา โซLอุปทานการทLองเที่ยวของกลุLมอนุรักษ6ป³าชายเลนบBานแหลมโฮมสเตย6มี

ความสัมพันธ6ตามระบบโซLอุปทานที่มีลักษณะการเชื่อมโยงกันตั้งแตLระดับตBนน้ำ กลางน้ำ 

และปลายน้ำ โดยผูBประกอบการที่เป�นองค6ประกอบสําคัญของกลุLมมี 5 ประเภท ไดBแกL ที่พัก

โฮมสเตย6 การนําเที่ยว อาหาร ผลิตภัณฑ6 และเพาะตBนกลBา เป�นตBน  

 

ขXอเสนอแนะการวิจัย 

จากผลการศึกษาตามวัตถุประสงค6ของแนวทางการจัดการหLวงโซLอุปทานเพื่อ

การทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขาม ตำบลบBานขาม อำเภอน้ำพอง จังหวัด

ขอนแกLน ผูBวิจัยสามารถสรุปขBอเสนอแนะจากการวิจัยไดB ดังนี้ 

1) ดBานการบริหารจัดการแหลLงทLองเที่ยว โดยหนLวยงานที่มีสLวนเกี่ยวขBอง 

ควรมีการจัดตั้งกลุLมดBานการทLองเที่ยว โดยอาศัยความรLวมมือจากชาวบBานที่อาศัยอยูL 

ในชุมชนบBานขาม เพื่อรLวมกำหนดแนวทางการบริหารจัดการแหลLงทLองเที่ยวโดยชุมชน

รLวมกัน และควรมีการแบLงบทบาทหนBาที่ในการทำงานที่ชัดเจน เพื่อดำเนินการบริหาร



 

 

 
 
 

!163" 

Vol. 5 No.2, July – December 2021 

 
 

จัดการแหลLงทLองเที ่ยวเชิงว ัฒนธรรมมวยในชุมชนบBานขามใหBมีความพรBอมและ 

มีประสิทธิภาพในการจัดกิจกรรมการทLองเที ่ยวเพื ่อรองรับนักทLองเที ่ยว และเพื่อ

ประโยชน6ของประชาชนภายในชุมชน  

2) ดBานการพัฒนาแหลLงทLองเที่ยว โดยพัฒนาโครงสรBางพื้นฐานและความพรBอม 

ของแหลLงทLองเที่ยว ประกอบดBวย สถานที่ทำกิจกรรมมวยไทย อุปกรณ6มวยไทย เครื่อง 

ออกกำลังกายและการกีฬา สิ ่งอำนวยความสะดวกตLาง ๆ ภายในแหลLงทLองเที ่ยว อาทิ  

หBองเปลี่ยนชุด หBองสุขาสาธารณะ ลานจอดรถ และพื้นที่พักผLอนเพื่อใหBบริการนักทLองเที่ยว  

3) ดBานกิจกรรมการทLองเที่ยว โดยนำกิจกรรมการทLองเที่ยวที่เป�นอัตลักษณ6

ของชุมชนทBองถิ่น อาทิ การแสดงศิลปะมวยไทยกลองยาว การแสดงศิลปะมวยไทย      

ฮีตสิบสองอีสาน และการแสดงกิจกรรมเชิดชูอัตลักษณ6มวยไทยทBองถิ่นมาพัฒนาและ

ประยุกต6เป�นกิจกรรมการทLองเที่ยวใหBมีความสอดคลBองและตรงตามความตBองการของ

นักทLองเที่ยวทั้ง 2 กลุLม  

4) ดBานการจัดการหLวงโซLอุปทานการทLองเที่ยว โดยหนLวยงานที่มีสLวนเกี่ยวขBอง  

ควรมีการสรBางเครือขLายกับกลุLมธุรกิจดBานการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวยในชุมชนขาม 

ประกอบดBวย กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานอุปกรณ6ออกกำลังกายและการกีฬา กลุLมผูBสLงมอบ

วัตถุดิบดBานคมนาคมขนสLง กลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานผลิตภัณฑ6ของที่ระลึก กลุLมผูBสLงมอบ

วัตถุดิบดBานอาหารและเครื่องดื่ม และกลุLมผูBสLงมอบวัตถุดิบดBานการประชาสัมพันธ6 เพื่อสรBาง

เครือขLายทางธุรกิจและกำหนดเป±าหมายในการทำงานรLวมกัน โดยเป�นการเพิ่มประสิทธิภาพ 

ในการพัฒนาแหลLงทLองเที่ยวและการจัดกิจกรรมการทLองเที่ยวการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย

ในชุมชนบBานขาม  

5) ดBานการประชาสัมพันธ6และดBานการสื่อความหมาย ควรมีการพัฒนาสื่อ

ประชาสัมพันธ6เพื่อสรBางการรับรูBใหBกับนักทLองเที่ยวทั้งชLองทางออนไลน6และออฟไลน6 

ประกอบดBวย สื ่อโซเซียลมีเดีย Facebook fan page, Line, Instagram, YouTube 

โปสเตอร6 แผLนพับประชาสัมพันธ6 และป±ายสื ่อความหมาย อีกทั ้งควรมีการสLงเสริม
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การตลาดเพื่อดึงดูดนักทLองเที่ยวใหBมีความสนใจกิจกรรมการทLองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมวย 

และอยากเดินทางเขBามามีสLวนรLวมกับกิจกรรมการทLองเที่ยวภายในชุมชนเพิ่มมากขึ้น  
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