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บทคัดย่อ
	 บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาวิธีคิดในการสร้างสถานที่ท่องเที่ยว 

“เอเชยีทคี” ย่านเจรญิกรงุ ผลการศกึษาพบว่า แนวคดิในการสร้างสถานทีท่่องเทีย่ว

“เอเชยีทคี” มลีกัษณะการน�ำเสนอเรือ่งเล่าทางประวตัศิาสตร์ของพ้ืนทีเ่พือ่ดงึดดูใจ

นกัท่องเทีย่ว นอกจากนี ้“เอเชยีทคี” ยงัมีการน�ำเสนอความเป็นไทย ในรูปแบบต่าง ๆ

อีกทั้งยังมีการน�ำทุนทางวัฒนธรรมมาสร้างสรรค์ให้เป็นสินค้าทางวัฒนธรรม 

ซึ่งบริบทส�ำคัญที่ท�ำให้เกิดวัฒนธรรมการท่องเที่ยวในลักษณะดังกล่าว คือ 

บริบทโลกาภิวัตน์ บริบททุนนิยมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

ค�ำส�ำคัญ:     เอเชียทีค  ทุนวัฒนธรรม  พื้นที่ย่านทันสมัย
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Abstract
	 This study aimed to examine the thinking behind the formation

of the Asiatique tourist venue in New Road, according to the 

“creative folklore” theory. The study found that the idea of giving birth

to the Asiatique tourist venue highlights stories of the history of the area

to appeal to the hearts of tourists. Besides, Asiatique seeks to present 

“Thai-ness” in various ways, as well as using elements of folklore 

to reconstruct traditions as saleable experiences. The important 

contexts giving rise to the cultural tourism mentioned above are 

the globalization context, capitalism, and economic innovation. 

From this study, we may conclude that the thinking behind cultural

innovation is to draw from folklore and historical narratives and

to adapt them to the new objectives consistent with present-day society.
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บทน�ำ
	 ในสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 4) พระองค์

มพีระราชด�ำรใิห้สร้างถนน ถนนเจรญิกรงุ ขึน้เป็นถนนสายแรกท่ีใช้เทคนคิการสร้าง

แบบตะวันตก พื้นท่ีย่านเจริญกรุงในช่วงเวลานั้นเป็นพื้นที่ทันสมัย มีชาวต่างชาติ

เข้ามาตั้งถ่ินฐานอยู ่ในย่านนี้เป็นจ�ำนวนมาก นอกจากนี้มีการสร้างท่าเรือ

เพ่ือส่งสินค้าของบริษัท “อีสต์เอเซียติค” ซึ่งท�ำธุรกิจเกี่ยวกับการส่งออกไม้สัก

ไปขายที่ต่างประเทศ และส่งสินค้า โดยมี Mr. Hans Nille Anderson สัญชาติ

เดนมาร์ก เป็นเจ้าของบริษัท ท่าเรือแห่งน้ีเป็นจุดเริ่มต้นของการเปิดประตูการค้า

สากลระหว่างสยามกับยุโรป ต่อมาบริเวณถนนเจริญกรุงมีบริษัท ห้างร้าน อู่ต่อเรือ

โรงสีขาว และโรงแรมจ�ำนวนมาก ปัจจุบันพื้นที่นี้ได้พัฒนาให้เป็นสถานท่องเท่ียว 
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ชื่อ “ASIATIQUE The Riverfront (เอเชียทีคเดอะริเวอร์ฟรอนท์)” เป็นสถานที่

ทีเ่ป็น “สญัลกัษณ์” แห่งใหม่ของกรงุเทพมหานครรมิฝ่ังแม่น�ำ้เจ้าพระยาท่ีใหญ่ท่ีสุด

	 จากการเก็บข้อมูลพบว่า “เอเชียทีค” มีวิธีคิดในการสร้างพื้นที่ให้เป็น

สถานทีท่่องเทีย่วด้วยการน�ำเสนอความเป็นไทยผ่านทุนทางวฒันธรรมประเภทต่าง ๆ

ได ้อย ่างน่าสนใจ ท�ำให้สถานท่ีท่องเท่ียว “เอเชียทีค” ได ้รับความนิยม

จากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติจ�ำนวนมาก ประเด็นดังกล่าว

น�ำไปสู่ค�ำถามในการศึกษาว่า “เอเชียทีค” มีวิธีคิดในการสร้างพ้ืนท่ีให้เป็น

สถานที่ท ่องเที่ยวอย่างไร มีการน�ำเสนอความเป็นไทยและมีการผลิตซ�้ำ

ทนุทางวฒันธรรมประเภทใดบ้าง และทนุทางวฒันธรรมทีไ่ด้รบัการน�ำเสนอเหล่านัน้

มีการดัดแปลงหรือมีการผสมผสานทางวัฒนธรรมเพื่อให้สอดรับกับบริบท

โลกาภวิตัน์อย่างไร  บทความนีจ้งึมวีตัถปุระสงค์เพือ่ศกึษาวธิคีดิในการสร้างสถานท่ี

ท่องเที่ยว “เอเชียทีค” ย่านเจริญกรุง

ขอบเขตการศึกษา
	 ศกึษาข้อมลูพืน้ทีใ่นย่านทนัสมยัถนนเจริญกรุง “เอเชียทคี” ซ่ึงมีการพัฒนา

มาเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่สร้างสรรค์อย่างทันสมัยในปัจจุบัน

	 1. เจริญกรุง: การพัฒนาไปสู่พื้นที่ย่านทันสมัย

	 	 ป ัจจุบันพื้นที่ย ่านเจริญกรุงมีการรื้อฟ ื ้นเรื่องราวความเป ็นมา

ทางประวัติศาสตร์ เช่น เรื่องเล่าทางประวัติศาสตร์ การสถาปนาส่ิงศักด์ิสิทธิ์

ประจ�ำพื้นที่ ร่องรอยทางสถาปัตยกรรมและจิตรกรรมฝาผนังมาเป็นต้นทุน

ทางวัฒนธรรมเพื่อสร้างความน่าสนใจและดึงดูดใจนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ

ชาวต่างชาติ ในปัจจุบันย่านพื้นที่บริเวณถนนเจริญกรุงมีการปรับภูมิทัศน์

ให้เป็นพื้นที่การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และการท�ำธุรกิจต่าง ๆ 

	 	 นับแต่อดตีจนถงึปัจจบัุนย่านเจรญิกรงุ เป็นเส้นทางสญัจรทางบกทีย่าวคู่

ขนานกับแม่น�ำ้เจ้าพระยา นอกจากนีย่้านเจรญิกรงุยงัเป็นถนนการค้า เนือ่งจากพืน้ที่

นี้มีท่าเรือของชาวต่างชาติท่ีเข้ามาค้าขายในประเทศไทย โดยเฉพาะชาวตะวันตก
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และชาวจีน ท�ำให้มีสินค้ามากมายเข้ามาขายในประเทศไทย อีกทั้งชาวต่างชาติ
กเ็ข้ามามบีทบาทในพืน้ทีน่ีจ้�ำนวนมาก มทีัง้ท่ีเข้ามาต้ังถิน่ฐานอาศยั และบ้างกเ็ข้ามา
ประกอบอาชีพในพื้นที่ ท�ำให้ถนนเจริญกรุงเจริญเติบโตทางด้านเศรษฐกิจ
เป็นอย่างมาก 
	 	 การก้าวเข้าสู ่การเป็นย่านแห่งความทันสมัย ส่งผลให้คนในชุมชน
จะต้องปรบัภมูทิศัน์สภาพแวดล้อมรอบข้าง รวมถึงท่ีอยูอ่าศยั และการประกอบอาชพี
จนกระท่ังปัจจุบันได้มีโครงการสร้างสรรค์ย่านเจริญกรุงเกิดขึ้น โดยได้รับความร่วมมือ
จากภาครัฐและภาคเอกชนอย่าง ได้แก่ ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริม
สขุภาพ (สสส.) และศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (Thailand Creative and Design
Center) ที่มีแนวคิดพัฒนาพื้นท่ีย่านเจริญกรุงให้มีความทันสมัย โดยใช้องค์ความ
รู้การออกแบบบริการ (Service design)   ในการเสาะหาปัญหาและแนวทาง
ในการแก้ไขปัญหาให้ตรงตามความต้องการของชุมชน มี 4 รูปแบบกิจกรรม ดังนี้ 
	 	 1.	 กิจกรรมระดมความคิดเห็นของชุมชน หาแนวทางการพัฒนาพื้นที่
สร้างสรรค์ ผ่านองค์ความรู้การออกแบบบริการ (Service Design) ร่วมกับชุมชน
และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการพัฒนาพื้นที่สร้างสรรค์ 
	 	 2.	 กิจกรรมกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์ของชุมชน ออกแบบและ
จัดท�ำพื้นที่สร้างสรรค์  ผ่านกิจกรรมที่สร้างแรงบันดาลใจและกระตุ้นการใช้
ความคิดสร้างสรรค์ในการแก้ไขปัญหา เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตให้แก่ชุมชนและ
คนในพื้นที่ 
	 	 3.	 การสร้างสรรค์เจริญกรุง กระตุ้นชุมชนและนักคิดนักสร้างสรรค์
มาร่วมกนัสร้างบรรยากาศทีท่�ำให้พืน้ทีเ่กิดการเปลีย่นแปลง เพือ่เป็นการสร้างเครอืข่าย
ความร่วมมือที่เข้มแข็งระหว่างคนในพื้นที่และหน่วยงานองค์กรต่าง ๆ 
	 	 4.	 กิจกรรมสื่อสารสาธารณะ เผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับย่านเจริญกรุง

อย่างลึกซ้ึงผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อโซเชียลมีเดีย สื่อวิดีทัศน์ เพื่อถ่ายทอดแนวคิด

ของกิจกรรมและกระบวนการคิดด้านความคิดสร้างสรรค์ 	
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	 	 ต้นแบบแนวคดิการพฒันาพืน้ทีส่ร้างสรรค์ 5 แบบทีเ่กดิขึน้จากโครงการนี้
ได้แก่
	 	 1.	 โครงการพฒันาพืน้ทีส่าธารณะริมน�ำ้ การพลกิฟ้ืนสถาปัตยกรรมเก่า
ริมน�้ำที่ทรงคุณค่าให้กลายเป็นสถานที่ที่เป็น “สัญลักษณ์” แห่งใหม่ของย่านนี้  
และเชื่อมต่อเส้นทางคมนาคมหลัก - รองให้เป็นเส้นทางเข้าถึงพื้นที่ริมน�้ำ
	 	 2.	 โครงการปรบัปรงุและพฒันาอาคารร้าง การน�ำพืน้ทีใ่ห้กลบัมาใช้งาน
ได้เกิดประโยชน์สูงสุด เป็นพื้นที่พบปะใหม่ของย่าน และจัดกิจกรรมบ่มเพาะ
คนสร้างสรรค์
	 	 3.	 โครงการพัฒนาพื้นที่สีเขียวขนาดเล็ก การพัฒนาพ้ืนท่ีท่ียัง
ใช ้ประโยชน์ไม ่เต็มศักยภาพให้กลายเป็นพื้นที่สี เขียวสาธารณะของย่าน 
เพื่อสร้างพื้นที่พบปะและท�ำกิจกรรมร่วมกัน
	 	 4.	 โครงการเชื่อม ตรอก ซอก ซอย การเชื่อมต่อเส้นทางคมนาคม
หลัก - รอง ให้สามารถเข้าถึงพื้นที่ต่าง ๆ ภายในย่านเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจภายใน
ตรอกซอกซอย
	 	 5.	 โครงการออกแบบป้ายสัญลักษณ์ การให้ข้อมูลของย่านเกี่ยวกับ
สถานที่ท่องเที่ยว ธุรกิจการค้า ร้านอาหาร การเดินทาง และจุดที่น่าสนใจ
ด้วยป้ายสญัลกัษณ์ทีม่เีนือ้หาสะท้อนอตัลกัษณ์ของพืน้ที ่เพือ่จงูใจให้ผูค้นเข้ามารูจ้กั
และเข้าถึงย่านมากยิ่งขึ้น 
	 	 	 จากรูปแบบกิจกรรมโครงการต่าง ๆ และแบบแนวคิดพัฒนา
พื้นที่สร้างสรรค์สะท้อนให้เห็นความพยายามในการพัฒนาพื้นที่ย่านเจริญกรุง
ให้มีความทันสมัยอย่างต่อเนื่อง ปัจจุบันย่านเจริญกรุงมีการปรับปรุงพัฒนา
อาคารร้างให้กลับมาใช้งานได้อีกครั้ง รวมถึงกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์ของคน
ในย่านเจริญกรุงให้มีการออกแบบและจัดพื้นที่ เพื่อให้สอดรับกับนโยบาย
การท่องเที่ยวของภาครัฐ อีกทั้งยังมีการประชาสัมพันธ์ผ่านรูปแบบส่ือทันสมัย 
ดงัข้อความทีว่่า “เจรญิกรงุในวนันีเ้ตม็ไปด้วยสสีนัของร้านอาหารเก๋มากด้วยลูกเล่น
มุมเล็ก ๆ แอบซ่อนด้วย แกลเลอรี่ โฮสเทลคาเฟ่ที่ต่างก็หยิบยกเอาประวัติศาสตร์
ย่านเศรษฐกิจแห่งแรกของกรุงเทพมหานครมาเรียงร้อยใหม่” (ศรัณญู นกแก้ว, 

2560, ออนไลน)์
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	 2. “เอเชียทีค”: การสร้างสรรค์ความเป็นไทยในบริบทการท่องเที่ยว

	 	 “เอเชียทีค” สถานท่ีท่องเท่ียวย่านเจริญกรุงสัญลักษณ์ริมเเม่น�้ำ

เจ้าพระยา มีการปรบัแต่งให้เป็นสถานทีท่่องเทีย่วแบบ “Festival Maket & Living

Museum” ที่มีเรื่องราวความเป็นมาในอดีต ผู้สร้างได้ปรับปรุงพ้ืนที่โรงเลื่อย 

โกดัง และท่าเรือของบริษัทอิสต์เอเชียทีคให้กลายมาเป็นสถานที่ท่องเที่ยวใหม่

ใจกลางเมืองกรุงเทพมหานคร ที่ยังคงอนุรักษ์ร่องรอยทางประวัติศาสตร์ต่าง ๆ

ให้คงไว้ พร้อมทั้งสร้างสิ่งก่อสร้างใหม่ ๆ ที่ผสมผสานความเป็นสถาปัตยกรรม

ร่วมสมัย ให้กลายมาเป็น “เอเชียทีค” สถานที่ท่องเที่ยวใจกลางกรุงเทพมหานคร

ที่เป็นแลนมาร์คริมแม่น�้ำเจ้าพระยากันมาถึงทุกวันนี้

	 	 เม่ือเข้ามาในพื้นที่ท ่องเที่ยว “เอเชียทีค” แห่งนี้ พ้ืนที่ทั้งหมด

จะจ�ำลองธุรกิจบนถนนเจริญกรุงในช่วงสมัยรัชกาลที่ 5 ให้นักท่องเที่ยวทั้ง

ชาวไทยและชาวต่างชาติได้ชื่นชม โดยภายในพื้นที่จะแบ่งอออกเป็น 4 ย่าน ดังนี้

	 	 1.	 ย่านเจริญกรุง (Chareonkrung district) จะเป็นสถานที่ที่จ�ำลอง

ภาพเจริญกรุงในอดีต ที่ครั้งหนึ่งเคยเป็นศูนย์กลางทางด้านการค้าเก่า นอกจากนี้

ยังมีการน�ำเสนอความเป็นมาของคนจีนในสมัยก่อนอีกด้วย จะสังเกตได้ว่ามีรูป

หล่อเป็นหนุม่ชาวจนีก�ำลงัลากรถสองล้อ ทีส่ร้างขึน้มาเพ่ือให้นกัท่องเท่ียวได้ถ่ายรูป

เป็นที่ระลึก

	 	 2.	 ย่านกลางเมือง (Town square district) ในพื้นที่ย่านกลางเมือง

จะผสมผสานรปูแบบไทยและตะวนัตก เป็นพืน้ทีส่�ำหรับการจัดกจิกรรมรวมท้ังกฬีา

เกมและการเปิดตัวผลิตภัณฑ์ และอาหารนานาชาติที่มีลานแสดงร้องเพลง

ให้นักท่องเที่ยวฟังอย่างเพลิดเพลิน 

	 	 3.	 ย่านโรงงาน (Factory district) เป็นพืน้ทีท่ีม่ร้ีานอาหารและร้านค้า

หลากหลาย 

	 	 4.	 ย ่านริมน�้ำ  (Waterfront district) เป ็นสถานที่หลักของ 

“เอเชียทีค” โดยพื้นที่จะขนานกับริมแม่น�้ำเจ้าพระยาส่วนนี้จะประกอบไปด้วย 
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ร้านอาหารและลานกิจกรรมที่เป็นพื้นที่จัดคอนเสิร์ต และงานเทศกาลต่าง ๆ เช่น 
ประเพณีลอยกระทง ประเพณีปีใหม่ และประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น
	 	 สังเกตได้ว่าการจัดการเรื่องพื้นท่ีของสถานที่ท่องเที่ยว “เอเชียทีค”
ดังกล่าว มีการสร้างสรรค์ความเป็นไทยในบริบทการท่องเที่ยว ในด้านต่าง ๆ 
เช่น การน�ำเร่ืองเล่าทางประวัติศาสตร์มาเชื่อมโยงกับพื้นที่เพ่ือเพิ่มมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ การน�ำประเพณีไทยมาประยุกต์ใช้อย่างสร้างสรรค์เพ่ือกระตุ้น
ให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมาท่องเที่ยวในพื้นที่ของตน และ
การสร้างพื้นที่ศักดิ์สิทธิ์ในพื้นที่ท่องเท่ียวผ่านเรื่องเล่าที่เป็นความเชื่อส่วนบุคคล 
จนเป็นสถานที่ส�ำคัญอีกสถานที่หนึ่งของ “เอเชียทีค” จะเห็นได้ว่าการสร้างสรรค์
สินค้าทางด้านวัฒนธรรมเหล่านี้ได้กลายเป็น “สิ่งแทน” ให้กับนักท่องเที่ยว 
	 	 จากการศึกษาและลงพื้นท่ีพบข ้อน ่าสนใจจ�ำนวนมาก ได ้แก ่ 
1. การผสมผสานความทันสมัยกับประวัติศาสตร์ท้องถิ่น 2. การสร้างสรรค์
ประเพณีไทยในพื้นที่ท่องเที่ยวทันสมัย 3. การท�ำวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า และ 
4. การสร้างพื้นที่ศักดิ์สิทธิ์ในย่านทันสมัย ดังรายละเอียดต่อไปนี้
		  2.1 	 การผสมผสานความทันสมัยกับประวัติศาสตร์ท้องถิ่น
	 	 	 	 สถานทีท่่องเทีย่ว “เอเชยีทีค” มกีารน�ำเรือ่งเล่าทางประวัตศิาสตร์
มาเป็น “จุดขาย” เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว ภายในพื้นที่ “เอเชียทีค” ได้สอดแทรก
เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ที่เกิดขึ้นในอดีต เพื่อสร้างความน่าสนใจให้กับพ้ืนท่ี 
และเป็นการให้ความรู้แก่นักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติในด้านต่าง ๆ
ไม่ว่าจะเป็น วิถีชีวิตริมแม่น�้ำเจ้าพระยา การค้าขายกับต่างประเทศในยุค
ล ่าอาณานิคม พร ้อมบอกเล ่าถึงความเจริญของสถาปัตยกรรมในยุคนั้น 
ด้วยการปรับปรุงอาคารเก่าให้มีโครงสร้างทางสถาปัตยกรรมในสภาพเดิมไว้
เกือบทั้งหมด เพ่ือให้นักท่องเท่ียวที่เข้ามาในพื้นท่ีย่านเจริญกรุงแห่งนี้ได้ซึมซับ
กับบรรยากาศในอดีตก่อนที่จะเป็น “เอเชียทีค”   สถานที่ท่องเที่ยวสร้างสรรค์
อย่างทันสมัยในปัจจุบัน โดยโครงสร้างเก่าในอดีตที่ปรากฏอยู่ในสถานท่ีท่องเที่ยว

แห่งนี้เรียกว่า “7 สิ่งมหัศจรรย์” ดังนี้

180 วารสารมนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์    มหาวทิยาลยัราชภฏับา้นสมเดจ็เจา้พระยา

ปีที่ 13 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2562)



	 	 	 1.	 หลุมหลบภัยสมัยสงครามโลกครั้งที่ 2 (World War Bunker)

	 	 	 2.	 รางรถโบราณ (Ancient Tram Track) 

	 	 	 3.	 โรงเลื่อยเก่า (The Old Sawmill)

	 	 	 4.	 เครนโรงเลื่อย (The Sawmill Crane)

	 	 	 5.	 ซุ้มโกดังสินค้า (Colonial Style)

	 	 	 6.	 ท่าเรือประวัติศาสตร์ (Historical Pier)

	 	 	 7.	 เครนยกของริมน�้ำ (Historical Waterfront Crane)

  

        

ภาพที่ 1 หลุมหลบภัยสมัยสงครามโลกครั้งที่ 2 ที่เอเชียทีค

(ธวรรณเทพ มงคลศิริ, ผู้ถ่ายภาพ, 2561)

	 	 	 นอกจากนี้ยังมี “6 ประติมากรรม” ที่ผู ้สร้างได้สร้างสรรค์ขึ้น

เพื่อถ่ายทอดเรื่องราวความเป็นมาของประวัติศาสตร์ในพ้ืนท่ีย่านเจริญกรุงว่า

ในอดีตน้ันมีความเป็นมาอย่างไร ชาวต่างชาติเข้ามามีอิทธิพลในรูปแบบอะไรบ้าง 

และความทันสมัยในช่วงนั้นมีสิ่งใดเกิดขึ้นบ้าง ซึ่งสถานที่ท่องเที่ยว “เอเชียทีค”            

ได้สร้างสรรค์จ�ำลองเหตุการณ์ในอดีตดังกล่าวไว้เป็น 6 ประติมากรรม ได้แก ่

1.รถลากสองล้อของคนจนี  2. รปูป้ันวถิชีวีติคนงาน 3. เฟืองโบราณ 4. คนชกัธงชาติ 

3 สัญชาติ (ไทย จีน ตะวันตก) 5. สมอเรือ และ 6. คนจีนแบกกระสอบข้าวสาร 
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ภาพที่ 2 ประติมากรรมเกี่ยวกับคนงานที่เอเชียทีค

(ธวรรณเทพ มงคลศิริ, ผู้ถ่ายภาพ, 2561)

	 	 	 ในพื้นท่ีบริบทการท่องเท่ียว “เอเชียทีค” มีการผสมผสาน

ระหว่างความเป็นมาในอดีตผ่านรูปแบบโครงสร้างเก่ากับประติมากรรมใหม่

เพื่อให้เข้ากับความทันสมัยในโลกยุคปัจจุบัน ไม่ว่าจะเป็นร้านค้าท่ีมีหลากหลาย

รูปแบบรองรับผู้คนหลายเชื้อชาติ และมีร้านค้าเกี่ยวกับสินค้าสมัยนิยมมากมาย

จะเหน็ได้ว่า “7 สิง่มหัศจรรย์” และ “6 ประติมากรรม” สะท้อนให้เหน็การน�ำเสนอ

สถานที่ท่องเที่ยวในรูปแบบเดินตามรอยความทันสมัยในอดีต ที่ควบคู่ไปกับสภาพ

แวดล้อมรอบข้างทีส่ือ่ถงึความทนัสมยัในโลกยคุปัจจบุนั การสร้างประติมากรรมใหม่

และการอนรัุกษ์โครงสร้างรปูแบบเก่าเอาไว้นัน้นบัได้ว่าเป็นการตอกย�ำ้ความทรงจ�ำ

บนพืน้ทีท่นัสมยัในย่านเจรญิกรงุได้อย่างสร้างสรรค์ อกีทัง้ยงัเป็นสิง่เตอืนใจให้ผูค้น

ได้ระลึกถึงความเจริญรุ่งเรืองในอดีต และที่ส�ำคัญสะท้อนให้เห็นถึงการน�ำเรื่องราว

ทางประวัติศาสตร์ในพื้นที่มาเป็นต้นทุนในการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจอีกด้วย
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ปีที่ 13 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2562)



ภาพที่ 3 แผ่นป้ายบอกประวัติความเป็นมาและสถานที่ส�ำคัญของเอเชียทีค

(ธวรรณเทพ มงคลศิริ, ผู้ถ่ายภาพ, 2561)

	 	 2.2 	 การสร้างสรรค์ประเพณีไทยในพื้นที่ท่องเที่ยวทันสมัย
	 	  	 “เอเชียทีค” มีการน�ำประเพณีไทยมาผนวกกับการท่องเที่ยว
อย่างสร้างสรรค์ ได้แก่ ประเพณีสงกรานต์และประเพณีลอยกระทง ดังนี้
	 	 	 ประเพณีสงกรานต์ - “เอเชียทีค” ได้จัดงานเฉลิมฉลองเทศกาล
มหาสงกรานต์ปีใหม่ไทยเพื่อเป็นการสืบสานประเพณีไทยอันดีงาม ตลอดจนส่ง
เสริมการท่องเที่ยวในรูปแบบวิถีไทยให้แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติ
ได้สัมผัสถึงเอกลักษณ์แห่งวัฒนธรรมอันงดงามบริเวณริมโค้งแม่น�้ำเจ้าพระยา 
	 	 	 ประเพณีลอยกระทง - ในช่วงเทศกาลลอยกระทง “เอเชียทีค”
ได้จัดกิจกรรมตามประเพณีไทยเช่นเดียวกัน โดยทาง “เอเชียทีค” จะจัดเตรียม
สถานท่ีท่องเที่ยวของตนเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ
เช่น การจัดเวทีและพื้นท่ีเพื่อให้นักท่องเท่ียวได้ลอยกระทง การจ�ำหน่ายกระทง
สวยงาม ซึ่งจะเห็นได้ว่าช่วงเทศกาลลอยกระทงสถานที่ท่องเที่ยวแห่งนี้ได้รับ
ความสนใจจากนักท่องเท่ียวเป็นอย่างมาก ท้ังน้ีเนื่องจาก “เอเชียทีค” เป็นพื้นที่
ติดริมแม่น�้ำเจ้าพระยา จึงเป็นแรงกระตุ้นนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี วันงาน
นกัท่องเทีย่วบางคนแต่งชดุไทยอย่างสวยงามเพ่ือมาลอยกระทงทีส่ถานทีท่่องเทีย่ว
แห่งนี้ แสดงให้เห็นถึงการน�ำเสนอความเป็นไทยบนพ้ืนท่ีท่องเท่ียวในบริบทสังคม

ปัจจุบันได้อย่างน่าสนใจ
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	 	 2.3 	 การท�ำวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า 

	 	 	 โลกาภิวัตน์กับการท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กันอย่างแยกไม่ออก 

กล่าวคือกระแสโลกาภิวัตน์ท�ำให้เกิดธุรกิจและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ดังนั้น

ธุรกิจและอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็นปัจจัยส�ำคัญที่ท�ำให้เกิดการน�ำทุนทาง

วัฒนธรรมมาเป็นสินค้า  

			   ประเพณีไทย จากการลงพื้นท่ีพบว่า ที่ “เอเชียทีค” มีการน�ำ

ทุนวัฒนธรรมมาสร้างสรรค์ให้เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมได้อย่างน่าสนใจ ได้แก ่

การแสดงหุ่นละครเล็กการแสดงมวยไทย ดังรายละเอียดต่อไปนี้

			   การแสดงโจหลุยส์หรือ นาฏยศาลาหุ่นละครเล็ก การแสดง

หุ่นละครเล็กมีบทบาทส�ำคัญในฐานะเป็นการแสดงเพื่อให้นักเที่ยวทั้งชาวไทย

และและชาวต่างชาติชม ซึ่งนับได้ว่าเป็นการแสดงที่เป็น “มรดกทางด้านศิลป

วัฒนธรรมของไทย” ที่ถ่ายทอดศิลปะการชักเชิดและศาสตร์การประดิษฐ์กลไกหุ่น

อันซับซ้อน รวมไปถึงการแสดงท่าร�ำนาฏศิลป์ไทย และดนตรีไทยแบบด้ังเดิม

และแบบร่วมสมัย โดยเนื้อเรื่องที่คัดเลือกมาแสดงล้วนแล้วแต่เป็นเรื่องราว

จากวรรณคดี เช่น เรื่องพระอภัยมณี ตอน ก�ำเนิดสุดสาคร รามเกียรติ์ ตอน หนุมาน

จับนางเบญจกาย และเรื่องนรสิงหาอวตาร โดยเปิดท�ำการแสดงทุกวัน (ยกเว้น

วันจันทร์) บัตรเข้าชมการแสดงอยู่ที่ราคา 500 บาท นักท่องเท่ียวท่ีเข้าไปชม

ส่วนมากจะเป็นนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาต ิอกีท้ังภายในโรงละครยงัมร้ีานอาหารไทย

เมนูอาหารที่ปรากฏเป็นอาหารไทยเกือบทั้งหมด ส่วนรูปแบบการจัดร้าน

มีการยกหุ่นละครเล็กมาใส่ตู้โชว์ บรรยากาศในร้านมีบทกลอนของสุนทรภู่ และ

มีการพิมพ์ตัวบทกาพย์เห่ชมเครื่องคาวหวานใส่กรอบประดับไว้ในร้าน และ

เม่ือถึงช่วงเวลาส�ำคัญที่ทางร้านก�ำหนดไว้จะมีการแสดงหุ่นละครเล็กให้ชม

เป็นส่วนหนึ่งของเร่ืองที่ก�ำลังแสดงอยู่ในตอนนั้น เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์

ให้นกัท่องเทีย่วท่ีมารบัประทานอาหารนัน้เกดิสนใจทีจ่ะซือ้บตัรเข้าไปชมการแสดง

ดังกล่าว
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	 	 	 การแสดงแสดงโจหลยุส์ หรอื หุน่ละครเล็ก เป็นอกีหนึง่การแสดง
ทีน่�ำเสนอในเชิงธรุกิจ โดยใช้ “การแสดงศลิปวฒันธรรมประเพณไีทย” มาเป็นต้นทนุ
ในการสานต่อหาก�ำไรจากนักเที่ยวที่มาท่องที่สถานที่ท่องเที่ยว “เอเชียทีค” แห่งนี้
			   การแสดงมวยไทย นักท่องเที่ยวต่างชาติต่างรับรู้ว่า มวยไทย
เป็นศาสตร์แห่งศิลปะการต่อสู้ที่มีเอกลักษณ์ของความเป็นไทย การแสดงมวยไทย
ของ “เอเชียทีค” ใช้ชื่อว่า “มวยไทยไลฟ์ (Muaythai live)” การแสดงดังกล่าว
ได้สร้างให้มีความทันสมัย ไม่ว่าจะเป็น การใช้แสง สี เสียง ฉาก การผสมผสาน
กับความเป็นไทยในด้านต่าง ๆ เช่น การไหว้ครูแบบมวยไทย การอ้างอิง
ถึงบุคคลที่มีความส�ำคัญต่อแสดงมวยไทย ได้แก่ พระเจ้าเสือ มีที่มาจาก
เรื่องเล่าที่ว่า ในอดีตพระเจ้าเสือได้ปลอมตัวเป็นสามัญชนชกมวยกับนักมวย
ยอดฝีมือจนชนะ นายขนมต้ม มีที่มาจากเรื่องเล่าท่ีว่านายขนมต้มเป็นนักมวย
ฝีมือดี ได้รับค�ำชมจากกษัตริย์พม่า และยังเป็นบุคคลส�ำคัญของวงการมวยไทย 
นายทองดี หรือพระยาพิชัยดาบหัก มีที่มาจากเร่ืองเล่าท่ีว่า เป็นทหารเอก
ของพระเจ้าตากสินที่มีฝีมือด้านการชกมวยอย่างมาก ซึ่งจะเห็นได้ว่าบุคคลทั้งสาม
มีเรือ่งเล่าทีเ่กีย่วข้องกบัมวยไทยทัง้สิน้ ท�ำให้เหน็วิธคีดิของผูส้ร้างทีม่กีารน�ำเรือ่งเล่า
มาสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
	 	 	 นอกจากนี้ ภายใน “เอเชียทีค” จะมีร้านค้าของที่ระลึกมากมาย 
ไม่ว่าจะเป็นกระเป๋า โมเดล เสื้อ แก้วน�้ำ ซึ่งสิ่งของแต่ละชิ้นส่วนหนึ่งจะมีรูปแบบ
ของหัวละครของหุ่นละครเล็ก หรือเป็นรูปมวยไทยที่ได้ดัดแปลงมาเป็นตุ๊กตา
ปรากฏอยู ่บนผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีหลากหลายรูปแบบให้นักท่องเท่ียวได้เลือกซ้ือ
  	 	 	 เมื่อนักท่องเที่ยวเดินทางมาที่สถานท่ีท่องเท่ียวแล้วก็มีความรู้สึก
ประทับใจกับสถานท่ีท่องเท่ียวและการแสดงท่ีได้รับชมไม่ว่าจะเป็น การแสดง
หุ่นกระบอกเล็ก หรือ มวยไทยไลฟ์สด จากนั้นจึงถ่ายภาพสถานท่ีท่องเที่ยว
และถ่ายภาพกับนกัแสดงเพือ่เป็นภาพทีร่ะลกึว่าครัง้หนึง่เคยมาเทีย่วทีส่ถานทีแ่ห่งน้ี
อีกทั้งยังซื้อของที่ระลึกไม่ว่าจะเป็น เสื้อผ้า แก้วน�้ำ  โมเดล หรือตุ๊กตามวยกลับไป

ที่ประเทศของตน ภาพถ่าย การแสดง สินค้าที่ระลึกจึงกลายเป็น “ภาพแทน” 
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หรือ “สิ่งแทน” ที่สร้างความหมายและคุณค่าทางจิตใจ สร้างความประทับใจ

กับนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชมที่สถานที่ “เอเชียทีค” 

	 	 2.4 	 การสร้างพื้นที่ศักดิ์สิทธิ์ในย่านทันสมัย

	 	 	 บริเวณพื้นที่การท่องเที่ยว เอเชียทีค มีบ้านร้างลักษณะบ้านไม้

เรอืนไทยเก่า 2 ช้ัน ทีม่อีายมุากกว่า 100 ปี ตัง้อยูร่มิแม่น�ำ้เจ้าพระยา ซึง่เป็นบ้านไม้

ทีท่างผูป้ระกอบการอนรุกัษ์ไว้  จากการลงภาคสนามสงัเกตได้ว่า ทีบ่รเิวณบ้านไม้นี้

มีศาลและมีเครื่องบวงสรวงมากมาย จากการสัมภาษณ์ผู้ค้าขาย นิภา อ่อนน้อม 

(2561, สมัภาษณ์) ได้บอกว่าบ้านไม้เก่าหลงันีเ้ดมิในอดตีเจ้าของบ้านน่าจะเป็นผูห้ญงิ 

ที่พวกเขาเรียกกันว่า “แม่ย ่า” จะเป็นผีผู ้หญิงที่พ ่อค้าแม่ค ้าจะมาขอพร

เรื่องการค้าของตน จากการสังเกตพบว่ามีคนนอกพื้นที่มากราบไหว้ด้วยเช่นกัน

นอกจากนี้ยังมีเรื่องราวเกี่ยวกับบ้านไม้หลังนี้ทั้งในเชิงของเร่ืองเล่าศักดิ์สิทธิ์

ที่กล่าวถึงวิญญาณของอดีตเจ้าของบ้าน และความสวยงามทางสถาปัตยกรรม

ของบ้านไม้หลังนี้ปรากฏในสื่ออินเทอร์เน็ตจ�ำนวนมากอีกด้วย สะท้อนให้เห็น

ความนิยมที่นักท่องเที่ยวมีต่อบ้านไม้ที่ “เอเชียทีค” ได้เป็นอย่างดี

	 	 	 จากกรณีบ้านไม้ท่ีเอเชียทีค อาจวิเคราะห์ได้ว่า ในอดีตบ้านไม้

เรือนไทยหลังนี้เป็นที่อยู่อาศัยของคนธรรมดา แต่ในปัจจุบันกระแสโลกาภิวัตน์ 

ทุนนิยม และบริบทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ส่งผลให้บ้านไม้หลังนี้ กลายเป็นสินค้า

ทางวัฒนธรรม เป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บนพื้นที่ย่านสมัยที่ผสมผสาน

กับเร่ืองเล่าศักดิ์สิทธิ์ จนท�ำให้บ้านไม้เรือนไทยหลังนี้กลายเป็นพื้นที่ศักด์ิสิทธิ์ใน

บริบทของการท่องเที่ยว 
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ภาพที่ 4 บ้านไม้เก่าแก่และแม่ค้าที่เอเชียทีค

(ธวรรณเทพ มงคลศิริ, ผู้ถ่ายภาพ, 2561)

สรุปและอภิปรายผล
	 ปรากฏการณ์ทางสังคมในปัจจุบันมีการน�ำทุนวัฒนธรรมมาปรับใช้
ด้วยวัตถุประสงค์ใหม่ ๆ เพื่อให้สอดรับกับบริบทสังคมโลกาภิวัตน์และการท่อง
เที่ยว บริบทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ด้วยวิธีการน�ำทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่มาปรับใช้ 
ทั้งในลักษณะการผลิตซ�้ำ ประยุกต์ และผสมผสาน 
	 จากการศึกษาการสร้างสถานที่ท่องเท่ียว “เอเชียทีค” พบว่า มีการ
น�ำทุนวฒันธรรมมาประยกุต์ใช้ ดงัจะเหน็ได้จากการปรบัพืน้ทีใ่นลกัษณะการอนรุกัษ์
สถาปัตยกรรมในอดีต การขายวัฒนธรรมในรูปแบบของสินค้าประเภทต่าง ๆ  
เช่น ของทีร่ะลกึ การแสดง การจดัเทศกาลการท่องเทีย่วตามประเพณสิีบสองเดือน
ของไทย การน�ำเรื่องเล่าศักดิ์สิทธิ์และพื้นท่ีศักดิ์สิทธิ์ตามแนวคิดความเชื่อในเรื่อง
อ�ำนาจเหนือธรรมชาตซิึง่เป็นลกัษณะหนึง่ของศาสนาแบบไทยหรอืศาสนาชาวบ้าน
มาเป็นจุดขายเพื่อการท่องเที่ยว เป็นต้น 
	 การที่ “เอเชียทีค” น�ำทุนทางวัฒนธรรมมาต่อยอด หรือปรับประยุกต์
ดังกล่าวก็เพ่ือรับใช้การท่องเที่ยว ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมมีส่วนช่วยเพ่ิมมูลค่า
ทางเศรษฐกิจและเพิ่มคุณค่าให้กับสถานที่ท่องเที่ยว “เอเชียทีค” ท�ำให้พื้นที่
“เอเชียทีค” เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีคุณค่าเชิงประวัติศาสตร์และเชิงวัฒนธรรม
บนพื้นที่ย่านทันสมัยซึ่งช่วยดึงดูดนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี
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	  	 นอกจากนี้ยังพบว่าปัจจัยหรือบริบทส�ำคัญที่ส่งผลต่อการสร้างสถานที่
การท่องเทีย่ว “เอเชยีทคี” ได้แก่ บรบิทโลกาภวิตัน์และการท่องเทีย่ว บริบททนุนยิม
และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และบทบาทของภาครัฐและภาคเอกชนกับการสร้าง
แหล่งท่องเที่ยว  ดังรายละเอียดต่อไปนี้
	 	 1. 	 บริบทโลกาภิวัตน์และการท่องเที่ยว
	 	 	 ศิราพร ณ ถลาง (2559, น. 22-23) ได้สรุปไว้ว่า กระแสโลกาภิวัตน์
(Globalization) ท�ำให้ “โลกท้ังโลกเช่ือมต่อกัน” ซ่ึงหมายถึงการท�ำให้ผู้คน
ในโลกมี “วิถีชีวิตที่คล้าย ๆ กัน” โดยมีโลกตะวันตกระบบเทคโนโลยีสมัยใหม่
เป็นตัวก�ำหนด ตัวอย่างของ “วิถีชีวิตที่คล้าย ๆ กัน” ก็เช่น คนทั้งหลายในโลก
บริโภคแมคโดนัลด์ (จนเกิดค�ำว่า McDonalization) ดูหนังฮอลลีวู๊ดผ่านเคเบลทีวี 
ใช้คอมพิวเตอร์และอินเตอร์เน็ต มีชีวิตอยู่ในโลก Cyber รู้จักใช้ Google Yahoo 
Hotmail Amazon Skype หรือFacebook เป็นต้น แม้ค�ำว่า “โลกาภิวัตน์” 
จะมีนัยว่าผู้คนทั้งหลายจะมีชีวิตอยู่ใน “วัฒนธรรมโลก” (Global culture) 
แบบเดยีวกัน แต่ในความเป็นจรงิ วฒันธรรมแบบโลกาภวิฒัน์กม็กีารปะทะสงัสรรค์
กบัวฒันธรรมทีเ่ป็นฝ่ายต้ังรบั และเป็นเรือ่งธรรมดาเมือ่วฒันธรรมจากสองแหล่งมา
“พบกนั” กย่็อมเกิดการปรบัวฒันธรรมใหม่ให้เข้ากบัวฒันธรรมในสงัคมทีม่มีาแต่เดิม
ในบริบทของโลกกาภิวัตน์ก็ท�ำให้เกิดการผสมผสานทางวัฒนธรรม (Cultural 
hybridization) ระหว่างวัฒนธรรมจากโลกตะวันตกกับวัฒนธรรมท้องถิ่น
ในแต่ละภูมิประเทศ ปรากฏการณ์การปะทะสังสรรค์ทางวัฒนธรรมในลักษณะ
ดังกล่าวท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงภายในวัฒนธรรมในแต่ละสังคมท่ัวโลก
จนยากที่จะรักษาส่ิงที่เรียกว่า “วัฒนธรรมของแท้” หรือ “วัฒนธรรมดั้งเดิม” 
(Authentic culture) ไว้ได้อีกต่อไป ในแง่นี้ บริบทสังคมโลกกาภิวัตน์จึงท�ำให้เกิด
การสร้างสรรค์วัฒนธรรมในรูปแบบใหม่ ๆ ที่หลากหลายน่าสนใจให้ศึกษาต่อไป 
	 	 จากการศึกษาสถานที่ท่องเที่ยว “เอเชียทีค” พบว่าวิธีคิดในการสร้าง

สถานที่ “เอเชียทีค” ให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะสร้างขึ้นเพื่อตอบสนอง

รสนิยมในการท่องเที่ยวของคนในปัจจุบัน ได้แก่ การสร้างสถานท่ี “เอเชียทีค”



ให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ ได้แก่ การสร้างหลุมหลบภัยในสมัย
สงครามโลกครั้งที่สอง   การมีแผ่นป้ายบอกประวัติความเป็นมาของสถานที่
ว่ามีประวัติความเป็นมาอย่างยาวนาน การสร้างวัตถุต่าง ๆ ที่ส่ือถึงวิถีชีวิต
ของชุมชนในอดีต เช่น รูปปั ้นวิถีชีวิตคนงาน เฟืองโบราณ สมอเรือโบราณ 
เป็นต้น อีกทั้งยังมีการจัดงานตามเทศกาลต่าง ๆ โดยอิงกับประเพณีด้ังเดิม 
ซึง่ได้รบัความนยิมจากนกัท่องเทีย่วทีช่ืน่ชอบการท่องเท่ียวตามเทศกาลจ�ำนวนมาก 
	 	 นอกจากนี้ จากการลงพื้นที่ยังพบว่า “เอเชียทีค” มีการปรับตัว
ให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่สอดรับกับรสนิยมนักท่องเท่ียวท่ัวโลก ดังจะเห็นได้จาก
การน�ำวัฒนธรรมการท่องเที่ยวระดับโลกมาประยุกต์ใช้  ดังนี้
		  ลานน�้ำพุ Juliet Love Garden Bangkok เป็นการจ�ำลอง
สวนแห่งความรักของจูเลียต ท่ีภายในสวนประกอบด้วยรูปปั้นของจูเลียตที่งดงาม
สะดุดตาอยู่ตรงกลางสวน โดยแนวคิดน้ีได้มาจากประเทศอิตาลี ท้ังยังมีระเบียง 
ก�ำแพงอิฐ และมีแผ่นป้ายบอกว่า “จุดเริ่มต้นของต�ำนานรักแท้” ภายนอกสวน
ล้อมด้วยรั้วที่กุญแจรูปหัวใจคล้องเอาไว้   ซึ่งคู่รักวัยรุ่นส่วนใหญ่มักให้ความนิยม
ไปท่องเที่ยวที่สถานที่แห่งนี้ โดยจะน�ำกุญแจมาเขียนชื่อของตนและคนรัก 
จากนั้นจึงน�ำไปคล้องไว้ท่ีริมรั้ว จากนั้นจะน�ำแม่กุญแจไปโยนท้ิงท่ีริมแม่น�้ำ
เจ้าพระยา ซึ่งกุญแจนี้เป็นสิ่งแทนใจใช้ยึดความรักไว้ให้มั่นคง

  

                                 

  ภาพที่ 5 สวนจูเลียตที่เอเชียทีค

 (ธวรรณเทพ มงคลศิริ, ผู้ถ่ายภาพ, 2561)
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		  ชิงช้าสวรรค์เอเชียทีค หรือ เอเชียทีคสกาย (ASIATIQUE Sky) 

ชงิช้าสวรรค์เป็นเครือ่งเล่นท่ีมคีวามทันสมยั ได้รับความนยิมจากนกัท่องเทีย่วจ�ำนวน

มาก ชงิช้าสวรรค์ที ่“เอเชียทีค” มลีกัษณะสงูใหญ่ราวระมาณ 60 เมตร นกัท่องเท่ียว

ที่เล่นเครื่องเล่นน้ีจะสามารถเห็นสภาพแวดล้อมของสถานท่ีท่องเท่ียวเอเชีย

แบบทั่วพื้นที่ ได้ชื่นชมกับทัศนียภาพมุมในช่วงบรรยากาศยามเย็นบริเวณริมแม่น�้ำ

เจ้าพระยา 

	 	 กล่าวได้ว่าสถานทีท่่องเท่ียว “เอเชยีทีค” เป็นพืน้ท่ีท่องเทีย่วทีส่ร้างสรรค์

ขึน้ในรปูแบบของการผสมผสานกบัความทันสมยัของวฒันธรรมระดับโลก เพือ่ปรับ

สถานทีท่่องเทีย่วให้เป็นสถานทีท่่องเทีย่วทีท่นัสมยั ตวัอย่าง ลานน�ำ้พ ุJuliet Love 

Garden Bangkok สะท้อนให้เห็นถึงการน�ำเอาวรรณกรรมของโลกเข้ามาผสมผสาน

ในสถานทีท่่องเทีย่ว อกีทัง้ยงัตอบรบักระแสการคล้องกญุแจของคูร่กัทีต่่างประเทศ

หลาย ๆ ประเทศก�ำลังให้ความนิยมได้แก่ ประเทศเกาหลีใต้ ประเทศรัสเซีย และ

ประเทศจีนเป็นต้น ส�ำหรับสถานที่ท่องเที่ยวที่ “เอเชียทีค” มีการผสมผสานความ

คิดสร้างสรรค์ที่เชื่อมโยงต�ำนานแห่งความรักกับการคล้องกุญแจ โดยมีความเชื่อ

ว่ากุญแจสื่อถึงการล็อกความรักให้มั่นคงอย่างไม่มีวันแยกออกจากกันได้เหมือน

ต�ำนานแห่งความรักของโรเมโอกับจูเลียตท่ีมีความรักนิรันดร์หรือรักแท้นั่นเอง 

	 	 ส่วนชิงช้าสวรรค์เอเชียทีค หรือ เอเชียทีคสกาย ก็เป็นเครื่องเล่น

ที่ปรากฏอยู่ในสถานท่ีท่องเท่ียวของประเทศต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น ประเทศอังกฤษ 

ออสเตรีย และสิงคโปร์ เป็นต้น ซึ่งจะสังเกตได้ว่า เดิมทีแล้วชิงช้าสวรรค์ที่เรา

คุ ้นเคยกันจะปรากฏอยู ่ในพื้นท่ีรูปแบบของงานวัดเป็นส่วนมาก แต่ส�ำหรับ

ชงิช้าสวรรค์ในสถานท่ีท่องเทีย่ว “เอเชยีทคี” นัน้ จดัอยูใ่นรูปแบบของชงิช้าสวรรค์

ที่มีความทันสมัยเพื่อให้สอดรับกับรสนิยมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วโลก 

		  ประเพณีสากล นอกจากประเพณีไทยแล้ว เอเชียทีคยังได ้น�ำ

ประเพณีสากลมาไว้ในพื้นท่ีอีกด้วย เพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว

ซึ่งส่วนใหญ่เป็นชาวต่างชาติ ดังนี้

190 วารสารมนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์    มหาวทิยาลยัราชภฏับา้นสมเดจ็เจา้พระยา

ปีที่ 13 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2562)



		  เทศกาลขึ้นปีใหม่ - เทศกาลนี้สร้างขึ้นเพื่อรองรับนักท่องเที่ยว

ทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ บรรยากาศภายในงานประกอบไปด้วยศิลปิน

ทีม่ช่ืีอเสยีง การร่วมกนันบัถอยหลงัเพือ่เข้าสูว่นัปีใหม่ และการจดุพลสุดุตระการตา 

ออกแบบโดยนักออกแบบพลุระดับมือรางวัลนานาชาติ 

		  เทศกาลวาเลนไทน์ – เป็นช่วงเทศกาลที่ส�ำคัญของหนุ่มสาวคู่รัก

มักให้ความสนใจมาเท่ียว พาคนรักมาท่ี “เอเชียทีค” ซ่ึงภายในสถานที่ท่องเที่ยว

จะจ�ำลองสวนแห่งความรักของจูเลียตดังที่ได้กล่าวไปแล้วข้างต้น การสร้าง 

“สวนจูเลียต” มีส่วนท�ำให้เอเชียทีคเป็นพ้ืนที่ส�ำคัญในช่วงเทศกาลวาเลนไทน์

ทีว่ยัรุน่คูร่กัส่วนใหญ่ให้ความนยิมไปแสดงความรักและท�ำสัญญาใจกนัท่ีพ้ืนท่ีแห่งนี้ 

	 	 ทั้งหมดท่ีกล่าวมานี้จะเห็นได้ว่า โลกาภิวัตน์กับการณ์ท่องเท่ียว

มคีวามสัมพนัธ์กนัอย่างแนบแน่น กระแสโลกาภิวตัน์ท�ำให้เกดิธรุกจิและอตุสาหกรรม

การท่องเที่ยวที่ดึงดูดผู ้คนจากทั่วโลกให้เชื่อมถึงกัน ธุรกิจและอุตสาหกรรม

การท่องเที่ยวจึงเป็นอีกหนึ่งปัจจัยส�ำคัญที่ส่งผลกระทบโดยตรงต่อวัฒนธรรม

ในปัจจุบัน กล่าวคือ โลกาภิวัตน์และอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท�ำให้เกิด

การน�ำประเพณีและวฒันธรรมมาปรบัใช้ในรปูแบบต่าง ๆ  ทัง้ในรปูแบบของผลติภณัฑ์ 

ของที่ระลึก การแสดง การสร้างกิจกรรมต่าง ๆ  อีกทั้งยังมีวิธีคิดในการผสมผสาน

ระหว่างวัฒนธรรมไทยกับวัฒนธรรมอ่ืนอีกด้วย โดยมีวัตถุประสงค์ส�ำคัญก็คือ

เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวและเพื่อให้สอดรับกับรสนิยมของนักท่องเที่ยวที่มาจาก

ท่ัวโลก จงึกล่าวได้ว่าบรบิทโลกาภวิตัน์และการท่องเทีย่วเป็นปัจจัยทีท่�ำให้เกดิพลวัต

ทางวัฒนธรรมในปัจจุบัน

	 2. บริบทสังคมทุนนิยมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์

	 	 ศิราพร ณ ถลาง (2559, น. 32) กล่าวถึงระบบเศรษฐกิจแบบ

ทุนนิยมที่มีผลต่อการน�ำวัฒนธรรมเป็นสินค้า สรุปได้ว่า ระบบทุนนิยมเป็นระบบ

ที่กลไกต่าง ๆ ด�ำเนินการผ่านระบบตลาดซึ่งมีการแข่งขันสูง เอกชนหรือประชาชน

มีเสรีภาพในการเลือกสร้างสรรค์ผลงานการผลิตและการบริโภคท�ำให้เศรษฐกิจ
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ของประเทศพัฒนาอย่างกว้างขวาง ในส่วนของภาครัฐได้ตอบสนองความต้องการ
ทางด้านเศรษฐกิจของประชาชนด้วยการออกนโยบายเกี่ยวกับการพัฒนาทางด้าน
เศรษฐกิจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 
พ.ศ. 2555-2559 ที่มีนโยบายเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศในปัจจุบัน
ทีใ่ห้ความส�ำคัญกับเรือ่งเศรษฐกจิสร้างสรรค์ จงึกล่าวได้ว่าระบบทนุนยิมเป็นปัจจยั
ส�ำคัญหนึ่งที่ก่อให้เกิดแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
	 	 จากนโยบายดังกล่าว ท�ำให้ในปัจจุบันมีผู ้ประกอบการวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมจ�ำนวนมาก โดยผู้ประกอบการเหล่านี้ได้ใช้ “ทุนทาง
วฒันธรรม” มาเป็นต้นทุนในการเพิม่มูลค่าสนิค้าหรอืผลติภณัฑ์ของตน ประกอบกบั
นโยบายของภาครัฐในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและนโยบายเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวของประเทศ ส่งเสริมให้มีการน�ำคติชนในท้องถิ่นมาใช้ประโยชน์
ในเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพิ่มข้ึน ในแง่น้ี เศรษฐกิจกับวัฒนธรรมจึงสามารถ
เกี่ยวข้องสัมพันธ์กันได้ หากเป็นการท่ีวัฒนธรรมมาท�ำให้เกิดความหมาย 
คุณค่าและมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ
	 	 สุกัญญา สุจฉายา (2556, น.75-102) ได้สานต่อแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์กับเรื่อง “สินค้าวัฒนธรรม” (Cultural Products) ซึ่งเป็นเรื่องของการ
พฒันาสนิค้าทีม่มีาจากสิง่ทีเ่รยีกได้ว่าเป็น “ทนุทางวฒันธรรม” หรืออาจเรียกได้ว่า
เป ็น “สินทรัพย ์สร ้างสรรค ์” (Creative Assets) สุกัญญา สุจฉายา 
ได้ยกตัวอย่างทุนทางวัฒนธรรมไทยที่เป็นรูปธรรม เช่น ผ้าเกาะยอ ผ้าแพรวา
กาฬสินธุ์ ลวดลายไทย มีดอรัญญิก ประเพณีสงกรานต์ ประเพณีสู่ขวัญ ฯลฯ 
และทุนวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรม เช่น ความเช่ือเรื่องแถน ต�ำนานหญ้าคันคาก 
ซ่ึงทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่มากมายเหล่านี้ไม่ว่าจะเป็นทุนท่ีเป็นรูปธรรมหรือทุนท่ี
เป็นนามธรรมกส็ามารถน�ำไปพฒันาเป็นสนิทรพัย์สร้างสรรค์ได้ท้ังส้ินในโลกทุกวนันี ้
โดยเฉพาะอย่างย่ิงทุนทางวัฒนธรรมประเภทต�ำนานหรือเร่ืองเล่าท้องถิ่น
ท่ีน�ำมาปรบัใช้เพือ่ตอบสนองในระบบเศรษฐกจิสร้างสรรค์จ�ำนวนมาก จนก่อให้เกดิ
การขึ้นทะเบียนมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของไทย เพื่อเป็นการปกป้องมรดก

ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติ
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	 	 จากที่ได้ศึกษาสถานที่ท่องเที่ยวเอเชียทีคสะท้อนให้เห็นถึงเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ ที่เป็นแนวคิดปัจจัยส�ำคัญของระบบทุนนิยม โดยใช้เรื่องราวในอดีต

มาสนองปัจจุบัน ให้กลายมาเป็น “ต้นทุนทางวัฒนธรรม” เพื่อเพิ่มมูลค่าทางสินค้า

หรือผลิตภัณฑ์ของตน โดยสถานท่ีท่องเท่ียว “เอเชียทีค” จะมีพื้นที่ศักด์ิสิทธิ์

คือ บ้านไม้เรือนไทย ที่กล่าวได้ว่าเป็นสถาปัตยกรรมในอดีตผสมผสานกับเรื่อง

เล่าอันศักดิ์สิทธิ์จนกลายเป็นที่นับถือของคนในพื้นที่และนอกพ้ืน ส่วนในรูปแบบ

ของที่ระลึกส่วนใหญ่ก็จะเน้นน�ำเสนอสินค้าที่แสดงถึงความเป็นไทย และสินค้า

ทีเ่ป็นภูมปัิญญาไทย เช่น ช้างไม้แกะสลกั  ตุก๊ตาชาวเขา เสือ้ผ้าลวดลายไทย อาหาร

คาวหวานของไทย  สมุนไพร  เป็นต้น
 

	 3. บทบาทของภาครัฐและภาคเอกชนกับการสร้างแหล่งท่องเที่ยว

		  ภาครัฐ การสนับสนุนของรัฐบาลต่อสถานที่เท่ียว “เอเชียทีค” 

ส่วนมากเป็นการสนับสนุน การจัดกิจกรรมในช่วงเทศกาลประเพณีต่าง ๆ 

ทั้ ง ในรูปแบบของประเพณีไทยและรูปแบบของประเพณีสากล ได ้แก ่ 

ประเพณีสงกรานต์ ประเพณีลอยกระทง และเทศกาลนับถอยหลังเข้าปีใหม ่

โดยภาครัฐบาลจะมีบทบาทในด้านของการประชาสัมพันธ์เชิงแนะน�ำสถาน

ที่ท ่องเที่ยว และลงพื้นท่ีสนับสนุนจัดกิจกรรมระดับประเทศ ทั้งรูปแบบ

ของเศรษฐกิจ ธุรกิจ รวมถึงด้านส่งเสริมวัฒนธรรมประเพณี การมีบทบาทของ

ภาครัฐเข้ามาในพื้นที่สถานที่ท่องเที่ยว “เอเชียทีค” จะท�ำให้ผู้คนนักท่องเที่ยว

ท้ังชาวไทยและชาวต่างชาตินั้นให้ความสนใจที่จะมาเท่ียวท่ี “เอเชียทีค” แห่งนี้

		  ภาคเอกชน เครือข่ายภาคเอกชนก็ได้เข้ามามีบทบาทประชาสัมพันธ์

การท่องเที่ยวที่ “เอเชียทีค”ด้วยเช่นกัน ซึ่งส่วนมากจะเป็นในรูปแบบของกรุ๊ปทัวร์

ท่ีจะพานกัท่องเทีย่วชาวต่างชาตเิข้ามาเทีย่วชมสถานทีท่่องเทีย่ว ชมการแสดงต่าง ๆ  

การเข้ารับประทานอาหาร และเลือกซื้อของที่ระลึก

	 	 จากการสัมภาษณ์ หวัหน้ากรุป๊ทัวร์รายหนึง่  ศริาวฒุ ิ(2561, สมัภาษณ์) 

สัมภาษณ์ถึงสาเหตุที่มีชาวต่างชาติและกรุ๊ปทัวร์จ�ำนวนมากเลือกท่ีจะมาท่ีสถานท่ี
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ท่องเที่ยว “เอเชียทีค” แห่งนี้ สรุปได้ว่า ทั้งนี้เป็นเพราะ “เอเชียทีค” เป็นสถานที่

ท่องเที่ยวที่สร้างสรรค์ในรูปแบบที่ทันสมัย เป็นศูนย์รวมทางด้านอาหารและ

การค้าขาย มขีองทีร่ะลกึหลากหลาย ทัง้ในรปูแบบสนิค้าภมูปัิญญาไทยแต่น�ำเสนอ

ในรูปแบบที่ทันสมัย สอดรับกับความต้องการของนักท่องเที่ยวท�ำให้ “เอเชียทีค” 

กลายเป็นสัญลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยวส�ำคัญอีกแห่งหนึ่งของกรุงเทพมหานคร 

และอีกสาเหตุหน่ึงก็คือ เจ้าหน้าที่ทัวร์หรือผู ้น�ำทัวร์เหล่านี้ได้ค่าตอบแทน

จากการทีพ่านกัท่องเทีย่วเข้ามาท่องเทีย่วทีเ่อเชียทคี สะท้อนให้เหน็การร่วมมอืกนั

ระหว่างภาคเอกชนได้เป็นอย่างดี

	 	 จากการศึกษาท�ำให้เห็นถึงวิธีคิดในการสร้างสรรค์สถานท่ีท่องเท่ียว

ในบรบิทสงัคมโลกาภวิตัน์และการท่องเทีย่ว บรบิททนุนยิมและเศรษฐกจิสร้างสรรค

ที่มีลักษณะของการน�ำข้อมูลทางวัฒนธรรมของแต่ละพ้ืนท่ีมาเป็น “ทุนทาง

วัฒนธรรม” ด้วยการประยุกต์ ผลิตซ�้ำ  ผสมผสาน และสร้างใหม่ ดังกรณีของ

“เอเชยีทคี” ทีไ่ด้น�ำเรือ่งเล่าทางประวตัศิาสตร์ของพ้ืนท่ี ประเพณแีละวัฒนธรรมไทย

รวมทัง้การผสมผสานกบัประเพณีของวัฒนธรรมอ่ืน มาเป็น “จดุขาย” เพือ่ตอบสนอง

ความต้องการของ “ลูกค้า” 

	 	 ถึงแม้ว่าวัฒนธรรมเหล่าน้ีจะปรับเปลี่ยนและสร้างสรรค์ไปจากเดิม

ให้กลายเป็น “สินค้าทางวัฒนธรรม” แต่ก็นับได้ว่า “สินค้าทางวัฒนธรรม” 

เหล่านี้ เป็น “กิ่งก้าน” และ “ดอกผล” ของ “รากทางวัฒนธรรม” ที่มีส่วนท�ำให้

วัฒนธรรมนั้นด�ำรงอยู่ได้อย่างมีความหมายในบริบทสังคมไทยร่วมสมัย
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