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บทคัดย่อ

	 การศึกษาในครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาวิเคราะห์ข้อมูล
กายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรมชุมชมและอัตลักษณ์ชุมชน
ในเขตธนบุรี 2) เพ่ือสังเคราะห์และสร้างภาพแทนของอัตลักษณ์ท่ีเป็นตัวแทน
ของชุมชนในเขตธนบุรีและเช่ือมโยงของแนวคิดเชิงออกแบบและการวิจัย

เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม สร้างโมเดลกระบวนการวิจัยส�ำหรับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ โดยใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการประชุมกลุ ่มย่อย
และการสังเกตพฤติกรรมของประชากรในงานวิจัย คือ ชุมชนในเขตธนบุรี
ซึ่งแบ่งออกได้ทั้งหมด 7 แขวง จ�ำนวน 42 ชุมชน และคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง
คือ ประชากรในแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี จ�ำนวน 9 ชุมชน จ�ำนวน 30 คน 
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ผลการวิจัย พบว่า ได้ข้อมูลอัตลักษณ์ทุนวัฒนธรรมท่ีผ่านการสังเคราะห์
ส�ำหรับการพัฒนาเป ็นรูปแบบผลิตภัณฑ ์และโมเดลกระบวนการวิจัย
การออกแบบผลิตภัณฑ ์ส�ำหรับการพัฒนารูปแบบลวดลายอัตลักษณ ์
ของชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรีด ้วยแนวคิดเชิงออกแบบและการวิจัย
เชิงปฎิบัติการแบบมีส่วนร่วม และประเมินลวดลายต้นแบบโดยตัวแทนชุมชน
คัดเลือกจ�ำนวน 4 ลวดลาย คือ ลวดลายหัวสิงโต ลวดลายชฎา ลวดลายพระ 
และลวดลายสามเหลี่ยม และประยุกต์ลวดลายลงบนผลิตภัณฑ์เสื้อ แก้วเยติ 
ผ้าพันคอ และตะกร้าสาน ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ท่ีเป็นอัตลักษณ์
ของชุมชน และชุมชนร่วมเรียนรู้กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์บนฐานทุน
ทางวัฒนธรรมเพื่อสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์ รวมท้ังการเป็นชุมชนต้นแบบ
และเผยแพร่องค์ความรู้ไปยังชุมชนอื่น ๆ ต่อไป

ค�ำส�ำคัญ:	  การบูรณาการแนวคิด ทุนวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์
                เขตธนบุรี
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Abstract

	 The objectives of this study were 1) to explore and analyze

physical data, cultural capital, community culture, and community

identity in Thonburi District and 2) to synthesize and create 

a representative of the identity of the community in Thonburi,   

connect design thinking with participatory action research, 

and create the research process model for product design 

by using the qualitative research process including focus group 

discussion and behavioral observation of a community 

in Thonburi District. The community can be divided into 

7 sub-districts, totaling 42 communities. The samples selected 

were the population in Hiranruchi Sub-district, Thonburi District, 

totaling 9 communities and 30 people. The results show 

that the synthesized cultural capital identity data was retrieved 

for product development and a research model for product design

of the identity pattern of Hiranruchi Sub-district community 

in Thonburi District. The product development included design 

thinking and participatory action research. Four prototyped patterns

were selected and assessed by the community representatives. 

The patterns included a lion head, a headdress, Buddha, and a triangle.

The patterns were developed further and printed on products 

such as shirts, YETI tumblers, scarves, and woven baskets—

all of which became creative products which represent the identity

of the community. Moreover, it was a chance for the community  

to learn together about product design based on a cultural capital

basis in order to create products of the community. Apart from this,
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the community becomes a model and share their knowledge

to other communities.

Keywords:   Integrated Concept, Cultural Capital, Creative Products,
 	 	    Thonburi District.

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 61



บทน�ำ 

	 แนวคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) เป็นกระบวนการท่ีมี

การพัฒนามาตั้งแต่ ปี 1960 โดยเป็นการรวมเครื่องมือและเทคนิคที่พัฒนา

มาจากความคิดสร้างสรรค์ สังคมศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และคอมพิวเตอร ์

ถูกน�ำมาใช้เพ่ือแก้ไขปัญหาหรือโจทย์ให้ถูกจุดตลอดจนพัฒนาแนวคิดใหม่

ในการแก้ไขปัญหาที่ ต้ังไว ้ เพื่อที่จะหาวิถีทางท่ีดีท่ีสุดและเหมาะสมท่ีสุด 

รวมทั้งเป็นกระบวนการคิดท่ีใช้การท�ำความเข้าใจในปัญหาต่าง ๆ อย่างลึกซึ้ง

โดยให้ความส�ำคัญแก่ผู้ใช้และผู้บริโภคเป็นศูนย์กลางและน�ำความคิดสร้างสรรค์

และมุมมองจากหลาย ๆ คนในแต่ละสายงานมาสร้างแนวความคิด แนวทาง

การแก้ไขน�ำมาทดสอบและพัฒนา เพื่อให้ได้แนวทางหรือนวัตกรรมท่ีตอบโจทย์

กับผู ้ใช ้และสถานการณ์นั้น ๆ อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งกระบวนการคิด

เชิงออกแบบได้รับการน�ำมาประยุกต์ใช้ในองค์กรต่างๆจ�ำนวนมากและใช้เป็น

เคร่ืองมือหลักเพื่อสร้างนวัตกรรมทั้งทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบริการ

(Brown, 2009) แนวคิดเชิงออกแบบประกอบไปด้วยการท�ำงาน 5 ข้ันตอน 

ได้แก่ การท�ำความเข้าใจกลุ่มเป้าหมายอย่างลึกซึ้ง (Empathize) การต้ังกรอบโจทย์

(Define) การสร้างความคิด (Ideate) การสร้างต้นแบบ (Prototype)

และการทดสอบ (Test) (Issarasena Na Ayutthaya & Trirattanapan, 2017)

การออกแบบผลิตภัณฑ์ และบริการจึงจ�ำเป็นต้องพัฒนาแนวทางและมีเคร่ืองมือ

ส�ำหรับสร้างนวัตกรรมที่เหมาะสม การเอ้ือให้ใช้ประโยชน์จากบุคลากร

ในองค์กรอย่างเต็มศักยภาพด้วยการร่วมมือกันท�ำงานเป็นทีมระหว่างคนต่างศาสตร์

ในทุกระดับ การกระตุ ้นแลกเปลี่ยนข้อมูลความรู ้และความคิด การเพิ่ม

และสร้างมูลค่าของนวัตกรรมให้สูงที่สุดซึ่งมีลักษณะเช่นเดียวกับแนวคิด

ของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: 

PAR) ที่เป็นการแสวงหาความรู้ ความจริงที่ถูกต้อง เชื่อถือได้ ตรวจสอบได้

โดยวิธีการทางวิทยาศาสตร์ ซึ่งมีกลุ่มบุคคลเข้ามาร่วมกันเรียนรู้เพ่ือรู้จักตนเอง

ชุมชน สิ่งแวดล้อม ให้เห็นปัญหาของตนเองและเห็นแนวทางแก้ไขจากปัญหา
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โดยลงมือปฏิบัติจริงและได้ผลจริง สามารถแก้ปัญหาได้จริง การวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมีส่วนร่วมมีการปรับใช้การวิจัยโดยเน้นชุมชนเป็นการวิจัยโดยคนในชุมชน

ร่วมกันเรียนรู ้เรื่องชุมชนของตนเอง เห็นปัญหาของตนเอง เห็นทางออก

หรือทางแก้ไขปัญหาของชุมชนร่วมกัน การมีส ่วนร ่วมมีประเด็นส�ำคัญ

อยู่ 6 ประเด็น คือ 1. การวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 2. บทบาทที่เข้าร่วม

3. ใครเข้าร่วมด้วยบทบาทอะไรในขั้นตอนใด (ต้นน�้ำ  กลางน�้ำ  ปลายน�้ำ) 

4. ทรัพยากรที่น�ำมาร่วม 5. ทวิลักษณ์ของการมีส่วนร่วม และ 6. หลักการพ่ึงตนเอง

ของชุมชน (Boonlong et al., 2016) 

	 “อัตลักษณ์” หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่ ง เป ็นตัวบ ่งชี้

ของลักษณะบุคคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้น ๆ ซ่ึงมีคุณลักษณะ

ที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับสังคมอื่น ๆ ความเป็นตัวตนที่แตกต่างจากสิ่งอื่นใด

สามารถบ่งชี้ลักษณะเฉพาะของตัวบุคคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้น ๆ ได้

เช่น เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น ศาสนา เป็นต้น อัตลักษณ์สามารถ

เปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาให้ดีข้ึน (Fuengfusakul, 2003, p. 16)  โดยปัจจุบัน

องค์กรส่วนใหญ่นิยมน�ำอัตลักษณ์ไปใช้ในหลายบริบท เช่น อัตลักษณ์ประเทศ 

อัตลักษณ์สินค้า อัตลักษณ์ชุมชน เป็นต้น หากสร้างสรรค์อัตลักษณ์ได้อย่าง

ชัดเจนก็จะสามารถเพิ่มการจดจ�ำ ดึงดูดใจและใช้ประโยชน์หลายด้าน

(Choiruang, 2015) รวมทั้งการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ข้ึนมาใหม่ให้แสดงถึง

ความรู้สึกของกลุ่มหรือความเจริญงอกงามที่แสดงออกมาในรูปแบบของภาษา 

คติ ความเช่ือ ขนบธรรมเนียม ประเพณี ศิลปะที่มีการสืบทอดปฏิบัติ 

และมีการยอมรับในระดับบุคคลและสังคม (Chanthajon et al., 2009) 

ในการสร้างอัตลักษณ์จากทุนทางวัฒนธรรมในการสร้างความม่ันคงของเศรษฐกิจ

ชุมชน ด้วยการบูรณาการกระบวนการผลิตบนฐานศักยภาพและความเข้มแข็ง

ของชุมชน เพื่อส่งเสริมให้ชุมชนน�ำองค์ความรู้จากวิถีวัฒนธรรม ได้มาจ�ำแนก

วิถีวัฒนธรรม ทั้ง 8 ด้าน คือ 1. อาหาร 2. การแต่งกาย 3. ที่อยู่อาศัย 4. ประเพณี

5. ภาษา 6. อาชีพ 7. ความเชื่อ และ 8. ศิลปะท้องถิ่น ไปใช้ในการสร้างสรรค์
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พัฒนาและต่อยอดผลติภณัฑ์บนฐานทนุทางวฒันธรรมทีมี่คุณภาพตามความเหมาะสม

ของอัตลักษณ์ในแต่ละชุมชน ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมเป็นพลังในการขับเคลื่อน

การเสริมสร้างความอยู ่ดีมีสุขร่วมกันของคนในชุมชนและยังเป็นเครื่องมือ

ในการพัฒนาทุนมนุษย์ให้มีความเข้มแข็งอีกทางหนึ่ง 

	 เขตธนบุรีเป็น 1 ใน 50 เขตของกรุงเทพมหานคร ท่ีเป็นบริบท

ชมุชนเมอืง เป็นเขตอนรุกัษ์เมอืงเก่า และเป็นเมอืงแห่งการท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร์

และศิลปวัฒนธรรมทางฝั่งธนบุรี ชุมชนสะอาด ปลอดภัย ประชาชนมีสิ่งแวดล้อม

และคุณภาพชีวิตที่ดี โดยมีค�ำขวัญประจ�ำเขต คือ “เมืองอนุสาวรีย์พระเจ้าตาก

หลากถิ่นท่องเที่ยวงามตา วัดกัลยาณ์หลวงพ่อโต วัดบุคคโลพระพักตร์งาม 

กราบไหว้เจ้าตากสินวัดอินทาราม ลือนามงามอาชีพศิลป์ไทย” เขตธนบุรี

ประกอบด้วย 7 แขวง คือ แขวงหิรัญรูจี แขวงกัลยาณ์ แขวงส�ำเหร่ แขวงดาวคะนอง

แขวงบางยี่เรือ แขวงตลาดพลู แขวงบุคคโล มีจ�ำนวน 42 ชุมชน มีประชากร

รวมทั้งหมด 48,271 คน  ซึ่งแต่ละชุมชน มีอัตลักษณ์บนฐานทุนวัฒนธรรม

เฉพาะของชุมชน (Thonburi District Office, 2022, Online)

	 ดังนั้น งานวิจัยเรื่องการบูรณาการแนวคิดจากทุนวัฒนธรรมสู่ผลิตภัณฑ์

เชิงสร ้างสรรค ์ของชุมชนเขตธนบุรี  เป ็นอีกหนึ่งรูปแบบการศึกษาวิจัย

เพื่อสร้างสรรค์การเชื่อมโยงสิ่งที่เป็นรากเหง้าในเขตธนบุรีในการสร้างกระบวนการ

ในการได้ข้อมูลส�ำหรับการออกแบบท่ีเกิดขึ้นจากการมีส่วนร่วมของชุมชน

อย ่างแท ้จริง  อันน�ำไปสู ่การออกแบบผลิตภัณฑ ์ที่แสดงถึงอัตลักษณ์

และเป็นตัวแทน รวมถึงการสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์เฉพาะท้องถิ่น 

การสืบทอดต่อยอดแนวความคิดในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนอย่างยั่งยืน
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.  เพื่อศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนในเขตธนบุรี

	 2.	 เพื่อสังเคราะห์และสร้างภาพแทนของอัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทน

ของชุมชนในเขตธนบุรีและเช่ือมโยงของแนวคิดเชิงออกแบบและการวิจัย

เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมส�ำหรับสร้างโมเดลกระบวนการวิจัยส�ำหรับ

การออกแบบผลิตภัณฑ์

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

     	 การศึกษางานวิจัย เรื่อง การบูรณาการแนวคิดจากทุนวัฒนธรรม

สู ่ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนเขตธนบุรี สามารถแบ่งการวิจัยออกได้

2 ระยะ ดังน้ี

	 การวิจัยระยะที่  1 การศึกษาเอกสารและงานวิ จัยท่ีเ ก่ียวข ้อง

ด้านแนวคิดเชิงออกแบบ การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม การออกแบบ

ผลิตภัณฑ์และข ้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิ ถีวัฒนธรรมชุมชน

และอัตลักษณ์ชุมชนในเขตธนบุรี ผู ้วิจัยแบ่งเป็น 2 ข้ันตอนดังนี้

	 ตอนที่ 1 การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องและการประชุม

กลุ่มย่อย (Focus group)

	 1.	 การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยวิเคราะห์หลักการ 

และทฤษฎีดังน้ี

	 	 1.1 	ประวัติความเป ็นมา ภูมิหลั งของชุมชนจากเอกสาร

ที่เก่ียวข้องและการลงพื้นที่สัมภาษณ์ชุมชน

  	 	 1.2 	แนวคิดและทฤษฎีที่ เกี่ยวข ้องกับแนวคิดเชิงออกแบบ 

(Design thinking)
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	 	 1.3 	แนวคิดและทฤษฎีที่ เกี่ยวข้องกับการวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมีส่วนร่วม (PAR)

  	 	 1.4 	แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์

เชิงสร้างสรรค์

	 2. 	 การสร้างกรอบแนวคิด จากการวิเคราะห์เอกสารโดยอาศัย

พื้นฐานหลักการทฤษฎีงานวิจัย และตัวแปรและท�ำการเช่ือมโยงความสัมพันธ์

ระหว่างหลักการทฤษฎีและการศึกษาวิจัยสรุปและน�ำมาเป็นทิศทางในการวิจัย

	 3.	 การวิเคราะห์ข้อมูลชุมชนและข้อมูลวิถีวัฒนธรรมชุมชน รวมท้ัง

อัตลักษณ์ของแต่ละชุมชนของ 7 แขวง (42 ชุมชน) ในเขตธนบุรี โดยคัดเลือก

จ�ำนวน 1 แขวงจากจ�ำนวน 7 แขวง  (ตารางส�ำรวจข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม

วิถีวัฒนธรรมชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนเขตธนบุรี 8 ด้าน และมีเกณฑ์

ในการคัดเลือก) 

	 4. 	 การเข้าร่วมประชุมกลุ่มย่อยเพ่ือตอบ 1) แบบสัมภาษณ์ส�ำหรับ

วิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรมชุมชนและอัตลักษณ์

ชุมชนในเขตธนบุรี 2) แบบประเมินรูปแบบภาพอัตลักษณ์ชุมชนในพื้นที่

เขตธนบุรี 

	 5. 	 การวิเคราะห์อัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนของชุมชนในเขตธนบุรี

และสร้างสรรค์ในรูปแบบสัญลักษณ์ ภาษาเขียน และรูปภาพ 

	 ตอนที่ 2 การสัมภาษณ์ผู ้เชี่ยวชาญอาจารย์ด้านการวิเคราะห์และ

สังเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชน จ�ำนวน 3 ท่าน โดยมีแนวทางการสร้างแบบ

สัมภาษณ์เกี่ยวข้องในประเด็น ดังต่อไปนี้

	 -    การสร้างประสบการณ์อัตลักษณ์ชุมชน คือ นิยามของอัตลักษณ์

ชุมชนและวิธีการสร้างประสบการณ์ด้านอัตลักษณ์ชุมชน

	 -	 การวิเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชน 

	 -	 การสังเคราะห์และออกแบบอัตลักษณ์ชุมชน
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	 ใช ้การวิเคราะห์ข ้อมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์ น�ำข ้อมูล

มาเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างแนวคิดของผู ้เชี่ยวชาญแต่ละท่าน 

เพื่อหาข้อสรุปประเด็นและน�ำไปใช้กับการประชุมกลุ่มย่อย 

	 เคร่ืองมือวิจัย

	 1.  แบบสัมภาษณ์ส�ำหรับวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม

	 2. ตารางส�ำรวจข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนเขตธนบุรี 8 ด้าน

	 3.	 แบบประเมินรูปแบบภาพอัตลักษณ์ชุมชนในพื้นที่ เขตธนบุรี

	 การวิจัยระยะที่  2 การสร้างและพัฒนารูปแบบความเชื่อมโยง

ของแนวคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) และการวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมีส ่วนร ่วม (PAR) ท�ำการวิเคราะห์และสังเคราะห์ออกเป็นโมเดล

กระบวนการวิจัยส�ำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์ และประเมินการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนบนฐานอัตลักษณ์ในพื้นที่เขตธนบุรี

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 1.	 ประชากรในงานวิจัย คือ ชุมชนในเขตธนบุรี แบ่งออกได้ท้ังหมด 

7 แขวง คือ แขวงตลาดพลู แขวงบางยี่เรือ แขวงวัดกัลยาณ์ แขวงหิรัญรูจี 

แขวงบุคคโล แขวงส�ำเหร่ แขวงดาวคะนอง จ�ำนวน 42 ชุมชน ชุมชนละ 2 คน

รวม 84 คน

	 2.	 กลุ ่มตัวอย ่างที่ ใช ้ในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้  คือ ประชากร

ในแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี จ�ำนวน 9 ชุมชน รวม 30 คน
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เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาประกอบด้วยแบบสอบถาม (Questionnaires)

ได้แก่

	 1.  แบบสัมภาษณ์ส�ำหรับวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม

	 2. 	ตารางส�ำรวจข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนเขตธนบุรี 8 ด้าน

	 3.	 แบบประเมินรูปแบบภาพอัตลักษณ์ชุมชนในพื้นที่เขตธนบุรี

	 ผู ้ วิจัยได้น�ำแบบสอบถามที่สร้างขึ้นให้ผู ้เชี่ยวชาญ จ�ำนวน 3 ท่าน

ตรวจสอบความถูกต้องและความครอบคลุมของเนื้อหาที่ต ้องการศึกษา 

น�ำค่าที่ได้มาวิเคราะห์ดัชนีความสอดคล้อง (Index Of Concordance: IOC) 

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 การวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะพ้ืนฐานของชุมชนของผู้ตอบแบบสอบถาม

โดยใช้ค่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D)

ผลการวิจัย

	 1.	 การวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชน จ�ำนวน 7 แขวงในเขตธนบุรี โดยใช้การจ�ำแนก

วิถีวัฒนธรรม ทั้ง 8 ด้าน คือ 1. อาหาร 2. การแต่งกาย 3. ที่อยู ่อาศัย 

4. ประเพณี 5. ภาษา 6. อาชีพ 7. ความเชื่อ และ 8. ศิลปะท้องถิ่น   

ดังตารางที่ 1
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                                                       ภาพที่ 1 ภาพอัตลักษณ์ทุนวัฒนธรรม

							                  7 แขวงในเขตธนบุรี

                                         ที่มา: (Jarujutarat, Photographer,  

                                             2023)
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	        สรุปตารางที่ 1 จากการวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม

วิถีวัฒนธรรมชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชน จ�ำนวน 7 แขวงในเขตธนบุร ี

ในแต่ละแขวงมีทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะผ่านทางรูปแบบอาหาร

สถาปัตยกรรม การแต่งกาย ประเพณี และศิลปหัตถกรรม และได้จัดประชุม

กลุ่มย่อย (Focus group) กับชุมชนดังภาพที่ 2 และทางคณะผู้วิจัยได้คัดเลือก

1 แขวง จากทั้งหมด 7 แขวงเพื่อวิเคราะห์อัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนของชุมชน

และสร้างสรรค์ออกมาในรูปแบบสัญลักษณ์และรูปภาพ และท�ำการคัดเลือก

ชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี เนื่องจากชุมชนแขวงหิรัญรูจี มีพื้นที่ 169 ไร ่

ทิศเหนือติดกับถนนอิสรภาพ ทิศใต้ติดกับถนนอินทรพิทักษ์ ทิศตะวันออก

ติดกับถนนประชาธิปก และทิศตะวันตกติดกับคลองบางกอกใหญ่ ประกอบด้วย

ชุมชนสี่แยกบ้านแขก ชุมชนบางไส้ไก่บ้านสมเด็จ ชุมชนมัสยิดบ้านสมเด็จ 

ชุมชนวัดประดิษฐาราม ชุมชนศรีภูมิ ชุมชนวัดใหญ่ศรีสุพรรณ ชุมชนประสานมิตร

ชุมชนสามัคคีศรีสุพรรณ ชุมชนวัดหิรัญรูจี เป็นย่านเมืองแห่งประวัติศาสตร ์

ประเพณีวัฒนธรรมมีความเกี่ ยวเ น่ืองกันมาตั้ งแต ่อดีตจนถึงป ัจจุบัน 

มีความหลากหลายในกลุ่มชนที่ย้ายเข้ามาอยู่ร่วมกันทั้งกลุ่มชาวมุสลิม ชาวลาว

ชาวมอญ ชาวจีน ผสมผสานความเช่ือ ความศรัทธาและวิถีชิวิต โดยมีวัด 

โบสถ์ มัสยิด ศาลเจ้า เป็นศูนย์ท่ียึดเหนี่ยวทางจิตใจให้อยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข 

เกิดความปรองดองหลอมรวมความแตกต่างที่หลากหลายทางวัฒนธรรม

เป็นรากเหง้าอยู่ในชุมชน



ภาพที่ 2 การประชุมกลุ่มย่อยกับตัวแทนชุมชนเขตธนบุรี

ที่มา: (Jarujutarat, Photographer, 2023)
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การวิเคราะห์ลักษณะทางกายภาพ แขวงหิรัญรูจี

ภาพท่ี 3 การถอดรหัสอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรม แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

ที่มา: (Jarujutarat, Photographer, 2023)

ตารางที่ 2 	การวิเคราะห์ข้อมูลทุนวัฒนธรรมเพื่อถอดอัตลักษณ์เป็นภาพ

 		  Encode และรูปทรง Decode

วิเคราะห์ ข้อมูล ENCODE 

(Symbol)

DECODE 

(Free form)

แขวงหิรัญรูจี
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	 	 	จากตารางสรุปได้ว่า แสดงให้ห็นกระบวนการวิเคราะห์รูปแบบ

ถอดอัตลักษณ์เป็นภาพ Encode และรูปทรง Decode (รูปทรงอิสระ) 

ได้ 15 รูปทรง คือ 1) กะหร่ีปั๊บ 2) ชฎา 3) ป้ายสี่แยกบ้านแขก 4) พระ

5) พวงมาลัย 6) มัสยิด 7) ละหมาด 8) หงส์ 9) หน้าจั่วซุ้มวัด 10) หน้าจั่วโบสถ์

11) หัวสิงโต 12) พาน 13) สามเหลี่ยม 14) ฮิญาบ 15) ชุดไทย และใช้หลัก

การออกแบบ คือ 1) การออกแบบที่เป็นไปตามธรรมชาติ โดยได้แรงบันดาลใจ

ในการออกแบบจากผลงานสิ่ งที่ เห็น ได ้ ในธรรมชา ติ  และน� ำสิ่ งนั้ น

มาจัดองค์ประกอบและมีการตกแต่งเพิ่มเติมให้งานช้ินนั้นสวยงามสมบูรณ ์

2) การออกแบบเรขาคณิต เป ็นการออกแบบโดยใช ้รูปทรงเรขาคณิต 

เช่น สามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม วงกลม ฯลฯ มาประกอบกันเป็นรูปร่างต่าง ๆ

ตามต้องการ และ 3) การออกแบบลวดลายซ�้ำ ๆ กัน จะมีลายซ�้ำเรียงล�ำดับ

อย่างสวยงามเป็นจังหวะโดยเว้นช่องว่างที่เท่ากันพองามเพื่อเกิดลวดลาย

แต่ละแบบ 15 แบบ แบบละ 6 ลวดลาย รวมทั้งหมด 90 ลวดลาย 

และท�ำการประชุมกลุ ่มย ่อย (Focus Group) กับตัวแทนของชุมชน

แขวงหิรัญรูจีเขตธนบุรี จ�ำนวน 30 คน เพ่ือคัดเลือกลวดลายที่เป็นตัวแทน

ของชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี และใช้การประเมินประเมินรูปแบบ

ลวดลายอัตลักษณ์ของแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี โดยประเมินความพึงพอใจ

ให้ค่าล�ำดับคะแนนของรูปแบบในแต่ละรูปแบบ ดังนี้ 5 คะแนน หมายถึง 

มากที่สุด 4 คะแนน หมายถึง มาก  3 คะแนน หมายถึง ปานกลาง 2 คะแนน 

หมายถึง น้อย 1 คะแนน หมายถึง น้อยที่สุด และมีรูปภาพคะแนนมากที่สุด 

4 ล�ำดับแรก คือ 1) รูปหัวสิงโต มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67  2) รูปชฎา มีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.44 3) รูปพระ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.39 และ 4) รูปสามเหลี่ยม 

มีค่าเท่ากับ 3.33 ตามล�ำดับ
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ภาพที่ 4 รูปแบบลวดลายรูปพระ รูปสามเหลี่ยม รูปหัวสิงโตและรูปชฎา 

ตามล�ำดับ จากการประเมินโดยตัวแทนชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

ที่มา: (Jarujutarat, 2023)
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ภาพที่ 5 การประชุมกลุ่มย่อยกับตัวแทนชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

ที่มา: (Jarujutarat, Photographer, 2023)
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รูปแบบการประยุกต์ลวดลายสู่ผลิตภัณฑ์ที่ ส่ือสารอัตลักษณ์ของชุมชน

แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

ภาพที่ 6 การประยุกต์ลวดลายลงบนผลิตภัณฑ์เสื้อ 

แก้วเยติ ผ้าพันคอและตะกร้าสาน

ที่มา: (Jarujutarat, Photographer, 2023)
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	 2.  เพื่อสังเคราะห์และสร้างภาพแทนของอัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทน

ของชุมชนในเขตธนบุรีและเช่ือมโยงของแนวคิดเชิงออกแบบ (Design thinking)

และการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) สร้างโมเดลกระบวนการวิจัย

ส�ำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์

ภาพที่ 7 โมเดลการพัฒนารูปแบบลวดลายอัตลักษณ์ของชุมชน

แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรีด้วย Design Thinking 

และ Participatory Action Research (PAR)

ที่มา: (Jarujutarat, 2023)
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สรุปผลการวิจัย

	 1.  การศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนในเขตธนบุรี โดยใช้ตารางส�ำรวจข้อมูลกายภาพ 

ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรมชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนเขตธนบุรี 8 ด้าน 

คือ 1) อาหาร 2) การแต่งกาย 3) ที่อยู่อาศัย 4) ประเพณี 5) ภาษา 6) อาชีพ

7) ความเชื่อ และ 8) ศิลปะท้องถิ่น สรุปได้ว่า เขตธนบุรีเป็น 1 ใน 50 เขต

ของกรุงเทพมหานคร ที่เป็นบริบทชุมชนเมืองและเป็นเขตอนุรักษ์เมืองเก่า

และเป ็นเมืองแห่งการท่องเที่ยวเชิงประวั ติศาสตร ์และศิลปวัฒนธรรม

ทางฝั่งธนบุรี ชุมชนสะอาด ปลอดภัย ประชาชนมีสิ่งแวดล้อมและคุณภาพชีวิตที่ดี

ประกอบด้วย 7 แขวง คือ แขวงหิรัญรูจี แขวงกัลยาณ์ แขวงส�ำเหร่ แขวงดาวคะนอง

แขวงบางยี่เรือ แขวงตลาดพลู แขวงบุคคโล มีจ�ำนวน 42 ชุมชน โดยถือเป็นย่าน

ที่มีอัตลักษณ์ในเชิงวัฒนธรรม และเป็นย่านท่ีน่าสนใจโดยเฉพาะศักยภาพ

ในการรองรับการขยายตัวของเมืองที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง ทั้งยังมีเสน่ห์ในการดึงดูด

ให้ทัง้ผูท้ีล่งหลกัปักฐานทีน่ีม่าแต่คร้ังบรรพบรุุษไม่ละทิง้ถิน่ฐานไปไหน มคีวามโดดเด่น

ด้านอาหารต้นต�ำรับดั้งเดิม การแต่งกาย ประเพณี ความเชื่อ ศิลปะท้องถิ่น 

รวมทั้งด้านสถาปัตยกรรมที่รองรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และสถานที่

ท่องเที่ยวหลายแห่งที่มีช่ือเสียงโด่งดังเป็นที่รู ้จักของทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทย

และชาวต ่างชาติ ส�ำหรับชุมชนแขวงหิรัญรูจี  เขตธนบุรี เป ็นย ่านเมือง

แห ่งประวัติศาสตร ์  ประเพณีวัฒนธรรมมีความเก่ียวเนื่องกันมาตั้ งแต ่

อดีตจนถึงปัจจุบัน มีความหลากหลายในกลุ ่มชนท่ีย้ายเข้ามาอยู ่ร ่วมกัน

ทั้งกลุ่มชาวมุสลิม ชาวลาว ชาวมอญ ชาวจีน ผสมผสานความเช่ือ ความศรัทธา

และวิถีชิวิต โดยมีวัด โบสถ์ มัสยิด ศาลเจ้า เป็นศูนย์กลางท่ียึดเหน่ียวทางจิตใจ

ให้อยู ่ร ่วมกันอย่างสันติสุข เกิดความปรองดองหลอมรวมความแตกต่าง

ที่หลากหลายทางวัฒนธรรมเป็นรากเหง้าอยู ่ในชุมชน และทางคณะผู ้วิจัย

ได้ถอดอัตลักษณ์ของชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรีจากทุนทางวัฒนธรรม 

8 ด้าน ได้ 15 รูปทรง คือ 1) กะหรี่ปั ๊ป 2) ชฎา 3) ป้ายสี่แยกบ้านแขก 
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4) พระ 5) พวงมาลัย 6) มัสยิด 7) ละหมาด 8) หงส์ 9) หน้าจ่ัวซุ ้มวัด 
10) หน้าจั่วโบสถ์ 11) หัวสิงโต 12) พาน 13) สามเหลี่ยม 14) ฮิญาบ 

และ 15) ชุดไทย โดยใช้หลักการออกแบบ คือ 1) การออกแบบท่ีเป็นไป

ตามธรรมชาติ 2) การออกแบบเรขาคณิต และ 3) การออกแบบลวดลายซ�้ำ ๆ กัน 
และได้คัดเลือก 4 ลวดลาย คือ ลวดลายหัวสิงโต ลวดลายชฎา ลวดลายพระ
และลวดลายสามเหลี่ยม โดยน�ำลวดลายมาประยุกต์ลงสู ่ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ

ผลิตภัณฑ์ คือ ผลิตภัณฑ์เสื้อ แก้วเยติ ผ้าพันคอและตะกร้าสาน

	 2.	 การสังเคราะห์และสร้างภาพแทนของอัตลักษณ์ท่ีเป็นตัวแทน

ของชุมชนในเขตธนบุรีและเชื่อมโยงของแนวคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking)

และการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) สร้างโมเดลกระบวนการวิจัย

ส�ำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์

	 	 การวิ เคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชนแขวงหิรัญรู จี เขตธนบุรี

โดยใช้แนวคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) และการวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมีส่วนร่วม (PAR) โดยบูรณาการร่วมกันกับชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุร ี

จ�ำนวน 9 ชุมชน มีขั้นตอน ดังนี ้

	       1)  	Empathize / Data Analyze ใช้ส�ำหรับวิเคราะห์อัตลักษณ์

ชุมชน เพ่ือก�ำหนดเงื่อนไขการศึกษารูปแบบอัตลักษณ ์

	       2) 	Define / Synthesize ใช้ส�ำหรับสังเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์

การถอดอัตลักษณ์ชุมชน การถอดรูปแบบ ENCODE และการถอดรูปแบบ 

DECODE 

	       3) 	Ideate / PAR (Empathize + Define) การประชุมกลุ่มย่อย

เพื่อคัดเลือกรูปแบบลวดลายและเป ็นตัวแทนของชุมชนแขวงหิรัญรูจี

เขตธนบุร ี

	 	 4) 	Prototype/Design Process ขั้นตอนการออกแบบ 

1) น�ำรูปแบบอัตลักษณ์มาสร้างภาพร่าง (2D) 2) การทดสอบรูปแบบด้วย 
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Model Study ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 3) การออกแบบลวดลายบนผลิตภัณฑ์

จ�ำนวน 5 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ คือ 1) ผลิตภัณฑ์เสื้อ 2) ผลิตภัณฑ์ตะกร้าสาน 

3) บรรจุภัณฑ์ 4) ผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือผู้หญิง และ 5) ผลิตภัณฑ์แก้วเยต ิ

5) Test/Prototype + Test ทดสอบและประเมินต ้นแบบกับชุมชน

แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

อภิปรายผลการวิจัย

	 การถอดอัตลักษณ์ของทุนทางวัฒนธรรมโดยใช้การจ�ำแนกวิถีวัฒนธรรม

ทั้ง 8 ด้าน คือ 1) อาหาร 2) การแต่งกาย 3) ที่อยู ่อาศัย 4) ประเพณี 

5) ภาษา 6) อาชีพ 7) ความเชื่อ และ 8) ศิลปะท้องถิ่นสอดคล้องกับงานวิจัย

ของ Liyan (2019) ซึ่งพบว่า อัตลักษณ์ของวัฒนธรรมที่สามารถน�ำมาใช้

เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ได้แก่ สถาปัตยกรรม

โบราณ อุปกรณ์ เครื่องมือ เครื่องใช้ จดหมายเหตุ วรรณกรรม อาหาร

ที่มีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่น รูปแบบของเงิน ตั๋วเข้าชม และการสร้างภาพจ�ำ

ด้วยคุณสมบัติท้องถิ่นจากการเลือกใช้สีผลิตภัณฑ์ที่มาจากงานสถาปัตยกรรม 

รวมไปจนถึงการค้นหาและปรับแต่งสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมจากมรดก

ทางวัฒนธรรมและโบราณวัตถุที่มีอยู่ ซึ่งการถอดอัตลักษณ์และองค์ความรู้ส�ำคัญ

ที่จะสามารถน�ำไปใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

คือรูปทรงและลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนแขวง

หิรัญรูจี เขตธนบุรีสอดคล้องกับงานวิจัยของ Chamnian (2021) ที่กล่าวถึง

ผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีพบในท้องถิ่นของประเทศไทยมักมีความคล้ายคลึงกัน

เนื่องจากสภาพทางภูมิศาสตร์บริบทเชิงพื้นที่ ทุนทางวัฒนธรรมภูมิปัญญา 

ความเชื่อและวิถีชีวิตของคนไทยที่ไม่แตกต่างกันนัก การค้นหาอัตลักษณ์

ของผลิตภัณฑ์ชุมชนจึงมีความจ�ำเป็นต่อการสร้างความน่าสนใจแก่ผู ้บริโภค 

ให้มีความต้องการในการซื้อหาผลิตภัณฑ์เหล่านั้นผ่านการสื่อสารอัตลักษณ ์

และการน�ำอัตลักษณ์ชุมชนมาใช้ในการยกระดับเศรษฐกิจ เพ่ือรองรับและส่งเสริม
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การท่องเที่ยวในชุมชนโดยใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์และการมีส่วนร่วม

ของชุมชน จะเป็นการพัฒนาและการต่อยอดเพื่อน�ำไปสู ่ชุมชนที่เข้มแข็ง

และมีศักภาพ ท�ำให้ชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได้โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม 

ซึ่งเป ็นอัตลักษณ์ที่ส�ำคัญของชุมชน วิถีชีวิต วัฒนธรรมมาเป ็นแนวคิด

ในการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นตัวแทนของชุมชนในเขตธนบุร ี

(Wattanakit & Noisangiam, 2022)

ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 1. ในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไปควรศึกษาการน�ำวัสดุหรืองานหัตถกรรม

ในท้องถิ่นมาใช้ในงานออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ และใช้หลักการออกแบบ

ที่เน้นความสวยงาม ร่วมสมัย สามารถหาวัสดุได้ง่าย และน�ำเทคโนโลยีพ้ืนฐาน

ที่เหมาะสมและการต่อยอดวัสดุที่เกิดจากฐานทรัพยากรชุมชนไปสู่งานสร้างสรรค์

อื่น ๆ 

         	 2. การสร้างความร่วมมือหน่วยงานภาครัฐในเขตธนบุรีเพื่อสนับสนุน

โครงการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทุนวัฒนธรรมเชิงพาณิชย์และหน่วยงาน

สนับสนุนงบประมาณและพื้นที่ในการจ�ำหน่าย เพื่อเป็นการด�ำเนินการ

อย่างต่อเน่ือง
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