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บทบรรณาธิการ 
Editorial
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	 ในกระแสความผันผวนของยุคโลกาเทศาภิวัฒน์ (Glocalization) 

แนวปฏิบัติส�ำคัญของอุดมศึกษาเริ่มมีทิศทางท่ีเปลี่ยนไปจากเดิมอย่างชัดเจน 

ได้แก่ แนวทางการพัฒนาหลักสูตรที่ปรับเปลี่ยนจากหลักสูตรอิงมาตรฐาน 

(Standard-based Curriculum: SBC) มาเป็นหลักสูตรที่มุ่งผลลัพธ์การเรียนรู้

(Outcome-based Education: OBE) ซ่ึงเน้นการส่งเสริมให้ทรัพยากรบุคคล

ในชาตมิคีวามรู ้ทกัษะ และลกัษณะบคุคลทีจ่�ำเป็นต่อการตอบสนองความต้องการ

ของตลาดแรงงานอย่างแท้จริง รวมถึงความต้องการในการเป็นผู้ประกอบการ

ในอนาคตของผู้เรียน ทั้งนี้ สถาบันอุดมศึกษาต้องเตรียมพร้อมกับการด�ำเนินงาน

ในฐานะหน่วยผลิตบัณฑิตภายใต ้ เกณฑ์การประกันคุณภาพการศึกษา

เพื่อการด�ำเนินงานที่เป็นเลิศ (EdPEx) ซึ่งให้ความส�ำคัญกับการแสวงหา

ความโดดเด่นขององค์กร ระบบการปฏิบัติงาน และผลลัพธ์ท่ีเกิดข้ึน ตลอดจน

การก�ำหนดแนวทางการปรับเปลี่ยนการด�ำเนินงานของสถาบันแบบพลิกโฉม 

การจดัการความรูจ้ากงานวจิยัในรปูแบบของวารสารวชิาการจึงเป็นองค์ประกอบ

ส�ำคัญอย่างหน่ึงที่ท�ำให้สถาบันอุดมศึกษามองเห็นถึงแนวโน้มของการพัฒนา

นวัตกรรมเพื่อการจัดการเรียนรู ้ โดยเฉพาะการน�ำองค์ความรู ้จากงานวิจัย

ไปใช้ประโยชน์โดยชุมชนและท้องถิ่นอย่างยั่งยืน

	 วารสารคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ปีที่ 18 ฉบับที่ 1 น�ำเสนอ

บทความวิจัย จ�ำนวน 15 เร่ือง ครอบคลุมเน้ือหาสาระในด้านประวัติศาสตร์ 

ศิลปกรรม ความคิดสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์และวัฒนธรรมท้องถ่ิน แอปพลิเคชัน

เพือ่ส่งเสรมิการเป็นผูป้ระกอบการ นาฏยกรรม วรรณกรรม ภาษาและศกึษาศาสตร์

รัฐประศาสนศาสตร์ และภาษาศาสตร์ กองบรรณาธิการขอขอบพระคุณ

คณะกรรมการด�ำเนินงานทุกฝ่ายที่มีส่วนร่วมขับเคลื่อนวารสารฯ ให้มีคุณภาพ

อย่างต่อเน่ือง และหวงัเป็นอย่างยิง่ว่า บทความในวารสารฉบบันี ้จะเป็นประโยชน์

แก่บุคลากรและนักวิจัยระดับอุดมศึกษา ตลอดจนนักวิชาการที่เก่ียวข้อง
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ในการน�ำไปใช้เป ็นองค์ความรู ้พื้นฐานในการพัฒนาท้องถิ่นและต่อยอด

การศึกษาค้นคว้าในสายมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ต่อไป

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.วาปี คงอินทร์
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	 วารสารมนุษยศาสตร ์และสังคมศาสตร ์  มหาวิทยาลัยราชภัฏ

บ้านสมเด็จเจ้าพระยา มีวัตถุประสงค์ในการเผยแพร่ ดังนี้ เพ่ือเป็นพื้นท่ี

ในการเผยแพร่บทความวิจัยและบทความวิชาการ ดังนั้น เพื่อให้การเผยแพร่

เป ็นไปอย ่างถูกต ้อง โปร ่งใส และสอดคล ้องกับมาตรฐานการตีพิมพ ์

ที่ เป ็นที่ยอมรับในระดับสากล วารสารมนุษยศาสตร ์และสังคมศาสตร ์ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ ้ านสมเด็จ เจ ้ าพระยา จึ ง ได ้ก� ำหนดแนวทาง

วิธีปฏิบัติ และจริยธรรมการตีพิมพ์เผยแพร่บทความวิจัยและบทความวิชาการ 

โดยได้ก�ำหนดบทบาทส�ำหรับผู้นิพนธ์ (Author) บรรณาธิการวารสาร (Editor)

และผู ้ประเมินบทความ (Reviewer) เนื่องด้วยบุคคลทั้ง 3 กลุ ่มดังกล่าว

เป ็นผู ้มีบทบาทส�ำคัญในการตีพิมพ์เผยแพร่ผลงาน จึงใคร ่ขอให้บุคคล

ทั้ง 3 กลุ่มนี้ได้ศึกษาและปฏิบัติตามอย่างเคร่งครัด เพื่อประโยชน์ต่อผู้อ่านและ

แวดวงวิชาการต่อไป

บทบาทและหน้าที่ของผู้นิพนธ์ (Duties of Authors)

	 1.	 ผู ้นิพนธ์ต้องซื่อสัตย์ มีคุณธรรม และมีจรรยาบรรณในการวิจัย 

		  การด�ำเนินงานและการรายงานผลการวิจัย

	 2.	 ผู ้ นิพนธ์ต ้องรับรองว่าผลงานที่เขียนขึ้นได้มาจากข้อเท็จจริง

		  จากการศึกษา ไม่บิดเบือนข้อมูลและไม่มีข้อมูลที่เป็นเท็จ

	 3.	 ผู ้นิพนธ์ต้องมีความรับผิดชอบต่อผลงานของตน และรับรองว่า

		  ผลงานไม ่ เคยถูกตีพิมพ ์หรือก� ำลั งอยู ่ ในระหว ่ างขั้ นตอน

		  การพิจารณาตีพิมพ์ที่ใด

	 4.	 ผู ้นิพนธ์ต้องระบุช่ือผู้เป็นเจ้าของผลงานร่วมทุกคนอย่างชัดเจน

		  ในกรณีที่ไม่ได้เขียนคนเดียว
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บทบาทและหน้าที่ของผู้นิพนธ์ (Duties of Authors) (ต่อ)

	 5.	 ผู ้นิพนธ์ต้องอ้างอิงผลงานของผู ้อื่นที่ปรากฏอยู ่ในงานของตน 

		  รวมทั้งการเขียนบทความให้ถูกต้องตามรูปแบบที่ก�ำหนดไว้

	 6.	 ผู ้นิพนธ์ต้องระบุแหล่งทุนที่สนับสนุนในการท�ำวิจัยนี้ และระบุ
		  ผลประโยชน์ทับซ้อน (ถ้ามี)
	 7.	 ในกรณีที่ผู ้นิพนธ์ท�ำผิดข้อตกลง วารสารจะตัดสิทธิการตีพิมพ์
		  เป็นระยะเวลาอย่างน้อย 2 ปี และวารสารจะแจ้งผู้นิพนธ์และ
		  หน่วยงานที่ผู้นิพนธ์สังกัดแล้วแต่กรณีหรือทั้งสองอย่าง

บทบาทและหน้าที่ของบรรณาธิการวารสาร (Duties of Editors)

	 1.	 บรรณาธิการมีหน้าที่ด�ำเนินงานวารสารให้ตรงตามวัตถุประสงค์

		  ของวารสาร ปรับปรุงและพัฒนาวารสารให้ได้มาตรฐานสากล

		  อย่างสม�่ำเสมอ

	 2. บรรณาธิการมีหน้าท่ีด�ำเนินการงานวารสารโดยอ�ำนวยความสะดวก

		  ให้แก่ผู้นิพนธ์ ผู้อ่าน ผู้ประเมินบทความ และผู้ที่เกี่ยวข้อง

	 3.	 บรรณาธกิารมหีน้าทีพิ่จารณาคัดเลอืกบทความ เพือ่เข้าสูก่ระบวนการ

		  ประเมินคุณภาพเพื่อตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสาร โดยพิจารณา

		  จากความสอดคล้องของเนื้อหากับนโยบายของวารสารเป็นส�ำคัญ

	 4.	 ระหว่างการประเมินบทความ บรรณาธิการต้องไม่เปิดเผยข้อมูล

		  ของผู้นิพนธ์และผู้ประเมินบทความแก่บุคคลอื่น ๆ ที่ไม่เกี่ยวข้อง

	 5.	 บรรณาธิการมีหน้าที่ตรวจสอบบทความในด้านการคัดลอกผู้อื่น 

		  (Plagiarism) และการน�ำบทความที่เคยตีพิมพ์ที่อื่นแล้วมาเสนอ

		  เ พ่ือขอรับการตีพิมพ ์ซ�้ำเพื่อให ้บทความท่ีตีพิมพ ์ในวารสาร

		  ไม่มีการคัดลอกผลงานของผู้อื่น และไม่ตีพิมพ์บทความที่เคยตีพิมพ์

		  ที่อื่นมาแล้ว
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บทบาทและหน้าที่ของบรรณาธิการวารสาร (Duties of Editors) (ต่อ)

	 6.	 หากตรวจพบการคัดลอกผลงานของผู ้อื่นหรือการน�ำบทความ

		  ทีเ่คยตีพิมพ์ทีอ่ืน่แล้วมาน�ำเสนอเพือ่ขอรบัการตพิีมพ์ซ�ำ้ บรรณาธกิาร

		  จะหยุดกระบวนการประเมินบทความและหากบทความได้รับ

		  การเผยแพร่ไปแล้ว บรรณาธิการจะใช้สิทธิในการถอดถอนบทความ

		  และแจ้งผู ้นิพนธ์หรือหน่วยงานที่ผู ้นิพนธ์สังกัดแล้วแต่กรณี

		  หรือทั้งสองอย่าง

	 7.	 บรรณาธิการไม่ตีพิมพ์บทความในวารสารเพื่อป้องกันผลประโยชน์

		   ทับซ้อน

	 8. บรรณาธิการจะปกป้องมาตรฐานของทรัพย ์สินทางป ัญญา

		   จากการแสวงหาผลประโยชน์และความต้องการทางธุรกิจ

บทบาทและหน้าที่ของผู้ประเมินบทความ (Duties of Reviewers)

	 1.	 ผู ้ประเมินบทความต้องรักษาความลับของบทความที่ส ่งมา

		  เพือ่ขอรบัการประเมนิแก่บคุคลอืน่ ๆ  ทีไ่ม่เก่ียวข้อง  (Confidentiality)

	 2.	 ผู ้ประเมินบทความต้องไม่มีผลประโยชน์ทับซ้อนกับผู ้นิพนธ์

		  หรือเหตุผลอื่น ๆ ที่ท�ำให้ไม่สามารถให้ข้อคิดเห็นอย่างอิสระได้

 		  โดยผู ้ประเมินบทความต้องแจ้งให้บรรณาธิการวารสารทราบ

		  และปฏิเสธการประเมินบทความนั้น

	 3.	 ผู ้ประเมินบทความควรท�ำการประเมินบทความในสาขาวิชา

		  ที่ตนมีความเชี่ยวชาญ โดยพิจารณาจากคุณภาพของบทความ

		  เป็นส�ำคญั ไม่ใช้ความคดิเหน็ส่วนตวัทีไ่ม่มข้ีอมลูรองรบัมาเป็นเกณฑ์

		  ในการตัดสินบทความ

	 4. 	หากผู้ประเมินบทความพบว่าบทความที่ประเมินมีส่วนหนึ่งส่วนใด

		  ทีม่คีวามเหมอืนหรือความซ�ำ้ซ้อนกบัผลงานช้ินอ่ืน ผูป้ระเมนิบทความ

		  ต้องแจ้งให้บรรณาธิการทราบด้วย
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บทคัดย่อ

	 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุ
กลุ่มเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์
ลพ สุทัศน์) พิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ ส�ำนักงานศาลยุติธรรม

       การวิจัยเป็นการวิจัยเอกสาร ประชากร คือ เอกสารส่วนบุคคล
ของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) จ�ำนวน 

97 เรื่อง ประกอบด้วย การบริหารจัดการราชการภายในศาล เรื่องเบ็ดเตล็ดทั่วไป

การประพฤติตนของผู้พิพากษา การย้ายผู้พิพากษา เรื่องคดีความ การพิจารณา

เงินเดือน การเลื่อนต�ำแหน่ง เรื่องร้องเรียนและบัตรสนเท่ห์ การฟ้องร้อง 

1นักศึกษาปริญญาโท ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัย

สุโขทัยธรรมาธิราช  E-mail: sticker_36@hotmail.com	
2รองศาสตราจารย์ อาจารย์ที่ปรึกษาการศึกษาค้นคว้าอิสระ ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชาศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  E-mail: krittika.jiw@gmail.com



ผลการสอบไล่ของนักเรียนกฎหมาย ซึ่งเป็นเอกสารส�ำคัญทางด้านประวัติศาสตร์

การศาลไทยท่ีเก่ียวกับการปฏิบัติราชการในต�ำแหน่งเสนาบดี เครื่องมือที่ใช้

ในการวิจัย ได้แก่ แบบบันทึกข้อมูลเอกสารระดับคอลเล็กชัน และระดับเรื่อง

การวิเคราะห์ข้อมูลใช้วิธีพิจารณาทีละหัวข้อตามรายการของเอกสารส่วนบุคคลฯ

และบันทึกรายละเอียดลงในแบบบันทึกข้อมูล โดยประยุกต์มาตรฐานสากล

ท่ัวไปในการจัดท�ำค�ำอธิบายจดหมายเหตุ ฉบับปรับปรุง ครั้งที่ 2 

	 ผลการวิจัย พบว่า การจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยา

อภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ในระดับคอลเล็กชัน 

ประกอบด้วย 7 ส่วน 26 หน่วยข้อมูล ได้แก่ 1) สัญลักษณ์หรือรหัสอ้างอิง 

2) ชื่อกลุ่มเอกสาร 3) วัน เดือน ปี ของเอกสาร 4) ระดับค�ำอธิบายเอกสาร 

5) ขนาดและปริมาณของเอกสาร 6) ชื่อผู้ผลิต/รวบรวมเอกสาร 7) ประวัติ

หน่วยงาน/ประวัติเจ้าของเอกสาร 8) ประวัติของเอกสาร 9) แหล่งท่ีได้รับมอบ/

รับโอนเอกสาร 10) ขอบเขตและเนื้อหาของเอกสาร 11) การประเมินคุณค่า 

การท�ำลายและการก�ำหนดอายุการเก็บเอกสาร 12) การเพิ่มขึ้นของเอกสาร 

13) ระบบการจัดเรียงเอกสาร 14) เงื่อนไขการเข้าถึงเอกสาร 15) เงื่อนไข

การท�ำส�ำเนาเอกสาร 16) ภาษา/ตัวอักษร 17) ลักษณะทางกายภาพและ

ความต้องการทางด้านเทคนิค  18) สถานที่เก็บเอกสารต้นฉบับ 19) สถานที่

เก็บเอกสารฉบับส�ำเนา 20) เอกสารที่เก่ียวข้อง 21) ข้อความเกี่ยวกับการพิมพ์

22) เคร่ืองมือช่วยค้น 23) หมายเหตุ 24) บันทึกของนักจดหมายเหตุ 

25) กฎ ระเบียบ หรือแนวทางปฏิบัติ 26) วันเดือนปีที่จัดท�ำ และระดับ

เรื่อง ประกอบด้วย 5 ส่วน 15 หน่วยข้อมูล ได้แก่ 1) สัญลักษณ์หรือ

รหัสอ้างอิง 2) ช่ือกลุ่มเอกสาร 3) วัน เดือน ปี ของเอกสาร 4) ระดับค�ำอธิบาย

เอกสาร 5) ขนาดและปริมาณของเอกสาร 6) ขอบเขตและเนื้อหาของเอกสาร

7) การประเมินคุณค่า การท�ำลายและการก�ำหนดอายุการเก็บเอกสาร 

8) เงื่อนไขการเข้าถึงเอกสาร 9) เงื่อนไขการท�ำส�ำเนาเอกสาร 10) ภาษา/ตัวอักษร

11) ลักษณะทางกายภาพและความต้องการทางด้านเทคนิค 12) หมายเหตุ 
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13) บันทึกของนักจดหมายเหตุ 14) กฎ ระเบียบ หรือแนวทางปฏิบัติ 

15) วันเดือนปีที่ จัดท�ำ ที่ใช ้ในการจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุ

ส่วนบุคคลชุดน้ี โดยมีรายละเอียดครอบคลุมขอบเขตและเนื้อหาของเอกสาร 

สามารถท�ำให้ผู้ใช้บริการเข้าถึงเอกสารได้สะดวกซึ่งเป็นประโยชน์ในการอ้างอิง

และเป็นมาตรฐานในการจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุชุดอื่น ๆ ต่อไป

ค�ำส�ำคัญ:		  จดหมายเหตุ เอกสารจดหมายเหตุ เอกสารส่วนบุคคล 

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 3



Abstract

	 The objective of this research is to create an archival 

description of personal documents of Chao Phraya Abhai Raja 

Maha Yuttithammathorn (Mom Rajawongse Lop Suthat) at the 

Court Museum of Thailand and Archives, Office of the Judiciary.

	 This study employed documentary research. The population

was the personal documents of Chao Phraya Abhai Raja Maha 

Yuttithammathorn (Mom Rajawongse Lop Suthat) totaling 

97 topics consisting of the court administration, general management,

conduct of judges, transfer of judges, lawsuits, salary considerations,

advancement, complaints and anonymous letters, impeachment,

and result of law students’ final exams. Those were important

documents of the Thai court history relating to the performance

of official duties in the position of ministers. The research instrument

was a data recording form at the collection and item/topic level.

The analysis of the data was based on a topic-by-item, using 

the 2nd edition of the General International Standard Archival 

Description (ISAD (G)).

	 The research findings showed that the creation of archival

description of personal documents consisted of 26 information 

units in 7 areas at the collection level including 1) Reference 

codes 2) Title 3) Dates 4) Level of description 5) Extent and 

medium of the unit of description 6) Name of creators 

7) Administrative/Biographical history 8) Archival history 

9) Immediate source of acquisition or transfer 10) Scope and 
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content 11) Appraisal destruction and Scheduling information

12) Accruals 13) System of arrangement 14) Conditions governing

access 15) Conditions governing reproduction 16) Language/Scripts

of material 17) Physical characteristics and technical requirements

18) Finding aids 19) Existence and location of originals 

20) Existence and location of copies  21) Related units of description

22) Publication note 23) Note area 24) Archivist’s note 25) Rules 

or conventions and 26) Date(s) of descriptions. At the item/topic

level, there were 15 units in 5 areas including 1) Reference codes

2) Title 3) Dates 4) Level of description 5) Extent and medium 

of the unit of description 6) Scope and content 7) Appraisal 

destruction and scheduling information 8) Conditions governing

access 9) Conditions governing reproduction 10) Language/Scripts

of material 11) Physical characteristics and technical requirements

12) Note area 13) Archivist’s note 14) Rules or conventions 

15) Dates of descriptions allowed for a comprehensive description

of the scope and content of the documents. Users can access

the archival description of these personal documents easily, 

which is useful for reference, and will be a standard for future 

creation of other archival descriptions.

Keywords:    Archives, Archival Description, Personal Documents.
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บทน�ำ

 	 ศาลยุติธรรมในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้น ได้กระจายอยู่ตามกระทรวง

กรมต่าง ๆ   มหีน้าทีพิ่จารณาพิพากษาคดต่ีางพระเนตรพระกรรณแทนพระมหากษตัรย์ิ

ต่อมาเมื่อบ้านเมืองเปลี่ยนแปลง การติดต่อกับชาวต่างชาติลัทธิชาวตะวันตก

ได ้แผ ่ขยายเข ้ามาท�ำให ้ระบบการศาลไทยมีการเปลี่ยนแปลง มิฉะนั้น

อาจเป็นเหตุที่ก ่อให้เกิดความขัดแย้งกับชาติตะวันตกได้ จึงมีการปฏิรูป

ระบบการศาลไทยข้ึนในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู ่หัว 

พระองค์ทรงมีบทบาทในการวางรากฐานระบบการศาลยุติธรรม โดยได้รวมศาล

ที่กระจัดกระจายอยู่ตามกระทรวง กรมต่าง ๆ ให้มารวมไว้ในท่ีแห่งเดียวกัน

เพ่ือให้การพิจารณาพิพากษาคดีด�ำเนินไปด้วยความรวดเร็วถูกต้องเหมาะสม

ไม่ท�ำให้ราษฎรเดือดร้อน (Thanarataporn, 2002)

	 ในโอกาสที่กรุงเทพมหานครมีอายุครบ 100 ปี ซึ่งตรงกับวันที่ 
21 เมษายน พ.ศ. 2425 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู ่หัวเสด็จ
พระราชด�ำเนินทางขบวนพยุหยาตรามาวางศิลา ก่อพระฤกษ์อาคารศาลสถิต
ยุติธรรม และโปรดฯ ให้จารึกพระราชปรารภในการจัดตั้งศาลยุติธรรมไว้
ในแผ่นเงินซ่ึงเรียกว่า “หิรัญบัตร” มีความกว้าง 9.5 เซนติเมตร ความยาว 
37.2 เซนติเมตร จ�ำนวน 4 แผ่น ฝังอยู่ใต้อาคารศาลสถิตยุติธรรม บนแผ่นเงิน
จารึกด้วยอักษรไทยแสดงให้เห็นถึงพระบรมราโชบายในการปกครองแผ่นดิน
ที่มีพระราชประสงค ์ให ้ตั้ งศาลขึ้น เพื่อท�ำหน้าที่วินิจฉัยชี้ขาดอรรถคดี 
ทรงเล็งเห็นว่า บ้านเมืองจะอยู ่ด้วยความสงบสุขร่มเย็นต้องอาศัยการศาล
เป ็นส�ำคัญ จึงทรงจัดระบบกฎหมายและระเบียบทางการศาลขึ้นใหม ่ 
เพื่อให ้ เป ็นที่ยอมรับของชาติตะวันตก โดยมีกรมหลวงพิ ชิตปรีชากร 
และพระเจ ้าบรมวงศ ์ เธอกรมหลวงราชบุรี ดิ เรกฤทธิ์ เป ็นก�ำลั งส�ำคัญ
ในการแก้ไขกฎหมายและปฏิรูประบบการศาลยุติธรรม ให้เจริญรุ ่งเรือง

เป ็นที่ยอมรับของนานาอารยประเทศ ป ัจจุบันศาลยุติธรรมแยกออก

จากกระทรวงยุติธรรมตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2540 
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มีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 20 สิงหาคม พ.ศ. 2543 หลังจากที่ศาลยุติธรรม
แยกออกจากกระทรวงยุติธรรม ได้มีการแต่งต้ังคณะกรรมการส�ำรวจแบ่งแยก
ทรัพย์สินร่วมกับฝ่ายของกระทรวงยุติธรรม รวมถึงการส�ำรวจของศาลยุติธรรม
ทั่วประเทศได้พบกับสิ่งของซึ่งเป็นสมบัติของชาติท่ีมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 
ที่สะท้อนถึงภารกิจและความเป็นมาของศาลไทย เช่น ภาพเขียน วัตถุโบราณ
ภาพวาดและเอกสารโบราณ กฎหมายตราสามดวง ฯลฯ และจัดต้ังพิพิธภัณฑ์
ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ (Thanarataporn, 2002, pp. 18-25) ข้ึน
เ พ่ือ เป ็นการน ้อมร� ำลึ กถึ งพระมหากรุณาธิคุณของพระบาทสมเด็ จ
พระจุลจอมเกล้าเจ ้าอยู ่หัวและพระมหากษัตริย ์ไทยทุกพระองค์ที่มีต ่อ
ศาลยุติธรรม เพื่อให้อนุชนรุ ่นหลังได้ตระหนักและเข้าใจถึงความส�ำคัญ
ของสถาบันศาลว ่ามีความหมายต ่อการมีอยู ่และเป ็นไปของประเทศ
และความส�ำคัญของการปฏิบัติหน้าที่ของศาล ซึ่งกระท�ำในพระปรมาภิไธย

แห่งองค์พระมหากษัตริย์       

	 การด� ำ เนินงานของพิพิ ธภัณฑ ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ 
มีภารกิจในการบริหารจัดการ รวบรวม อนุรักษ์และเก็บรักษาทรัพยากร
ด้านจดหมายเหตุ โดยเฉพาะเอกสารจดหมายเหตุประเภทลายลักษณ์
อักษรหรือเอกสารที่สื่อความหมายเนื้อหาด้วยตัวเขียนและตัวพิมพ์ ได้แก่ 
พระราชบัญญัติ พระราชก�ำหนด พระราชกฤษฎีกา กฎกระทรวง ระเบียบ 
ประกาศ กฎ ข้อบังคับกฎ ค�ำสั่งที่เก่ียวข้องกับศาลยุติธรรม ค�ำพิพากษา
คดีต่าง ๆ เอกสารโบราณ ภาพวาด ภาพถ่าย ภาพเขียน หนังสือ จดหมาย
และเอกสารอื่นอันเป ็นหลักฐานที่ส� ำ คัญเกี่ยวกับองค ์กรศาลยุติธรรม 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การอนุรักษ์และเก็บรักษาเอกสารจดหมายเหตุประเภท
ลายลักษณ์อักษร ซึ่งถือเป็นข้อมูลชั้นต้นส�ำหรับใช้เป ็นหลักฐานอ้างอิง
ทางประวัติศาสตร์ ด้านการบริหารงานองค์กร และเป็นมรดกทางวัฒนธรรม
ของชาติที่ ได ้รับการประเมินว ่า มี คุณค ่าแสดงถึงการด�ำเนินงานและ
พัฒนาการขององค ์กรศาลยุติธรรม เป ็นแหล ่งศึกษาค ้นคว ้า ส ่งเสริม 

และเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับเรื่องราวทางด้านประวัติศาสตร์ศาลไทย 
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	 ป ัจจุ บันพิพิ ธภัณฑ ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ  ส� ำนักงาน
ศาลยุติธรรม ยังไม ่มีการด�ำเนินการจัดท�ำค�ำอธิบายจดหมายเหตุ ท่ีใช ้
เป็นหลักฐานควบคุมเอกสารทั้งลักษณะทางกายภาพและเนื้อหาของเอกสาร 
ตามมาตรฐานในการจัดท�ำค�ำอธิบายจดหมายเหตุส�ำหรับลงรายการเอกสาร
ท่ีได้รับ การยอมรับและใช้การจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารในระดับนานาประเทศ 
คือ มาตรฐานสากลทั่วไปในการจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุ 
General International Standard Archival Description - ISAD (G) 
(International Council on Archives, 2000, Online) ซึ่งเป็นมาตรฐาน
ที่ผ่านการศึกษาและพัฒนาโดยสภาการจดหมายเหตุสากลระหว่างประเทศ 
(International Council on Archives - ICA) วัตถุประสงค์หลักในการจัดท�ำ
มาตรฐานสากลทั่วไปในการจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุฉบับปรับปรุง
ครั้งท่ี 2 (ISAD (G) 2nd ed) เพื่อจ�ำแนกและอธิบายลักษณะเนื้อหาและ
บริบทของเอกสารจดหมายเหตุ ช่วยให้ผู้ใช้บริการเข้าถึงสารนิเทศในเอกสาร
จดหมายเหตุได้สะดวกขึ้นให้รายละเอียดค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุ
ที่มีลักษณะเฉพาะเจาะจง สามารถสะท ้อนให ้ เห็นสภาพของเอกสาร
จดหมายเหตุทุก ๆ ด้านท้ังการจัดท�ำ การประเมินคุณค่า การลงทะเบียน 
การอนุรักษ์ และการจัดเรียงเอกสาร

	 เ อกสารจดหมาย เห ตุส ่ วนบุ คคลของ เจ ้ าพระยาอภั ยราชา
มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) เป็นเอกสารส�ำคัญท่ีมีคุณค่า

ทางประวัติศาสตร์การศาลไทยที่บอกเรื่องราวของการปฏิบัติราชการในต�ำแหน่ง
เสนาบดีกระทรวงยุติธรรมที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการศาลไทย การพิจารณาคดี 

การจัดตั้งศาลหัวเมืองต่าง ๆ การปรึกษาหารือข้อราชการที่เกี่ยวกับผู้พิพากษา
ในอดีต ก่อนที่จะมีการเปลี่ยนแปลงอ�ำนาจหน้าท่ีในการบริหารราชการ
มาจนถึงปัจจุบัน ซึ่งเอกสารส่วนบุคคลน้ีอาจมีความเก่ียวข้องกับเอกสาร
จดหมายเหตุชุดอ่ืน ๆ ท่ีมีอยู่ในพิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายที่เกิดข้ึน

ในช่วงเวลาเดียวกัน และยังไม่มีการจัดท�ำหลักฐานควบคุมเอกสารทั้งลักษณะ

ทางกายภาพและเน้ือหาของเอกสารแต่อย่างใด ดังนั้น การจัดท�ำค�ำอธิบาย

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
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เอกสารจดหมายเหตุโดยเฉพาะเอกสารจดหมายเหตุส่วนบุคคลของเจ้าพระยา
อภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) จ�ำเป็นต้องด�ำเนินการ
ให้ถูกต้องตามมาตรฐานกระบวนการจัดการเอกสารจดหมายเหตุ ทั้งนี้ 

เพื่อใช้หลักฐานควบคุมเอกสารท้ังลักษณะทางกายภาพและเนื้อหาของเอกสาร
ภายในพิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ และเป็นมาตรฐานในการจัดท�ำ

ค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุชุดอื่น ๆ ต่อไป และสามารถน�ำไปใช้ในการพัฒนา
ระบบฐานข้อมูลเอกสารจดหมายเหตุศาลยุติธรรม ส�ำหรับการลงทะเบียน
และสืบค ้นสารสนเทศจากเอกสารจดหมายเหตุผ ่านทางอินเทอร ์ เน็ต 
เพื่อเพิ่มความสะดวก รวดเร็วและง่ายต่อการบริการ โดยผู้ใช้ไม่จ�ำเป็นต้อง
มาสืบค้นที่พิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ เพื่อให้ผู้ใช้สามารถเข้าถึง
ตัวเอกสารอิเล็กทรอนิกส์ได้แบบเต็มรูป (Full – text) ท�ำให้ลดการจับต้อง
สัมผัสกับต้นฉบับเอกสารจดหมายเหตุและลดความเสี่ยงในการสูญหาย
ของเอกสารต้นฉบับด้วย ซึ่งสอดคล้องกับพันธกิจศาลยุติธรรมที่ส ่งเสริม
และสนับสนุนการสร้างองค์ความรู้ด้านการพัฒนากฎหมายเป็นแหล่งเรียนรู้
ส�ำคัญของประเทศในด้านกฎหมายและการศาลยุติธรรมในการธ�ำรงรักษา
และเผยแพร่งานพิพิธภัณฑ์ศาลไทยและจดหมายเหตุให้เป็นแหล่งเรียนรู ้
ประวัติศาสตร์ในการด�ำเนินการวิจัยครั้งนี้ ผู ้วิจัยท�ำการวิจัยเอกสารส�ำคัญ
ด้านกฎหมายของประเทศที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ให้มีสภาพท่ีดีและ
คงอยู่สืบไป สามารถเผยแพร่และน�ำออกจัดแสดงได้ 

	 ดังกล่าวมา ผู้วิจัยจึงสนใจท�ำการวิจัย โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อจัดท�ำ
ค�ำอธิบายเอกสาร จดหมายเหตุกลุ ่มเอกสารส่วนบุคคลของเจ ้าพระยา
อภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) พิพิธภัณฑ์ศาลไทย
และหอจดหมายเหตุ ส�ำนักงานศาลยุติธรรม จากเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยา
อภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) จ�ำนวน 97 เรื่อง 
ซึ่งเป็นเอกสารส�ำคัญด้านประวัติศาสตร์การศาลไทยท่ีเก่ียวกับการปฏิบัติ

ราชการในต�ำแหน่งเสนาบดี
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	 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบบันทึกข้อมูลซ่ึงผ่านการพิจารณา

ตรวจสอบความถูกต้องเหมาะสม จากผู ้เชี่ยวชาญชาญจ�ำนวน 3 คนแล้ว 

จ�ำแนกเป็น 2 แบบ คือ 1) แบบบันทึกข้อมูลเอกสารส่วนบุคคลเจ้าพระยา

อภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ระดับคอลเล็กชัน 

(Collection level) และ 2) แบบบันทึกข้อมูลเอกสารส่วนบุคคลเจ้าพระยา

อภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ระดับเร่ือง (Item level) 

ผู ้วิจัยใช ้แบบบันทึกข ้อมูลทั้ง 2 แบบนี้ เก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร

ส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์)

จ�ำนวน 97 เรื่อง ณ พิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ ส�ำนักงาน

ศาลยุติธรรม ระหว่างวันที่ 1 กันยายน 2564 ถึงวันท่ี 31 ธันวาคม 2564	

	

ผลการวิจัย

	 จากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ไทย และประวัติ

ของเจ ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร (หม ่อมราชวงศ ์ลพ สุ ทัศน ์ ) 

เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษาเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) และพัฒนาแบบบันทึกข้อมูล

จากการศึกษาแบบบันทึกข้อมูลของหน่วยงานจดหมายเหตุอ่ืนที่เก่ียวข้อง 

พร ้อมทั้ งศึกษาหลักเกณฑ ์การจัดท�ำค� ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุ 

การลงรายการจดหมายเหตุตามมาตรฐานจดหมายเหตุเอกสารส่วนบุคคล

และเอกสารต้นฉบับ (Archives, Personal Papers, and Manuscript - APPM)

เป็นมาตรฐานส�ำหรับการจัดท�ำค�ำอธิบายวัสดุจดหมายเหตุในรูปแบบต่าง ๆ

โดยเน้นที่ระดับกลุ่มเอกสาร หลักการลงรายการจดหมายเหตุตามมาตรฐาน

การจัดท�ำค�ำอธิบายจดหมายเหตุระหว่างประเทศ (The General International

Standard Archival Description - ISAD (G)) แล้วจึงจัดท�ำร่างแบบบันทึก

ข้อมูลที่ใช ้ในการเก็บข้อมูลเอกสารส่วนบุคคลของเจ ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ดังได้กล่าวมาแล้วในการด�ำเนินการ

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
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การวิจัย ผู้วิจัยน�ำข้อมูลที่ได้จากแบบบันทึกข้อมูลเอกสารระดับคอลเล็กชัน 
(Collection level) และระดับเรื่อง (Item level) จ�ำนวน 97 เรื่อง 
น�ำแต่ละเรื่องมาพิจารณาทีละหัวข้อโดยแยกพิจารณาตามแฟ้มของเอกสาร 
เพ่ือตรวจสอบความครบถ้วนสมบูรณ์น�ำข ้อมูลแต ่ละส ่วนมาวิ เคราะห์ 
โดยเขียนเป็นความเรียงเชิงพรรณนา น�ำข้อมูลที่วิเคราะห์ได้ไปจัดท�ำค�ำอธิบาย
เอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์

ลพ สุทัศน์) ได้ผลดังนี้

	 1.	 ลักษณะของเอกสารส่วนบุคคลของเจ ้าพระยาอภัยราชา
มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) พิพิธภัณฑ์ศาลไทยและ
หอจดหมายเหตุ ส�ำนักงานศาลยุติธรรมระดับคอลเล็กชัน (Collection level)
และระดับเรื่อง (Item level) พบข้อมูลเก่ียวกับลักษณะของเอกสาร               
ทั้ง 2 ระดับ ดังนี้

		 	 ด้านเอกสารและบริบทของเอกสาร ส่วนใหญ่เขียนด้วยดินสอ
ที่มุมด้านขวามือของปกเอกสาร ระบุรหัสอ้างอิงเป็นเลขอารบิก ส่วนชื่อเอกสาร
พบว่า มีการระบุช่ือเอกสารบนปกของเอกสารด้วยลายมือเขียน คือ “แฟ้มส่วนตัว
ของเจ้าคุณเสนาบดีเก่า เจ้าพระยาอภัยราชา” เขียนด้วยปากกากึ่งกลาง
ของปกแฟ้มที่ท�ำด้วยกระดาษแข็งเป็นแฟ้มปกแข็งแบบผูกเชือก พบเอกสาร
จ�ำนวน 97 เร่ือง จัดเก็บในแฟ้มปกอ่อนสีน�้ำตาล เอกสารชุดน้ีไม่มีการระบุ
วัน เดือน ปี และข้อมูลการจัดระดับค�ำอธิบายเอกสารในระดับคอลเล็กชัน 
ไม่พบชื่อผู้ผลิตเอกสาร ประวัติหน่วยงาน ประวัติของเอกสารและแหล่งที่ได้
รับมอบเอกสาร ในการศึกษาคร้ังนี้ผู ้วิจัยได้ก�ำหนดช่ือเรื่อง วัน เดือน ปี
ของเอกสารจากการศึกษาเนื้อหาภายในของเอกสารแต่ละแฟ้ม

		 	 ด้านเนื้อหาและโครงสร้างของเอกสาร เอกสารคอลเล็กชัน
น้ีมีเน้ือหาเกี่ยวกับการปฏิบัติราชการ การบริหารจัดการภายในกระทรวง
ยุติธรรมในช่วง พ.ศ. 2455 - พ.ศ. 2461 ทั้งน้ีไม่พบข้อมูลการประเมินคุณค่า

การท�ำลาย การเพิ่มจ�ำนวนของเอกสาร และระบบการจัดเรียงเอกสาร 
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ในฐานะท่ีผู้วิจัยเป็นผู้ปฏิบัติงานภายในพิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ

ที่มีความเกี่ยวข ้องกับการด�ำเนินการด ้านจดหมายเหตุจึ ง เ ห็นสมควร

ให้จัดเก็บเอกสารชุดนี้เป็นเอกสารที่มีคุณค่าต่อประวัติศาสตร์ขององค์กร

ศาลยุติธรรมและจัดเก็บตลอดไปไม ่มีการท�ำลาย และไม ่มีการเพิ่มขึ้น

ของเอกสารเน่ืองจากเอกสารชุดนี้ไม่มีการผลิตเพิ่ม 

				   ด้านเง่ือนไขการเข้าถึงเอกสารและการท�ำส�ำเนา ไม่ได้ระบุ

ในเอกสารคอลเล็กชันนี้  เอกสารส ่วนบุคคลของเจ ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) จ�ำนวน 97 เรื่อง บันทึก

เป็นภาษาไทย มีเอกสารบางรายการที่เป็นภาษาอังกฤษ รูปแบบของเอกสาร

มีทั้งแบบร่างข้อความ จดหมาย หนังสือโต้ตอบ ส�ำเนาเอกสาร ที่เขียนด้วย

ลายมือและพิมพ์ด้วยเครื่องพิมพ์ดีดและยังไม่มีการท�ำส�ำเนาเอกสาร เอกสารชุดนี้

ยังไม่มีเอกสารที่เกี่ยวข้องและการบันทึกเก่ียวกับการจัดพิมพ์อื่นใด อีกทั้ง

ยังไม ่พบบันทึกของนักจดหมายเหตุ  กฎ ระเบียบหรือแนวทางปฏิบัติ

รวมถึงวัน เดือน ป ี  ที่มีการจัดท�ำเอกสารชุดนี้ เช ่นกันด ้านเครื่องมือ

ช่วยค้น เอกสารชุดนี้สามารถสืบค้นได้จากบัญชีส ่งมอบรายชื่อเอกสาร

จดหมายเหตุ เอกสารต้นฉบับได้จัดเก็บที่ห้องเก็บเอกสาร ภายในพิพิธภัณฑ์

ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ ส�ำนักงานศาลยุติธรรม 

				   จากการศึกษาเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ระดับเรื่อง (Item level) 

พบด้วยว ่ามีการเพิ่มเติมจากระดับคอลเล็กชัน คือ ช่ือเอกสาร พบว่า 

มีการระบุชื่อเอกสารด้วยลายมือเขียนที่กึ่งกลางปกด้านหน้าของแต่ละเรื่อง

และมีการระบุวันเดือนปีของเอกสาร ซึ่งบางแฟ้มไม ่มีการระบุชื่อไว ้ที่

หน้าปกเอกสาร

	  	 เอกสารมีเนื้อหาเก่ียวกับการปฏิบัติราชการ การบริหารจัดการ

ภายในกระทรวงยุติธรรมในช่วง พ.ศ. 2455 - พ.ศ. 2461 ได้แก่ จดหมายโต้ตอบ

ระหว่างบุคคล การเลื่อนต�ำแหน่ง การย้ายผู้พิพากษา การพิจารณาเงินเดือน 

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2567
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การตักเตือนผู้พิพากษา การพิจารณาคดีความ บัตรสนเท่ห์ เรื่องร้องเรียน 

เป็นต้น ภาษาของเอกสารตัวอักษรที่ใช้มีทั้งภาษาไทย และภาษาอังกฤษ 

ซึ่งบางเรื่องเป็นเอกสารภาษาไทยแต่มีเอกสารภาษาอังกฤษแทรกอยู่บ้างเล็กน้อย

เอกสารแต่ละเรื่องอยู่ในแฟ้มปกอ่อนสีน�้ำตาลมีตราพระดุลพาหอยู่ตรงกลาง

มีลักษณะทางกายภาพของเอกสารท่ีพบ ได้แก่ 1) เป็นกระดาษแผ่นมีหลายชนิด

และหลายขนาด เอกสารอยู ่ ในแฟ้มปกอ่อนสีน�้ำตาลมีตราพระดุลพาห

อยู่ตรงกลาง 2) เอกสารถูกบันทึกการพิมพ์ด้วยเครื่องพิมพ์ดีด 3) เอกสาร

ถูกบันทึกโดยลายมือด ้วยดินสอและปากกา 4) กระดาษมีสภาพกรอบ 

หลุดร ่อนง ่าย โดยพิพิธภัณฑ ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ ได ้จัดท�ำ

เป็นรายชื่อเอกสารจดหมายเหตุของแต่ละรายการ เอกสารต้นฉบับได้จัดเก็บ

ที่ห้องเก็บเอกสารภายในพิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ ส�ำนักงาน

ศาลยุติธรรม และยังไม่มีการท�ำส�ำเนาเอกสาร เอกสารชุดนี้ยังไม่มีเอกสาร

ที่เกี่ยวข้อง และการบันทึกเกี่ยวกับการจัดพิมพ์อื่นใด อีกทั้งยังไม่พบบันทึก

ของนักจดหมายเหตุ กฎ ระเบียบหรือแนวทางปฏิบัติ รวมถึงวันเดือนปี

ที่มีการจัดท�ำเอกสารชุดนี้เช่นเดียวกับระดับคอลเล็กชัน

			  ผู ้วิจัยพบว่า เอกสารชุดนี้มีการติดต่อราชการระหว่างผู ้บังคับ

บัญชาและผู้ใต้บังคับบัญชาด้วยการเขียนจดหมายหรือโทรเลข ซึ่งในช่วงเวลา

ดังกล่าวศาลยุติธรรมใช้โทรเลขเป็นเครื่องมือส่ือสารในการติดต่อราชการ

เพราะในสมัยนั้นโทรเลขจัดว่าเป็นเครื่องมือสื่อสารที่ส�ำคัญ รวดเร็วและ

สะดวกที่สุด ด้วยเหตุนี้กระทรวงยุติธรรมได้พิมพ์หนังสือประมวลโทรเลขลับ

ขึ้นเป็นครั้งแรกเมื่อ พ.ศ. 2454 ส�ำหรับการรับ - การส่งข้อความของทางราชการ

(Office of the Court of Justice, 2011, p. 29)

			  ลักษณะของเนื้ อหาของเอกสารเป ็นข ้อมูล เกี่ ยวข ้องกับ

การบริหารจัดการภายในศาลและกระทรวงยุติธรรมในช่วง พ.ศ. 2455 – 

พ.ศ. 2461 สะท้อนให้เห็นถึงภารกิจหน้าที่ของเจ้าของเอกสารระหว่างด�ำรง

ต�ำแหน่งเสนาบดีกระทรวงยุติธรรม และมีเนื้อหาเก่ียวข้องกับความส�ำคัญ
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ของการบริหารจัดการภายในกระทรวงยุติธรรม การปฏิบัติงานของผู้พิพากษา 
การก่อตั้งเนติบัณฑิตยสภา การแต่งตั้งนายกกรรมการร่างประมวลกฎหมายแพ่ง
และพาณิชย์ การจัดระเบียบ การวางหลักสูตรการศึกษาของโรงเรียน
กฎหมายในกระทรวงยุติธรรม และการต้ังชื่อราชทินนามของผู ้พิพากษา 
เอกสารจดหมายเหตุต้นฉบับชุดนี้มีความสอดคล้องกับงานวิจัย ฮาเวียร์ วิรูเอส
ออร์เตกา (Javier Virués Ortega) (Virués Ortega, 2011, Online) ที่วิจัย

เอกสารต้นฉบับภาษาสเปนของ ฮวน ฮวาร์เต เดอ ซานฮวน (Juan Huarte de 

San Juan) 32 ฉบับ เพื่อท�ำให้ทราบถึงรายละเอียดข้อเท็จจริงของเหตุการณ์
ที่เกิดในแต่ละช่วงเวลาและยังสอดคล้องกับข้อความท่ีปรากฏในงานเขียน

ของเธียร เจริญวัฒนา (Charoenwattana, 2012) ที่มีการอ้างถึงความเกี่ยวข้อง

เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในช่วงเวลาเดียวกันกับเอกสารจดหมายเหตุชุดนี้ ที่กล่าวถึง
ในหนังสือ 130 ปี ศาลยุติธรรม (Thanarataporn, 2002) ผู้วิจัยค้นพบว่า
อาจมีเอกสารที่เกี่ยวข้องสัมพันธ์กับเอกสาร กลุ ่มอื่น ๆ ท่ีไม่ได้รวบรวมไว้

ในที่เดียวกัน เช่น การส่งมอบจดหมายเหตุไปเก็บรักษาที่หอจดหมายเหตุแห่งชาติ
จึงท�ำให้เอกสารมีความกระจัดกระจาย ซึ่งสอดคล้องกับ ดุษฎี ชัยเพชร 
(Chaiphet, 2013, Online) ที่พบว ่าเอกสารเก่ียวกับพระยารัษฎาฯ 
อยู่ในความดูแลรับผิดชอบและจัดเก็บอยู่หลายหน่วยงาน

	 2.	 การจัดท�ำค�ำอธิบายของเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยา

อภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) พิพิธภัณฑ์ศาลไทย

และหอจดหมายเหตุ ส�ำนักงานศาลยุติธรรม ระดับคอลเล็กชัน (Collection

level) และระดับเรื่อง (Item level)

			  ค� ำอธิ บาย เอกสาร ได ้ จั ดท� ำขึ้ นจากการ เก็ บรวบรวมใน

แบบบันทึกข้อมูลเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร

(หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ทั้งหมดจ�ำนวน 97 เรื่อง โดยประยุกต์มาตรฐาน

สากลทั่วไปในการจัดท�ำค�ำอธิบายจดหมายเหตุ ฉบับปรับปรุง ครั้งที่  2

( ISAD (G) 2nd ed) ในการสร ้างหลักเกณฑ์การลงรายการเอกสาร

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2567
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และน�ำมาจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสาร ครบทั้ ง 7 ส ่วน 26 หน ่วยข ้อมูล 

เพื่อลดความซ�้ำซ้อนของข้อมูล หน่วยข้อมูลที่น�ำมาใช้ในค�ำอธิบายในระดับ

คอลเล็กชัน (Collection level) และระดับเรื่อง (Item level) มีดังนี้

		 	 ระดับคอลเล็กชัน (Collection level)  คือ การแบ่งเอกสาร

ที่มาจากหน่วยงานหรือบุคคลเดียวกันจะมารวมอยู ่ด ้วยกัน หน่วยข้อมูล

ที่น�ำมาใช้ในค�ำอธิบายระดับคอลเล็กชัน (Collection level) เอกสาร

ส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์)

มีทั้งหมด 26 หน่วยข้อมูล ประกอบด้วย 1) สัญลักษณ์หรือรหัสอ้างอิง 

2) ชื่อกลุ่มเอกสาร 3) วัน เดือน ปี ของเอกสาร 4) ระดับค�ำอธิบายเอกสาร 

5) ขนาดและปริมาณของเอกสาร 6) ชื่อผู้ผลิต/รวบรวมเอกสาร 7) ประวัติ

หน่วยงาน/ประวัติเจ้าของเอกสาร 8) ประวัติของเอกสาร 9) แหล่งท่ีได้รับมอบ/

รับโอนเอกสาร 10) ขอบเขตและเนื้อหาของเอกสาร 11) การประเมินคุณค่า 

การท�ำลายและการก�ำหนดอายุการเก็บเอกสาร 12) การเพิ่มขึ้นของเอกสาร 

13) ระบบการจัดเรียงเอกสาร 14) เงื่อนไขการเข้าถึงเอกสาร 15) เงื่อนไข

การท�ำส�ำเนาเอกสาร 16) ภาษา/ตัวอักษร 17) ลักษณะทางกายภาพ

และความต้องการทางด้านเทคนิค 18) สถานที่เก็บเอกสารต้นฉบับ 19) สถานที่

เก็บเอกสารฉบับส�ำเนา 20) เอกสารที่เก่ียวข้อง 21) ข้อความเกี่ยวกับการพิมพ์

22) เคร่ืองมือช่วยค้น 23) หมายเหตุ 24) บันทึกของนักจดหมายเหตุ 

25) กฎ ระเบียบ หรือแนวทางปฏิบัติ 26) วันเดือนปีที่จัดท�ำ
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ภาพที่ 1 ภาพปึกเอกสารเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ที่ภายในรวบรวมแฟ้มปกอ่อน

สีน�้ำตาล ประกอบด้วยเอกสาร จ�ำนวน 97 เรื่อง ที่น�ำมาจัดท�ำค�ำอธิบาย

ในระดับคอลเล็กชัน (Collection level) ดังปรากฏในภาพที่ 2- 4

    ที่มา: (Kidpradub, 2021, p. 51) 
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ภาพที่ 2 แบบบันทึกข้อมูลเอกสารส่วนบุคคลเจ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ระดับคอลเล็กชัน 

(Collection level)

ที่มา: (Kidpradub, 2021 p. 52) 
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ภาพที่ 3  แบบบันทึกข้อมูลเอกสารส่วนบุคคลเจ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ระดับคอลเล็กชัน (Collection level)

ที่มา: (Kidpradub, 2021 p. 52)

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
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ภาพที่ 4 แบบบันทึกข้อมูลเอกสารส่วนบุคคลเจ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ระดับคอลเล็กชัน 

(Collection level)

ที่มา: (Kidpradub, 2021, p. 53)

			  ระดับเรื่อง (Item level) คือ การจัดการเอกสารแต่ละเร่ือง

ที่อยู่ในแฟ้ม ให้เรียงเป็นระเบียบ หน่วยข้อมูลที่น�ำมาใช้ในค�ำอธิบายระดับเรื่อง

(Item level) เอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร

(หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) มีทั้งหมด 15 หน่วยข้อมูล ประกอบด้วย 

1) สัญลักษณ์หรือรหัสอ้างอิง 2) ชื่อกลุ่มเอกสาร 3) วัน เดือน ปี ของเอกสาร
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4) ระดับค�ำอธิบายเอกสาร 5) ขนาดและปริมาณของเอกสาร 6) ขอบเขต

และเน้ือหาของเอกสาร 7) การประเมินคุณค่า การท�ำลายและการก�ำหนด

อายุการเก็บเอกสาร 8) เงื่อนไขการเข้าถึงเอกสาร 9) เงื่อนไขการท�ำส�ำเนา

เอกสาร 10) ภาษา/ตัวอักษร 11) ลักษณะทางกายภาพและความต้องการ

ทางด้านเทคนิค  12) หมายเหตุ 13) บันทึกของนักจดหมายเหตุ 14) กฎ ระเบียบ

หรือแนวทางปฏิบัติ 15) วันเดือนปีที่จัดท�ำ

 

ภาพที่ 5 เอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร 

(หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) แฟ้มปกอ่อนสีน�้ำตาล จากจ�ำนวน 97 เรื่อง 

ที่มา: (Kidpradub, 2021 p. 55)

		 ซ่ึงเป็นเอกสารรายการที่ 1 เรื่องการขอพระราชทานรางวัล ท่ีน�ำมา

จัดท�ำค�ำอธิบายในระดับเรื่อง (Item level) ดังปรากฏในภาพที่ 6



 

ภาพที่ 6 แบบบันทึกข้อมูลเอกสารส่วนบุคคลเจ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ระดับเรื่อง (Item level)
ที่มา: (Kidpradub, 2021 p. 56)
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			  จากประเด็นที่ค ้นพบจากการวิจัย สามารถอภิปรายได ้ว ่า

ลักษณะของเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร

(หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) พิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ ส�ำนักงาน

ศาลยุติธรรม น�ำมาจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารในระดับคอลเล็กชัน (Collection 

level) และระดับเรื่อง (Item level) ดังนี้

			  1.	 การที่ ไม ่พบข ้อมูลค� ำอธิบายของ เอกสารส ่ วนบุคคล

ของเจ ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร (หม ่อมราชวงศ ์ลพ สุ ทัศน ์ ) 

มีเพียงการให้ชื่อเรื่องของเอกสารที่อยู่ในแฟ้มปกอ่อนอย่างกว้าง ๆ ไม่มีความชัดเจน

ท้ังในระดับคอลเล็กชัน (Collection level)  และระดับเร่ือง (Item level)

เน่ืองจากหน่วยงานผู้มอบเอกสารเป็นเพียงคลังเก็บเอกสาร ซึ่งไม่มีหน้าที่ใน

การจัดการเอกสารตามกระบวนการจดหมายเหตุ ส่วนชื่อเรื่องของเอกสาร

ที่พบในบัญชีส่งมอบรายชื่อเอกสารจดหมายเหตุ เกิดข้ึนหลังจากรับมอบ

โอนเอกสารให้กับพิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุแล้ว                                                                              

			  2.	 ลักษณะทางกายภาพของเอกสารชุดนี้ พบว่า มีการบันทึก

ด้วยลายมือและการใช้เครื่องพิมพ์ดีด รูปแบบการบันทึกมีท้ังฉบับร่างด้วยมือ

ซ่ึงใช้ดินสอสีด�ำและปากกาหมึกสีด�ำ และพิมพ์ดีดด้วยหมึกสีน�้ำเงิน จดหมาย

โต้ตอบที่มีการบันทึกแบบเดียวกัน ซึ่งแตกต่างจากปัจจุบันที่ใช้การพิมพ์

ด ้วยคอมพิวเตอร์ นอกจากนี้ ยังพบว่ากระดาษที่ใช ้มีความแตกต่างกัน

ในเรื่องของขนาด เช่น 8.5 x 13.5 นิ้ว 10 x 12 น้ิว 5 x 9 นิ้ว เป็นต้น 

ประเภทของกระดาษที่ไม่มีรูปแบบชัดเจน ซึ่งสอดคล้องกับลักษณะทางกายภาพ

ของเอกสารของสุรีย์ ชูราศี (Churasri, 2012, Online) และดุษฎี ชัยเพชร

(Chaiphet, 2013, Online) เนื่องจากเป็นเอกสารจดหมายเหตุในช่วงเวลา

เดียวกัน จึงท�ำให้เห็นกระบวนการผลิตของเอกสารจดหมายเหตุในแต่ละยุค 

สภาพของเอกสารชุดนี้มีความเก่าและช�ำรุดควรได้รับการอนุรักษ์ก่อนท่ีจะ

น�ำไปจัดท�ำเป็นเอกสารดิจิทัลพร้อมจัดท�ำเมตะดาตา (ค�ำอธิบายข้อมูล) 

เพ่ือให้ผู้ใช้บริการเข้าถึงได้ง่ายโดยไม่สัมผัสเอกสาร ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
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ของแบค (Baek) (Beak, 2014, Online) เพื่อการสงวนรักษาทรัพยากร

สารสนเทศในรูปแบบดิจิทัลในวงจรชีวิตของเอกสาร           

			  ผู ้ วิจัยจึงได ้น�ำมาตรฐานสากลท่ัวไปในการจัดท�ำค�ำอธิบาย

จดหมายเหตุ ฉบับปรับปรุง ครั้งที่ 2 (ISAD (G) 2nd ed) มาประยุกต์

ในการจัดท�ำค�ำอธิบายจดหมายเหตุส ่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชา

มหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) ได้ให้ประโยชน์ตรงกับวัตถุประสงค์

ของการวิจัยในการจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุส ่วนบุคคลชุดนี้ 

ช่วยให้ค�ำอธิบายมีรายละเอียดครอบคลุมโดยเฉพาะด้านขอบเขตและเนื้อหา

ของเอกสาร สามารถท�ำให้ผู้ใช้บริการสามารถเข้าถึงเอกสารได้สะดวกรวดเร็ว

ซึ่งเป็นประโยชน์ในการอ้างอิง และเป็นมาตรฐานในการจัดท�ำค�ำอธิบาย

เอกสารจดหมายเหตุชุดอื่น ๆ ต่อไป 

บทสรุป

		 จากการศึกษาเรื่อง “การจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุ

กลุ่มเอกสารส่วนบุคคลของเจ้าพระยาอภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์

ลพ สุทัศน์) พิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ ส�ำนักงานศาลยุติธรรม” 

ผู้วิจัยมีความคิดเห็น ดังนี้

       	 1.	 ควรมีการน�ำมาตรฐานสากลทั่วไปในการจัดท�ำค�ำอธิบาย

เอกสารจดหมายเหตุฉบับปรับปรุ ง  ครั้ งที่  2 ( ISAD (G) 2nd ed) 

มาประยุกต์กับกลุ่มเอกสารชุดอื่น เช่น เอกสารการประชุมเสนาบดี เอกสาร

ค�ำพิพากษา เอกสารการก่อสร้างศาลยุติธรรม เอกสารการก่อสร้างศาลฎีกา

เอกสารการจัดต้ังศาล เป็นต้น เพื่อให้เกิดความเช่ือมโยงข้อมูลของเอกสาร

จดหมายเหตุที่ ให ้บริการภายในพิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ 

ส�ำนักงานศาลยุติธรรมเพิ่มเติมมากยิ่งข้ึน
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	 2.  ควรมีการน�ำค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุส่วนบุคคลของเจ้าพระยา

อภัยราชามหายุติธรรมธร (หม่อมราชวงศ์ลพ สุทัศน์) นี้ไปจัดท�ำเครื่องมือ

ช ่วยค ้นเอกสารจดหมายเหตุและฐานข ้อมูลจดหมายท่ีสามารถสืบค ้น

ผ่านเว็บไซต์ของพิพิธภัณฑ์ศาลไทยและหอจดหมายเหตุ

	 3. ผู ้วิจัยมีความเห็นว ่าการศึกษาการจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสาร

จดหมายเหตุดิจิทัลโดยประยุกต์มาตรฐานเมตะดาตา (Encoded Archival

Description - EAD) Chaichuay (2013, Online) เป็นมาตรฐานด้าน

Structure Standard และ Markup Language ส�ำหรับการจัดการเอกสาร

จดหมายเหตุ มาตรฐานนี้เกิดจากความร่วมมือระหว่างหอสมุดรัฐสภาอเมริกัน 

(Library of Congress) และสมาคมนักจดหมายเหตุแห่งสหรัฐอเมริกา 

(Society of American Archivists) เพื่อเป็นมาตรฐานในการเข้ารหัสข้อมูล

ส�ำหรับเคร่ืองมือช่วยค้นจดหมายเหตุ (Finding Aid) ให้เครื่องคอมพิวเตอร์

สามารถประมวลผลได ้ เนื่องจากเอกสารจดหมายเหตุมีความแตกต่าง

จากสารสนเทศท่ัวไป การบรรยายลักษณะทรัพยากรจดหมายเหตุก็มี

ความแตกต่างเช่นกัน โดยเครื่องมือช่วยค้นเอกสารจดหมายเหตุเป็นแบบ

พรรณนาความ มีการแสดงความสัมพันธ์แบบล�ำดับขั้นระหว่างกลุ่มเอกสาร 

มักเริ่มต้นจากการบรรยายลักษณะของกลุ ่มเอกสาร (Group) ในภาพรวม

บอกถึงกลุ ่มย่อย (Sub group) ชุด (Series) จนถึงระดับแฟ้ม (File) 

ตามหลักการจัดเรียงเอกสารจดหมายเหตุ 

        			  EAD เป็นวิธีการหนึ่งในการท�ำเครื่องหมาย (Mark up) ข้อมูล

ลงในเครื่องมือช่วยค้นเพื่อให้สามารถสืบค้นและแสดงผลแบบออนไลน์

ได้ โดยมีการก�ำหนด EAD Document Type Definition (EAD DTD) 

หรือการนิยามศัพท์ของ EAD ซึ่งสามารถแสดงได้ทั้ง SGML และ XML       

ใน EAD DTD ประกอบด้วยองค์ประกอบหลัก 3 ส่วน คือ Header ให้ข้อมูล

เกี่ยวกับตัวของ EAD ส่วนที่ 2 คือ Frontmatter การบรรยายลักษณะ

ของเคร่ืองมือช่วยค้น และส่วนที่ 3 คือ Archdes การบรรยายลักษณะ
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ของเอกสารจดหมายเหตุ รวมถึงการให้ข้อมูลเก่ียวกับบริบทของเอกสาร     

ภายใต้หน่วยข้อมูลที่มีการบรรยายตัวชุดเอกสารทั้งหมด ประกอบด้วย 

ผู้สร้าง ขนาด ปี ภาษา สาระส�ำคัญ จากนั้นจึงแบ่งย่อยตามล�ำดับของการจัดเรียง

			  ผู้วิจัยหวังว่า การวิจัยน้ีจะมีประโยชน์และจุดประกายให้ผู้สนใจ

และผู้ที่เกี่ยวข้องด�ำเนินการหรือสร้างสรรค์ส่ิงอันเป็นประโยชน์เหมาะสม

กับสถานการณ์ปัจจุบัน รวมทั้งการจัดท�ำค�ำอธิบายเอกสารจดหมายเหตุ

กลุ่มเอกสารส่วนบุคคลที่ส�ำคัญ ๆ ที่มีค่าทางประวัติศาสตร์ไทยด้วย
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บทคัดย่อ

	 ในฐานะหมู ่บ้านช่างฝีมือชนเผ่าไป๋ที่มีชื่อเสียงขจรขจายกว้างไกล
ของมณฑลอวิ๋นหนาน ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน เนื่องด้วยปัจจัย
ด้านสภาพแวดล้อมอันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวและปัจจัยเชิงมานุษยวิทยา
ภายในท้องที่  หมู ่บ ้านซินหัวจึงเป ็นสถานที่ซึ่ งไม ่ เพียงมีประวัติศาสตร ์
ด ้านการสร้างสรรค์งานเครื่องเงินและเครื่องประดับเงินสไตล์ชนเผ่าไป๋
มาอย่างยาวนาน ในขณะเดียวกันเพราะเทคโนโลยีจากการผลิตงานหัตถศิลป์
เหล่าน้ีจึงท�ำให้หมู ่บ้านซินหัวประสบความส�ำเร็จท้ังในด้านการตลาดและ
การบูรณาการปัจจัยอัตลักษณ์ประจ�ำชาติพันธุ์ในระดับสูงตั้งแต่ในช่วงแรกเริ่ม
ท� ำ ให ้หมู ่ บ ้ านแห ่ งนี้ วิ ธี และวิถีทางพัฒนาที่ โดดเด ่น เป ็น เอกลักษณ ์
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เกือบทุกประเทศล้วนมีงานเครื่องประดับสไตล์ดั้งเดิมเป็นของตนเอง ในขณะที่
เส้นเวลาทางประวัติศาสตร์ด�ำเนินไป เครื่องประดับเหล่านี้ก็ได้รับการพัฒนา
จนก่อให้เกิดการเปลี่ยนผ่านและทดแทนซ�้ำแล้วซ�้ำเล ่าหรือไหลผ่านไป
อย่างรวดเร็วตามกระแสกาลเวลาท่ีทอดยาวราวแม่น�้ำใหญ่ ทว่าเครื่องประดับ
ดั้งเดิมในแต่ละช่วงสมัยล้วนสะท้อนให้เห็นถึงช่วงเวลาทางประวัติศาสตร์  

สภาพแวดล้อม และปรากฏการณ์เชิงมานุษยวิทยาที่แตกต่างกันไปในแต่ละช่วง
ที่ชาติพันธุ ์นั้น ๆ ได้ประสบและข้ามผ่าน ทว่าในปัจจุบันงานหัตถศิลป์
เคร่ืองประดับดั้งเดิมของชนเผ ่าไป ๋กลับไม ่ได ้พัฒนาไปตามกาลยุคสมัย
ที่มุ ่งพัฒนาไปข้างหน้า ซึ่งสถานการณ์ดังกล่าวท�ำให้พลังชีวิตในศิลปะเก่าแก่
แขนงนี้เสื่อมถอยลงอย่างมาก บทความวิจัยน้ีจึงต้องการน�ำงานเครื่องประดับ

มาใช้ประโยชน์ในฐานะสื่อกลางถ่ายทอดเรื่องราว โดยใช้กิจกรรมทางวัฒนธรรม

ของหมู่บ้านซินหัวเป็นเร่ืองราวภูมิหลัง แล้วด�ำเนินการจัดระเบียบ คัดสรรเรื่องราว
และสัญลักษณ์ดั้งเดิมของชนเผ ่าไป ๋ในหมู ่บ ้านแห่งนี้  โดยผ่านการวิจัย
แบบสหวิทยาการเกี่ยวกับแนวคิดและข้อดีของศาสตร์แห่งการเล่าเรื่อง 

มุ่งศึกษาค้นคว้าความเป็นไปได้ในการสร้างผลงานเครื่องประดับเงินรูปแบบใหม่
ในเชิงสร้างสรรค์ด้วยวิธีการออกแบบร่วมสมัยและแรงบันดาลใจจากชนเผ่าไป๋

หมู่บ้านซินหัว โดยทดลองออกแบบและสร้างสรรค์ผลงานด้วยการอ้างอิงข้อมูล
ที่ได้จากการวิจัยนี้ เพื่อก่อให้เกิดแนวคิดใหม่ในการพัฒนางานเครื่องประดับ
ของท้องที่แห่งน้ี ตลอดจนน�ำเสนอข้อเสนอแนะการวิจัยเพื่อพัฒนาหัวข้อวิจัย
ต่อไปในภายหลัง

ค�ำส�ำคัญ:	    ชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว การบอกเล่าเรื่องราว การออกแบบ
	 	    งานเครื่องประดับเงินร่วมสมัย
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Abstract

	 Xinhua Village, a renowned Bai ethnic craftsmen village 

in Yunnan Province, China, has a unique development approach 

shaped by its special environment and cultural factors. Not only 

does the village boast a rich history in crafting Bai silver jewelry 

and silverware, but it has also achieved earlt-stage marketization 

and high degree of ethnic integration. Each ethnic group typically

possesses its own traditional jewelry, which either iteratively 

develops or fades away over time in response to historical progress.

These art i facts, to varying extents, serve as reflections 

of the ethnic group’s historical period, environments, and 

cultural phenomena. However, traditional Bai jewelry has not 

developed with the times, leading to a decline in the vitality 

of this ancient art form. This research article would like 

to use jewelry as a medium for storytelling, with a focus 

on the cultural activities of Xinhua Village as the background story

then proceed to curate a selection of stories and traditional symbols

of the Bai Tribe in this village. Employing an interdisciplinary 

approach, the research will explore the concepts and merits 

of storytelling, specifically honing in on the potential for creative

new silver jewelry incorporating contemporary design methods

and inspiration drawn from the Bai ethnic group in Xinhua Village.

The research method involves experimenting with the design 

and creation of works, informed by the insights gathered 

from this investigation to introduce a fresh perspective 

in the development of jewelry in this locality. The research 
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will also present recommendations for further exploration 

of research topics in the future.

Keywords:	 Bai Ethnic Group, Xinhua Village, Narrative, 

	 	 	 Contemporary Silver Jewelry Design.
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บทน�ำ
 

	 1.	 ความเป็นมาและความส�ำคัญ
	 	 ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนเป ็นหนึ่ ง ในประเทศท่ีมี
ความหลากหลายทางชาติพันธุ ์ สู ง  ชนเผ ่าไป ๋คือหนึ่ ง ในชนกลุ ่มน ้อย
ของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนที่มีประชากรภายในเผ่าเป็นจ�ำนวนมาก
ประชากรภายในเผ ่าส ่วนใหญ่อาศัยอยู ่ ในเขตปกครองตนเองต ้าหลี่ ไป ๋
มณฑลอว๋ินหนาน (ซึ่งต่อจากนี้ ผู ้วิจัยจะเอ่ยถึงสถานที่ดังกล่าวโดยย่อว่า
‘เขตต้าหล่ี’) เขตต้าหลี่มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนาน ถือเป็น
แหล่งต ้นก�ำเนิดอารยธรรมที่ เก ่าแก ่ที่สุดแห ่งหนึ่งในมณฑลอวิ๋นหนาน 

และในขณะเดียวกันก็ยังเป็นมาตุภูมิของเหล่าชนกลุ่มน้อยอีกมากมายหลายชีวิต
กล่าวคือ นอกจากชนเผ่าไป๋แล้ว ยังมีกลุ่มชาติพันธุ์อื่นอาศัยอยู่ในเขตต้าหลี่
อีก 12 ชนเผ่า เช่น ชนเผ่าฮั่น ชนเผ่าอวี๋ และชนเผ่าหุย ปัจจัยดังกล่าว

ส่งผลให้เกิดการผสมผสานทางวัฒนธรรม ซึ่งความหลากหลายท�ำให้ชาวไป๋

เกิดการพัฒนาทางความคิด และความเจริญก้าวหน้าทางภูมิปัญญาก็ก่อให้เกิด
ลักษณะนิสัยอันเป็นเอกลักษณ์ประจ�ำชนเผ ่า เอกลักษณ์เช ่นนี้ ไม ่เพียง
เป็นปัจจัยหนึ่งที่ท�ำให้ชาวไป๋เคารพนับถือความเชื่อหลายศาสนา ใฝ่เรียนใฝ่รู้
และเปิดกว้างทางความคิด ทั้งยังก่อให้เกิดอัตลักษณ์ด้านงานหัตถศิลป์โลหะ
อันเป็นผลจากการระดมแนวคิด ตลอดจนภูมิปัญญาของชาวไป๋ซึ่งสั่งสม
มาอย่างยาวนาน ในบรรดาองค์ความรู ้ด ้านงานหัตถศิลป์เครื่องประดับ

ประเภทโลหะของชนเผ่าไป๋ ผู้วิจัยมีความสนใจในทักษะหัตถศิลป์พื้นเมืองดั้งเดิม
ที่ ใช ้ในการสร ้างสรรค์เครื่องประดับเงินและเครื่องเงิน ซ่ึงแหล่งชุมชน
ของชนเผ่าไป๋ที่มีชื่อเสียงในการผลิตงานหัตถศิลป์ประเภทดังกล่าวมากที่สุด 

นั่นคือหมู่บ้านซินหัว หมู่บ้านชนกลุ่มน้อยที่ตั้งอยู่ในอ�ำเภอเห้อชิ่ง เขตต้าหลี่ไป๋

มณฑลอว๋ินหนาน ซ่ึงงานหัตถศิลป์เครื่องประดับเงินของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัวนั้น
ไม่เพียงมีความสอดคล้องกับขนบธรรมเนียมประเพณีพ้ืนเมืองท่ีด�ำรงอยู ่
คู ่วิถีชีวิตของผู ้คนในชนเผ่าไป๋มาเป็นเวลาเนิ่นนาน แต่ยังสะท้อนให้เห็นถึง
ปัจจัยทางวัฒนธรรมของชนกลุ่มน้อยเผ่าอื่น ๆ ที่ผสมปนเปเข้ามาเนื่องจาก
กระแสการพัฒนาในประวัติศาสตร์
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	 	 เนื่องด้วยการพัฒนาอย่างรวดเร็วทั้งในด้านการคมนาคมขนส่ง
เครือข่ายสังคมออนไลน์ กอปรกับทิศทางตลาดในปัจจุบัน ส่งผลให้การพัฒนา
งานเครื่องประดับเงินด้ังเดิมของชนเผ่าไป๋ถูกแบ่งแยกจากกระแสกาลยุคสมัย
และวัฒนธรรมท้องถิ่นมากขึ้นเร่ือย ๆ จนกระทั่งสูญเสียแหล่งทรัพยากร
และพลังในการพัฒนาคุณค่าเชิงศิลปะ เพื่อน�ำงานหัตถศิลป์เครื่องประดับ
ที่โดดเด่นด้วยองค์ประกอบอันเป็นอัตลักษณ์ประจ�ำท้องถิ่นดั้งเดิมคืนสู่วิถีชีวิต
ของชนเผ่าไป๋อีกครั้ง ผู ้วิจัยจึงต ้องสร้างเสริมแนวคิดด้านการออกแบบ 
และวิธีการแสดงออกรูปแบบใหม่ ๆ ในการสร้างสรรค์งานศิลปะแขนงนี้ 

เพราะหากต้องการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิม สิ่งที่พึงกระท�ำคือการพัฒนา
วัฒนธรรมประเพณีดั้ งเดิมให ้ เท ่าทันกระแสแห่งกาลยุคสมัยโดยรักษา
อัตลักษณ์ดั้งเดิมเอาไว้ได้อย่างเหมาะสม เพ่ือการนั้น ผู ้วิจัยจึงต้องเรียนรู ้
จิตวิญญาณแห่งศิลปะดั้งเดิมและอุปนิสัยอันเปิดกว้างของชาวไป๋ในหมู่บ้าน
ซินหัว จากนั้นจึงปรับปรุงงานหัตถศิลป์เครื่องประดับดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋
ให ้สอดคล ้องกับความต ้องการของผู ้บริโภคในยุคป ัจจุบันด ้วยทัศนคติ
ที่เปิดกว้างและพร้อมส�ำหรับการเรียนรู้สิ่งใหม่ที่เป็นประโยชน์ในการพัฒนา
งานหัตถศิลป์เคร่ืองประดับด้ังเดิมของชนเผ่าไป๋ในหมู่บ้านซินหัว

	 	 ด้านขอบเขตในระดับโลก ในประวัติศาสตร์การพัฒนาของมนุษย์ 

เครื่องประดับเป็นงานหัตถศิลป์ที่มีการผลิตมาอย่างช้านาน และยังมีการคิดค้น

แนวคิดเกี่ยวกับ “เครื่องประดับร่วมสมัย” มาตั้งแต่ยุคแรกเริ่ม แนวคิดดังกล่าว
ยังหลอมรวมเข้ากับวิถีชีวิตของผู ้คนในสังคมและสะท้อนให้เห็นถึงปัจจัย
ทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม สังคม ตลอดจนเศรษฐกิจที่แฝงอยู ่ภายใน

การด�ำเนินชีวิตของมนุษย์ หรืออีกนัยหนึ่ง เครื่องประดับร่วมสมัยเปรียบเสมือน
กระจกสะท้อนเรื่องราวต่าง ๆ เป็นเครื่องมือที่ท�ำให้มนุษย์ได้ย้อนมองอดีต
และไตร่ตรองถึงปัจจุบัน เป็นวัตถุที่มีแก่นส�ำคัญคือแนวคิด และทัศนคติ
ของกลุ่มคนหรือปัจเจกบุคคล เคร่ืองประดับดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋จึงถือเป็น
งานศิลปะที่เกิดจากแก่นทางแนวคิดที่แฝงอยู ่ในวิถีชีวิตของผู ้คนในชนเผ่า 
จึงมีเงื่อนไขที่เอื้อต่อการพัฒนาไปสู่งานศิลปะแบบร่วมสมัย 
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	 	 จากบริบทความเป็นมาและเหตุปัจจัยที่ได้กล่าวไปในข้างต้น 
บทความวิจัยนี้จึงหลักทฤษฎีเกี่ยวกับการบอกเล่าเรื่องราวมาใช้ในการวิจัย
อัตลักษณ์ทางธรรมชาติและอัตลักษณทางวัฒนธรรมของหมู ่บ ้านซินหัว 
ศึกษาค้นคว้าเร่ืองเล่าด้ังเดิมของชนเผ่าไป๋ในท้องที่แห่งนี้เพื่อน�ำเสนอเรื่องราว
ของชนเผ่าไป๋ หมู ่บ ้านซินหัวผ่านวิธีออกแบบด้วยการบอกเล่าเรื่องราว 
รวมถึงค้นหาความเป็นไปได้ใหม่ ๆ ในการพัฒนางานหัตถศิลป์เครื่องประดับ
เงินร่วมสมัย

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.	 เพื่อศึกษารากฐานทางมานุษยวิทยาซึ่ ง เป ็นป ัจจัยที่ส ่ งผล

ต่อการสร้างสรรค์งานหัตถศิลป์เครื่องประดับดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว
แล้วน�ำปัจจัยดังกล่าวมาใช้เป็นแบบอย่างกรณีศึกษาวัฒนธรรมหมู่บ้านซินหัว
ร่วมสมัยที่ควรค่าแก่การ “บอกเล่า” ผ่านผลงานเครื่องประดับ
	 2. 	 เพื่อวิ เคราะห ์ความต ้องการด ้านการพัฒนางานหัตถศิลป ์
เคร่ืองประดับดั้งเดิมสู่งานร่วมสมัยของชนเผ่าไป๋ในปัจจุบัน พร้อมทั้งค้นหา
วิธีการและรูปแบบงานเครื่องประดับที่เหมาะสมกับการพัฒนางานหัตถศิลป์
เคร่ืองประดับของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว
	 3. เพื่อน�ำองค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัยมาใช้ออกแบบภาพแบบร่าง
ซ่ึงเป็นพื้นฐานส�ำคัญในการออกแบบและสร้างผลงานหัตถศิลป์เครื่องประดับ
ร่วมสมัยของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

	 1.  	กรอบแนวคิดของงานวิจัย
	 	 หัวข้องานวิจัยนี้มีพื้นฐานมาจากการศึกษาวิจัยงานหัตถศิลป์

เครื่องประดับดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว เสริมองค์ความรู้ด้วยการรวบรวม
ศึกษาและเรียบเรียงข้อมูลเกี่ยวกับเครื่องประดับร่วมสมัยและหลักทฤษฎี
ศาสตร์การบอกเล่าเรื่องราว จากนั้นจึงน�ำข้อมูลทั้งหมดเข้าสู่กระบวนการวิจัย
และด�ำเนินการวิเคราะห์ต�ำนานเรื่องเล่าดั้งเดิมในท้องถ่ิน (หมู ่บ้านซินหัว) 
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จากน้ันจึงน�ำวิธีออกแบบด ้วยทฤษฎีบอกเล ่า เร่ืองราวมาประยุกต ์ ใช ้
เพื่อสร้างงานหัตถศิลป์เครื่องประดับร่วมสมัยของชนเผ่าไป๋ หมู ่บ้านซินหัว

ที่มีทั้งรูปลักษณ์ท่ีสวยงาม เสน่ห์อันแปลกใหม่ และเปี่ยมด้วยความสร้างสรรค์
โดยผู้วิจัยได้จัดท�ำแผนภาพกรอบแนวคิดของงานวิจัยครั้งนี้ไว้ ดังนี้
 

ภาพที่ 1 Research Conceptual Framework
ที่มา: (Fu, 2021)
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	 2.  ขอบเขตการวิจัย
	 	 บทความวิจัยน้ีเป็นการศึกษาวิจัยโดยมีการวิเคราะห์แนวคิด

ท่ีเก่ียวข้องและข้อดีของการออกแบบด้วยวิธีบอกเล่าเรื่องราวเป็นพื้นฐานส�ำคัญ
และบูรณาการร่วมกับการศึกษาค้นคว้ารากฐานเชิงมานุษยวิทยาซ่ึงเป็นปัจจัย
ที่ก่อให้เกิดงานหัตถศิลป์เคร่ืองประดับเงินด้ังเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว 
แม้ว ่างานวิจัยนี้มีการศึกษาข้อมูลที่ เกี่ยวข ้องกับทักษะหัตถศิลป์ดั้งเดิม 
รวมถึงเร่ืองราวเก่ียวกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชนเผ่าไป๋ แต่วัตถุประสงค์
ของงานวิจัยไม ่ ใช ่ เพื่ อสืบค ้นถึ งต ้นก�ำ เนิดทางประวัติศาสตร ์  ดั ง นั้น 
ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับกับชนเผ่าไป๋ในบทความวิจัยนี้จึงเป็นเนื้อหาที่จัดท�ำขึ้น
เพื่ ออ ธิบายถึ งข ้ อมู ลจ� ำ เพาะที่ เ กี่ ย วข ้ อง กับงานวิ จั ยนี้ เ พี ยง เท ่ านั้ น 
โดยมีการออกแบบผลงานจากข ้อมูลการวิจัย เป ็นวัตถุประสงค ์หลัก 
และขอบเขตด้านเวลาที่เกี่ยวข้องกับผลงานออกแบบซ่ึงจัดท�ำข้ึนโดยอาศัย
องค์ความรู ้จากการวิจัยนี้ คือช่วงเวลาในยุคปัจจุบัน ซ่ึงขอบเขตการวิจัย
ในด้านต่าง ๆ สามารถสรุปได้ ดังนี้

	 	 2.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา: เนื้อหาของการศึกษาวิจัยในครั้งนี้
มุ ่งประเด็นไปที่การศึกษาทฤษฎีที่เกี่ยวข้องและอัตลักษณ์ของการออกแบบ
ด้วยวิธีบอกเล่าเรื่องราวและการออกแบบงานเครื่องประดับที่มีความสามารถ
ในการบอกเล่าเรื่องราว รวมถึงการศึกษาวิจัยอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว ตลอดจนรูปแบบและลวดลายท่ีพบเห็นได้ทั่วไป
ในงานเค ร่ืองประดับเงิน ด้ัง เดิมของชนเผ ่ า ไป ๋  และประเด็นสุดท ้าย 
คือศึกษาเร่ืองเล่าที่สะท้อนถึงเอกลักษณ์และเป็นสัญลักษณ์เชิงบอกเล่า
เรื่องราวของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว

	       2.2  ขอบเขตด้านพื้นที่: หมู่บ้านซินหัว อ�ำเภอเห้อชิ่ง เขตปกครอง
ตนเองต้าหล่ีไป๋ มณฑลอวิ๋นหนาน สาธารณรัฐประชาชนจีน

	 	 2 .3 ขอบเขตด ้ านการออกแบบ:  เครื่ องประดับอกและ
เครื่องประดับมือร่วมสมัยในสไตล์งานหัตถศิลป์เครื่องประดับของชนเผ่าไป๋ 
หมู่บ้านซินหัว
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	 3.  กระบวนการวิจัย
	 	 3.1  	การวิจัยทางเอกสาร
	 	 	 กระบวนการ ในหั วข ้ อวิ จั ยนี้ ป ระกอบด ้ วย วิ ธี วิ จั ย 
4 รูปแบบ วิธีแรก คือการวิจัยทางเอกสาร ผู้วิจัยคัดสรรและเรียบเรียงข้อมูล
จากเอกสารอ้างอิงและมุมมองข้อคิดเห็นที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับทิศทางวิจัย
ของหัวข้อวิจัยนี้โดยผ่านการสืบค้น รวบรวมและศึกษาข้อมูลจากแหล่งสืบค้น

ข้อมูลต่าง ๆ อาทิ เอกสารงานวิจัยที่เก็บรักษาโดยหอสมุดประจ�ำมณฑลซานตง
ตลอดจนหนังสือและวรรณกรรมอื่น ๆ ซึ่งต้องด�ำเนินการซ้ือเองเป็นรายบุคคล
เพื่อสิทธิ์ ในการเข ้าถึงข ้อมูล รวมถึงเว็บไซต ์ เผยแพร ่งานวิทยานิพนธ ์
ของประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน CNKI และเว็บไซต์สารานุกรมความรู้
ทั้ง Baidu และ Wenku ฯลฯ ข้อมูลที่รวบรวมมาทั้งหมดมีเนื้อหาเก่ียวกับ

งานหัตถศิลป์เคร่ืองประดับดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัวที่มีความเชื่อมโยง
กับองค ์ความรู ้ทั้ งทางประวัติศาสตร ์และหลักทฤษฎีทางมานุษยวิทยา 
ตลอดจนต�ำนานหรือเรื่องเล่าด้ังเดิมที่เกี่ยวข้องกับชนเผ่าไป๋ ในขณะเดียวกัน 
ผู ้วิจัยยังด�ำเนินการค้นคว ้าและท�ำความเข ้าใจในบริบทด้านการพัฒนา
ของงานศิลป์ประเภทเครื่องประดับภายในท้องท่ี พร้อมท้ังรวบรวมข้อมูล

และจัดเรียงสาระส�ำคัญด้านแนวคิด ตลอดจนกระบวนการพัฒนาของการออกแบบ
งานศิลปะเครื่องประดับร่วมสมัยให้เป็นหมวดหมู่ ควบคู่ไปกับการรวบรวม 
ศึกษาและจ�ำแนกเอกสารงานวิจัยที่ เกี่ยวข ้องกับการออกแบบงานศิลป์
ด้วยหลักทฤษฎีการบอกเล่าเร่ืองราว รวมถึงวิธีการ ‘ถ่ายทอดเรื่องราว’ 
เพ่ือตระเตรียมการสนับสนุนเชิงทฤษฎีให้แก่การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ พร้อมท้ัง
ค้นหาข้อมูลที่สามารถใช้เป็นฐานอ้างอิงในการพัฒนางานเครื่องประดับ
ของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว

	 	 3.2	 การวิจัยภาคสนาม
	 	 	 หลังจากสั่งสมข้อมูลจากเอกสารอ้างอิงได้ในระดับหนึ่ง 
ผู ้วิจัยจึงลงพื้นที่ภาคสนามเพื่อเยี่ยมชมและส�ำรวจพื้นท่ีในหมู ่บ ้านซินหัว
อยู ่หลายคร้ัง โดยข้ันแรก ผู ้วิจัยด�ำเนินการรวบรวมและศึกษาแหล่งข้อมูล
เชิงวัตถุที่เก่ียวข้องซึ่งถูกเก็บรักษาอยู ่ในพิพิธภัณฑ์ท้องถ่ิน เยี่ยมชมสตูดิโอ
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ของผู้สืบทอดงานหัตถศิลป์เครื่องประดับเงินดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว
เพื่อสังเกตการณ์และบันทึกข้อมูลท้ังรูปแบบ การออกแบบ และขั้นตอนการผลิต
เครื่องประดับเงินดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู ่บ้านซินหัวด้วยวิธีการถ่ายภาพ
และบันทึกวีดิโอเพ่ือน�ำข้อมูลมาศึกษาท�ำความเข้าใจความสัมพันธ์ระหว่าง
ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและเทคนิคในงานฝีมือประจ�ำท ้องถิ่น 
จากน้ันจึงด�ำเนินการรวบรวมข้อมูลเพิ่มเติมด้วยการสัมภาษณ์ผู ้สืบทอด
งานหัตถศิลป์เครื่องประดับเงินดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว จ�ำนวน 9 คน
ซึ่งประกอบด้วยผู ้อาวุโสและผู ้ที่ท�ำงานในด้านวัฒนธรรมท่ีมีองค์ความรู ้
เชิงลึกเก่ียวกับวัฒนธรรมและเรื่องราวในท้องถิ่นจ�ำนวน 3 คน นักวิจัย
ที่ศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับลวดลายท้องถิ่นจ�ำนวน 5 คน และนักวิจัยที่ศึกษา
งานหัตถศิลป์เคร่ืองประดับในท้องถิ่น โดยใช้การสัมภาษณ์แบบไร้โครงสร้าง 
(Unstructured Interview) ซึ่งออกแบบรูปแบบค�ำถามสัมภาษณ์ท้ังหมด
3 รูปแบบตามความเชี่ยวชาญเฉพาะทางของกลุ ่มประชากรทั้ง 3 กลุ ่ม 
เพ่ือท�ำความเข้าใจวิถีชีวิตร ่วมสมัยและเรื่องเล่าดั้งเดิมที่สื่อถึงอัตลักษณ์
ของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัวในเชิงลึก 

	 	 3.3	 การวิจัยแบบสหวิทยาการ
	 	 	 เนื่องด้วยทิศทางการวิจัยของหัวข้อวิจัยนี้จึงไม่สามารถ
ด�ำเนินการวิจัยวิธีการพัฒนางานหัตถศิลป ์เครื่องประดับของชนเผ ่าไป ๋
ได้โดยอาศัยการค้นคว้าและอภิปรายในขอบเขตองค์ความรู้ด้านการออกแบบ
สื่อเชิงภาพทัศน์เพียงสาขาเดียว ดังน้ัน การวิจัยน้ีจึงต้องศึกษาท�ำความเข้าใจ
ที่มาของ ‘การบอกเล่าเร่ืองราว’ ทั้งศึกษาทฤษฎีจ�ำนวนมากท่ีเกี่ยวข้อง
กับศาสตร์การเล่าเรื่องจากเอกสารอ้างอิงที่เกี่ยวข้อง ศึกษาท�ำความเข้าใจ
รูปแบบการประยุกต ์ ใช ้การออกแบบด ้วยวิธีบอกเล ่า เรื่องราวในงาน
เครื่องประดับผ ่านตัวอย ่างกรณีศึกษาที่ เกี่ยวข ้อง ตลอดจนวิ เคราะห ์
ความต้องการของผู ้คนที่มีต่องานเครื่องประดับร่วมสมัยท่ีมีความสามารถ
ในการบอกเล่าเร่ืองราว

	 	 	 นอกเหนือจากนี้ ผู ้วิจัยยังด�ำเนินการศึกษาวิจัยต�ำนาน
เรื่องเล ่าของชนเผ ่าไป ๋จากเอกสารอ ้างอิง โดยเรียบเรียง จ�ำแนกและ
จัดระเบียบข้อมูลให ้เป ็นหมวดหมู ่ตามประเภทและรูปแบบของเนื้อหา 
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จากน้ันจึงใช ้ข ้อมูลที่ ได ้จากการวิจัยในส ่วนนี้ด�ำเนินการจัดเรียงข ้อมูล
เกี่ยวกับรูปแบบเรื่องราวของชนเผ๋าไป๋ หมู ่บ ้านซินหัวร ่วมสมัย จากนั้น

จึงศึกษาท�ำความเข้าใจหลักทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง เช่น การตีความเชิงสัญลักษณ์

ตามหลักประติมานวิทยา (Iconography) ฯลฯ เพ่ือน�ำองค์ความรู้มาประยุกต์ใช้
ในการตีความรูปแบบลวดลายและสัญลักษณ์บนงานเครื่องประดับดั้งเดิม
ของชนเผ่าไป๋

เนื้อหาแนวคิดทฤษฎีและข้อมูลที่เก่ียวข้อง

	 1.  	การออกแบบด้วยวิธีบอกเล่าเรื่องราว
	 	 การบอกเล่าเรื่องราว หากตีความตรงตามตัวอักษร หมายถึง 
การบรรยายรายละเอียดต่าง ๆ ในเรื่องราวเรื่องใดเรื่องหนึ่ง ตั้งแต่สมัยโบราณ 
การส่ือสารในสังคมมนุษย์นั้นถ่ายทอดข้อมูลผ่านสื่อกลาง ได้แก่ ท่าทาง 
สายตา และการสนทนา ซึ่งถือเป ็นพฤติกรรมและกระบวนการท�ำงาน
ของการบอกเล่าในความหมายอย่างกว้าง ๆ แต่ศาสตร์แห่งการบอกเล่า
เรื่องราวที่ศึกษาในประเด็นที่จ�ำเพาะและเจาะลึกนั้นหมายถึงสาขาวิชาเฉพาะ
ทางที่ศึกษาวิจัยเอกสารวรรณกรรมหลักทฤษฎีเกี่ยวกับการบอกเล่าเรื่องราว 
ซึ่งค�ำว่า ‘การบอกเล่าเรื่องราว’ ในบทความวิจัยนี้มีพื้นฐานมาจากวิชาการ
ศึกษาวิจัยศาสตร์แห่งการบอกเล่าเรื่องราวนั่นเอง

	  	 สืบเน่ืองจากการพัฒนาตามกระแสของกาลยุคสมัย ศาสตร์แห่ง
การเล่าเร่ืองค่อย ๆ มีอิทธิพลมากขึ้นและถูกน�ำไปประยุกต์ใช้ในขอบเขต

สาขาวิชาอื่น ๆ นอกเหนือจากวรรณกรรมมากขึ้นเรื่อย ๆ มิเอเกะ บาล (Mieke Bal)
นักวิชาการชาวดัตช์เชื่อว่าศาสตร์แห่งการเล่าเรื่องเป็นทฤษฎีที่เก่ียวข้องกับ 

‘การบรรยายเรื่องราว’ ซ่ึงควรมีความหมายครอบคลุมทั้งข้อความบรรยายภาพ
รูปลักษณ์ เหตุการณ์ที่สื่อถึงเรื่องราวบางอย่าง ตลอดจนผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม
ที่มีความสามารถในการบอกเล่าเรื่องราวอยู่ภายในตัวของมันเอง (Li, 2018, 
pp. 95-100) ซึ่งค�ำจ�ำกัดความใหม่นี้ได้ขยายขอบเขตการศึกษาวิจัยศาสตร์
แห่งการเล ่าเรื่องออกไปอย่างมาก จากบทบรรยายในรูปแบบข้อความ
จากสาขาวิชาวรรณกรรมไปสู่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม หลังจากนั้น การศึกษาวิจัย
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เพื่อประยุกต์ใช้การบอกเล่าเร่ืองราวในสาขาวิชาออกแบบจึงเริ่มได้รับความสนใจ
มากข้ึนเร่ือย ๆ

	 	 องค์ความรู้เกี่ยวกับหลักการเล่าเร่ืองในสาขาวิชาวรรณกรรม

ส่วนใหญ่ใช้ภาษา ตัวอักษรการเขียน และส่ืออ่ืน ๆ ในการบรรยายเหตุการณ์จริง

รวมถึงเร่ืองสมมติหนึ่งหรือหลาย ๆ เรื่องรวมกันในรูปแบบงานเขียนของร้อยแก้ว
และบทกลอนบทกวี เป็นกระบวนการจัดระเบียบเหตุการณ์ที่ เกี่ยวข้อง
ตามล�ำดับที่แน่นอนด้วยวัตถุประสงค์บางประการท่ีก่อให้เกิดการบอกเล่า

เรื่องราวนั้น ๆ การออกแบบด้วยวิธีบอกเล่าเร่ืองราว สัญลักษณ์ในรูปแบบเสียง

และภาพเป็นภาษาที่ใช้ส�ำหรับสื่อสาร เน้ือหาที่แฝงเร้นอยู่ภายในผลงานออกแบบ
คือแนวคิดและนัยแฝงที่ต ้องการบอกเล่าหรือถ่ายทอดผ่านรายละเอียด
ของสัญลักษณ์ต ่าง ๆ ในผลงาน หรือกล่าวได ้อีกนัยหนึ่งการออกแบบ
ด ้วยวิ ธีบอกเล ่า เรื่องราวคือการบรรลุวัตถุประสงค ์ของการออกแบบ 
ผ่านองค์ประกอบสื่อทางสายตาหรือสื่อที่มนุษย์รับรู ้ได ้โดยผ่านประสาท
สัมผัสพื้นฐานอื่น ๆ โดยต้ังอยู่บนพื้นฐานของภาษารูปนัย และให้ความส�ำคัญ
กับรูปแบบข้อมูลที่ถูกรับรู ้มากขึ้น ดังนั้น การออกแบบจึงจ�ำเป็นต้องละท้ิง
คุณลักษณะบางประการของหลักทฤษฎีบอกเล่าเร่ืองราว ซึ่งที่จริงแล้ว 
หากสืบสาวราวเร่ืองไปยังต ้นตอทางประวั ติศาสตร ์ของการออกแบบ
และการบอกเล ่าเรื่องราว นักประพันธ ์หรือผู ้สร ้างสรรค ์ที่มาก ่อนกาล
มีแนวโน้มที่จะน�ำหลักการบอกเล่าเรื่องราวมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
ภาพหรือสัญลักษณ์และอาจมีมาก่อนการเขียนบรรยายบอกเล่าเรื่องราว
ในวรรณกรรม                 

	      ภาพจิตรกรรมฝาผนังตั้งแต่สมัยยุคหินดึกด�ำบรรพ์ ถือเป็นผลงาน
ภาพบอกเล่าเรื่องราวชิ้นแรก ๆ ที่สามารถสืบย้อนกลับไปได้ในสมัยโบราณ
และยังคงหลงเหลือมาจนถึงยุคปัจจุบัน ซึ่งการบอกเล่าเรื่องราวในสมัยนั้น

เป็นการบรรยายเหตุการณ์และสิ่งต่าง ๆ รอบตัวด้วยการวาดภาพอย่างไร้เดียงสา

และเป็นวิธีบอกเล่าเรื่องราวอย่างมีวัตถุประสงค์ในยุคแรกเร่ิมของเผ่าพันธุ์มนุษย์
(Ma, 2021, pp. 252-259) ต่อมา หลังเกิดการบอกเล่าเรื่องราวผ่านภาพวาด
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การบอกด้วยสัญลักษณ์รูปแบบตัวอักษรเป็นสิ่งที่เกิดก่อนการบอกเล่าเรื่องราว
ด้วยภาษางานวรรณกรรม ซ่ึงตัวอักษรรูปร่างต่าง ๆ ในสมัยโบราณก็สามารถ
มองเป็นผลงานการออกแบบภาพสัญลักษณ์กราฟิกในยุคแรกเริ่มได้เช่นกัน
อาทิ อักษรฮีโรกลีฟิคของชาวอียิปต์โบราณซึ่งสร ้างข้ึนจากการขีดเขียน
สะเปะสะปะและการวาดลวดลายรูปแบบต่าง ๆ ในสังคมดึกด�ำบรรพ์

ด้วยวิธีการที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว และรูปแบบอักษรนี้ได้กลายเป็นรูปแบบ
การเขียนของมนุษย์ในช่วงยุคแรกเริ่มที่เก่าแก่ที่สุดที่นักโบราณคดีในปัจจุบัน
ค้นพบ

	 	 ซึ่งการออกแบบด้วยวิธีบอกเล่าเรื่องราวแบบร่วมสมัยเป็นวิธีการ
ออกแบบรูปแบบหนึ่งที่รวมวัตถุเป้าหมาย วัตถุประสงค์ ข้อจ�ำกัด ตลอดจน
ปัจจัยด้านอื่น ๆ มาผสมผสานกันและเรียบเรียงด้วยวิธีบอกเล่าเรื่องราว
และถ่ายทอดไปสู ่โลกภายนอกผ่านผลงานโดยใช้การเล่าเรื่องผ่านสื่อภาพ 
ซึ่ งมีจุดประสงค ์ เพื่อตอบสนองความต ้องการท้ังในด ้านวัตถุและจิตใจ
ของผู้ชมผ่านการจัดองค์ประกอบ ล�ำดับเรื่องราวและการถ่ายทอดเรื่องราว
ไปสู่ผู้ชม เป็นการสร้างและชี้น�ำการแลกเปลี่ยนและการสื่อสารรูปแบบหนึ่ง
ซ่ึงช่วยกระตุ ้นความรู ้สึก ความทรงจ�ำ  และความเช่ือมโยงทางความคิด
ภายในจิตใจของผู ้ชม จากนั้นจึงสร้างการรับรู ้และความเข้าใจในบริบท
ทางประวัติศาสตร ์  จิตวิญญาณทางมานุษยวิทยา และประสบการณ์
ตามธรรมชาติ ซึ่งวิธีการและวัตถุประสงค์ของออกแบบด้วยหลักการบอกเล่า
เรื่องราวล้วนต้องการสื่อกลางที่จะช่วยน�ำเสนอและสื่อสารเนื้อหาต่าง ๆ 
ไปยังผู้ชม

	 2.	 ภาพรวมของชนเผ่าไป๋ในหมู่บ้านซินหัว
	 	 หมู ่บ ้านซินหัว เป็นหมู ่บ ้านที่ ต้ังอยู ่บนเชิงเขาเฟิ ่งหวงซ่ึงอยู ่
ทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือของอ�ำเภอเห้อชิ่ง เป็นสถานที่แห่งเดียวที่ผู ้คน

ต้องเดินทางผ่านเม่ือต้องการเดินทางไปยังถนนฉาหม่า ถนนโบราณท่ีมีชื่อเสียง
ในทางประวัติศาสตร์ เนื่องจากภูเขาเฟิ ่งหวงมีองค์ประกอบคือเป็นหินปูน 
ไม ่ค ่อยมีพืชพันธุ ์คลุมหน้าดิน ด ้วยเหตุนี้ ในสมัยโบราณหมู ่บ ้านซินหัว
จึงถูกเรียกว ่า ‘หมู ่บ ้านฉือไจ ้จึ (หมู ่บ ้านที่ล ้อมรอบด้วยหินท้ังสี่ด ้าน)’ 

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 41



ส่วนประชากรชาวไป๋ภายในหมู ่บ้านซินหัวคิดเป็น 98.5% ของประชากร
ทั้งหมดภายในหมู่บ้าน และหมู่บ้านซินหัวยังเป็นถิ่นฐานดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋
อีกด้วย (Sun & Fan, 2004)

	 	 ด้วยต�ำแหน่งที่ต้ังทางภูมิศาสตร์ที่เป็นเอกลักษณ์ ท�ำให้ชาวไป๋
ที่อาศัยอยู ่ในหมู ่บ้านซินหัวเป็นกลุ ่มชนที่ขยันขันแข็งเป็นพิเศษ ช่างฝีมือ
ในหมู ่บ้านซินหัวมีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์งานหัตถศิลป์ประเภทโลหะ
ต้ังแต่สมัยแคว้นหนานจ้าวเรื่อยมาจนถึงสมัยราชวงศ์ถัง ท้ังยังให้ลูกหลาน
รับสืบทอดภูมิปัญญาทางหัตถศิลป์จากรุ่นสู่รุ ่นจนถึงปัจจุบัน อีกท้ังชนเผ่าไป๋นั้น
เป็นคนใฝ่เรียนใฝ่รู้ และมีไหวพริบจึงเรียนรู้สิ่งต่าง ๆ ได้ดี ในประวัติศาสตร์
การก่อตัวและการพัฒนาของชนเผ่าไป๋ ชนเผ่าน้ีรักษาไว้ซึ่งทัศนคติที่เป็นมิตร
ต่อกลุ ่มชาติพันธุ ์อื่น ๆ ทั้งยังกระตือรือร้นที่จะเรียนรู ้และซึมซับวัฒนธรรม
ท่ีแปลกใหม่และน�ำสมัยอยู ่ เสมอ ดังนั้น ชาวไป๋จึงไม่ค ่อยมีคุณลักษณะ
ด้านอนุรักษ์นิยมเสียเท่าใดนัก ซ�้ำยังเต็มใจท่ีจะยอมรับสิ่งใหม่อยู ่ เสมอ 
กอปรกับหมู ่บ ้านซินหัวนั้นติดต่อสื่อสารกับชาวฮั่นตั้งแต่ช ่วงยุคแรกเริ่ม 
หมู่บ้านแห่งน้ีจึงได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมจีนฮั่นมาอย่างยาวนาน ชาวไป๋
ในหมู่บ้านส่วนใหญ่จึงมีความรู ้ความเข้าใจในภาษาจีนฮั่น และภาษาจีนฮ่ัน
ก็ได้กลายเป็นภาษาหลักที่ผู ้คนในหมู่บ้านซินหัวใช้ติดต่อสื่อสารในปัจจุบัน

	 	 ลักษณะนิสัยที่ทั้งเปิดกว้างทางความคิดของชาวไป๋ยังก่อให้เกิด
วัฒนธรรมด้านความเชื่อทางศาสนาที่มีคุณลักษณะเฉพาะจนกลายเป็น
หน่ึงในอัตลักษณ์ของชนเผ่าไป๋ ความเชื่อทางศาสนาของชนพื้นเมืองเหล่านี้
สามารถแบ่งออกเป็นประเภทต่าง ๆ ได้อย่างน้อย 4 ประเภทใหญ่ด้วยกัน 
ได้แก่ ศาสนายุคก่อนประวัติศาสตร์ ลัทธิบูชาเทพเจ้า พุทธศาสนา และลัทธิเต๋า
ซึ่งรูปแบบความเชื่อในแต่ละศาสนาก็ยังแตกกิ่งก้านสาขาออกไปได้อีกมากมาย
และต่างก็เกิดการวิวัฒนาการอย่างไม่มีท่ีสิ้นสุด จึงกล่าวได้ว่าหมู่บ้านซินหัวนั้น
ไม่มีการนับถือความเชื่อทางศาสนาใดเพียงหนึ่งเดียว 

	 	 จากข้อมูลในข้างต้น จึงสามารถกล่าวได้ว ่าสภาพแวดล้อม
ทางธรรมชาติ ท่ีมี เอกลักษณ์โดดเด ่นไม ่ เหมือนใคร กอปรกับภูมิหลัง

ทางมานุษยวิทยาที่เปิดกว้างและหลากหลายล้วนเป็นปัจจัยที่ช่วยสร้างอัตลักษณ์
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ให้แก่หมู ่บ ้านซินหัว และคุณลักษณะเฉพาะนี้ได ้กลายเป็นจุดยืนส�ำคัญ
ของงานหัตถศิลป์ทั้งเครื่องประดับและเครื่องเงินของหมู่บ้านแห่งนี้ ซึ่งปัจจัย
ดังกล่าวยังถือเป็นองค์ประกอบอันดับต้น ๆ ท่ีผู ้วิจัยค�ำนึงถึงและน�ำมาใช้
ในกระบวนการพัฒนารูปแบบการสร้างสรรค์เครื่องประดับของชนเผ่าไป๋
โดยผ่านวิธีการออกแบบด้วยหลักการบอกเล่าเรื่องราว

	 3.  ภาพรวมเกี่ยวกับงานเครื่องประดับบอกเล่าเรื่องราว
	 	 ในสมัยโบราณ เครื่องประดับยุคแรกเริ่มมักท�ำจากกระดูก 
เปลือกหอย หิน ฟันหรือเขี้ยวของสัตว์ฯลฯ การสร้างเครื่องประดับในสมัยก่อน
มีวัตถุประสงค์เพื่อความสวยความงามเพียงเล็กน้อยเท่านั้น เพราะท้ังรูปทรง
หรือกระทั่งลวดลายก็ยังเป็นรูปแบบที่แสดงออกถึงการเคารพบูชาธรรมชาติ
ผ่านเครื่องประดับ ซึ่งประเด็นดังกล่าวชี้ให้เห็นว่าตั้งแต่สมัยโบราณเป็นต้นมา
เคร่ืองประดับก็อยู่ในฐานะของภาษาสัญลักษณ์เชิงเปรียบเปรย เป็นสิ่งแทน

ที่ซ่อนความนัยบางประการเอาไว้ (Liu, 2020) หลังจากเข้าสู่ยุคสังคมชนชั้นแล้ว
เครื่องประดับก็ได้กลายเป็นสัญลักษณ์ของสถานะทางสังคม เพศ ประเพณี
สิทธิ รวมถึงความมั่งค่ัง และยังเป็นเครื่องรางและอุปกรณ์ประกอบพิธีกรรม
ทางศาสนาเป็นตัวแทนของความศรัทธา การปกป้องคุ้มครองจากสิ่งท่ีมนุษย์
เชื่อถือ และสัญลักษณ์ที่ใช้เพื่อสวดภาวนาต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ซึ่งมีเครื่องประดับ
ชิ้นน้ัน ๆ เป็นสัญลักษณ์แทน กล่าวได้ว่าเคร่ืองประดับเป็นสื่อกลางของเวลา
และความทรงจ�ำของมนุษย ์โดยไม ่แบ ่งแยกทั้งวัฒนธรรมฝั ่งตะวันออก
และตะวันตก ในบริบทและหัวข้อต่าง ๆ ในแต่ละยุคสมัย เครื่องประดับ

มักสะท้อนให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของสังคม วัฒนธรรม และประวัติศาสตร์

ของมนุษย์ทั้งมวล

	 	 นับตั้งแต ่ช ่วงแรกที่ เกิดการพัฒนาเครื่องประดับจนกระท่ัง

เข้าสู่ยุคสมัยใหม่เครื่องประดับแบบดั้งเดิมก็ไม่เป็นที่โปรดปรานของคนหนุ่มสาว
ยุคปัจจุบันอีกต่อไป สืบเนื่องจากค่านิยม แนวคิดเกี่ยวกับมานุษยนิยม 

หรือหลักสุนทรียศาสตร์ด้ังเดิมมีปัจจัยบางประการที่ไม่สอดคล้องกับการพัฒนา

ในปัจจุบันหรือไม่มีวิธีสื่อสารหรือสร้างปฏิสัมพันธ์กับคนรุ่นใหม่ที่เหมาะสมกว่า
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ที่มีอยู ่ในตอนนี้ นอกจากน้ี ในยุคแห่งสื่อข้อมูลข่าวสารอย่างในปัจจุบัน 
อารมณ์ของผู ้คนมักถูกมองข้าม ดังนั้น ยุคสมัยนี้ จึงมีความจ�ำเป ็นต้อง
สร้างความสมดุลระหว่างเทคโนโลยีชั้นสูงและอารมณ์ชั้นสูง (Li, 2018, 
pp. 95-100)

	       จากการทบทวนวรรณกรรมอ้างอิง เคร่ืองประดับที่มีความสามารถ
ในการบอกเล่าเร่ืองราวนั้นแบ่งออกเป็น 3 ประเภทด้วยกัน 

	 	 1.	 เครื่องประดับที่หัวข้อในการสร้างสรรค์ผลงานส่วนใหญ่
มาจากประสบการณ์ อารมณ์ เหตุการณ์ที่เคยพบเจอ หรือการวิปัสสนา
และการคาดเดาเชิงปรัชญาของตัวนักออกแบบเอง 
	 	 2. หัวข ้อเครื่องประดับมักมาจากภาพสะท ้อนทางสังคม
หรือธรรมชาติ เป็นรูปแบบของการแสดงออกทางศิลปะที่นักออกแบบได้รับ
จากการสั ง เกตและสัมผัสโลกภายนอกจากมุมมองที่ เป ็น เอกลักษณ ์
ของตนเอง บันทึกเป็นประสบการณ์และสะท้อนออกมาในรูปแบบผลงาน
ศิลปะ
	 	 3. 	ผลงานเครื่องประดับที่มีต ้นก�ำเนิดความคิดสร ้างสรรค ์
มาจากแนวคิด ขนบธรรมเนียมประเพณีและทักษะหัตถศิลป ์ดั้ ง เดิม 
เป็นผลงานที่สร้างขึ้นด้วยความเข้าใจในเชิงลึกเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถ่ินดั้งเดิม
แนวคิดการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ ตลอดจนวิธีการสร้างสรรค์ที่เกิดจาก
มุมมองที่แตกต่างกันออกไปตามแต่ละบุคคล ดังนั้น แม้ว่าเครื่องประดับ
รูปแบบน้ีจะได้มาจากสิ่งด้ังเดิม แต่แน่นอนว่าไม่ใช่การสืบทอดโดยน�ำทักษะ
และลวดลายมาใช้สร้างสรรค์ผลงานอย่างง่าย ๆ แต่เป็นการสร้างสรรค์ผลงาน
ท่ีมีแนวโน้มที่จะสร้างการออกแบบในบริบทใหม่ที่สร้างสรรค์และเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัว เพื่อฟื ้นคืนชีวิตชีวาให้แก่ภูมิปัญญาดั้งเดิม ซึ่งหัวข้อวิจัยนี้คือ
การใช้มุมมองและการออกแบบผลงานด้วยภูมิปัญญาด้านการสร้างเครื่องประดับ
ของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัวให้ออกมาในรูปแบบของเครื่องประดับประเภทนี้

	 	 	 การออกแบบเครื่องประดับ คือการออกแบบวัตถุที่ท�ำหน้าที่
เป ็นสื่อกลางถ ่ายทอดเน้ือสารบางประการ ซ่ึงไม ่มีข ้อมูลจ�ำนวนมาก
เท่างานวรรณกรรม ภาพยนตร์ โทรทัศน์ และสื่ออื่น ๆ ที่มีการเปลี่ยนแปลง
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ทางเวลาและในเชิงพื้นที่ อีกทั้งความสามารถในการเล่าเรื่องของผลงาน
เครื่ องประดับต ้องอาศัยการส ่ ง เสริมด ้วยการเช่ือมโยงทางความคิด
และจินตนาการของผู ้รับสาร การออกแบบเครื่องประดับที่มีความสามารถ
ในการบอกเล่าเรื่องราวจึงควรประยุกต์ใช้องค์ประกอบและวิธีการเล่าเรื่อง
ที่ผสมผสานหลากหลายปัจจัยเข้าด้วยกัน
	
ผลการวิจัย

	 1.	 หัวข้อในการบอกเล่าเรื่องราวของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว
	 	 หมู่บ้านซินหัวเป็นสถานท่ีหนึ่งที่มีเรื่องราวและต�ำนานเล่าขาน
มากมายเหมือนกันพื้นที่อยู่อาศัยของกลุ่มชาติพันธุ์อื่น ๆ ในอีกหลายภูมิภาค
ทว่าหลังจากได้ศึกษาวิเคราะห์และสรุปข้อมูลในประเด็นต่าง ๆ จึงพบว่า
หัวข ้อเรื่องราว (ธีม) ที่ เกี่ยวข ้องกับหมู ่บ ้านแห ่งนี้แท ้จริงแล ้วมี เพียง
ไม่กี่ประเภท อีกทั้งการเล่าเรื่องยังมีความแตกต่างกันไปตามแต่ละบุคคล 
ผู ้วิจัยจึงน�ำข้อมูลวิจัยที่ได้จากการวิจัยทางเอกสารและการวิจัยภาคสนาม
มาบูรณาการร ่วมกัน เพื่อจ�ำแนกอัตลักษณ์ที่ เด ่นชัดที่สุดของชนเผ่าไป ๋
หมู่บ้านซินหัวออกเป็น 2 หัวข้อหลักด้วยมุมมองด้านการบอกเล่าเรื่องราว
ในบทความวิจัยนี้ ซึ่งเรื่องราวของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัวท่ีผู ้วิจัยต้องการ
บอกเล ่าในที่นี้มีความแตกต่างจากรูปแบบเรื่องเล ่าดั้ งเดิมท่ีเป ี ่ยมด ้วย
อารมณ์ มีชีวิตชีวาซึ่งผู ้คนต่างคุ ้นเคยเป็นอย่างดี เรื่องราวของหมู่บ้านซินหัว
ล้วนมีที่มาจากวิถีชีวิตการพากเพียรท�ำงานอันเรียบง่ายอย่างที่สุด 

	 	 1. งานหัตถศิลป์โลหะเงินและทองแดงท่ีอยู ่คู ่หมู ่บ ้านซินหัว
มาอย่างยาวนานนับพันปี หากสืบย้อนรอยทางประวัติศาสตร์ของชนเผ่าไป๋
ในหมู ่บ ้านแห่งนี้ย ่อมพบว่าทุกครัวเรือนล้วนปรากฏร่องรอยที่บอกเล ่า
และกล่าวถึงการเดินทางไปตามถนนและตรอกซอกซอยผ่านความยากล�ำบาก
นานาประการจนได้เรียนรู้ทักษะงานศิลป์และกลายเป็นช่างฝีมือผู้มีพรสวรรค ์
ชนเผ่าไป๋ในหมู่บ้านซินหัวเป็นผู้เปลี่ยนแปลง “หมู่บ้านที่ล้อมรอบด้วยดินหิน”
ให้กลายเป็น “หมู ่บ้านที่เต็มไปด้วยโลหะเงิน” ดังเช่นทุกวันนี้ด้วย 2 มือ
ของตนเอง นี่เป็นเรื่องราวดั้งเดิมทั่วไปที่แพร่หลายมากที่สุดซึ่งทุกครัวเรือน
ในหมู่บ้านซินหัวบอกเล่าสืบต่อกันมา
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	 	 2.	 หัวข ้อนี้ เป ็นเรื่องราวที่อิงจากสภาพแวดล้อมในวิถีชีวิต

ของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัวเช่นกัน ชนเผ่าไป๋ในหมู่บ้านแห่งนี้มีพฤติกรรม

การด�ำรงชีวิตที่แตกต่างจากพื้นท่ีอื่น ๆ ซึ่งยึดถือหลัก ‘ชายท�ำนาหญิงทอผ้า’

เป ็นรูปแบบการด�ำรงชีวิต โดยในสมัยอดีตที่หมู ่บ ้านซินหัวงานในไร ่นา

และงานบ้านจะมอบหมายให้ผู้หญิงในครอบครัวเป็นผู้ดูแล ส่วนผู้ชายทุกคน

ในหมู ่บ้านล้วนมีส่วนร่วมในการแปรรูปและผลิตงานหัตถกรรมจากโลหะ

ทั้งทองแดง เงิน ทอง ตลอดจนธุรกิจอื่น ๆ ที่ เ ก่ียวข้อง จึงกล่าวได้ว ่า

ความรักและการสนับสนุนซึ่งกันและกันในครอบครัวถือเป็นปัจจัยส�ำคัญ

ในความส�ำเร็จด้านงานหัตถศิลป์โลหะของหมู่บ้านซินหัวในปัจจุบัน ซึ่งผู้หญิง

ชาวไป ๋ ในป ัจจุบันนี้ มี อาชีพและทางเลือกในการด� ำ เนินชี วิ ตมากขึ้ น 

รอยประทับความทรงจ�ำที่สะท้อนถึงวิถีแห่งยุคสมัยในกาลก่อนจึงกลายเป็น
เร่ืองราวอันเป็นเอกลักษณ์ของหมู ่บ ้านซินหัวที่บอกเล่าสืบต่อกันมาจาก
รุ่นสู่รุ ่น

		  	 เรื่ อ งราวที่ เป ็น เอกลักษณ ์ของหมู ่ บ ้ านซินหั ว เหล ่ านี้

ล ้วนถ ่ายทอดส ่งต ่อกันมาด ้วยประเพณีมุขปาฐะตลอดช ่วงระยะเวลา

ทางประวัติศาสตร ์  แม ้อาจมีร ่องรอยเล็กน ้อยท่ีได ้รับการบันทึกเป ็น

ลายลักษณ์อักษรในเอกสารอ้างอิงทางประวัติศาสตร์ อาทิ พงศาวดารอ�ำเภอ

เห้อชิ่ง ฯลฯ ซึ่งการมาถึงของยุคเทคโนโลยีดิจิทัล แพลตฟอร์มรับชมวิดีโอ

ขนาดส้ันผ่านช่องทางออนไลน์ได้ท�ำให้วิถีชีวิตร่วมสมัยและเรื่องราวพื้นบ้าน

ของชนเผ่าไป๋ หมู ่บ ้านซินหัวถูกบันทึกและเผยแพร่เป ็นวงกว้างอย่างที่

ไม่เคยปรากฏมาก่อน
 
	 2.	 อัตลักษณ์และความต้องการในการพัฒนางานหัตถศิลป์
เครื่องประดับของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว

	       งานหัตถศิลป์เคร่ืองประดับแบบด้ังเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว
กับงานหัตถศิลป์เคร่ืองประดับของชนเผ่าไป๋ในพ้ืนที่อื่น ๆ มีความแตกต่างกัน
เพียงเล็กน้อยเท่านั้น ทว่ารายละเอียดเล็ก ๆ ดังกล่าวเป็นปัจจัยท่ีสะท้อน



ให้เห็นถึงอัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตของชนเผ่าไป๋ที่อาศัยอยู่ในหมู่บ้านซินหัวแห่งนี้
ซ่ึงผู ้วิจัยน�ำข้อมูลที่ได้จากการวิจัยภาคสนามมาด�ำเนินการศึกษาวิเคราะห์

และสรุปปัจจัยอัตลักษณ์ที่สร้างความแตกต่างให้กับงานหัตถศิลป์เครื่องประดับ
แบบดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัวไว้ ดังน้ี

	 	 1.	 เป ็นงานหัตถศิลป ์ท ้อง ถิ่นที่ ได ้ รับอิทธิพลจากแนวคิด

เชิงมานุษยวิทยาจากชนเผ่าจีนฮั่นและงานฝีมือประเภทเคร่ืองโลหะของชนเผ่า
จีนธิเบตอย่างล�้ำลึก รูปแบบลวดลายบนงานเครื่องประดับของชนเผ่าไป ๋
หมู ่บ ้านซินหัวจึงมีองค์ประกอบบางส่วนที่มีต ้นก�ำเนิดจากกลุ ่มชาติพันธุ ์

และภูมิภาคอื่น ปัจจัยเหล่านี้ก่อให้เกิดอัตลักษณ์เฉพาะที่สร้างจากการผสมผสาน
อันเปี่ยมด้วยความหลากหลาย

	 	 2. ส ่วนใหญ่ เป ็นงานหัตถศิลป ์ เครื่องประดับส�ำหรับสตรี
ซ่ึงประเภทงานท่ีพบได้ทั่วไป ได้ แก่ เคร่ืองประดับอกและเครื่องประดับมือ
ในหมวดหมู่งานเครื่องประดับอกของชนเผ่าไป๋ หมู ่บ้านซินหัว สตรีชาวไป๋
มักเลือกสวมสร้อยห่วงโซ่ห ้อยจี้ทรงกล่องใส่เข็มส�ำหรับห้อยติดประดับ
บริ เวณอกเป ็นหลักซึ่ ง เครื่ องประดับชนิดนี้ สะท ้อนถึ งวิถี ชี วิ ตดั้ ง เดิม
ของสตรีชาวไป๋ในหมู่บ้านซินหัวได้อย่างเด่นชัด ส่วนลวดลายท่ีพบได้ท่ัวไป
คือลายผีเส้ือและดอกเหมย แม้ว่าลวดลายเหล่านี้ไม่ใช่อัตลักษณ์ที่พบเห็นได้
แค ่ที่หมู ่บ ้านซินหัวเท ่านั้น ทว ่าก็เป ็นองค์ประกอบที่สะท้อนให้เห็นถึง
ความสง่างามและความงามอันเรียบง่ายของสตรีชาวไป๋แห่งหมู ่บ้านซินหัว
ตลอดจนจิตใจที่ยึดมั่นในความรักและความคาดหวังในการให้ก�ำเนิดทายาท
เพ่ือสืบสานวงศ์ตระกูลให้คงอยู่สืบไปผ่านวัตถุปัจจัยทางธรรมชาติที่มีนัยแฝง
สื่อความหมายที่ดีงาม ส่วนงานเครื่องประดับมือมักเป็นงานเครื่องประดับ
บริเวณข้อมือและแหวน แม้จะไม่มีรูปทรงตายตัวแต่ส่วนใหญ่นิยมตกแต่ง
ด้วยรูปแบบและลวดลายที่คล้ายคลึงกัน 

	 	 3. ส่วนงานเครื่องประดับส�ำหรับบุรุษของหมู ่บ ้านซินหัวนั้น
ไม ่มี รูปแบบตายตัว อาทิ ในงานเครื่องประดับข ้อมือนอกจากรูปแบบ
ที่หลากหลายยังมีลวดลายต่าง ๆ มากมายให้เลือกสรร เช่น ลายมังกร 
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ลายอักขระธิเบตคาถาโอม มณี ปัทเม ฮัม (Om Mani Padme Hum) 
หน่ึงในบทสวดภาวนาของพุทธนิกายในธิเบต ตลอดจนรูปแบบลวดลายใหม่
ตามกระแสนิยมในปัจจุบัน แม้ว่าบทบาททั่วไปของงานเครื่องประดับเหล่านี้
คือการสื่อถึงความหมายเชิงบวกอันดีงาม ทว ่าบทบาทที่มากกว ่านั้น 
คือการท�ำหน้าที่เป็นสื่อกลางประชาสัมพันธ์ธุรกิจหัตถกรรมหรือเพื่อแสดง
ทักษะด้านงานฝีมือของผู้สร้างสรรค์ กล่าวได้ว่าผลงานเหล่านี้มีผลเชิงโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ในระดับหนึ่ง อีกทั้งรูปแบบของงานเครื่องประดับก็ไม่ได้
สะท้อนให้เห็นถึงความโดดเด่นของวัฒนธรรมประจ�ำภูมิภาค

	 	 ซ่ึงจากข้อมูลในข้างต้นผนวกรวมกับข้อมูลจากการวิจัยเอกสาร
อ้างอิงและการสัมภาษณ์กลุ ่มประชากรเป้าหมายแต่ละกลุ ่มท�ำให้เห็นว่า
การพัฒนาสิ่งแวดล้อม กาลยุคสมัยและวิถีชีวิตล้วนส่งผลกระทบต่อทัศนคติ
ของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัวที่มีต่องานเครื่องประดับในปัจจุบันอย่างลึกซึ้ง

	 	 1.  ในป ัจจุบันสตรีชาวไป ๋มักสวมใส ่ เครื่องประดับดั้ ง เดิม

แค่ในโอกาสส�ำคัญท่ีเป็นทางการเท่านั้น ความชอบและรสนิยมเชิงสุนทรียภาพ
ของสตรีเหล่านี้มีความคล้ายคลึงกับสตรีสมัยใหม่ในพื้นที่อื่น ๆ สตรีชาวไป๋
ให้ความเคารพปัจจัยด้ังเดิมประจ�ำท้องถิ่นของตน ทว่าในขณะเดียวกัน
ก็มีความสนใจอย่างมากต่อปัจจัยที่มีความน่าสนใจ เป็นที่นิยมและเป็นกระแส

ในปัจจุบันท่ีท�ำให้พวกเขาสามารถแสดงออกถึงเอกลักษณ์หรือความเป็นตนเองได้
ดังน้ัน สตรีชาวไป๋สมัยใหม่จึงชื่นชอบงานหัตถศิลป์เครื่องประดับแบบดั้งเดิม
ท่ีสามารถบูรณาการร่วมกับปัจจัยในข้างต้นได้อย่างเหมาะสม 

	 	 2.  ในส ่วนของบุรุษชาวไป ๋แนวคิดและความต ้องการที่มี
ต่อเครื่องประดับถือว่ามีความยืดหยุ่นและเปิดกว้างมากขึ้น ความพากเพียร
พยายามตลอดพันป ีที่ผ ่านมาของเหล ่าบุรุษชาวไป ๋ท�ำให ้งานหัตถศิลป ์
เครื่องประดับเงินเป็นเสมือนนามบัตรที่แสดงให้ผู ้คนได้รับรู ้ ถึงอัตลักษณ์
ของหมู ่บ ้านซินหัว ดังนั้น โดยส่วนตัวแล้วนอกเหนือจากความต้องการ
ด้านความสามารถด้านการประดับตกแต่ง ปัจจัยส�ำคัญท่ีสุดท่ีบุรุษชาวไป๋
ต ้องการจากเครื่องประดับ คือคุณลักษณะที่ขับเน้นให้เห็นถึงอัตลักษณ์



และระดับงานหัตถศิลป์เครื่องประดับเงินอันเป็นความภาคภูมิใจประจ�ำ
ท้องถิ่นของตนเอง ดังนั้น ความต้องการดังกล่าวจึงเป็นปัจจัยที่จ�ำเป็น
แสดงให ้เห็นผ ่านการออกแบบผลงานในบทความวิจัยนี้ เพื่อตอบสนอง
ความต้องการด้านการพัฒนางานหัตถศิลป์เครื่องประดับของชนเผ่าไป๋ 
หมู่บ้านซินหัว  

		  	 ข้อมูลในข้างต้นเป็นเสมือนเส้นสนกลในที่โยงใยผสมปนเป
ด้วยข้อมูลจากหลายแง ่มุมแล้วหลอมรวมกันก่อเกิดเป็นวิถีชีวิตอันเป็น
อัตลักษณ์ของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว กลายเป็นเรื่องราวที่ถูกบอกเล่าสืบต่อไป
และเป็นวัสดุปัจจัยส�ำหรับการสร้างสรรค์งานเครื่องประดับของชนเผ่าไป ๋
หมู่บ้านซินหัวภายใต้บริบทร่วมสมัย

	 3.  การออกแบบงานหัตถศิลป์เครื่องประดับร่วมสมัยของชนเผ่าไป๋
หมู่บ้านซินหัว

	 		 เครื่องประดับส�ำหรับสตรีโดยเฉพาะเครื่องประดับอกแบบด้ังเดิม
มักออกแบบและสร้างโดยรักษารูปแบบมาตรฐานซึ่งเป็นตัวแทนของความดั้งเดิม
เอาไว้ ดังนั้น ในการออกแบบงานหัตถศิลป์เครื่องประดับร่วมสมัยของชนเผ่าไป๋
หมู่บ้านซินหัว ผู้วิจัยจึงด�ำเนินการวางแผนการออกแบบโดยมีสร้อยห่วงโซ่ห้อยจี้
ทรงกล่องใส ่เข็มดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู ่บ ้านซินหัวเป ็นปัจจัยพื้นฐาน
ส�ำคัญ และใช้ภาพสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนสื่อถึงอัตลักษณ์ของเครื่องประดับ
ดั้งเดิมดังกล่าว ได้แก่ ลวดลายผีเสื้อและกล่องทรงกระบอกใส่เข็มเย็บปัก
เป็นองค์ประกอบการออกแบบ (ดังภาพที่ 2) โดยน�ำปัจจัยภาพสัญลักษณ์
ในข้างต้นเข้าสู่กระบวนการจ�ำแนกส่วนประกอบแล้วน�ำแต่ละส่วนมาประกอบ
สร้างขึ้นใหม่และปรับแต่งด้วยเทคนิคการแทนท่ี การออกแบบมีกระบวนการ
ด�ำเนินงาน ดังนี้

			  1. ในขั้นแรก ผู ้วิจัยออกแบบโดยน�ำโครงสร้างส่วนเส้นสาย
ที่ประกอบกันเป็นลวดลายผีเสื้อในสร้อยห่วงโซ่ห้อยจี้ทรงกล่องใส่เข็มด้ังเดิม
ของชนเผ่าไป๋ หมู ่บ้านซินหัวมาจ�ำแนกส่วนประกอบแล้วประกอบสร้างขึ้น
ใหม่โดยใช้วัสดุอะคริลิกใส จากนั้นจึงน�ำ QR CODE ที่เชื่อมไปยังคลิปวีดีโอ

ขนาดสั้นมาใช้เป็นองค์ประกอบเสริมในการออกแบบผลงาน เป็นการออกแบบ
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เชิงสร้างสรรค์เพื่อทลายกรอบรูปแบบและความสามารถในการบอกเล่า
เรื่องราวของเครื่องประดับที่มักมีหัวข้อบอกเล่าเพียงแก่นเรื่องเดียว ทั้งยัง
เป็นการคิดนอกกรอบเพื่อแก้ไขปัญหาระดับความยากในการคงสภาพเนื้อหา
เรื่องราวให้ยังมีความเป็นปัจเจกและไม่กลบหัวข้อท่ีต้องการบอกเล่าเรื่องราว
ผ่านองค์ประกอบอ่ืน ๆ ในผลงาน (ดังภาพที่ 3) 

	 	2 .   ผู ้ วิ จั ยน� ำรูปทรงของจี้ ทรงกล ่องใส ่ เข็มมาออกแบบเคส
กล่องใส่หูฟังไร้สาย โดยใช้เทคนิคการแทนที่เพื่อแสดงออกเชิงสัญลักษณ์
ถึงความเปลี่ยนแปลงในวิถีชีวิตของสตรีชาวไป๋ยุคสมัยใหม่ โดยที่ในขณะเดียวกัน
การออกแบบเคสกล่องใส่หูฟังไร้สายยังเป็นทางเลือกท่ีสอดรับกับแนวคิด
ในการน�ำองค์ประกอบ QR CODE มาใช้ในการออกแบบผลงานในด้าน
การคิดนอกกรอบเชิงสร้างสรรค์ (ดังภาพที่ 4) 

	       จากนั้นผู้วิจัยจึงน�ำงานออกแบบที่เสร็จสมบูรณ์แล้วไปประยุกต์ใช้
แทนที่ส ่วนประกอบเดิมของสร ้อยห่วงโซ ่ห ้อยจ้ีทรงกล่องใส ่เข็มดั้งเดิม
ของชนเผ่าไป๋ หมู ่บ ้านซินหัวเพื่อสร้างผลงานเครื่องประดับรูปแบบใหม่ 
โดยการออกแบบมุ ่งประเด็นไปที่วิธีการเล ่าเรื่องผ ่านงานเครื่องประดับ
ในรูปแบบใหม่ที่แตกต่างจากงานเครื่องประดับกรณีตัวอย่างอื่น ๆ ขับเน้น
ให้เห็นถึงความเปรียบต่างของศิลปะรูปแบบดั้งเดิมและสมัยใหม่ที่สามารถ
ผสมผสานรวมเป็นหนึ่งเดียวกันได้อย่างกลมกลืน

  

ภาพที่ 2 Butterfly pattern parts and cylindrical box pendant 
for holding embroidery needles

ที่มา: (Fu, Photographer, 2023)



 
 

 

ภาพที่ 3 Sketch images and butterfly pattern works 
that have gone through the process of deconstructing 

and reconstructing
ที่มา: (Fu, Photographer, 2023)
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ภาพที่ 4 Sketch and work of wireless headphone case 
using silver metal bending craftsmanship technique

ที่มา: (Fu, Photographer, 2023)

	 		 ต ่อมา ในส่วนของการออกแบบเครื่องประดับส�ำหรับบุ รุษ
ของชนเผ ่าไป ๋ หมู ่บ ้านซินหัวนั้นมีรูปแบบการออกแบบท่ีแตกต่างจาก
เครื่องประดับสตรี ในการออกแบบผู ้ วิจัยยังคงใช ้งานเครื่องประดับอก
เป็นกรณีศึกษาเหมือนผลงานเครื่องประดับสตรีเช ่นเดิม แนวคิดตั้งต ้น
ในการออกแบบ คือการเลือกใช้รูปทรงของแผ่นรองหลังซึ่งเป็นเครื่องมือ
ที่ ใช ้ กันอย ่างแพร ่หลายในงานหัตถศิลป ์โลหะเป ็นต ้นแบบด้านรูปทรง

ของผลงาน เนื่องจากแผ่นรองหลังมีรูปร่างคล้ายกรอบรูป ซึ่งงานแกะสลักโลหะ
มักถูกสร้างขึ้นภายในกรอบดังกล่าว ดังนั้น รูปร่างที่ทรงกรอบรูปของผลงาน

จึงมีความหมายในเชิงบอกเล่าเรื่องราวที่จ�ำเพาะเป็นเอกลักษณ์ ในขณะเดียวกัน
ด้วยระดับความหนาของตัวกรอบจึงท�ำให้ผลงานช้ินนี้สามารถประยุกต์ใช้

เป็นกล่องนามบัตรพกพาแบบกลัดติดบริเวณอกได้ด้วยเช่นกัน ซึ่งแสดงให้ผู้คน
รับรู้ถึงอัตลักษณ์ท่ีสื่อถึงธุรกิจเครื่องประดับเงินได้อย่างแยบยล (ดังภาพท่ี 5)
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ภาพที่ 5 Jewelry design sketches tell a story 
using metal craft backings as creative models

ที่มา: (Fu, Photographer, 2023)

	 		 เม่ือมี “กรอบรูป” แล้วย่อมต้องมี “แกนกลาง” ในกรอบ

ซ่ึงการเลือกหัวข้อเนื้อหาในการออกแบบและสร้างสรรค์องค์ประกอบในส่วนนี้
ถือได้ว่ามีความส�ำคัญอย่างมาก ซึ่งผู้วิจัยเลือกหินขนาดเล็กจากภูเขาเฟิ่งหวง
ในหมู ่บ ้านซินหัวเป ็นข ้อมูลอ ้างอิงด ้านรูปร ่างในการออกแบบ จากนั้น 
จึงใช้เทคนิคแกะสลักโลหะด้วยลิ่มในการวาดลวดลายรูปทรงหินภูเขาลงบน
แผ่นโลหะเงิน การออกแบบดังกล่าวเป็นการบอกเล่าถึงเรื่องราวของหมู่บ้าน
ซินหัวจาก “หมู ่บ ้านที่ล ้อมรอบด้วยดินหิน” สู ่  “หมู ่บ ้านที่ เต็มไปด้วย
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โลหะเงิน” นอกเหนือจากนี้ตรงแกนกลางของผลงานยังตกแต่งด้วยการเชื่อมติด
งานแกะสลักสัญลักษณ์ “ดวงตาหงส์เพลิง” ซึ่งมีที่มาจากหินภูเขาเฟิ ่งหวง

(ภูเขาหงส์เพลิง) (ดังภาพที่ 6) เมื่อน�ำ 2 องค์ประกอบทั้งกรอบทรงแผ่นรองหลัง
ในงานหัตถศิลป์โลหะและงานแกะสลักโลหะเงินมาผสมผสานเข้าด้วยกัน
กลายเป็นผลงานเคร่ืองประดับเงินที่สร้างฉากทัศน์เรื่องราวของหมู่บ้านซินหัว
ผ่านรูปแบบการเล่าเรื่องและองค์ประกอบลวดลายที่ประกอบข้ึนเป็นผลงาน
ชิ้นนี้

 

ภาพที่ 6 Silver chest jewelry for men
ที่มา: (Fu, Photographer, 2023)

บทสรุปและการอภิปรายผลการวิจัย

	 จากการวิเคราะห์ด ้วยข ้อมูลการวิ จัยและการทดลองออกแบบ
เป็นกรณีศึกษาสามารถสรุปผลการอภิปรายได้ ดังน้ี

	 1.   อัตลักษณ์ทางมานุษยวิทยาของชนเผ่าไป๋นั้นเกิดจากปัจจัย
หลากหลายด ้าน เช ่น ป ัจจัยทางประวัติศาสตร ์  สิ่ งแวดล ้อม ฯลฯ 
ซ่ึงเป็นตัวก�ำหนดการพัฒนาในชาติพันธุ ์และความสามารถในการปรับตัว
ให้เข้ากับยุคสมัยของชนเผ่าไป๋ และอัตลักษณ์ดังกล่าวยังเป็นปัจจัยส�ำคัญ
ท่ีท� ำ ให ้ชนเผ ่ า ไป ๋ เป ิดกว ้ างและยอมรับการสร ้ างสรรค ์ ท่ีผสมผสาน
งานหัตถศิลป ์ เค ร่ืองประดับแบบด้ังเดิมเข ้ากับองค ์ประกอบร ่วมสมัย 
ปัจจัยน้ีถือเป็นข้อก�ำหนดขั้นต้นส�ำหรับการศึกษาต่อยอดในหัวข้อวิจัยนี้
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	 2. ชนเผ ่าไป ๋ หมู ่บ ้านซินหัวเป ็นแบบอย่างของการอยู ่ร ่วมกัน
ท่ามกลางการผสมผสานที่เกิดขึ้นกับชนกลุ ่มน้อยบนแผ่นดินจีนในยุคสมัย

ปัจจุบัน โดยท่ีในขณะเดียวกันยังเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ที่มีภูมิหลังทางประวัติศาสตร์

และวิธีการพัฒนาที่เป็นเอกลักษณ์ ซึ่งแสดงให้เห็นว่าเรื่องราวที่กลุ่มชาติพันธุ์นี้

บอกเล่าสืบต่อกันมามีอัตลักษณ์เฉพาะและมีคุณสมบัติในการเป็นตัวแทน
ช่วยถ่ายทอดวิถีชาติพันธุ ์อันเป็นเอกลักษณ์ เป็นปัจจัยท่ีช่วยวางรากฐาน
องค์ความรู้ทางมานุษยวิทยาส�ำหรับการน�ำวิธี ‘บอกเล่าเรื่องราว’ บูรณาการ
สู่การออกแบบงานเครื่องประดับท้องถิ่นของชนเผ่าไป๋

	 3.   เทคนิคศิลป์ในงานเคร่ืองประดับเงินของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว
เป ็นภูมิป ัญญาที่ เกิดจากการรวบรวมจุดแข็งและแก ่นส�ำคัญในทักษะ

ของช่างฝีมือชาวไป๋ในหมู่บ้านซินหัวทั้งหมดตลอดจนช่วงเวลาทางประวัติศาสตร์
แล้วบูรณาการเข้าด้วยกันเพื่อก่อให้เกิดการพัฒนาและก้าวให้เท่าทันกระแส
การพัฒนาตามกาลยุคสมัย ทั้งยังมีความกล้าท่ีจะลองเทคนิคและวัสดุ
รูปแบบใหม่โดยต้ังอยู่บนพ้ืนฐานของเทคนิคศิลป์ดั้งเดิมประจ�ำท้องถิ่น ดังนั้น 

การน�ำปัจจัยในหมู่บ้านซินหัวมาประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์งานเครื่องประดับ
ชนเผ่าไป๋ร ่วมสมัยจึงได ้รับการสนับสนุนทั้งจากเทคนิควิธีด ้านงานฝีมือ
ที่พร้อมสรรพและแรงสนับสนุนจากเหล่าผู้คนในท้องที ่

	 		 ซ่ึงการสร้างสรรค์งานเครื่องประดับร่วมสมัยของชนเผ่าไป๋ 
หมู ่บ ้านซินหัวในบทความวิจัยนี้มีบทวิเคราะห์และข้อสรุปที่ได ้กล ่าวถึง
ไปในข้างต้นเป็นพ้ืนฐานส�ำคัญ แล้วใช้การออกแบบด้วยวิธีบอกเล่าเรื่องราว

ในการน�ำเรื่องราวของหมู่บ้านซินหัวบูรณาการสู่การสร้างสรรค์งานเครื่องประดับ

สร้างงานเคร่ืองประดับชนเผ่าไป๋ที่โดดเด่นด้วยอัตลักษณ์เฉพาะประจ�ำท้องถิ่น
เพื่อน�ำเสนอแนวทางพัฒนาศิลปะด้ังเดิมที่มีความเป็นไปได้และมีผลงาน
จากกรณีศึกษาเป็นหลักฐานเชิงประจักษ์ช่วยสร้างเสริมความน่าเชื่อถือ 
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ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 จากการวิจัยคร้ังนี้ ผู ้วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้

	 1. ควรศึกษาวิจัยรูปแบบการก่อตัวและพัฒนางานเครื่องประดับ
ของชนเผ่าไป๋ หมู ่บ ้านซินหัวโดยเฉพาะในด้านการเปลี่ยนแปลงรูปแบบ
และความหมายตามแต่ละยุคสมัยทางประวัติศาสตร์และแต่ละภูมิภาค 
ในขณะเดียวกันการวิจัยยังสามารถวิเคราะห์ข้อมูลโดยเปรียบเทียบต้นก�ำเนิด
และพัฒนาการด้านงานเคร่ืองประดับของชนเผ่าไป๋กับงานเครื่องประดับ

ของกลุ่มชาติพันธุ์อื่นทั้งในประเทศจีนและต่างประเทศ รวมถึงการเปรียบเทียบ
ความเปลี่ยนแปลงทั้งในด้านความรู ้ความเข้าใจและความต้องการของผู ้คน
ท่ีมีศิลปะรูปแบบดังกล่าว เพื่อสร้างมุมมองหรือทิศทางการวิจัยรูปแบบใหม่
จนการเปรียบเทียบข้อมูลที่มีความเชื่อมโยงกันในบางประการ

	 2. ในส่วนของการต่อยอดการศึกษาวิจัยเรื่องราวและความหมาย

โดยนัยที่แฝงเร้นอยู่ในงานเครื่องประดับเงินดั้งเดิมของชนเผ่าไป๋ หมู่บ้านซินหัว
ผู้วิจัยมีความเห็นว่าควรมุ่งประเด็นไปที่การพัฒนาให้มีทางเลือกที่หลากหลาย
เพื่อสร้างเสริมปัจจัยที่สร ้างความตระหนักรู ้ในอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
แล้วน�ำไปสู่การบูรณาการร่วมกับการออกแบบร่วมสมัย ริเริ่มทดลองเพิ่มวัสด ุ
เทคนิคงานศิลป์ แนวคิดการออกแบบรวมถึงองค์ประกอบรูปแบบใหม่
สู ่การออกแบบและสร้างสรรค์งานเครื่องประดับชนเผ่าไป๋ หมู ่บ้านซินหัว
แบบร่วมสมัย ตลอดจนสร้างเสริมแนวทางการพัฒนาท่ีหลากหลายให้กับ
ศิลปะดั้งเดิมแขนงดังกล่าว จากนั้นจึงด�ำเนินการศึกษาวิจัยเพื่อวิเคราะห์
ว่าปัจจัยที่ได้รับจากกระบวนการวิจัยตามแนวทางในข้างต้นสามารถใช้เป็น
แม่แบบในการพัฒนาผลงานออกแบบจากศิลปะด้ังเดิม แล้วขยายต่อยอด
ไปสู ่การพัฒนางานเครื่องประดับของกลุ ่มชาติพันธุ ์และภูมิภาคอื่น ๆ 
ได้หรือไม่
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ผลการวิจัย พบว่า ได้ข้อมูลอัตลักษณ์ทุนวัฒนธรรมท่ีผ่านการสังเคราะห์
ส�ำหรับการพัฒนาเป ็นรูปแบบผลิตภัณฑ ์และโมเดลกระบวนการวิจัย
การออกแบบผลิตภัณฑ ์ส�ำหรับการพัฒนารูปแบบลวดลายอัตลักษณ ์
ของชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรีด ้วยแนวคิดเชิงออกแบบและการวิจัย
เชิงปฎิบัติการแบบมีส่วนร่วม และประเมินลวดลายต้นแบบโดยตัวแทนชุมชน
คัดเลือกจ�ำนวน 4 ลวดลาย คือ ลวดลายหัวสิงโต ลวดลายชฎา ลวดลายพระ 
และลวดลายสามเหลี่ยม และประยุกต์ลวดลายลงบนผลิตภัณฑ์เสื้อ แก้วเยติ 
ผ้าพันคอ และตะกร้าสาน ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ท่ีเป็นอัตลักษณ์
ของชุมชน และชุมชนร่วมเรียนรู้กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์บนฐานทุน
ทางวัฒนธรรมเพื่อสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์ รวมท้ังการเป็นชุมชนต้นแบบ
และเผยแพร่องค์ความรู้ไปยังชุมชนอื่น ๆ ต่อไป

ค�ำส�ำคัญ:	  การบูรณาการแนวคิด ทุนวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์
                เขตธนบุรี
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Abstract

	 The objectives of this study were 1) to explore and analyze

physical data, cultural capital, community culture, and community

identity in Thonburi District and 2) to synthesize and create 

a representative of the identity of the community in Thonburi,   

connect design thinking with participatory action research, 

and create the research process model for product design 

by using the qualitative research process including focus group 

discussion and behavioral observation of a community 

in Thonburi District. The community can be divided into 

7 sub-districts, totaling 42 communities. The samples selected 

were the population in Hiranruchi Sub-district, Thonburi District, 

totaling 9 communities and 30 people. The results show 

that the synthesized cultural capital identity data was retrieved 

for product development and a research model for product design

of the identity pattern of Hiranruchi Sub-district community 

in Thonburi District. The product development included design 

thinking and participatory action research. Four prototyped patterns

were selected and assessed by the community representatives. 

The patterns included a lion head, a headdress, Buddha, and a triangle.

The patterns were developed further and printed on products 

such as shirts, YETI tumblers, scarves, and woven baskets—

all of which became creative products which represent the identity

of the community. Moreover, it was a chance for the community  

to learn together about product design based on a cultural capital

basis in order to create products of the community. Apart from this,
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the community becomes a model and share their knowledge

to other communities.

Keywords:   Integrated Concept, Cultural Capital, Creative Products,
 	 	    Thonburi District.
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บทน�ำ 

	 แนวคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) เป็นกระบวนการท่ีมี

การพัฒนามาตั้งแต่ ปี 1960 โดยเป็นการรวมเครื่องมือและเทคนิคที่พัฒนา

มาจากความคิดสร้างสรรค์ สังคมศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และคอมพิวเตอร ์

ถูกน�ำมาใช้เพ่ือแก้ไขปัญหาหรือโจทย์ให้ถูกจุดตลอดจนพัฒนาแนวคิดใหม่

ในการแก้ไขปัญหาที่ ต้ังไว ้ เพื่อที่จะหาวิถีทางท่ีดีท่ีสุดและเหมาะสมท่ีสุด 

รวมทั้งเป็นกระบวนการคิดท่ีใช้การท�ำความเข้าใจในปัญหาต่าง ๆ อย่างลึกซึ้ง

โดยให้ความส�ำคัญแก่ผู้ใช้และผู้บริโภคเป็นศูนย์กลางและน�ำความคิดสร้างสรรค์

และมุมมองจากหลาย ๆ คนในแต่ละสายงานมาสร้างแนวความคิด แนวทาง

การแก้ไขน�ำมาทดสอบและพัฒนา เพื่อให้ได้แนวทางหรือนวัตกรรมท่ีตอบโจทย์

กับผู ้ใช ้และสถานการณ์นั้น ๆ อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งกระบวนการคิด

เชิงออกแบบได้รับการน�ำมาประยุกต์ใช้ในองค์กรต่างๆจ�ำนวนมากและใช้เป็น

เคร่ืองมือหลักเพื่อสร้างนวัตกรรมทั้งทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และบริการ

(Brown, 2009) แนวคิดเชิงออกแบบประกอบไปด้วยการท�ำงาน 5 ข้ันตอน 

ได้แก่ การท�ำความเข้าใจกลุ่มเป้าหมายอย่างลึกซึ้ง (Empathize) การต้ังกรอบโจทย์

(Define) การสร้างความคิด (Ideate) การสร้างต้นแบบ (Prototype)

และการทดสอบ (Test) (Issarasena Na Ayutthaya & Trirattanapan, 2017)

การออกแบบผลิตภัณฑ์ และบริการจึงจ�ำเป็นต้องพัฒนาแนวทางและมีเคร่ืองมือ

ส�ำหรับสร้างนวัตกรรมที่เหมาะสม การเอ้ือให้ใช้ประโยชน์จากบุคลากร

ในองค์กรอย่างเต็มศักยภาพด้วยการร่วมมือกันท�ำงานเป็นทีมระหว่างคนต่างศาสตร์

ในทุกระดับ การกระตุ ้นแลกเปลี่ยนข้อมูลความรู ้และความคิด การเพิ่ม

และสร้างมูลค่าของนวัตกรรมให้สูงที่สุดซึ่งมีลักษณะเช่นเดียวกับแนวคิด

ของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: 

PAR) ที่เป็นการแสวงหาความรู้ ความจริงที่ถูกต้อง เชื่อถือได้ ตรวจสอบได้

โดยวิธีการทางวิทยาศาสตร์ ซึ่งมีกลุ่มบุคคลเข้ามาร่วมกันเรียนรู้เพ่ือรู้จักตนเอง

ชุมชน สิ่งแวดล้อม ให้เห็นปัญหาของตนเองและเห็นแนวทางแก้ไขจากปัญหา
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โดยลงมือปฏิบัติจริงและได้ผลจริง สามารถแก้ปัญหาได้จริง การวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมีส่วนร่วมมีการปรับใช้การวิจัยโดยเน้นชุมชนเป็นการวิจัยโดยคนในชุมชน

ร่วมกันเรียนรู ้เรื่องชุมชนของตนเอง เห็นปัญหาของตนเอง เห็นทางออก

หรือทางแก้ไขปัญหาของชุมชนร่วมกัน การมีส ่วนร ่วมมีประเด็นส�ำคัญ

อยู่ 6 ประเด็น คือ 1. การวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 2. บทบาทที่เข้าร่วม

3. ใครเข้าร่วมด้วยบทบาทอะไรในขั้นตอนใด (ต้นน�้ำ  กลางน�้ำ  ปลายน�้ำ) 

4. ทรัพยากรที่น�ำมาร่วม 5. ทวิลักษณ์ของการมีส่วนร่วม และ 6. หลักการพ่ึงตนเอง

ของชุมชน (Boonlong et al., 2016) 

	 “อัตลักษณ์” หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่ ง เป ็นตัวบ ่งชี้

ของลักษณะบุคคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้น ๆ ซ่ึงมีคุณลักษณะ

ที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับสังคมอื่น ๆ ความเป็นตัวตนที่แตกต่างจากสิ่งอื่นใด

สามารถบ่งชี้ลักษณะเฉพาะของตัวบุคคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้น ๆ ได้

เช่น เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น ศาสนา เป็นต้น อัตลักษณ์สามารถ

เปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาให้ดีข้ึน (Fuengfusakul, 2003, p. 16)  โดยปัจจุบัน

องค์กรส่วนใหญ่นิยมน�ำอัตลักษณ์ไปใช้ในหลายบริบท เช่น อัตลักษณ์ประเทศ 

อัตลักษณ์สินค้า อัตลักษณ์ชุมชน เป็นต้น หากสร้างสรรค์อัตลักษณ์ได้อย่าง

ชัดเจนก็จะสามารถเพิ่มการจดจ�ำ ดึงดูดใจและใช้ประโยชน์หลายด้าน

(Choiruang, 2015) รวมทั้งการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ข้ึนมาใหม่ให้แสดงถึง

ความรู้สึกของกลุ่มหรือความเจริญงอกงามที่แสดงออกมาในรูปแบบของภาษา 

คติ ความเช่ือ ขนบธรรมเนียม ประเพณี ศิลปะที่มีการสืบทอดปฏิบัติ 

และมีการยอมรับในระดับบุคคลและสังคม (Chanthajon et al., 2009) 

ในการสร้างอัตลักษณ์จากทุนทางวัฒนธรรมในการสร้างความม่ันคงของเศรษฐกิจ

ชุมชน ด้วยการบูรณาการกระบวนการผลิตบนฐานศักยภาพและความเข้มแข็ง

ของชุมชน เพื่อส่งเสริมให้ชุมชนน�ำองค์ความรู้จากวิถีวัฒนธรรม ได้มาจ�ำแนก

วิถีวัฒนธรรม ทั้ง 8 ด้าน คือ 1. อาหาร 2. การแต่งกาย 3. ที่อยู่อาศัย 4. ประเพณี

5. ภาษา 6. อาชีพ 7. ความเชื่อ และ 8. ศิลปะท้องถิ่น ไปใช้ในการสร้างสรรค์
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พัฒนาและต่อยอดผลติภณัฑ์บนฐานทนุทางวฒันธรรมทีมี่คุณภาพตามความเหมาะสม

ของอัตลักษณ์ในแต่ละชุมชน ซึ่งทุนทางวัฒนธรรมเป็นพลังในการขับเคลื่อน

การเสริมสร้างความอยู ่ดีมีสุขร่วมกันของคนในชุมชนและยังเป็นเครื่องมือ

ในการพัฒนาทุนมนุษย์ให้มีความเข้มแข็งอีกทางหนึ่ง 

	 เขตธนบุรีเป็น 1 ใน 50 เขตของกรุงเทพมหานคร ท่ีเป็นบริบท

ชมุชนเมอืง เป็นเขตอนรุกัษ์เมอืงเก่า และเป็นเมอืงแห่งการท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร์

และศิลปวัฒนธรรมทางฝั่งธนบุรี ชุมชนสะอาด ปลอดภัย ประชาชนมีสิ่งแวดล้อม

และคุณภาพชีวิตที่ดี โดยมีค�ำขวัญประจ�ำเขต คือ “เมืองอนุสาวรีย์พระเจ้าตาก

หลากถิ่นท่องเที่ยวงามตา วัดกัลยาณ์หลวงพ่อโต วัดบุคคโลพระพักตร์งาม 

กราบไหว้เจ้าตากสินวัดอินทาราม ลือนามงามอาชีพศิลป์ไทย” เขตธนบุรี

ประกอบด้วย 7 แขวง คือ แขวงหิรัญรูจี แขวงกัลยาณ์ แขวงส�ำเหร่ แขวงดาวคะนอง

แขวงบางยี่เรือ แขวงตลาดพลู แขวงบุคคโล มีจ�ำนวน 42 ชุมชน มีประชากร

รวมทั้งหมด 48,271 คน  ซึ่งแต่ละชุมชน มีอัตลักษณ์บนฐานทุนวัฒนธรรม

เฉพาะของชุมชน (Thonburi District Office, 2022, Online)

	 ดังนั้น งานวิจัยเรื่องการบูรณาการแนวคิดจากทุนวัฒนธรรมสู่ผลิตภัณฑ์

เชิงสร ้างสรรค ์ของชุมชนเขตธนบุรี  เป ็นอีกหนึ่งรูปแบบการศึกษาวิจัย

เพื่อสร้างสรรค์การเชื่อมโยงสิ่งที่เป็นรากเหง้าในเขตธนบุรีในการสร้างกระบวนการ

ในการได้ข้อมูลส�ำหรับการออกแบบท่ีเกิดขึ้นจากการมีส่วนร่วมของชุมชน

อย ่างแท ้จริง  อันน�ำไปสู ่การออกแบบผลิตภัณฑ ์ที่แสดงถึงอัตลักษณ์

และเป็นตัวแทน รวมถึงการสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์เฉพาะท้องถิ่น 

การสืบทอดต่อยอดแนวความคิดในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนอย่างยั่งยืน
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.  เพื่อศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนในเขตธนบุรี

	 2.	 เพื่อสังเคราะห์และสร้างภาพแทนของอัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทน

ของชุมชนในเขตธนบุรีและเช่ือมโยงของแนวคิดเชิงออกแบบและการวิจัย

เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมส�ำหรับสร้างโมเดลกระบวนการวิจัยส�ำหรับ

การออกแบบผลิตภัณฑ์

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

     	 การศึกษางานวิจัย เรื่อง การบูรณาการแนวคิดจากทุนวัฒนธรรม

สู ่ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนเขตธนบุรี สามารถแบ่งการวิจัยออกได้

2 ระยะ ดังน้ี

	 การวิจัยระยะที่  1 การศึกษาเอกสารและงานวิ จัยท่ีเ ก่ียวข ้อง

ด้านแนวคิดเชิงออกแบบ การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม การออกแบบ

ผลิตภัณฑ์และข ้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิ ถีวัฒนธรรมชุมชน

และอัตลักษณ์ชุมชนในเขตธนบุรี ผู ้วิจัยแบ่งเป็น 2 ข้ันตอนดังนี้

	 ตอนที่ 1 การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องและการประชุม

กลุ่มย่อย (Focus group)

	 1.	 การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยวิเคราะห์หลักการ 

และทฤษฎีดังน้ี

	 	 1.1 	ประวัติความเป ็นมา ภูมิหลั งของชุมชนจากเอกสาร

ที่เก่ียวข้องและการลงพื้นที่สัมภาษณ์ชุมชน

  	 	 1.2 	แนวคิดและทฤษฎีที่ เกี่ยวข ้องกับแนวคิดเชิงออกแบบ 

(Design thinking)
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	 	 1.3 	แนวคิดและทฤษฎีที่ เกี่ยวข้องกับการวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมีส่วนร่วม (PAR)

  	 	 1.4 	แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์

เชิงสร้างสรรค์

	 2. 	 การสร้างกรอบแนวคิด จากการวิเคราะห์เอกสารโดยอาศัย

พื้นฐานหลักการทฤษฎีงานวิจัย และตัวแปรและท�ำการเช่ือมโยงความสัมพันธ์

ระหว่างหลักการทฤษฎีและการศึกษาวิจัยสรุปและน�ำมาเป็นทิศทางในการวิจัย

	 3.	 การวิเคราะห์ข้อมูลชุมชนและข้อมูลวิถีวัฒนธรรมชุมชน รวมท้ัง

อัตลักษณ์ของแต่ละชุมชนของ 7 แขวง (42 ชุมชน) ในเขตธนบุรี โดยคัดเลือก

จ�ำนวน 1 แขวงจากจ�ำนวน 7 แขวง  (ตารางส�ำรวจข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม

วิถีวัฒนธรรมชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนเขตธนบุรี 8 ด้าน และมีเกณฑ์

ในการคัดเลือก) 

	 4. 	 การเข้าร่วมประชุมกลุ่มย่อยเพ่ือตอบ 1) แบบสัมภาษณ์ส�ำหรับ

วิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรมชุมชนและอัตลักษณ์

ชุมชนในเขตธนบุรี 2) แบบประเมินรูปแบบภาพอัตลักษณ์ชุมชนในพื้นที่

เขตธนบุรี 

	 5. 	 การวิเคราะห์อัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนของชุมชนในเขตธนบุรี

และสร้างสรรค์ในรูปแบบสัญลักษณ์ ภาษาเขียน และรูปภาพ 

	 ตอนที่ 2 การสัมภาษณ์ผู ้เชี่ยวชาญอาจารย์ด้านการวิเคราะห์และ

สังเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชน จ�ำนวน 3 ท่าน โดยมีแนวทางการสร้างแบบ

สัมภาษณ์เกี่ยวข้องในประเด็น ดังต่อไปนี้

	 -    การสร้างประสบการณ์อัตลักษณ์ชุมชน คือ นิยามของอัตลักษณ์

ชุมชนและวิธีการสร้างประสบการณ์ด้านอัตลักษณ์ชุมชน

	 -	 การวิเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชน 

	 -	 การสังเคราะห์และออกแบบอัตลักษณ์ชุมชน
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	 ใช ้การวิเคราะห์ข ้อมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์ น�ำข ้อมูล

มาเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างแนวคิดของผู ้เชี่ยวชาญแต่ละท่าน 

เพื่อหาข้อสรุปประเด็นและน�ำไปใช้กับการประชุมกลุ่มย่อย 

	 เคร่ืองมือวิจัย

	 1.  แบบสัมภาษณ์ส�ำหรับวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม

	 2. ตารางส�ำรวจข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนเขตธนบุรี 8 ด้าน

	 3.	 แบบประเมินรูปแบบภาพอัตลักษณ์ชุมชนในพื้นที่ เขตธนบุรี

	 การวิจัยระยะที่  2 การสร้างและพัฒนารูปแบบความเชื่อมโยง

ของแนวคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) และการวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมีส ่วนร ่วม (PAR) ท�ำการวิเคราะห์และสังเคราะห์ออกเป็นโมเดล

กระบวนการวิจัยส�ำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์ และประเมินการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนบนฐานอัตลักษณ์ในพื้นที่เขตธนบุรี

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 1.	 ประชากรในงานวิจัย คือ ชุมชนในเขตธนบุรี แบ่งออกได้ท้ังหมด 

7 แขวง คือ แขวงตลาดพลู แขวงบางยี่เรือ แขวงวัดกัลยาณ์ แขวงหิรัญรูจี 

แขวงบุคคโล แขวงส�ำเหร่ แขวงดาวคะนอง จ�ำนวน 42 ชุมชน ชุมชนละ 2 คน

รวม 84 คน

	 2.	 กลุ ่มตัวอย ่างที่ ใช ้ในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้  คือ ประชากร

ในแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี จ�ำนวน 9 ชุมชน รวม 30 คน

 

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 67



เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาประกอบด้วยแบบสอบถาม (Questionnaires)

ได้แก่

	 1.  แบบสัมภาษณ์ส�ำหรับวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม

	 2. 	ตารางส�ำรวจข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนเขตธนบุรี 8 ด้าน

	 3.	 แบบประเมินรูปแบบภาพอัตลักษณ์ชุมชนในพื้นที่เขตธนบุรี

	 ผู ้ วิจัยได้น�ำแบบสอบถามที่สร้างขึ้นให้ผู ้เชี่ยวชาญ จ�ำนวน 3 ท่าน

ตรวจสอบความถูกต้องและความครอบคลุมของเนื้อหาที่ต ้องการศึกษา 

น�ำค่าที่ได้มาวิเคราะห์ดัชนีความสอดคล้อง (Index Of Concordance: IOC) 

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 การวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะพ้ืนฐานของชุมชนของผู้ตอบแบบสอบถาม

โดยใช้ค่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D)

ผลการวิจัย

	 1.	 การวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชน จ�ำนวน 7 แขวงในเขตธนบุรี โดยใช้การจ�ำแนก

วิถีวัฒนธรรม ทั้ง 8 ด้าน คือ 1. อาหาร 2. การแต่งกาย 3. ที่อยู ่อาศัย 

4. ประเพณี 5. ภาษา 6. อาชีพ 7. ความเชื่อ และ 8. ศิลปะท้องถิ่น   

ดังตารางที่ 1
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                                             2023)
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	        สรุปตารางที่ 1 จากการวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม

วิถีวัฒนธรรมชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชน จ�ำนวน 7 แขวงในเขตธนบุร ี

ในแต่ละแขวงมีทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะผ่านทางรูปแบบอาหาร

สถาปัตยกรรม การแต่งกาย ประเพณี และศิลปหัตถกรรม และได้จัดประชุม

กลุ่มย่อย (Focus group) กับชุมชนดังภาพที่ 2 และทางคณะผู้วิจัยได้คัดเลือก

1 แขวง จากทั้งหมด 7 แขวงเพื่อวิเคราะห์อัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนของชุมชน

และสร้างสรรค์ออกมาในรูปแบบสัญลักษณ์และรูปภาพ และท�ำการคัดเลือก

ชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี เนื่องจากชุมชนแขวงหิรัญรูจี มีพื้นที่ 169 ไร ่

ทิศเหนือติดกับถนนอิสรภาพ ทิศใต้ติดกับถนนอินทรพิทักษ์ ทิศตะวันออก

ติดกับถนนประชาธิปก และทิศตะวันตกติดกับคลองบางกอกใหญ่ ประกอบด้วย

ชุมชนสี่แยกบ้านแขก ชุมชนบางไส้ไก่บ้านสมเด็จ ชุมชนมัสยิดบ้านสมเด็จ 

ชุมชนวัดประดิษฐาราม ชุมชนศรีภูมิ ชุมชนวัดใหญ่ศรีสุพรรณ ชุมชนประสานมิตร

ชุมชนสามัคคีศรีสุพรรณ ชุมชนวัดหิรัญรูจี เป็นย่านเมืองแห่งประวัติศาสตร ์

ประเพณีวัฒนธรรมมีความเกี่ ยวเ น่ืองกันมาตั้ งแต ่อดีตจนถึงป ัจจุบัน 

มีความหลากหลายในกลุ่มชนที่ย้ายเข้ามาอยู่ร่วมกันทั้งกลุ่มชาวมุสลิม ชาวลาว

ชาวมอญ ชาวจีน ผสมผสานความเช่ือ ความศรัทธาและวิถีชิวิต โดยมีวัด 

โบสถ์ มัสยิด ศาลเจ้า เป็นศูนย์ท่ียึดเหนี่ยวทางจิตใจให้อยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข 

เกิดความปรองดองหลอมรวมความแตกต่างที่หลากหลายทางวัฒนธรรม

เป็นรากเหง้าอยู่ในชุมชน



ภาพที่ 2 การประชุมกลุ่มย่อยกับตัวแทนชุมชนเขตธนบุรี

ที่มา: (Jarujutarat, Photographer, 2023)
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การวิเคราะห์ลักษณะทางกายภาพ แขวงหิรัญรูจี

ภาพท่ี 3 การถอดรหัสอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรม แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

ที่มา: (Jarujutarat, Photographer, 2023)

ตารางที่ 2 	การวิเคราะห์ข้อมูลทุนวัฒนธรรมเพื่อถอดอัตลักษณ์เป็นภาพ

 		  Encode และรูปทรง Decode

วิเคราะห์ ข้อมูล ENCODE 

(Symbol)

DECODE 

(Free form)

แขวงหิรัญรูจี
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	 	 	จากตารางสรุปได้ว่า แสดงให้ห็นกระบวนการวิเคราะห์รูปแบบ

ถอดอัตลักษณ์เป็นภาพ Encode และรูปทรง Decode (รูปทรงอิสระ) 

ได้ 15 รูปทรง คือ 1) กะหร่ีปั๊บ 2) ชฎา 3) ป้ายสี่แยกบ้านแขก 4) พระ

5) พวงมาลัย 6) มัสยิด 7) ละหมาด 8) หงส์ 9) หน้าจั่วซุ้มวัด 10) หน้าจั่วโบสถ์

11) หัวสิงโต 12) พาน 13) สามเหลี่ยม 14) ฮิญาบ 15) ชุดไทย และใช้หลัก

การออกแบบ คือ 1) การออกแบบที่เป็นไปตามธรรมชาติ โดยได้แรงบันดาลใจ

ในการออกแบบจากผลงานสิ่ งที่ เห็น ได ้ ในธรรมชา ติ  และน� ำสิ่ งนั้ น

มาจัดองค์ประกอบและมีการตกแต่งเพิ่มเติมให้งานช้ินนั้นสวยงามสมบูรณ ์

2) การออกแบบเรขาคณิต เป ็นการออกแบบโดยใช ้รูปทรงเรขาคณิต 

เช่น สามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม วงกลม ฯลฯ มาประกอบกันเป็นรูปร่างต่าง ๆ

ตามต้องการ และ 3) การออกแบบลวดลายซ�้ำ ๆ กัน จะมีลายซ�้ำเรียงล�ำดับ

อย่างสวยงามเป็นจังหวะโดยเว้นช่องว่างที่เท่ากันพองามเพื่อเกิดลวดลาย

แต่ละแบบ 15 แบบ แบบละ 6 ลวดลาย รวมทั้งหมด 90 ลวดลาย 

และท�ำการประชุมกลุ ่มย ่อย (Focus Group) กับตัวแทนของชุมชน

แขวงหิรัญรูจีเขตธนบุรี จ�ำนวน 30 คน เพ่ือคัดเลือกลวดลายที่เป็นตัวแทน

ของชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี และใช้การประเมินประเมินรูปแบบ

ลวดลายอัตลักษณ์ของแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี โดยประเมินความพึงพอใจ

ให้ค่าล�ำดับคะแนนของรูปแบบในแต่ละรูปแบบ ดังนี้ 5 คะแนน หมายถึง 

มากที่สุด 4 คะแนน หมายถึง มาก  3 คะแนน หมายถึง ปานกลาง 2 คะแนน 

หมายถึง น้อย 1 คะแนน หมายถึง น้อยที่สุด และมีรูปภาพคะแนนมากที่สุด 

4 ล�ำดับแรก คือ 1) รูปหัวสิงโต มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67  2) รูปชฎา มีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.44 3) รูปพระ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.39 และ 4) รูปสามเหลี่ยม 

มีค่าเท่ากับ 3.33 ตามล�ำดับ
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ภาพที่ 4 รูปแบบลวดลายรูปพระ รูปสามเหลี่ยม รูปหัวสิงโตและรูปชฎา 

ตามล�ำดับ จากการประเมินโดยตัวแทนชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

ที่มา: (Jarujutarat, 2023)
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ภาพที่ 5 การประชุมกลุ่มย่อยกับตัวแทนชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

ที่มา: (Jarujutarat, Photographer, 2023)
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รูปแบบการประยุกต์ลวดลายสู่ผลิตภัณฑ์ที่ ส่ือสารอัตลักษณ์ของชุมชน

แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

ภาพที่ 6 การประยุกต์ลวดลายลงบนผลิตภัณฑ์เสื้อ 

แก้วเยติ ผ้าพันคอและตะกร้าสาน

ที่มา: (Jarujutarat, Photographer, 2023)
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	 2.  เพื่อสังเคราะห์และสร้างภาพแทนของอัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทน

ของชุมชนในเขตธนบุรีและเช่ือมโยงของแนวคิดเชิงออกแบบ (Design thinking)

และการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) สร้างโมเดลกระบวนการวิจัย

ส�ำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์

ภาพที่ 7 โมเดลการพัฒนารูปแบบลวดลายอัตลักษณ์ของชุมชน

แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรีด้วย Design Thinking 

และ Participatory Action Research (PAR)

ที่มา: (Jarujutarat, 2023)
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สรุปผลการวิจัย

	 1.  การศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลกายภาพ ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรม

ชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนในเขตธนบุรี โดยใช้ตารางส�ำรวจข้อมูลกายภาพ 

ทุนทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรมชุมชนและอัตลักษณ์ชุมชนเขตธนบุรี 8 ด้าน 

คือ 1) อาหาร 2) การแต่งกาย 3) ที่อยู่อาศัย 4) ประเพณี 5) ภาษา 6) อาชีพ

7) ความเชื่อ และ 8) ศิลปะท้องถิ่น สรุปได้ว่า เขตธนบุรีเป็น 1 ใน 50 เขต

ของกรุงเทพมหานคร ที่เป็นบริบทชุมชนเมืองและเป็นเขตอนุรักษ์เมืองเก่า

และเป ็นเมืองแห่งการท่องเที่ยวเชิงประวั ติศาสตร ์และศิลปวัฒนธรรม

ทางฝั่งธนบุรี ชุมชนสะอาด ปลอดภัย ประชาชนมีสิ่งแวดล้อมและคุณภาพชีวิตที่ดี

ประกอบด้วย 7 แขวง คือ แขวงหิรัญรูจี แขวงกัลยาณ์ แขวงส�ำเหร่ แขวงดาวคะนอง

แขวงบางยี่เรือ แขวงตลาดพลู แขวงบุคคโล มีจ�ำนวน 42 ชุมชน โดยถือเป็นย่าน

ที่มีอัตลักษณ์ในเชิงวัฒนธรรม และเป็นย่านท่ีน่าสนใจโดยเฉพาะศักยภาพ

ในการรองรับการขยายตัวของเมืองที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง ทั้งยังมีเสน่ห์ในการดึงดูด

ให้ทัง้ผูท้ีล่งหลกัปักฐานทีน่ีม่าแต่คร้ังบรรพบรุุษไม่ละทิง้ถิน่ฐานไปไหน มคีวามโดดเด่น

ด้านอาหารต้นต�ำรับดั้งเดิม การแต่งกาย ประเพณี ความเชื่อ ศิลปะท้องถิ่น 

รวมทั้งด้านสถาปัตยกรรมที่รองรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และสถานที่

ท่องเที่ยวหลายแห่งที่มีช่ือเสียงโด่งดังเป็นที่รู ้จักของทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทย

และชาวต ่างชาติ ส�ำหรับชุมชนแขวงหิรัญรูจี  เขตธนบุรี เป ็นย ่านเมือง

แห ่งประวัติศาสตร ์  ประเพณีวัฒนธรรมมีความเก่ียวเนื่องกันมาตั้ งแต ่

อดีตจนถึงปัจจุบัน มีความหลากหลายในกลุ ่มชนท่ีย้ายเข้ามาอยู ่ร ่วมกัน

ทั้งกลุ่มชาวมุสลิม ชาวลาว ชาวมอญ ชาวจีน ผสมผสานความเช่ือ ความศรัทธา

และวิถีชิวิต โดยมีวัด โบสถ์ มัสยิด ศาลเจ้า เป็นศูนย์กลางท่ียึดเหน่ียวทางจิตใจ

ให้อยู ่ร ่วมกันอย่างสันติสุข เกิดความปรองดองหลอมรวมความแตกต่าง

ที่หลากหลายทางวัฒนธรรมเป็นรากเหง้าอยู ่ในชุมชน และทางคณะผู ้วิจัย

ได้ถอดอัตลักษณ์ของชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรีจากทุนทางวัฒนธรรม 

8 ด้าน ได้ 15 รูปทรง คือ 1) กะหรี่ปั ๊ป 2) ชฎา 3) ป้ายสี่แยกบ้านแขก 
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4) พระ 5) พวงมาลัย 6) มัสยิด 7) ละหมาด 8) หงส์ 9) หน้าจ่ัวซุ ้มวัด 
10) หน้าจั่วโบสถ์ 11) หัวสิงโต 12) พาน 13) สามเหลี่ยม 14) ฮิญาบ 

และ 15) ชุดไทย โดยใช้หลักการออกแบบ คือ 1) การออกแบบท่ีเป็นไป

ตามธรรมชาติ 2) การออกแบบเรขาคณิต และ 3) การออกแบบลวดลายซ�้ำ ๆ กัน 
และได้คัดเลือก 4 ลวดลาย คือ ลวดลายหัวสิงโต ลวดลายชฎา ลวดลายพระ
และลวดลายสามเหลี่ยม โดยน�ำลวดลายมาประยุกต์ลงสู ่ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ

ผลิตภัณฑ์ คือ ผลิตภัณฑ์เสื้อ แก้วเยติ ผ้าพันคอและตะกร้าสาน

	 2.	 การสังเคราะห์และสร้างภาพแทนของอัตลักษณ์ท่ีเป็นตัวแทน

ของชุมชนในเขตธนบุรีและเชื่อมโยงของแนวคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking)

และการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) สร้างโมเดลกระบวนการวิจัย

ส�ำหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์

	 	 การวิ เคราะห์อัตลักษณ์ของชุมชนแขวงหิรัญรู จี เขตธนบุรี

โดยใช้แนวคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) และการวิจัยเชิงปฏิบัติการ

แบบมีส่วนร่วม (PAR) โดยบูรณาการร่วมกันกับชุมชนแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุร ี

จ�ำนวน 9 ชุมชน มีขั้นตอน ดังนี ้

	       1)  	Empathize / Data Analyze ใช้ส�ำหรับวิเคราะห์อัตลักษณ์

ชุมชน เพ่ือก�ำหนดเงื่อนไขการศึกษารูปแบบอัตลักษณ ์

	       2) 	Define / Synthesize ใช้ส�ำหรับสังเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์

การถอดอัตลักษณ์ชุมชน การถอดรูปแบบ ENCODE และการถอดรูปแบบ 

DECODE 

	       3) 	Ideate / PAR (Empathize + Define) การประชุมกลุ่มย่อย

เพื่อคัดเลือกรูปแบบลวดลายและเป ็นตัวแทนของชุมชนแขวงหิรัญรูจี

เขตธนบุร ี

	 	 4) 	Prototype/Design Process ขั้นตอนการออกแบบ 

1) น�ำรูปแบบอัตลักษณ์มาสร้างภาพร่าง (2D) 2) การทดสอบรูปแบบด้วย 
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Model Study ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 3) การออกแบบลวดลายบนผลิตภัณฑ์

จ�ำนวน 5 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ คือ 1) ผลิตภัณฑ์เสื้อ 2) ผลิตภัณฑ์ตะกร้าสาน 

3) บรรจุภัณฑ์ 4) ผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือผู้หญิง และ 5) ผลิตภัณฑ์แก้วเยต ิ

5) Test/Prototype + Test ทดสอบและประเมินต ้นแบบกับชุมชน

แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี

อภิปรายผลการวิจัย

	 การถอดอัตลักษณ์ของทุนทางวัฒนธรรมโดยใช้การจ�ำแนกวิถีวัฒนธรรม

ทั้ง 8 ด้าน คือ 1) อาหาร 2) การแต่งกาย 3) ที่อยู ่อาศัย 4) ประเพณี 

5) ภาษา 6) อาชีพ 7) ความเชื่อ และ 8) ศิลปะท้องถิ่นสอดคล้องกับงานวิจัย

ของ Liyan (2019) ซึ่งพบว่า อัตลักษณ์ของวัฒนธรรมที่สามารถน�ำมาใช้

เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ได้แก่ สถาปัตยกรรม

โบราณ อุปกรณ์ เครื่องมือ เครื่องใช้ จดหมายเหตุ วรรณกรรม อาหาร

ที่มีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่น รูปแบบของเงิน ตั๋วเข้าชม และการสร้างภาพจ�ำ

ด้วยคุณสมบัติท้องถิ่นจากการเลือกใช้สีผลิตภัณฑ์ที่มาจากงานสถาปัตยกรรม 

รวมไปจนถึงการค้นหาและปรับแต่งสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมจากมรดก

ทางวัฒนธรรมและโบราณวัตถุที่มีอยู่ ซึ่งการถอดอัตลักษณ์และองค์ความรู้ส�ำคัญ

ที่จะสามารถน�ำไปใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

คือรูปทรงและลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนแขวง

หิรัญรูจี เขตธนบุรีสอดคล้องกับงานวิจัยของ Chamnian (2021) ที่กล่าวถึง

ผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีพบในท้องถิ่นของประเทศไทยมักมีความคล้ายคลึงกัน

เนื่องจากสภาพทางภูมิศาสตร์บริบทเชิงพื้นที่ ทุนทางวัฒนธรรมภูมิปัญญา 

ความเชื่อและวิถีชีวิตของคนไทยที่ไม่แตกต่างกันนัก การค้นหาอัตลักษณ์

ของผลิตภัณฑ์ชุมชนจึงมีความจ�ำเป็นต่อการสร้างความน่าสนใจแก่ผู ้บริโภค 

ให้มีความต้องการในการซื้อหาผลิตภัณฑ์เหล่านั้นผ่านการสื่อสารอัตลักษณ ์

และการน�ำอัตลักษณ์ชุมชนมาใช้ในการยกระดับเศรษฐกิจ เพ่ือรองรับและส่งเสริม
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การท่องเที่ยวในชุมชนโดยใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์และการมีส่วนร่วม

ของชุมชน จะเป็นการพัฒนาและการต่อยอดเพื่อน�ำไปสู ่ชุมชนที่เข้มแข็ง

และมีศักภาพ ท�ำให้ชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได้โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม 

ซึ่งเป ็นอัตลักษณ์ที่ส�ำคัญของชุมชน วิถีชีวิต วัฒนธรรมมาเป ็นแนวคิด

ในการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นตัวแทนของชุมชนในเขตธนบุร ี

(Wattanakit & Noisangiam, 2022)

ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 1. ในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไปควรศึกษาการน�ำวัสดุหรืองานหัตถกรรม

ในท้องถิ่นมาใช้ในงานออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ และใช้หลักการออกแบบ

ที่เน้นความสวยงาม ร่วมสมัย สามารถหาวัสดุได้ง่าย และน�ำเทคโนโลยีพ้ืนฐาน

ที่เหมาะสมและการต่อยอดวัสดุที่เกิดจากฐานทรัพยากรชุมชนไปสู่งานสร้างสรรค์

อื่น ๆ 

         	 2. การสร้างความร่วมมือหน่วยงานภาครัฐในเขตธนบุรีเพื่อสนับสนุน

โครงการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทุนวัฒนธรรมเชิงพาณิชย์และหน่วยงาน

สนับสนุนงบประมาณและพื้นที่ในการจ�ำหน่าย เพื่อเป็นการด�ำเนินการ

อย่างต่อเน่ือง
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บทคัดย่อ

	 การวิจัยน้ีเป็นการวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed Methods Research) 

มีวัตถุประสงค์เพื่อประเมินโครงการพัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ดเพื่อส่งเสริม

ช ่องทางการขายสินค ้าออนไลน ์และทักษะทางด ้านเทคโนโลยีดิ จิ ทัล

ของผู ้ประกอบการร้านอาหาร ในบริเวณชุมชนรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏ

บ้านสมเด็จเจ้าพระยา มีกลุ่มตัวอย่างมาจากการเลือกร้านค้าแบบจับคู่ (Matching)

โดยใช้เกณฑ์การคัดเลือก: ที่ตั้ง (Location) ประเภทร้านค้า (Type) จากร้านค้า

ที่ขายอาหารบริเวณรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา จ�ำนวน 

60 ร้าน ได้แก่ ผู ้ประกอบการ 30 คน จากร้านค้าท่ีเข ้าร ่วมโครงการ 

1อาจารย์ประจ�ำสาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา E-mail: udorn.lu@bsru.ac.th	



เป็นกลุ่มทดลอง (Treatment)  ผู ้ประกอบการ 30 คน จากร้านค้าที่ไม่ได้

เข้าร่วมโครงการ เป็นกลุ่มเปรียบเทียบ (Comparisons) ลูกค้า จ�ำนวน 100 คน

จากร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ และลูกค้าจ�ำนวน 100 คน จากร้านค้าที่ไม่ได้

เข้าร่วมโครงการการวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยใช้ 1. ค่าความถี่ร้อยละ (Percentage)

ใช้วิเคราะห์ และอธิบายตัวแปรทางด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 

ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา ประเภทร้าน ประเภทสินค้า กรรมสิทธิ์ร้านค้า

ประสบการณ์การใช ้แอปพลิเคชันขายอาหารออนไลน์ และพฤติกรรม

การใช้แอปพลิเคชันขายอาหาร/สินค้าออนไลน์ รวมท้ังตัวแปรทางด้านพฤติกรรม

2. ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

ใช้วิเคราะห์ และอธิบาย ตัวแปรเกี่ยวกับทัศนคติของผู้ประกอบการและลูกค้า

ที่มีต ่อโครงการพัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ดเพ่ือส่งเสริมช่องทางการขาย

สินค ้าออนไลน์และทักษะทางด ้านเทคโนโลยีดิ จิทัลของผู ้ประกอบการ

ร้านอาหาร ในบริเวณชุมชนรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

แล้วน�ำไปเปรียบเทียบกับเกณฑ์ ดังนี้ คะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 แปลความว่า

ระดับมากที่สุด คะแนนเฉลี่ย 3.41 – 4.20 แปลความว่า ระดับมาก คะแนนเฉลี่ย

2.61 – 3.40 แปลความว่า ระดับปานกลาง คะแนนเฉลี่ย 1.81 – 2.60 

แปลความว่า ระดับน้อย คะแนนเฉล่ีย 1.00 - 1.80 แปลความว่า ระดับน้อยที่สุด 

	 ผลการวิจัย พบว่า ทัศนคติของผู้ประกอบการ ระยะที่ 1 ก่อนทดลองใช้

แอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ดภาพรวมอยู ่ ในระดับปานกลาง เมื่อเปรียบเทียบ

กับระดับทัศนคติของผู ้ประกอบการ ในระยะท่ี 2 หลังจากที่ได้ทดลองใช้

แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด พบว่า มีทัศนคติ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก จะเห็นได้ว่า

กลุ ่มผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการ (กลุ ่มทดลอง) มีระดับทัศนคติดีขึ้น

ทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Skills) ส�ำหรับผู ้ประกอบการ

ในระยะที่ 2 หลังทดลองใช้แอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ด (กลุ ่มทดลอง) พบว่า 

ระดับทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัลของผู้ประกอบการภาพรวมอยู่ในระดับ

ปานกลางมีทักษะมากขึ้น เมื่อเปรียบเทียบกับระดับทักษะทางด้านเทคโนโลยี
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ดิจิทัลของกลุ ่มเปรียบเทียบ (กลุ ่มผู ้ประกอบการที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ) 

พบว่า ภาพรวมอยู ่ในระดับปานกลาง แต่ค่าคะแนนเฉล่ีย () น้อยกว่า

กลุ่มผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ ระดับความพึงพอใจของผู้ประกอบการ

ในการขายสินค้าออนไลน์ ผ่านแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด หลังทดลองใช้แอปพลิเคชัน

หิรัญฟู้ด (กลุ่มทดลอง) พบว่า ระดับระดับความพึงพอใจของผู้ประกอบการ

ภาพรวมอยู ่ในระดับมาก เมื่อเปรียบเทียบกับระดับระดับความพึงพอใจ 

ของกลุ่มเปรียบเทียบ (กลุ ่มผู้ประกอบการที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ) พบว่า 

ภาพรวมอยู่ในระดับมาก แต่ค่าคะแนนเฉล่ีย () น้อยกว่ากลุ่มผู้ประกอบการ

ที่เข้าร่วมโครงการ ระดับทัศนคติของลูกค้าผู้เข้าร่วมโครงการ (กลุ่มทดลอง) 

ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อเปรียบเทียบกับระดับทัศนคติ ของลูกค้า

ที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ (กลุ่มเปรียบเทียบ) พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง

จะเห็นได้ว่ากลุ่มลูกค้าที่เข้าร่วมโครงการ (กลุ่มทดลอง) มีระดับทัศนคติดีขึ้น

และระดับความพึงพอใจของลูกค้าผู ้ เข ้าร ่วมโครงการ (กลุ ่มทดลอง) 

ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลางเมื่อเปรียบเทียบกับระดับความพึงพอใจของลูกค้า

ที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ (กลุ่มเปรียบเทียบ) พบว่า ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง

จะเห็นได้ว่ากลุ่มลูกค้าท่ีเข้าร่วมโครงการ (กลุ่มทดลอง) มีระดับความพึงพอใจ

ดีขึ้นหลังจากทดลองใช้แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด

ค�ำส�ำคัญ:	 	 ธุรกิจชุมชน ผู้ประกอบการ ชุมชนแขวงหิรัญรูจ ี

	 		 	 แอปพลิเคชัน
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Abstract

	 This mixed method research aimed to assess a mobile 

application called “HiRuN FooD” developed to promote online sales

and digital skills of food vendors in the area surrounding 

Bansomdejchaopraya Rajabhat University. The samples were selected

by matching the locations and types of shops surrounding 

Bansomdejchaopraya Rajabhat University. The samples included 

60 shops including a treatment group consisting of 30 vendors 

from the participated shops and a comparison group consisting 

of 30 vendors from the shops not participating in the project; 

100 customers from the participated shops; and 100 customers 

from the shops not participating in the project. For data analysis,

the researcher employed 1. Percentage for analyzing and describing

the population variables of the samples including the gender, age,

educational level, shop type, product type, proprietary right, 

experience in using online food sales applications, and behavior

of using online sales applications as well as behavioral variables

and 2. Mean and standard deviation for analyzing and describing 

the variables regarding the vendors’ and customers’ attitude towards

the development of “HiRuN FooD” application for promoting 

online sales and digital skills of food vendors surrounding 

Bansomdejchaopraya Rajabhat University. The data was then compared

to the specified criteria: Mean 4.21-5.00 = Highest, 3.41-4.20 = High,

2.61-3.40 = Moderate, 1.81-2.60 = Low, and 1.00-1.80 = Lowest, 

respectively. 
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	 It is found that in Phase 1 before using “HiRuN FooD” 

application, the overall vendors’ attitude was at the moderate level.

In comparison, in Phase 2, the overall vendors’ attitude 

after using the application is at a high level. That is to say, 

the food vendors’ (a treatment group) positive attitude increases.

In terms of digital skills, in Phrase 2 after the treatment group used

“HiRuN FooD” application, the overall food vendors’ digital skills

are at the moderate level. However, the skills increase when compared

to those of the comparison group (the vendors not participating

in the project) whose overall digital skills are also in the moderate level,

but the mean is lower than the vendors who participated in the project.

For the vendors’ satisfaction with online sales through “HiRuN FooD”

application, after using the application, it is found that the overall

treatment group’s satisfaction is at the high level. In comparison,

the satisfaction of the comparison group (not participating 

in the project) is found to be at the high level; however, 

the mean is lower than that of the vendors participating in the project.

Overall, the attitude of customers participating in the project

(the treatment group) is at the moderate level. In comparison,

the attitude of customers not participating in the project 

(the comparison group) is at the moderate level. That is, 

the customers participating in the project (the treatment group) 

has a higher level of positive attitude and the overall satisfaction

of customers participating in the project (the treatment 

group) is at the moderate level. When comparing it to that 

of the customers not participating in the project (the comparison group),
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it is found that the overall satisfaction is at the moderate level. 

That is, the customers participating in the project (the treatment group)

has higher satisfaction after using “HiRuN FooD” application. 

Keywords:	 	 Community Business, Entrepreneur, Hiran Ruchi 

	 		 	 	 Subdistrict Community, Application.
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บทน�ำ 
	 สังคมโลกเปลี่ยนแปลงสู่การเป็นสังคมแห่งการพึ่งพาเทคโนโลยีในทุกมิติ
ส่งผลต่อการปรับเปลี่ยนวิถีชีวิต การท�ำธุรกิจ วัฒนธรรม ความท้าทายค่านิยมเดิม
ของสังคม ไม่ว่าจะเป็นการขาย การตลาด วิธีการคิด การแสดงออกของปัจเจกบุคคล
บนโลกออนไลน์ ด้วยปัจจัยเหล่าน้ีจึงก่อให้เกิดโอกาสในการสร้างธุรกิจใหม่ ๆ
หรือแม้แต่การปรับปรุงสิ่งที่มีอยู ่ เดิมให้ทันสมัยมากยิ่งขึ้น ดังจะเห็นได้
จากแพลตฟอร์มขายสินค้าและบริการต่าง ๆ ถูกพัฒนาข้ึนเป็นจ�ำนวนมาก 
มีการแข่งขันด้านการบริการอย่างรุนแรง ส่งผลต่อการผลักภาระค่าบริการ
ที่สูงขึ้นไปยังผู ้บริโภค อันเน่ืองมาจากผู ้ประกอบการที่เข้าร่วมแพลตฟอร์ม
การขายสินค้าเหล่าน้ีถูกหักค่าบริการระบบปฏิบัติการบนแพลตฟอร์มที่เข้าร่วม
เพื่อให้ผู้ใช้บริการหรือลูกค้าเข้าถึงร้านค้าของตนเองได้มากยิ่งขึ้น เมื่อผู้ประกอบการ

รายเล็กที่เข้าร่วมแพลตฟอร์มการขายแล้วมักจะประสบปัญหาค่าบริการระบบ

สูงกว่ายอดการขาย จึงส่งผลให้ผู ้ประกอบการรายเล็กในชุมชนไม่สามารถ

ประกอบกิจการต่อไปได้ เนื่องจากเกิดภาวะขาดทุนไม่สามารถประคับประคอง
กิจการต่อไปได ้    

	 การส่งเสริมเศรษฐกิจระดับชุมชนท้องถิ่นให้มีความเข้มแข็ง มีศักยภาพ

ในการแข่งขัน สามารถพ่ึงพาตนเองได้ ซึ่งจะช่วยก่อให้เกิดการยกระดับ

มาตรฐานการครองชีพและความเป็นอยู ่ของประชาชน ในชุมชนให้ดี ข้ึน 

และน�ำไปสู่การแก้ไขปัญหาความยากจน ความเหล่ือมล�้ำ และความไม่เสมอภาค

ตามเป้าหมายการพัฒนาของยุทธศาสตร์ชาติ โดยเฉพาะด้านการสร้างโอกาส

และความเสมอภาคทางสังคม เพ่ือให้ทุกคนได้รับผลประโยชน์จากการพัฒนา

อย่างทั่วถึงและเป็นธรรมผ่านการปรับโครงสร้างทางเศรษฐกิจและพฤติกรรม 

และด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน โดยการพัฒนาและส่งเสริม

การสร้างมูลค่าสินค้าเกษตรเพื่อสร้างรายได้ให้เกษตรกรและการส่งเสริม

วิสาหกิจชุมชนในการพึ่งพาตนเอง (Khatasombun, 2020) ดังนั้น การเพ่ิมพูน

องค์ความรู้หรือศักยภาพของผู้ประกอบการให้มีทัศนคติต่อการน�ำเทคโนโลยี
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มาปรับใช้ในกระบวนการขายควบคู่กับการพัฒนาทักษะดิจิทัล จึงอาจเป็น
ตัวช่วยส�ำคัญในการส่งเสริมผู ้ประกอบการในชุมชนให้สามารถพึ่งพาตนเอง

และยังเพิ่มรายได้ของผู้ประกอบการได้ดียิ่งขึ้น

	 มหาวิทยาลัยราชภัฏเป ็นมหาวิทยาลัยเพื่อการพัฒนาท ้องถิ่น
ตามเจตนารมณ์แห ่งพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. 2547 
การพัฒนาชุมชนท้องถิ่นจึงถือเป็นหนึ่งในภารกิจหลักของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
จนถึงปัจจุบัน ในการส่งเสริมความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน โดยการจัดการความรู้
จากภูมิปัญญา การสร้างการมีส่วนร่วม การสร้างเศรษฐกิจฐานราก เพ่ือเป็น
เครื่องมือส�ำคัญที่จะส่งผลต่อการสร้างระบบเศรษฐกิจของชุมชนท้องถิ่น
ให้สามารถพึ่งตนเองได้ หากชุมชนท้องถิ่นมีการจัดการท่ีครบวงจรด้วยตนเอง
ท้ังการสร้างทุนท่ีเข้มแข็ง มีการผลิตพ้ืนฐาน การแปรรูป การบริการ การตลาด
การผลิตอาหาร และความจ�ำเป็นพื้นฐานเพื่อการด�ำรงชีวิตต่าง ๆ ส�ำหรับคนในพื้นท่ี
อย่างพอเพียง และพัฒนาเป็นวิสาหกิจเพื่อสังคมหรือธุรกิจของชุมชนที่มีมิติ
ของการเกื้อกูล เอื้อเฟื้อ และมีส่วนร่วมของคนในต�ำบล ทั้งขนาดย่อมและ
ขนาดใหญ่ โดยใช้ทั้งความรู ้พื้นที่ที่สั่งสมหรือที่ เป ็นเอกลักษณ์วัฒนธรรม
ของพื้นที่และมีการพัฒนาให้ทันสมัย พร้อมกับมีเทคนิควิทยาการ และความรู้
เทคโนโลยี มาพัฒนาเพ่ิมเติมให้เหมาะสมแก่ตลาด หรือสังคมเศรษฐกิจ
ที่เปล่ียนแปลงไป ท�ำให้ชุมชนท้องถิ่นสามารถพึ่งตนเอง มีรายได้มากกว่า
รายจ่ายและพัฒนาเป็นผู ้ผลิต ผู ้สร ้างงานบริการต่าง ๆ ผู ้ประกอบการ
ร้านค้าและบริการต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในชุมชน จึงเป็นหน่วยธุรกิจขนาดเล็ก
ท่ีจะท�ำให้เกิดการหมุนเวียนของเม็ดเงินส่งผลต่อการยกระดับคุณภาพชีวิต
ให้แก่คนภายในชุมชน

	 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาเป็นหน่ึงในมหาวิทยาลัย

ราชภัฏ 38 แห่ง ตั้งอยู ่ถนนอิสรภาพ ซอย 15 แขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี 

กรุงเทพมหานคร (ฝั่งธนบุรี) มีชุมชนโดยรอบมหาวิทยาลัย 9 ชุมชน ได้แก่

1) ชุมชนบางไส้ไก่บ้านสมเด็จ 2) ชุมชนมัสยิดบ้านสมเด็จ 3) ชุมชนวัดประดิษฐาราม

4) ชุมชนศรีภูมิ 5) ชุมชนวัดใหญ่ศรีสุพรรณ 6) ชุมชนวัดหิรัญรูจี 7) ชุมชน
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สี่แยกบ้านแขก 8) ชุมชนประสานมิตร และ 9) ชุมชนสามัคคีศรีสุพรรณ 
ชุมชนที่กล่าวมามีผู ้ประกอบการร้านอาหาร เครื่องดื่ม และสินค้าอื่น ๆ  
เป็นจ�ำนวนมาก จากหลักการและเหตุผลข้างต้น ผู้วิจัยได้เล็งเห็นถึงความส�ำคัญ
ของการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนท้องถิ่น ตามพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
เพ่ือให้ชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได้ และมีช่องทางการหารายได้เพิ่มเติม
จากนวัตกรรมบริการวิชาการ ภายใต้โครงการยุทธศาสตร์เพื่อการพัฒนาท้องถิ่น
ของคณะมนุษยศาสร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านเด็จเจ้าพระยา
ผู้วิจัยจึงเลือกชุมชนในแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร เป็นขอบเขต
พื้นท่ีการวิจัย ภายใต้ค�ำถามการวิจัยที่ว่า ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ
จะมีทัศนคติและพฤติกรรมที่เปลี่ยนไปในทางที่ดีขึ้นหลังจากเข้าร่วมโครงการ
หรือไม่ โครงการจะสร้างการเปลี่ยนแปลงวิธีปฏิบัติของผู ้ประกอบการ
และจะช่วยส่งเสริมช่องทางขายอาหารและส่งเสริมทักษะทางด้านเทคโนโลยี
หรือไม่ อย่างไร และมีปัจจัยใดบ้างที่ส ่งผลต่อความส�ำเร็จของโครงการ 
จึงเป็นท่ีมาให้ผู ้วิจัยสนใจที่จะด�ำเนินการวิจัย เรื่อง การประเมินโครงการ
พัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ดเพื่อส่งเสริมช่องทางการขายสินค้าออนไลน์
และทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัลของผู้ประกอบการร้านอาหาร ในบริเวณ
ชุมชนรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาเพื่อทดสอบคุณภาพ

ของแอปพลิเคชันดังกล่าว และเพื่อพัฒนาต้นแบบธุรกิจชุมชน สู่การขยายเครือข่าย

ผู้ประกอบการร้านค้าในพื้นที่อื่น ๆ ต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.	 เพื่อศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมการใช้แพลตฟอร์มออนไลน์
	 		 หลังจากทดลองใช้แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด
	 2.   เพื่อศึกษาว ่าแอปพลิ เคชันหิ รัญฟู ้ด ช ่วยส ่งเสริมช ่องทาง
	      การขายอาหารและทักษะทางด ้านเทคโนโลยีดิจิทัลของ
	      ผู้ประกอบการร้านอาหารได้อย่างไร
	 3.   เพื่อส�ำรวจปัจจัยสนับสนุนที่ส่งผลต่อความส�ำเร็จของแอปพลิเคชัน
	 		 หิรัญฟู้ด
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วิธีด�ำเนินการวิจัย 

	 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed Methods Research)
มีเป้าหมายที่จะประเมินโครงการพัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ดเพื่อส่งเสริม
ช ่องทางการขายสินค ้าออนไลน ์และทักษะทางด ้านเทคโนโลยีดิ จิ ทัล
ของผู ้ประกอบการร้านอาหาร ในบริเวณชุมชนรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา การวิจัยครั้งนี้จะประเมินปัจจัยต่าง ๆ โดยเป็น
การเก็บรวบรวมข้อมูลทั้งเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ตามที่ผู ้วิจัยได้ก�ำหนด
วิธีการด�ำเนินการวิจัย ดังต่อไปนี้

		 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
	 	2. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย
	 	3. การเก็บรวบรวมข้อมูล
	 	4. การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล

	 1. 	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	       ก�ำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง โดยเลือกร้านค้า แบบจับคู่ (Matching)
ใช้เกณฑ์การคัดเลือก: ที่ต้ัง (Location) ประเภทร้านค้า (Type) จากร้านค้า
ที่ขายอาหารบริเวณรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาจ�ำนวน 60 ร้าน
	 		 -	 ผู ้ประกอบการ 30 คน จากร ้านค้าท่ีเข ้าร ่วมโครงการ
เป็นกลุ่มทดลอง (treatment)
	 		 -	 ผู้ประกอบการ 30 คน จากร้านค้าที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ 
เป็นกลุ่มเปรียบเทียบ (Comparisons)
	 		 -	 ลูกค้า จ�ำนวน 100 คน จากร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ
	 		 -	 ลูกค้า จ�ำนวน 100 คน จากร้านค้าที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ

	 2. 	 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย
	 		 2.1 	 ผู้วิจัยจะสร้างแบบส�ำรวจขึ้นจากการทบทวนวรรณกรรม 
โดยเป็นแบบส�ำรวจทัศนคติก่อนและหลังของผู้ใช้บริการแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด 
โดยใช้มาตรวัด 5 ระดับของ Likert scales เพื่อสอบถามระดับของความคิดเห็น
และความถี่ ได้แก่ เห็นด้วยมากที่สุด เห็นด้วยมาก ปานกลาง เห็นด้วยน้อย 
และเห็นด้วยน้อยที่สุด 
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		 	 2.2 	 แบบส�ำรวจส�ำหรับผู ้ประกอบการ (Vendor Surveys)
แบบส�ำรวจส�ำหรับลูกค้า (Customer Surveys)
	 		 2.3 	 แบบสัมภาษณ์ทีมผู้พัฒนาแอปพลิเคชัน/ผู้ประกอบการ/
ผู ้น�ำชุมชน (Developer/Vendor/Community leader Interview) 
ในฐานะผู้มีส่วนในการพัฒนาแอปพลิเคชัน การสนทนากลุ่ม (Focus Group) 

		   การทดสอบเครื่องมือโดยน�ำเครื่องมือการวิจัยที่แก ้ไข
ปรับปรุงเรียบร้อยแล้วให้ผู ้เชี่ยวชาญ จ�ำนวน 3 ท่าน ตรวจสอบพิจารณา
การวิเคราะห์ความเที่ยงตรงตามเน้ือหาของแบบสอบถาม โดยใช้เทคนิค
การตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างข้อค�ำถามกับสิ่งที่ต้องการวัด (Index Item
of Congruent: IOC) ได้ค่าดรรชนีความสอดคล้องภายในทุกข้อมากกว่า 0.5

	 3. 	 การเก็บรวบรวมข้อมูล
	      ผู ้วิจัยได้ก�ำหนดวิธีการการเก็บรวบรวมข้อมูลออกเป็น 2 ระยะ

ดังต่อไปน้ี

	      ระยะที่ 1 ก่อนเริ่มโครงการ (ก่อนทดลองใช้แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด)
ผู ้วิจัยจัดท�ำหนังสือเชิญผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการพัฒนาแอปพลิเคชัน
หิรัญฟู ้ดในบริเวณชุมชนรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
และลงพื้นที่ส�ำรวจเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลและประเมินผลก่อนเข้าโครงการ
พัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด และซึ่งกลุ่มร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ (Treatment)
30 ราย ในระยะที่ 1 จะเป็นกลุ่มทดลอง ที่ประเมินโครงการภายหลังสิ้นสุด
โครงการในระยะที่ 2 จ�ำนวน 30 คน ด้วยการแจกแบบส�ำรวจออนไลน์/

ออนไชต ์

		 	 ระยะท่ี 2 ระยะหลังจากโครงการส้ินสุดลง (หลังทดลองใช้
แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด)

	 		 ผู ้วิ จัยลงพื้นที่ส�ำรวจเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลและประเมินผล
หลังจากท่ีโครงการพัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด ได้มีการด�ำเนินการใช้งาน
ไปแล้วเป็นระยะเวลาหนึ่ง โดยจะเก็บข้อมูลกับกลุ่มร้านค้าท่ีเข้าร่วมโครงการ
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(Treatment) 30 ราย และร้านค้าที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ (Comparisons)
30 ราย รวมเป็น 60 ราย ด้วยการแจกแบบส�ำรวจ เก็บข้อมูลจากลูกค้า
ของร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ และลูกค้าของร้านค้าที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ
รวม 200 ราย ด้วยการแจกแบบส�ำรวจออนไลน์ และสัมภาษณ์ออนไลน์/ออนไซต์

อีกทั้งเก็บข้อมูลปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาจากทีมผู้พัฒนาระบบและ

ผู้รับผิดชอบโครงการโดยการสนทนากลุ่ม

	 4. 	 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล	

	 		 ผู ้วิจัยจะท�ำการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบส�ำรวจท้ังหมดท่ีได้รับ

คืนมา และน�ำมาตรวจสอบความครบถ้วนสมบูรณ์ของแบบส�ำรวจและ

น�ำไปวิเคราะห์ข้อมูล โดย 1. ค่าความถี่ร้อยละ (Percentage) ใช้วิเคราะห ์

และอธิบายตัวแปรทางด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เพศ อายุ

ระดับการศึกษา ประเภทร้าน ประเภทสินค้า กรรมสิทธิ์ร้านค้า ประสบการณ์

การใช้แอปพลิเคชันขายอาหารออนไลน์ และพฤติกรรมการใช้แอปพลิเคชัน

ขายอาหาร/สินค้าออนไลน์ รวมทั้งตัวแปรทางด้านพฤติกรรม 2. ค่าเฉลี่ย (Mean)

และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใช้วิเคราะห์ และอธิบาย 

ตัวแปรเกี่ยวกับทัศนคติของผู ้ประกอบการและลูกค ้า ท่ีมีต ่อโครงการ

พัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ดเพื่อส่งเสริมช่องทางการขายสินค้าออนไลน์

และทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัลของผู้ประกอบการร้านอาหาร ในบริเวณ

ชุมชนรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา แล้วน�ำไปเปรียบเทียบ

กับเกณฑ์ ดังน้ี

			  คะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 	 แปลความว่า ระดับมากที่สุด 

	 		 คะแนนเฉลี่ย 3.41 – 4.20 	แปลความว่า ระดับมาก 

	 		 คะแนนเฉลี่ย 2.61 – 3.40 	แปลความว่า ระดับปานกลาง 

	 		 คะแนนเฉลี่ย 1.81 – 2.60 	แปลความว่า ระดับน้อย 

	 		 คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.80 	 แปลความว่า ระดับน้อยที่สุด 
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ผลการวิจัย

	 ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลในข้ันตอนต่าง ๆ ตลอดกระบวนการศึกษาวิจัย
เพื่อศึกษาการประเมินโครงการพัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ดเพ่ือส่งเสริม
ช ่องทางการขายสินค ้าออนไลน ์และทักษะทางด ้านเทคโนโลยีดิ จิ ทัล
ของผู ้ประกอบการร้านอาหารในบริเวณชุมชนรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา ผู ้วิจัยจึงขอน�ำเสนอผลการวิจัยโดยแบ่งออกเป็น 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ และผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังต่อไปนี้

	 ผลการวิเคราะห์ทัศนคติผู ้ประกอบการ ระยะที่ 1 ก่อนทดลองใช้

แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด กลุ่มร้านค้าท่ีเข้าร่วมโครงการ (Treatment) 30 ราย

	 ผลการวิเคราะห์ทัศนคติผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ ก่อนทดลองใช้
แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด โดยให้กลุ่มตัวอย่างร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ (Treatment)
พิจารณาจากองค์ประกอบต่าง ๆ ของแอปพลิเคชัน ได้แก่ การออกแบบฟังก์ชัน
การใช้งานสวยงามและเข้าใจง่าย ช่องทางการสื่อสารข้อมูลส�ำหรับผู้ใช้บริการ

อย่างชัดเจน การโพรโมตสินค้าผ่านเพจเฟซบุ๊ก Facebook หรือช่องทางอื่น ๆ 
อย่างสม�่ำเสมอ ความเหมาะสมและทันสมัย ระบบการเก็บรักษาข้อมูล
ส่วนบุคคลการประมวลผล ทีมงานให้การช่วยเหลือในกรณีเกิดปัญหาเก่ียวกับ
การใช ้บริการ การส ่งเสริมให ้ ผู ้ประกอบมียอดขายและรายได ้ เพิ่ม ข้ึน 
การมีส ่วนให้ข ้อมูลพื้นฐานที่ เป ็นส ่วนหนึ่งของการพัฒนาแอปพลิเคชัน 
และประโยชน์จากใช้แอปพลิเคชันในการสร้างรายได้ เมื่อพิจารณาภาพรวม
ของทัศนคติของผู ้ประกอบการ พบว่า อยู่ในระดับปานกลาง ( = 3.29, 
S.D. = 0.535) 

	 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ จากค่าเฉลี่ยสูงสุด 2 อันดับแรก และ 
อันดับสุดท้าย พบว่า แอปพลิเคชันมีการออกแบบฟังก์ชันการใช้งานสวยงาม
และเข้าใจง่าย อยู่ในระดับปานกลาง ( = 3.39, S.D. = 0.608) รองลงมา 
ได ้แก่ แอปพลิเคชันมีความเหมาะสมและทันสมัย) และผู ้ประกอบการ
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มีส่วนให้ข้อมูลพื้นฐานท่ีเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาแอปพลิเคชัน อยู่ในระดับ
ปานกลาง ( = 3.33, S.D. = 0.485) และล�ำดับสุดท้าย ได้แก่ แอปพลิเคชัน
จะส่งเสริมให้ผู้ประกอบมียอดขายและรายได้เพิ่มขึ้น

	 ผลการวเิคราะห์ทศันคตผิูป้ระกอบการ ระยะที ่2 หลังทดลองใช้แอปพลิเคชนั

หิรัญฟู้ด และเปรียบเทียบกับกลุ่มสถานประกอบการท่ีไม่ได้เข้าร่วมโครงการ

	 ผลการวิเคราะห์ทัศนคติผู ้ประกอบการ หลังทดลองใช้แอปพลิเคชัน
หิรัญฟู้ด ผู้วิจัยก�ำหนดกลุ่มตัวอย่างไว้ 2 ได้แก่ กลุ่มร้านค้าท่ีเข้าร่วมโครงการ
(Treatment) 30 ราย และกลุ่มร้านค้าที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ (Comparisons)
30 ราย โดยให้กลุ่มตัวอย่างร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ (Treatment) 30 ราย
ทีไ่ด้ประเมนิแอปพลเิคชนัก่อนทดลองใช้งานในระยะที ่1 พจิารณาจากองค์ประกอบต่าง ๆ
ของแอปพลิเคชันอีกครั้ง เมื่อพิจารณาภาพรวมของทัศนคติของผู้ประกอบการ
กลุ่มร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ (Treatment) กลุ ่มทดลองอยู่ในระดับมาก 
( = 3.42, S.D. = 0.959) จะเห็นได้ว่าค่าเฉลี่ย () ของกลุ ่มร้านค้า
ที่เข้าร่วมโครงการ (Treatment) มีทัศนคติดีขึ้นเมื่อได้ทดลองใช้งานแอปพลิเคชัน
ในขณะที่กลุ่มร้านค้าที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ (Comparisons) ยังมีทัศนคติ

ในภาพรวม อยู่ในระดับปานกลาง ( = 3.26, S.D. = 0.512)

	 ผลการวิเคราะห์ระดับทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Skills)

ส�ำหรับผู้ประกอบการ

	 การประเมินทักษะการใช้งานแอปพลิเคชันส�ำหรับผู ้ประกอบการ

ผู ้วิจัยประเมินเฉพาะระยะที่ 2 ทั้งนี้ หลังจากทดลองใช้งานแอปพลิเคชัน

ของกลุ่มตัวอย่างทั้ง 2 กลุ่ม ได้แก่ ร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ (Treatment) 
หรือกลุ ่มทดลอง และร้านค้าท่ีไม่ได้เข ้าร ่วมโครงการ (Comparisons) 
หรือกลุ่มเปรียบเทียบ โดยพิจารณาจากทักษะด้านเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Skills)

ได้แก่ ทักษะการใช้เทคโนโลยี (Use) ทักษะการเข้าใจเทคโนโลยีเพื่อการตัดสินใจ
(Understand) ทักษะการสร้างสื่อดิจิทัล (Create) และทักษะการใช้ประโยชน์
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จากเทคโนโลยี (Access) เมื่อพิจารณาภาพรวมทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัล 
(Digital Skills) ส�ำหรับผู้ประกอบการ ร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ (Treatment)
กลุ่มทดลองอยู่ในระดับมาก ( = 4.13, S.D. = 0.682) และร้านค้าที่ไม่ได้
เข้าร่วมโครงการ (Comparisons) อยู่ในระดับมาก ( = 4.10, S.D. = 0.718)
จะเห็นได้ว่าค่าเฉลี่ย () ระดับทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Skills)
ส�ำหรับผู้ประกอบการของกลุ่มทดลองมากกว่ากลุ่มเปรียบเทียบเพียงเล็กน้อย
แสดงให้เห็นถึงระดับทักษะของผู้ประกอบการในชุมชนท่ีก�ำหนดไว้ในขอบเขต

ของการวิจัย มีทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัลหรือสามารถใช้งานแอปพลิเคชัน
ใกล้เคียงกัน

	 ผลการวิเคราะห์ระดับทัศนคติ ของลูกค้าผู ้ เข ้าร ่วมโครงการ 

(กลุ่มทดลอง)

	 ผลการวิเคราะห์ระดับทัศนคติ ของลูกค้าผู้เข้าร่วมโครงการ กลุ่มทดลอง
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ ของกลุ่มทดลอง ค่าเฉลี่ยสูงสุด 2 อันดับแรก และ 
อันดับสุดท้าย พบว่า ล�ำดับแรก ได้แก่ ท่านเห็นว่าผู ้ประกอบการมีส่วน
ให้ข้อมูลพ้ืนฐานท่ีเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาแอปพลิเคชัน อยู่ในระดับมาก
( = 3.54, S.D. = 0.501) รองลงมา ได้แก่ ท่านเห็นว่าแอปพลิเคชัน
มีการออกแบบฟังก์ชันการใช้งานสวยงามและเข้าใจง่ายอยู ่ในระดับมาก
( = 3.49, S.D. = 0.522) และล�ำดับสุดท้าย มี 2 ข้อ ได้แก่ ท่านเห็นว่า

แอปพลิเคชันมีการโพรโมตสินค้าผ่านเพจเฟซบุ๊ก Facebook หรือช่องทางอื่น ๆ 
อย่างสม�่ำเสมอ และ ท่านเห็นว่าแอปพลิเคชันจะส่งเสริมให้ผู้ประกอบมียอดขาย
และรายได้เพิ่มข้ึน อยู่ในระดับปานกลาง ( = 3.17, S.D. = 0.533,   = 3.17,
S.D. = 0.378) ตามล�ำดับ ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของ Ungkanawin 
(2018) ทัศนคติของผู้บริโภคที่มีต่อธุรกิจขายสินค้าและบริการผ่านออนไลน์
ในเขตจังหวัดชลบุรี พบว่า ด้านข้อมูลส่วนตัว และด้านสินค้า มีทัศนคติ
อยู ่ ในระดับมากที่สุด และในส ่วนของด ้านช ่องทางการช�ำระเงิน และ
ด้านการให้บริการ มีทัศนคติอยู่ ในระดับมาก ส�ำหรับทัศนคติของผู้บริโภค
ที่มีต ่อธุรกิจขายสินค ้าและบริการผ ่านออนไลน ์  ในเขตจังหวัดชลบุรี 
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หลังการตัดสินใจซื้อ โดยภาพรวมอยู ่ในระดับมาก เมื่อพิจารณารายด้าน 
พบว ่า ด ้านข ้อมูลส ่วนตัว ด ้านสินค ้า และด ้านช ่องทางการช�ำระเงิน 
มีความคิดเห็นอยู ่ ในระดับมากที่สุด และในส่วนของด้านการให้บริการ
มีทัศนคติอยู่ ในระดับมาก   

	 ผลการวิเคราะห์ระดับความพึงพอใจ ของลูกค้าผู้เข้าร่วมโครงการ 

(กลุ่มทดลอง)

	 ผลการวิเคราะห์ระดับความพึงพอใจ ของลูกค้าผู ้เข้าร่วมโครงการ 

กลุ ่มทดลอง เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ ของกลุ ่มทดลอง ค่าเฉลี่ยสูงสุด 

2 อันดับแรก และ อันดับสุดท้าย พบว่า ล�ำดับแรก ได้แก่ ความเหมาะสม

ในการออกแบบแอปพลิเคชัน อยู่ในระดับมากที่สุด ( = 4.46, S.D. = 0.521) 

ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Rintarach (2016) การพัฒนาแอปพลิเคชัน

ตลาดกลางขายสินค้าบนระบบปฏิบัติการแอนดรอยด์ พบว่า ผลการประเมิน

ความพึงพอใจการใช้งานแอปพลิเคชันตลาดกลาง ขายสินค้าบนระบบปฏิบัติการ

แอนดรอยด์โดยผู ้ใช้งาน โดยรวมพบว่าอยู ่ในระดับดีอยู ่ในระดับพอใจมาก 

และรองลงมา ได้แก่ ความสะดวกและง่ายต่อการใช้งานของแอปพลิเคชัน 

อยู ่ในระดับมาก ( = 4.40, S.D. = 0.492) และล�ำดับสุดท้าย ได้แก่ 

ระบบการช�ำระเงินของแอปพลิเคชัน อยู ่ในระดับปานกลาง ( = 2.99, 

S.D. = 0.559) 

	 ผลการวิเคราะห์บทสัมภาษณ์ทีมผู้พัฒนา/ผู้น�ำชุมชน/ผู้ประกอบการ

	 การสัมภาษณ์ทีมผู้พัฒนา ผู้น�ำชุมชน ผู้ประกอบการ ในฐานะผู้มีส่วน

ในการพัฒนาแอปพลิเคชัน จากประเด็นค�ำถามต่อไปนี้

	 ประเด็นค�ำถามในการสัมภาษณ์

	 “แพลตฟอร์มการขาย/แอปพลิเคชันออนไลน์ ส่งผลต่อการเพิ่มรายได้

ของผู้ประกอบการภายในชุมชนอย่างไร”
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	 จากการวิเคราะห์ค�ำสัมภาษณ์ของทีมผู้พัฒนาในภาพรวม พอสรุปได้ว่า

การพัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ดมีผลต่อการสร้างรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการ 

เนื่องจากแอปพลิ เคชันหิ รัญฟู ้ดจะเป ็นทางเลือกให ้แก ่ผู ้ประกอบการ

ในการเพิ่มช่องทางการขายจากเดิม แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ดยังเป็นแพลตฟอร์ม

ออนไลน์ที่ถูกพัฒนาขึ้นโดยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนและการเผยแพร่

ข้อมูลของลูกค้ามีส่วนท�ำให้ปริมาณลูกค้าเพ่ิมขึ้น ซ่ึงสอดคล้องกับผลการวิจัย
ของ Suttipongsakul (2019) อิทธิพลของประสบการณ์และความพึงพอใจ
ที่มีผลต่อความภักดีและการสื่อสารแบบปากต่อปากทางอิเล็กทรอนิกส์
ในการซื้อสินค้าผ่านแอปพลิเคชันของผู้บริโภค ในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล ผลการวิจัย พบว่า รูปแบบความสัมพันธ์เชิงสาเหตุท่ีพัฒนาขึ้น
มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์เป็นอย่างดี โดยมีค่าสัมประสิทธิ์
การพยากรณ์เท่ากับ 0.86 ซึ่งแสดงถึงปัจจัยเชิงสาเหตุท้ังด้านความพึงพอใจ
ของลูกค้า ด้านประสบการณ์ของลูกค้า ความภักดีของลูกค้า และด้านการส่ือสาร
แบบปากต่อปากทางอิเล็กทรอนิกส ์ และสอดคล้องกับผลการวิจัยของ 
Chonglaksamanee (2021) การเปิดรับเครื่องมือสื่อสารการตลาดและ
กระบวนการตัดสินใจเลือกใช้ธุรกิจบริการส่งอาหารออนไลน์ผ่านแอปพลิเคชัน
ไลน์แมน LINE MAN ผลการทดสอบสมมติฐาน (1) เพศและระดับการศึกษา
ที่แตกต่างกันมีการเปิดรับเครื่องมือสื่อสารการตลาดในภาพรวมไม่แตกต่างกัน
และผู้บริโภคท่ีมีอายุ อาชีพและรายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกันมีการเปิดรับ
เครื่องมือสื่อสารการตลาด ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยส�ำคัญ (2) การเปิดรับ
เครื่องมือสื่อสารการตลาดทุกเครื่องมือภาพรวมมีความสัมพันธ ์เชิงบวก
กับกระบวนการตัดสินใจ ค่าความสัมพันธ์ 0.701 ด้านที่ความสัมพันธ์สูงสุด 
คือ การตัดสินใจซื้อ ค่าความสัมพันธ์ 0.659 ช้ีให้เห็นว่าเคร่ืองมือสื่อสาร
การตลาดมีบทบาทต่อกระบวนการตัดสินใจเลือกใช้บริการในทุกด้าน

	 ค�ำสัมภาษณ์ผู้น�ำชุมชนและผู้ประกอบการ พอสรุปได้ว่า ผู้น�ำชุมชน
และผู้ประกอบการส่วนใหญ่เห็นว่าแอปพลิเคชันจะสามารถเป็นอีกหนึ่งช่องทาง
ในการเพิ่มรายได้จากการขายหน้าร้านปกติ และยังเห็นว่าหากมีแอปพลิเคชัน
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การขายออนไลน์เพ่ิมจะเป็นการเพ่ิมทางเลือกให้กับผู้บริโภค ซ่ึงสอดคล้องกับ

ผลการวิจัยของ Kiadrasamee (2015) ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า

ผ่านทางแอปพลิเคชันออนไลน์ ของผู ้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล ผลการวิจัย พบว่า ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย 

และการยอมรับเทคโนโลยี จะส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า 

	 ประเด็นค�ำถามในการสัมภาษณ์

	 “แอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ด ช่วยส่งเสริมช่องทางการขายอาหารและ

ทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัลของผู้ประกอบการร้านอาหารได้อย่างไร”

	 จากการวิเคราะห์ค�ำสัมภาษณ์ของทีมผู้พัฒนาในภาพรวม พอสรุปได้ว่า

แอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ด มีฟ ังค ์ชันการใช้งานที่ เข ้าใจง ่ายและมีคู ่มือแสดง

วิธีการใช้งานอย่างชัดเจน ดังน้ัน ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการจะสามารถ

ใช้แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ดในการส่งเสริมช่องทางการขาย และสามารถใช้ทักษะ

พ้ืนฐานในการใช้งานได้ง่าย  

	 ค�ำสัมภาษณ์ของผู ้น�ำชุมชนและผู้ประกอบการ สามารถสรุปได้ว่า 

ผู้น�ำชุมชนและผู้ประกอบการส่วนใหญ่เห็นว่าแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ดจะสามารถ

ช่วยส่งเสริมช่องทางการขายสินค้าหน้าร ้านภายในชุมชนได้ เนื่องจาก

การขายออนไลน์ช ่วยอ�ำนวยความสะดวกให้กับลูกค้าได ้เป ็นอย่างดีซึ่ง

สอดคล้องกับงานวิจัยของ Pasuntsirikhun & Phungbangkruay (2017) 

ทัศนคติการซ้ือสินค้าและบริการออนไลน์ของประชาชนในจังหวัดชลบุรี 

ผลการวิจัย พบว่า ประชาชนที่ซื้อสินค้าและบริการผ่านช่องทางเฟซบุ ๊ก 

เว็บไซต์ไลน์และอินสตาแกรม ส่วนใหญ่ซื้อเสื้อผ้า เครื่องประดับ วัตถุประสงค์

ในการซื้อสินค้าและบริการออนไลน์เพราะต้องการความสะดวก จะท�ำการ

ซื้อที่บ้าน มีช่องทางช�ำระเงินโดยการโอนเงินผ่านบัญชีธนาคาร มีความถ่ี

ในการซ้ือเดือนละครั้ง ชอบลักษณะการรีวิวที่ มีการบอกข้อมูลครบถ้วน 

ชอบการโต้ตอบของพนักงานที่มีความเต็มใจในการตอบค�ำถาม จ�ำนวนเงิน
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เฉลี่ยที่ซื้อแต่ละคร้ังอยู ่ที่ 501 – 1,000 บาท อีกทั้งผลการศึกษาเพ่ิมเติม

พบว่า ระดับของทัศนคติทางด้านความเข้าใจและความรู้สึกอยู่ในระดับมาก 

และทัศนคติทางด้านพฤติกรรมอยู่ในระดับมากท่ีสุด นอกจากน้ันผลการศึกษา

ยังพบว่าทัศนคติด้านพฤติกรรม มีผลเชิงบวกต่อพฤติกรรมที่มีความตั้งใจซื้อ

อีกด้วย

	 ผลการวิเคราะห์บทสนทนากลุ่ม
	 การสนทนากลุ่มประกอบด้วย ทีมผู้พัฒนา ผู้น�ำชุมชน ผู้ประกอบการ
พนักงานส่งสินค้าจักรยานยนต์รับจ้างสาธารณะ ตัวแทนผู้ใช้บริการ (ลูกค้า) 

ในฐานะผู้มีส่วนในการพัฒนาแอปพลิเคชันจากประเด็นค�ำถามต่อไปนี้

	 ประเด็นการสนทนา
	 “ปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด” ซึ่งพอจะสรุป

เป็นข้อ ๆ ได้ ดังน้ี

	 1.  ผู้ประกอบการขาดความเชื่อม่ัน ส่งผลท�ำให้จ�ำนวนผู้ประกอบการ
เข้าร่วมโครงการพัฒนาแอปพลิเคชันมีจ�ำนวนน้อย
	 2.	 ผู ้ประกอบบางส่วนยังขาดทักษะการใช้เทคโนโลยี เนื่องจาก
ยังไม่มีประสบการณ์การใช้แอปพลิเคชันขายสินค้าออนไลน์และผู้ประกอบการ
บางรายเป็นผู้สูงอายุ
	 3.	 การลงพื้นที่เก็บข้อมูลเกิดความล่าช้า เนื่องจากมีความเสี่ยง
จากการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรน่า 2019
	 4.	 ระยะเวลาพัฒนาแอปพลิเคชันมีน ้อยท�ำให ้ทีมงานผู ้พัฒนา 
และทีมงานลงพื้นที่เก็บรวบรวมข้อมูล ไม่ทันตามก�ำหนดระยะเวลา
	 5.	 ช ่วงที่มีการทดลองการใช้งานระบบ ผู ้ประกอบการ/ลูกค้า 
ยังไม่ให้ความร่วมมือเท่าที่ควร ท�ำให้ทีมผู ้พัฒนาเก็บรวบรวมข้อมูลปัญหา
การใช้ระบบเพื่อน�ำกลับมาแก้ไขได้ล่าช้า
	 6.   ผู้ประกอบการมีความคาดหวัง แต่ขาดความเข้าใจในกระบวนการ
พัฒนาแอปพลิเคชันว่ามีความจ�ำเป็นต้องใช้ข้อมูลหลายอย่างประกอบการ
พัฒนา จึงท�ำให้ไม่ได้รับความร่วมมือเท่าที่ควร
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	 7.	 กระบวนการพัฒนาแอปพลิเคชัน มีความจ�ำเป็นต้องใช้ข้อมูล
ประกอบการพัฒนาหลายด้าน ต ้องใช ้ เวลาและงบประมาณท่ีต ่อเนื่อง
หลายส่วน เช่น การเช่าพื้นที่เก็บข้อมูลระบบ (Storage Server) รายปี ฯลฯ
ขณะเดียวกันการลงพื้นที่ต้องใช้เวลา เนื่องจากจะต้องมีการปักหมุดร้านค้า
ท่ีเข้าร่วมโครงการให้ตรงกับที่ต้ัง เพ่ือให้พนักงานรับส่งสินค้าทราบต�ำแหน่ง
ท่ีตั้งของร้านที่ถูกต้อง

	 ประเด็นการสนทนา

	 “ปัจจัยสนับสนุนที่ส่งผลต่อความส�ำเร็จของแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด” 
พอจะสรุปเป็นข้อ ๆ ได้ ดังนี้

	 1.   ผู ้น�ำชุมชนมีส่วนในการน�ำทีมงานลงพื้นที่เก็บข้อมูลร้านค้า/
ผู้ประกอบการ ภายในชุมชนท่ีตนเองดูแล
	 2.	 ผู ้ประกอบการที่ เข ้าร ่วมโครงการมีความสนใจและคาดหวัง
กับแอปพลิเคชัน จึงเต็มใจที่จะให้ข้อมูล
	 3.   ทีมงานลงพ้ืนที่ได้แบ่งพ้ืนที่ชุมชนอย่างชัดเจน และมีความพยายาม
ในการเก็บข้อมูล
	 4.   ร้านค้า/ผู้ประกอบการอยู่ในแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี ซึ่งมีระยะทาง
ไม่ไกลมากนัก ท�ำให้สะดวกลงพื้นที่หลายครั้ง
          5.   มีงบประมาณตั้งต้นในการพัฒนาแอปพลิเคชันเพียงพอ ในขั้นตอน
กระบวนพัฒนาและทดสอบการใช้งานแอปพลิเคชัน เพื่อการต่อยอดการพัฒนา
ฟังก์ชันการใช้งานอื่นเพิ่มในอนาคต
	 6.	 ชุมชนแขวงหิรัญรูจีมีเครือข่ายผู ้น�ำชุมชนที่เข้มแข็ง สามารถ
สนับสนุนหรือประสานงานกลุ่มผู้ประกอบการ เพื่อให้ข้อมูลส�ำคัญประกอบ
การพัฒนาแอปพลิชันได้
	 7. 	 ร้านค้า/ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการตั้งอยู่ในแขวงหิรัญรูจี
รอบ ๆ มหาวิทยาลัย มีความคุ ้นเคยกับลูกค้า ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/
นักศึกษาของมหาวิทยาลัย จึงท�ำให้ร้านค้า/ผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการ
อยากมีส่วนร่วมในการพัฒนาแอปพลิเคชันส�ำเร็จสามารถใช้งานได้



อภิปรายผลการวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้จัดท�ำขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์ในการประเมินผลสัมฤทธิ์
ของแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด ส่งเสริมช่องทางการขายอาหารและทักษะทางด้าน
เทคโนโลยีของผู้ประกอบการร้านอาหารในบริเวณชุมชนรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา เพื่อให้ทราบถึงทัศนคติและพฤติกรรมผู ้ประกอบการ
ที่เข้าร่วมโครงการ หลังจากเข้าร่วมโครงการจะสามารถเปลี่ยนแปลงวิธีปฏิบัติ
ของผู้ประกอบการและจะช่วยส่งเสริมช่องทางขายอาหารและส่งเสริมทักษะ
ทางด้านเทคโนโลยีหรือไม่ อย่างไร และมีปัจจัยใดบ้างท่ีส่งผลต่อความส�ำเร็จ
ของโครงการ 

	 ผลการวิเคราะห์ทัศนคติผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการ ระยะท่ี 1
ก่อนทดลองใช้แอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ด โดยให้กลุ ่มตัวอย่างร้านค้าท่ีเข้าร่วม
โครงการ (Treatment) พิจารณาจากองค์ประกอบต่าง ๆ ของแอปพลิเคชัน 
ได้แก่ การออกแบบฟังก์ชันการใช้งานสวยงามและเข้าใจง่าย ช่องทางการสื่อสาร
ข้อมูลส�ำหรับผู้ใช้บริการอย่างชัดเจน การโพรโมตสินค้าผ่านเพจเฟซบุ๊ก Facebook  
หรือช่องทางอื่น ๆ อย่างสม�่ำเสมอ ความเหมาะสมและทันสมัย ระบบการเก็บรักษา
ข้อมูลส่วนบุคคล การประมวลผลทีมงานที่ให้การช่วยเหลือในกรณีเกิดปัญหา
เก่ียวกับการใช้บริการ การส่งเสริมให้ผู้ประกอบมียอดขายและรายได้เพิ่มข้ึน 
การมีส ่วนให้ข ้อมูลพื้นฐานที่ เป ็นส ่วนหนึ่งของการพัฒนาแอปพลิเคชัน 
และประโยชน์จากการใช้แอปพลิเคชันในการสร้างรายได้ เมื่อพิจารณาภาพรวม
ของทัศนคติของผู ้ประกอบการ พบว่า อยู่ในระดับปานกลาง ( = 3.29, 
S.D. = 0.535)  

	 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ จากค่าเฉลี่ยสูงสุด 2 อันดับแรกและอันดับ
สุดท้าย พบว่า แอปพลิเคชันมีการออกแบบฟังก์ชันการใช้งานสวยงามและ
เข้าใจง่าย อยู ่ในระดับปานกลาง ( = 3.39, S.D. = 0.608) รองลงมา 
ได้แก่ แอปพลิเคชันมีความเหมาะสมและทันสมัย และผู้ประกอบการมีส่วน
ให้ข้อมูลพื้นฐานที่เป็นส่วนหน่ึงของการพัฒนาแอปพลิเคชัน อยู ่ในระดับ
ปานกลาง ( = 3.33, S.D. = 0.485) ขณะที่ล�ำดับสุดท้าย ได้แก่ แอปพลิเคชัน
จะส่งเสริมให้ผู้ประกอบมียอดขายและรายได้เพิ่มขึ้น
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	 ผลการวิเคราะห์ทัศนคติผู ้ประกอบการ ระยะที่ 2 หลังทดลองใช้

แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด ผู้วิจัยก�ำหนดกลุ่มตัวอย่างไว้ 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มร้านค้า
ท่ีเข้าร่วมโครงการ (Treatment) จ�ำนวน 30 ราย และกลุ่มร้านค้าที่ไม่ได้
เข้าร่วมโครงการ (Comparisons) จ�ำนวน 30 ราย โดยให้กลุ่มตัวอย่างร้านค้า
ที่ เข ้าร ่วมโครงการ (Treatment) 30 ราย ที่ได ้ประเมินแอปพลิเคชัน

ก่อนทดลองใช้งานในระยะที่ 1 พิจารณาจากองค์ประกอบต่าง ๆ ของแอปพลิเคชัน
อีกครั้ง เมื่อพิจารณาภาพรวมของทัศนคติของผู ้ประกอบการ กลุ ่มร้านค้า
ท่ีเข้าร่วมโครงการ (Treatment) กลุ่มทดลอง อยู่ในระดับมาก ( = 3.42, 
S.D. = 0.959) จะเห็นได้ว่าค่าเฉลี่ย () ของกลุ่มร้านค้าท่ีเข้าร่วมโครงการ 
(Treatment) มีทัศนคติดีขึ้นเมื่อได้ทดลองใช้งานแอปพลิเคชัน ในขณะที่
กลุ่มร้านค้าที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ (Comparisons) ยังมีทัศนคติในภาพรวม 
อยู่ในระดับปานกลาง ( = 3.26, S.D. = 0.512)

	 ผลการวิเคราะห์ทักษะการใช้งานแอปพลิเคชัน ส�ำหรับผู้ประกอบการ
ประเมินเฉพาะระยะที่ 2 หลังจากทดลองใช้งานแอปพลิเคชันของกลุ่มตัวอย่าง
ทั้ง 2 กลุ ่ม ได้แก่ ร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ (Treatment) กลุ ่มทดลอง 
และร้านค้าที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการ (Comparisons) กลุ ่มเปรียบเทียบ 
โดยพิจารณาจากทักษะด้านเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Skills) ได้แก่ ทักษะ
การใช ้ เทคโนโลยี (Use) ทักษะการเข ้าใจเทคโนโลยีเพื่อการตัดสินใจ 
(Understand) ทักษะการสร้างสื่อดิจิทัล (Create) และทักษะการใช้ประโยชน์
จากเทคโนโลยี (Access) เมื่อพิจารณาภาพรวมทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัล 
(Digital Skills) ส�ำหรับผู้ประกอบการ ร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ (Treatment)
กลุ่มทดลองอยู่ในระดับมาก ( = 4.13, S.D. = 0.682) และร้านค้าที่ไม่ได้
เข้าร่วมโครงการ (Comparisons) อยู่ในระดับมาก ( = 4.10, S.D. = 0.718)
จะเห็นได้ว่าค่าเฉลี่ย () ระดับทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Skills)
ส�ำหรับผู้ประกอบการของกลุ่มทดลองมากกว่ากลุ่มเปรียบเทียบเพียงเล็กน้อย
แสดงให้เห็นถึงระดับทักษะของผู้ประกอบการในชุมชนท่ีก�ำหนดไว้ในขอบเขต
การวิจัยคร้ังน้ี มีทักษะทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัลสามารถใช้งานแอปพลิเคชัน
ใกล้เคียงกัน
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	 ผลการวิเคราะห์ค�ำสัมภาษณ์ของทีมผู ้พัฒนาในภาพรวม พบว่า 

การพัฒนาแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด จะสามารถส่งผลต่อการสร้างรายได้ให้แก่

ผู้ประกอบการ เนื่องจากแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ดจะเป็นทางเลือกให้แก่ผู้ประกอบการ

ในการเพิ่มช่องทางการขายจากเดิม และแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ดยังเป็นแพลตฟอร์ม

ออนไลน์ที่ได้รับการพัฒนาขึ้นโดยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน ส่วนค�ำสัมภาษณ์

ผู้น�ำชุมชนและผู้ประกอบการ สามารถสรุปได้ว่า ผู้น�ำชุมชนและผู้ประกอบการ

ส่วนใหญ่เห็นว่าแอปพลิเคชันจะสามารถเป็นอีกหนึ่งช่องทางในการเพ่ิมรายได้

จากการขายหน้าร้านปกติ ถึงแม้ว่าจะมีรายได้น้อยจากการโดนหักค่าบริการ

แอปพลิเคชัน

	 ผลวิ เคราะห ์ค�ำสัมภาษณ์ของทีมผู ้พัฒนาในภาพรวม พบว ่า 

แอปพลิเคชันหิรัญฟู ้ดมีฟ ังค ์ ชันการใช ้งานท่ีเข ้าใจง ่ายและมีคู ่มือแสดง

วิธีการใช้งานอย่างชัดเจน ดังน้ัน ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการจะสามารถ

ใช้แอปพลิเคชันหิรัญฟู้ดในการส่งเสริมช่องทางการขาย และสามารถใช้ทักษะพื้นฐาน

ในการใช้งานได้ง ่าย ส่วนค�ำสัมภาษณ์ของผู ้น�ำชุมชนและผู ้ประกอบการ 

พอสรุปได้ว่า ผู้น�ำชุมชนและผู้ประกอบการส่วนใหญ่เห็นว่าแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด

จะสามารถช่วยส่งเสริมช่องทางการขายสินค้าหน้าร้านภายในชุมชนได้ ซึ่งสอดคล้อง

กับงานวิจัยของ Thanyarattanavanich (2021) ปัจจัยที่มีผลต่อการซื้อสินค้า

ผ่านแอปพลิเคชันออนไลน์ของผู้บริโภคในจังหวัดนนทบุรี พบว่า ปัจจัยด้านช่องทาง

การจัดจ�ำหน ่าย (Place) และป ัจจัยด ้านการให ้บริการแบบเจาะจง 

(Personalization) การยอมรับเทคโนโลยีที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้า

ผ่านแอปพลิเคชันออนไลน์
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	 ผลการวิเคราะห์บทสนทนากลุ่ม (Focus Group)

	 จากประเด็นค�ำถาม “ปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาแอปพลิเคชัน

หิรัญฟู้ด” สรุปได้ 7 ข้อดังนี้

	 1.   ผู้ประกอบการขาดความเชื่อมั่น ส่งผลท�ำให้จ�ำนวนผู้ประกอบการ

เข้าร่วมโครงการพัฒนาแอปพลิเคชันมีจ�ำนวนน้อย

	 2.	 ผู ้ประกอบบางส่วนยังขาดทักษะการใช้เทคโนโลยี เนื่องจาก

ยังไม่มีประสบการณ์การใช้แอปพลิเคชันขายสินค้าออนไลน์และผู้ประกอบการ

บางรายเป็นผู้สูงอายุ

	 3.	 การลงพื้นที่เก็บข้อมูลเกิดความล่าช้า เนื่องจากมีความเสี่ยง

จากการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรน่า 2019

	 4.	 ระยะเวลาพัฒนาแอปพลิเคชันมีน ้อยท�ำให ้ทีมงานผู ้พัฒนา 

และทีมงานลงพ้ืนที่ จึงเก็บรวบรวมข้อมูลไม่ทันตามก�ำหนดระยะเวลา

	 5.	 ช ่วงที่มีการทดลองการใช้งานระบบ ผู ้ประกอบการ/ลูกค้า

ยังไม่ให้ความร่วมมือเท่าที่ควร ทีมผู ้พัฒนาจึงใช้เวลารวบรวมข้อมูลปัญหา

การใช้ระบบเพื่อน�ำกลับมาแก้ไขได้ล่าช้า

	 6.	 ผู้ประกอบการมีความคาดหวัง แต่ขาดความเข้าใจในกระบวน

พัฒนาแอปพลิเคชันว ่ามีความจ�ำเป ็นต้องใช ้ข ้อมูลหลายอย่างประกอบ

การพัฒนา จึงอาจไม่ได้รับความร่วมมือเท่าที่ควร

	 7.	 กระบวนการพัฒนาแอปพลิเคชัน มีความจ�ำเป็นต้องใช้ข้อมูล

ประกอบการพัฒนาหลายด้าน ต้องใช้เวลาและงบประมาณที่ต่อเนื่องหลายส่วน 

เช่น การเช่าพื้นที่เก็บข้อมูลระบบ (Storage Server) รายปี ฯลฯ ขณะเดียวกัน 

การลงพ้ืนที่ต้องใช้เวลา เนื่องจากจะต้องมีการปักหมุดร้านค้าที่เข้าร่วมโครงการ

ให้ตรงกับที่ตั้ง เพื่อให้พนักงานรับส่งสินค้าทราบต�ำแหน่งท่ีต้ังของร้านที่ถูกต้อง
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	 จากประเด็นค�ำถาม “ปัจจัยสนับสนุนท่ีส ่งผลต่อความส�ำเร็จ

ของแอปพลิเคชันหิรัญฟู้ด” สรุปได้ 7 ข้อดังน้ี

	 1.	 ผู ้น�ำชุมชนมีส่วนในการน�ำทีมงานลงพื้นท่ีเก็บข้อมูลร้านค้า/

ผู้ประกอบการ ภายในชุมชนท่ีตนเองดูแล

	 2.	 ผู ้ประกอบการที่ เข ้าร ่วมโครงการมีความสนใจและคาดหวัง

กับแอปพลิเคชัน จึงเต็มใจที่จะให้ข้อมูล

	 3.   ทีมงานลงพ้ืนที่ได้แบ่งพ้ืนที่ชุมชนอย่างชัดเจน และมีความพยายาม

ในการเก็บข้อมูล

	 4.   ร้านค้า/ผู้ประกอบการอยู่ในแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี ซึ่งมีระยะทาง

ไม่ไกลมากนัก ท�ำให้สะดวกลงพื้นที่หลายครั้ง

	 5.   มีงบประมาณต้ังต้นในการพัฒนาแอปพลิเคชันเพียงพอ ในขั้นตอน

กระบวนพัฒนาและทดสอบการใช้งานแอปพลิเคชัน เพื่อการต่อยอดการพัฒนา

ฟังก์ชันการใช้งานอื่นเพิ่มในอนาคต

	 6.	 ชุมชนแขวงหิรัญรูจีมีเครือข่ายผู้น�ำชุมชนที่เข้มแข็ง มีการพึ่งพา

อาศัยกันภายในชุมชน สามารถสนับสนุนหรือประสานงานกลุ่มผู้ประกอบการ

เพื่อให้ข้อมูลส�ำคัญประกอบการพัฒนาแอปพลิชันได้ ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัย

ของ Apidejpisarn & Panitchpakdi (2022) ศักยภาพของชุมชนในการพัฒนา

ชุมชนตามแผนผังแม่บทการอนุรักษ์และพัฒนา กรุงรัตนโกสินทร์: กรณีศึกษา

ชุมชนท่าเตียน กรุงเทพมหานคร พบว่า ชุมชนมีศักยภาพการรวมกลุ ่ม

ของลักษณะกิจกรรมการค้า เดียวกันหรือการพึ่งพากัน

	 7.	 ร้านค้า/ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการตั้งอยู่ในแขวงหิรัญรูจี

บริเวณรอบมหาวิทยาลัย จึงมีความคุ้นเคยกับลูกค้า ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/

นักศึกษาของมหาวิทยาลัย จึงท�ำให้ร้านค้า/ผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการ

อยากมีส่วนร่วมในการพัฒนาแอปพลิเคชันจนกระทั่งส�ำเร็จและสามารถ

ใช้ได้จริง
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ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 ข้อเสนอแนะในการน�ำงานวิจัยไปใช้

	 1) 	 การส ่งเสริมให ้ผู ้ประกอบการภายในชุมชนได ้มีอาชีพหรือ

ช่องทางการขายสินค้าออนไลน์ มีทักษะทางด้านเทคโนโลยีของผู้ประกอบการ

ร้านอาหาร และพนักงานส่งสินค้า เมื่อชุมชนเกิดกระบวนการขับเคลื่อนรูปแบบ

การส่งเสริมให้ชุมชนเกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน ด้วยการส่งเสริมการสร้างอาชีพ

สร้างรายได้ยกระดับคุณภาพชีวิตให้แก่คนในชุมชน

	 2) การส่งเสริมชุมชนให้สามารถพึ่งพิงตนเองได้จากการสร้างงาน 

สร้างอาชีพ เป็นแนวทางการยกระดับรายได้ของชุมชน เพื่อเป็นข้อเสนอ

เชิงนโยบายส�ำหรับหน ่วยงานภาครัฐและเอกชนท่ีเ ก่ียวข ้องกับชุมชน

ในแขวงหิรัญรูจี เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร

	 ข้อเสนอแนะในการพัฒนางานวิจัยต่อไป

	 1) 	 การน�ำผลการวิจัยต่อยอดการพัฒนาระบบให้มีความเสถียร

	 		 มากข้ึน

	 2)   ควรเพิ่มกลุ่มการประเมินการใช้แอปพลิเคชัน ได้แก่ กลุ่มพนักงาน

	 		 ส่งสินค้า
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บทคัดย่อ

	 งานวิจัยเรื่องการละเล ่นของเด็ก: วิวัฒนาการของการละเล ่น
และภาพสะท้อนความผูกพันระหว่างแม่กับลูกในผลงานศิลปะเซรามิก
มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการละเล ่นของเด็กสมัยโบราณและในปัจจุบัน 
เปรียบเทียบและวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างการละเล่นทั้งสองยุคสมัย
และน�ำไปสู ่การสร้างสรรค์ชุดผลงานเซรามิกที่สามารถน�ำเสนอให้เห็นถึง
ความสนุกสนานในการละเล่นและวิธีการละเล่นของเด็กท่ีสะท้อนความรัก
ความผูกพันระหว่างแม่กับลูก โดยมีการศึกษาข้อมูลทางเอกสาร วิเคราะห์
ข ้อมูลอิทธิพลของปัจจัยทางสังคม การเมือง วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ
ที่มีต่อการละเล่นของเด็กสมัยโบราณและปัจจุบัน อีกทั้งการลงพื้นที่ภาคสนาม
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เพื่อน�ำจุดเด่นของการละเล่นเด็กในสมัยโบราณที่ต ้องได้รับการสืบทอด

มาสร้างสรรค์และแสดงออกทางแนวคิดผ ่านรูปแบบของศิลปะเซรามิก 

โดยสร้างสรรค์เป็นผลงานศิลปะเซรามิกที่แสดงถึงความผูกพันระหว่างแม่กับลูก

จ�ำนวน 4 ชุด ได้แก่ ชุด“ซ่อนแอบ” ชุด “เฒ่าหมาป่า เฒ่าหมาป่า กี่โมงแล้ว”

ชุด “ออกไปเล่น” และ ชุด “ขอพร”

ค�ำส�ำคัญ:		  การละเล่นของเด็ก แม่และลูก ศิลปะเซรามิก 
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Abstract

	 The research on Children’s Play: The Evolution of Play

and reflection of the mother-child relationship in ceramic artworks

aimed to study the children’s play in ancient and modern times, 

in order to compare and analyze the relationship between 

play both eras and lead to the creations of ceramic artworks 

that can show the fun of playing and the ways children play 

that reflect the love and relationship between mother and child,

by studing documentary data, analyzing the influence of social, 

political, cultural, and economic factors on children’s play 

in ancient and modern times. Furthermore, the fieldwork 

for researching the environment and playing behavior of his/her

own children for the sake of showing the highlights of the ancient play 

that showed creativity and concept throughout ceramic artworks 

by creating four ceramic artworks that show the relationship between 

mother and child: Hide and seek, Old Wolf, Old Wolf, what time is it?,

Go out to play, and Make a wish.

Keywords:		  Children’s Play, Mother and Child, 

					    Ceramic Artworks.
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บทน�ำ

	 การละเล่นของเด็กเป็นกิจกรรมนันทนาการส�ำหรับเด็กที่เกิดขึ้นทั่วไป
ในชีวิตประจ�ำวัน ส�ำหรับการละเล่นของเด็กในประเทศจีนในสมัยโบราณนั้น
สามารถสืบค้นผ่านร่องรอยหลักฐานที่ปรากฏอยู่บนสิ่งของเครื่องใช้และผลงานศิลปะ
ทั้งภาพจิตกรรมจีนโบราณ เคร่ืองหยก เครื่องเขิน งานปักผ้า หนังสือม้วน 
เซรามิก และงานปั ้น โดยภาพของเล่นและการละเล่นท่ีปรากฏอยู ่ภายใน
สิ่ งของเครื่องใช ้และผลงานศิลปะเหล ่านี้มีความแตกต ่างจากของเล ่น
และการละเล่นในสมัยปัจจุบันเป็นอย่างมาก ปัจจุบันเนื่องจากความก้าวหน้า
ทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีท�ำให้มีผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์เกิดขึ้น
เป็นจ�ำนวนมาก และจากประสบการณ์ของผู ้วิจัยพบว่า เม่ือไม่มีกิจกรรม
การละเล ่นกับลูก ลูกจะใช ้ เวลาไปกับการดูโทรทัศน ์และเล ่นอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์เป ็นส่วนใหญ่ จึงเกิดข้อข้อสงสัยที่ว ่า “เด็กสมัยโบราณ
ใช้ชีวิตในวัยเด็กอย่างไร” ผู้วิจัยจึงประเด็นน้ีเป็นจุดเริ่มต้นในการศึกษาข้อมูล
ที่เกี่ยวข้องกับการเล่นของเด็กในสมัยโบราณผ่านภาพวาดการละเล่นเด็ก 
และพบว่าภูมิหลังทางการเมือง เศรษฐกิจ และวัฒนธรรมของสังคมในขณะนั้น
มีอิทธิพลอย่างมากต่อการละเล่นของเด็ก ประเทศจีนในปัจจุบันปกครอง

ด้วยระบอบสังคมนิยมซึ่งแตกต่างจากระบอบสังคมศักดินาแบบราชวงศ์หมิง

และราชวงศ์ชิงในสมัยก่อนอย่างสิ้นเชิง ประกอบกับสภาพแวดล้อมการด�ำเนินชีวิต
ที่เร่งรีบและกดดันในปัจจุบัน ส่งผลให้สภาพความเป็นอยู่ กิจกรรมการละเล่น 

ตลอดจนความสัมพันธ์ระหว่างแม่กับลูกในปัจจุบันค่อย ๆ ถอยห่างกันออกไป 

จากความส�ำคัญข้างต้น ผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาการละเล่นของเด็กในสมัยโบราณ

จากภาพวาดการละเล่นของเด็กท่ีปรากฏอยู่ในสิ่งของเครื่องใช้และผลงานศิลปะ

ท�ำการเปรียบเทียบลักษณะของการละเล่นของเด็กที่อยู่ภายใต้ปัจจัยทางสังคม
เศรษฐกิจ วัฒนธรรมท้ังในสมัยโบราณและปัจจุบัน จากนั้นผสมผสานเข้ากับ
เรื่องราวของผู้วิจัยและลูกของผู้วิจัยแล้วสร้างสรรค์เป็นผลงานศิลปะเซรามิก
ท่ีสะท้อนถึงความผูกพันระหว่างแม่กับลูก 
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วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1.	 เพื่อศึกษาวิวัฒนาการทางประวัติศาสตร์ และภูมิหลังทางสังคม 
การเมือง วัฒนธรรม เศรษฐกิจที่เกี่ยวข้องกับภาพการละเล่นเด็กสมัยโบราณ 
และศึกษาบริบททางสังคม การเมือง วัฒนธรรม เศรษฐกิจท่ีเก่ียวข้องกับ
การละเล่นของเด็กจีนในปัจจุบัน
	 2.  เพื่อวิเคราะห์และเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างภูมิหลัง
ทางสังคม การเมือง วัฒนธรรม เศรษฐกิจที่เกี่ยวของกับการละเล่นของเด็กจีน
ในสมัยโบราณและปัจจุบัน รวมท้ังลงพื้นที่ส�ำรวจสภาพแวดล้อมการละเล่น
ของลูกตนเอง ตลอดจนรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับการละเล ่นและสะท้อน
ประสบการณ์เพื่อใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการสร้างสรรค์ผลงาน 
	 3.  เ พ่ือสร ้างสรรค ์ผลงานศิลปะเซรามิกท่ีมี เร่ืองราวเก่ียวกับ

ความผูกพันระหว่างแม่กับลูก

วิธีด�ำเนินการวิจัย

	 ขั้นตอนที่ 1 	ศึกษาค้นคว้าข้อมูลเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ และภูมิหลัง
ทางสังคม การเมือง วัฒนธรรม เศรษฐกิจที่เกี่ยวของกับภาพการละเล่นเด็ก
สมัยโบราณและยุคปัจจุบันจากหนังสือ วารสาร งานวิจัย เอกสารที่เกี่ยวข้อง
และอินเทอร์เน็ต
	 ขั้นตอนที่ 2 	ลงพื้นที่ภาคสนามไปยังสถานท่ีหรือสนามเด็กเล ่น
เพื่อสังเกตและท�ำความเข้าใจกับสภาพแวดล้อมและของเล่นในการละเล่น
ของลูก 
	 ขั้นตอนที่ 3 	วิเคราะห์ข ้อมูลที่ได ้จากการศึกษาทางเอกสารและ
การลงพื้นที่ภาคสนาม เพื่อให้ได้มาซึ่งองค์ความรู้เก่ียวกับการละเล่นของเด็ก
ทั้งสมัยโบราณและปัจจุบันที่จะน�ำไปสู่การสร้างสรรค์ผลงานในข้ันตอนต่อไป

	 ขั้นตอนที่ 4 น�ำข้อมูลที่ได้จากการศึกษามาบูรณาการสู่การสร้างสรรค์
ผลงานเซรามิกที่มีเรื่องราวเก่ียวกับความผูกพันระหว่างแม่กับลูก โดยเป็น

การสร้างสรรค์ผลงานร่วมกันระหว่างแม่กับลูก
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	 การเข้าร่วมโครงการวิจัยนี้ของลูกทั้ง 2 คน เป็นการเห็นชอบตัดสินใจ

ร่วมกันทั้งบิดามารดา และหากลูกคนใดคนหนึ่งหรือทั้งสองคนตัดสินใจ

ไม่เข้าร่วม หรือถอนตัวจากงานวิจัย หรือไม่ให้ความร่วมมือกับมารดา (ผู้วิจัย)

ผู ้ วิจัยจะไม่ท�ำให้ลูกเกิดความรู ้ สึกกดดันโดยจะยินยอมให้ลูกไม่เข ้าร ่วม

โดยไม่มีข้อแม้ จะไม่ต่อว่า บีบบังคับและปฏิบัติต่อลูกเหมือนเดิม พร้อมทั้ง

พูดคุยกับลูกในเชิงบวกและสร้างสรรค์ ตลอดจนไม่แสดงสีหน้าที่แสดงถึง

ความผิดหวังหรือไม่พอใจ เพื่อให้ลูกรู ้สึกผ่อนคลาย ไม่กดดันและสบายใจ

ผลการวิจัย

	 1.   วิวัฒนาการทางประวัติศาสตร์ และภูมิหลังทางสังคม การเมือง 

วัฒนธรรม เศรษฐกิจที่เกี่ยวข้องกับภาพการละเล่นเด็กสมัยโบราณ 

	       การละเล่นของเด็กในประเทศจีนมีประวัติศาสตร์มาอย่างยาวนาน
ในยุคสมัยที่สังคมมีผู ้หญิงเป ็นใหญ่แห ่งวัฒนธรรมปั ้นโพในเมืองซีอาน 
มณฑลส่านซี (7000 ปีที่แล้ว) มีการพบว่าเครื่องมือหินได้ค่อย ๆ กลายเป็นของเล่น
ในการละเล่น (Cai, 2007, p. 3) การพัฒนาแรงงานอย่างต่อเนื่องในสังคม
ดึกด�ำบรรพ์ ท�ำให้ต้องใช้ทักษะในการผลิตท่ีซับซ้อนและหลากหลายมากขึ้นเร่ือย ๆ
ส่งผลให้เกิดความต้องการต่อคุณภาพของมนุษย์ที่สูงขึ้น สิ่งนี้น�ำไปสู่การเกิดขึ้น
ของรูปแบบการศึกษายุคแรกเริ่ม โดยการละเล่นก็คือรูปแบบการศึกษาที่ได้รับ
ความนิยมมากที่สุดส�ำหรับเด็ก การละเล่นท�ำให้เด็ก ๆ ได้เรียนรู ้ สัมผัส
และได้รับความสุขจากการเลียนแบบพฤติกรรมของผู้ใหญ่ Zhang & Hao 
(2011, pp. 30-31)

	       การละเล่นมีความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม

ประเพณีทางสังคม กิจกรรมทางทหาร พิธีกรรมศาสนาและไสยศาสตร์ ตลอดจน

การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมที่หลายหลายของผู ้คน สิ่งเหล่านี้เป็นจุดเริ่มต้น

ของการละเล่นและยังเป็นตัวก�ำหนดรูปแบบและพัฒนาการของการละเล่น

ในสมัยโบราณในศตวรรษท่ี 21 ก่อนคริสต์ศักราช ตั้งแต่สมัยราชวงศ์เซี่ย
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ซึ่งเป็นราชวงศ์แรกของจีนมาถึงราชวงศ์ฉิน ราชวงศ์ฮั่น จนถึงราชวงศ์เว่ย 

การละเล่นค่อย ๆ พัฒนาไปสู่ความบันเทิงและงานอดิเรกท�ำให้เกิดเป็นการละเล่น

ที่มีเอกลักษณ์ และเนื่องจากสมัยนั้นมีระบบการแบ่งชนชั้นที่เข้มงวดท�ำให้

กิจกรรมการละเล่นต่าง ๆ จึงแพร่หลายในชนชั้นปกครองระดับสูง การละเล่น

พ้ืนบ้านมีค่อนข้างน้อย ส่งผลให้รูปแบบของการละเล่นในสมัยนั้นไม่หลากหลาย

มีวิธีการเล่นท่ีเรียบง่าย แต่ก็ได้ส่งอิทธิพลอย่างมากต่อยุคสมัยต่อมา Cai (2007,

pp. 5-17) 

			  การละเล่นของประเทศจีนพัฒนาถึงจุดสูงสุดในช่วงราชวงศ์ถัง

และซ่ง ท�ำให้มีข้อมูลทางเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการละเล่นท่ีเก่าแก่ท่ีสุดในจีน

Cai (2007, p. 30) ราชวงศ์ถังเป็นราชวงศ์ที่สองของจีนที่มีการรวมประเทศ

ขึ้นใหม่ สภาพสังคมส่วนใหญ่ค่อนข้างสงบสุข ในยุคนี้มีการใช้การละเล่น

เป็นวิธีการทางการทูตในการแลกเปลี่ยนกับประเทศเพื่อนบ้าน สิ่งนี้ได้ส่งเสริม

การพัฒนาการละเล่นเป็นอย่างมาก ของเล่นในสมัยราชวงศ์ถังให้ความส�ำคัญ

แก่การแสดงออกทางเทคนิค มีความประณีตและมีกฎเกณฑ์ที่เป็นระบบระเบียบ

มากขึ้น นอกจากนี้ยังมีการปรับปรุงและพัฒนารูปแบบของเกมการละเล่น

แบบโบราณอีกด้วย แต่หลังจากประสบกับกบฏอันลู่ซาน ราชวงศ์ถังก็ค่อย ๆ

สูญส้ินอ�ำนาจลง Li (2015, pp. 51-73)

	        สมัยราชวงศ์ซ่งให้ความส�ำคัญแก่การส่งเสริมนโยบายการปลูกฝัง

วัฒนธรรม วัฒนธรรมชาวเมืองมีความเจริญรุ ่งเรือง ส่งผลให้การพัฒนา

ของการละเล่นได้เปลี่ยนจากราชส�ำนักและชนชั้นสูงเป็นกิจกรรมพื้นบ้าน 

(Yu, 2018, p. 15) มีการยกระดับรูปแบบการละเล่นแบบดั้งเดิมและคิดค้น

การละเล ่นรูปแบบใหม่ นอกจากนี้ ในสมัยราชวงศ์ซ ่งยังมีสถานบันเทิง

แบบครบวงจรท่ีเรียกว่า “หว่าจึ” “โกวหลัน”ที่บริการด้านความบันเทิง

ให้แก่ประชาชน ขณะเดียวกัน สมัยราชวงศ์ซ่งก็สนับสนุนแนวคิดเรื่องลัทธิขงจื๊อ

ยุคใหม่ของเฉิงจู มีการด�ำเนินนโยบายเน้นวัฒนธรรมหยุดการต่อสู้ เหตุนี้จึงส่งผล

ให้การละเล่นของเด็กเน้นไปที่ศีลธรรมและความสุภาพมีมารยาทมากขึ้น 
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มีการส่งเสริมการละเล่นเชิงเชาว์ป ัญญา ได้แก่ หมากรุกและหมากล้อม

แต่การละเล่นที่เน้นไปที่การกีฬาหรือความบันเทิงกลับได้รับข้อจ�ำกัดบางประการ

(Li, 2015, pp. 51-73)

			  สมัยราชวงศ์หยวนของประเทศจีนถูกปกครองโดยชาวมองโกล

เนื่องจากวิถีการด�ำรงชีวิต ความเหินห่างทางชาติพันธุ ์ ท�ำให้การละเล่น

ของชาวฮั่นไม ่เหมาะแก่ชาวมองโกล จึงไม ่มีการสนับสนุนและส่งเสริม

การละเล่นที่มีอยู ่เดิมต่อไป ท�ำให้การละเล่นเป็นที่นิยมแค่ในหมู่ประชาชน

ทั่วไปเท่าน้ัน มองโกลเป็นจักรวรรดิที่ปกครองด้วยความรุนแรง ส่งผลให้เกิด

การปฏิวัติโดยชาวนาจีนท่ีต้องการยึดจีนกลับคืนมา ท�ำให้พื้นที่ท่ีตกอยู่ภายใต้อ�ำนาจ

ของมองโกลที่อยู ่ทางตอนใต้ของแม่น�้ำแยงซีถูกหลอมรวมเข้ากับวัฒนธรรม

จีนในที่สุด (Xu, 2013, pp. 140-148)

			  สมัยราชวงศ์หมิงและราชวงศ์ชิงเป็นยุคปลายของระบอบสังคม
ศักดินาของจีน ชนชั้นปกครองให ้ความส�ำคัญอย่างยิ่งกับการปกครอง
ด้วยระบบวัฒนธรรม และให้ความส�ำคัญแก่การสอบบรรจุราชการ (จอหงวน)
เป ็นอย่างมาก ส ่งผลให้การละเล ่นเชิงเชาว ์ป ัญญาในสมัยราชวงศ์หมิง
และราชวงศ์ชิงมีการพัฒนาอย่างรวดเร็ว (Li, 2006, p. 7) แต่ในช่วงต้น
สมัยราชวงศ์หมิงชนชั้นปกครองยากจนและใช้ชีวิตอย่างมัธยัสถ์ ส่งผลให้เกิด
ข้อจ�ำกัดต่อการละเล่นของเด็กในสมัยน้ันเป็นอย่างมาก แต่หลังจากช่วงกลาง
ของราชวงศ ์หมิง บรรยากาศทางสังคมเปลี่ยนไปเป ็นความฟุ ่มเฟ ือย 
มีการจัดเทศกาลตามประเพณี ท�ำให้เกิดผู ้เชี่ยวชาญด้านไพ่และหมากรุก
เป็นจ�ำนวนมาก นอกจากนี้การเกิดขึ้นของอุปรากรจีนก็มีอิทธิพลต่อของเล่น

ในสมัยนี้เช่นกัน

			  สมัยราชวงศ์ชิงยังคงเป็นการปกครองด้วยระบอบเผด็จการ

ที่สืบทอดต่อมาจากราชวงศ์หมิง สมัยราชวงศ์ชิงตอนต้นเป็นยุครุ ่งเรือง

ของการพัฒนาเกมหมากรุก แต่ภายใต้การตัดสินใจที่ผิดพลาดของผู้ปกครอง

ในการปิดประเทศ ท�ำให้ผลผลิตทางเศรษฐกิจ สังคม ตลอดจนแนวความคิด
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ทางวัฒนธรรมไม่ได้รับการพัฒนา และถึงแม้ว่าความต้องการท่ีจะสืบสาน

ประเพณี รูปแบบของการละเล่นเริ่มมีความหลากหลาย แต่อย่างไรก็ตาม

แนวคิดแบบอนุรักษนิยมก็ย ่อมส่งผลต่อความสร้างสรรค์ของการละเล่น 

และต ่อมาในช ่วงปลายราชวงศ ์ชิง ประเทศจีนถูกรุกรานและยึดครอง

โดยพันธมิตร 8 ชาติและล่มสลายลงในที่สุด ส่งผลให้การละเล่นของเด็ก

หยุดชะงักไป (Yu, 2018, p. 16)

	 2. 	 บริบททางสังคม การเมือง วัฒนธรรม เศรษฐกิจที่เกี่ยวข้อง

กับการละเล่นของเด็กจีนในปัจจุบัน

			  หลังจากที่จีนโค่นราชวงศ์ศักดินาลงได้ก็ยึดระบอบการปกครอง

แบบสังคมนิยม ในยุคนี้มีการพัฒนาอย ่างรวดเร็วของแนวคิดสมัยใหม ่

เกี่ยวกับเด็ก สังคมให้ความส�ำคัญแก่การละเล่นของเด็ก เคารพเด็ก และปฏิบัติ

ต่อเด็กในฐานะผู้มีสิทธิ์ มีการแนะน�ำให้ทุกภาคส่วนของสังคมสร้างสภาพแวดล้อม

ในการเติบโตที่เป็นมิตรต่อเด็กผ่านการออกกฎหมายและการบังคับใช้กฎหมาย

(Wu, 2013, p. 2) และรัฐให้ความส�ำคัญอย่างยิ่งแก่การศึกษาเพื่อปลูกฝัง

การพัฒนาคุณธรรม สติปัญญา ร่างกาย ความงาม และแรงงานในทุกด้าน

ของเด็ก ๆ

			  การละเล่นของประเทศจีนแบบด้ังเดิมมีวิวัฒนาการมานับพันปี

มีการปรับโครงสร้างและปรับปรุงมาโดยตลอดทุกราชวงศ์มาจนถึงปัจจุบัน

ซึ่งส่งผลต่อชีวิตทางสังคมในทุก ๆ ด้าน แต่เนื่องจากอิทธิพลของกระแส

โลกาภิวัตน์ สารสนเทศและการค้า ส่งผลให้การละเล่นแบบดั้งเดิมของเด็ก

ในประเทศจีนได้รับผลกระทบอย่างไม่เคยปรากฏมาก่อน กล่าวคือมีการละเล่น

แบบตะวันตกเข้ามาแทนที่ วัฒนธรรมการ์ตูนของสหรัฐอเมริกาและญี่ปุ ่น

กลายเป็นตัวส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมของเล่น ท�ำให้เด็กในยุคปัจจุบัน

ได้กลายเป็นผู้บริโภคของเล่นในวงกว้าง 
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	 3. 	 การเปรียบเทียบระหว่างการละเล่นของเด็กจีนในสมัยโบราณ

กับปัจจุบัน

			  จากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลพบว่า ในขณะที่มีการละเล่นจะต้อง

มีองค์ประกอบหลายอย่างประกอบเข้าด้วยกันคือ สื่อกลาง ผู้คิดค้น วัตถุประสงค์

ของการเล่น ของเล่น สิ่งแวดล้อม เพื่อนร่วมเล่น และขั้นตอนการละเล่น 

โดยเนื้อหาต ่อไปน้ีจะเป ็นการวิ เคราะห ์และเปรียบเทียบองค ์ประกอบ

การละเล่นของเด็กจีนในสมัยโบราณกับปัจจุบันจากประเด็นดังต่อไปนี้

		 	 3.1	 สื่อกลางของการละเล่น

		    ในระหว่างการละเล่น นอกจากการใช้ทรัพยากรของร่างกาย

ของตัวเด็กในการละเล่นแล้ว ยังจ�ำเป็นต้องใช้สื่อกลางเพื่อท�ำกิจกรรมต่าง ๆ

ของการละเล ่นอีกด ้วย ซ่ึงในการละเล ่นของเด็กนั้นเด็กไม ่ เพียงได ้รับ

ความสนุกสนาน แต่ยังได้เรียนรู้ เช่น การเล่นกับร่างกายของตัวเองจะท�ำให้

เข้าใจต�ำแหน่งและการท�ำงานของอวัยวะของตัวเอง หรือการละเล่นที่เล่น

ผ่านสื่อกลางก็จะท�ำให้สามารถเข้าใจคุณลักษณะของสื่อกลางและความสามารถ

ในการควบคุมปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู ้คนกับสื่อกลางนั้น ๆ ซ่ึงการละเล่น

ของเด็กในปัจจุบันมีพ้ืนฐานมาจากการสืบทอดการละเล่นแบบดั้งเดิมของเด็ก

ในสมัยโบราณผสมผสานเข ้ากับวิทยาศาสตร ์และเทคโนโลยีสมัยใหม ่

เป็นการพัฒนาและนวัตกรรมของสื่อกลางที่มนุษย์สร้างข้ึนดังแสดงในตารางที่ 1
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ตารางท่ี 1   การเปรียบเทียบสื่อกลางในการละเล่นของเด็กในสมัยโบราณ

			  และปัจจุบัน

สื่อกลาง
การละเล่นของเด็ก

สมัยโบราณ

การละเล่นของเด็ก

ในปัจจุบัน

สื่อกลาง

ที่เป็นร่างกายของเด็ก

ไล่จับ มวยปล�้ำ วาดภาพ

 ฝึกคัดลายมือ 

ปั้นตุ๊กตาหิมะ 

วิ่งไล่จับ กระต่ายขาเดียว

ดีดลูกแก้ว ซ่อนแอบ 

สื่อกลาง

ที่มนุษย์สร้างขึ้น

โล้ชงิช้า  เชดิหุ่นกระบอกไหม

 เล่นว่าว เตะลูกขนไก่ 

เชิดมังกร

ทีวี คอมพิวเตอร์ 

ไอแพด สมาร์ตโฟน 

			  3.2 	 ผู้คิดค้นและวัตถุประสงค์ของการละเล่น 

					    การละเล่นของเด็กสมัยโบราณและการละเล่นของเด็ก

ในปัจจุบันถือก�ำเนิดขึ้นในรูปแบบที่แตกต่างกัน การละเล่นแบบดั้งเดิม

ได้รับการสร้างขึ้นโดยภูมิปัญญาของประชาชนชาวจีน และหลังจากผ่านระยะเวลา

อันยาวนานก็ได้ก่อตัวขึ้นต้ังแต่แบบเรียบง่ายไปจนถึงแบบซับซ้อน การละเล่น

ส่วนใหญ่ได้รับการคิดค้นข้ึนโดยผู้คนทั่วไป แต่การละเล่นในปัจจุบันน้ันจะได้รับ

การออกแบบและพัฒนาโดยนักออกแบบเกมโดยเฉพาะ โดยทั่วไปสามารถ

คิดค้นและผลิตเสร็จภายในเวลาเพียงไม่กี่เดือนหรือไม่ก่ีปี ซ่ึงจะมีวางต�ำแหน่ง

ทางการตลาดที่แม่นย�ำ มีการจัดหมวดหมู่ประเภทท่ีละเอียดและครบถ้วน 

และยังมีการศึกษาอายุ เพศ บุคลิกภาพ งานอดิเรกของเด็กอย่างละเอียด 

พร้อมกับการแบ่งระดับราคา ซึ่งเป็นการออกแบบการละเล่นโดยมีเป้าหมาย

เพื่อเพิ่มยอดขายให้สูงที่สุด 
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ตารางท่ี 2	 การเปรียบเทียบผู้คิดค้นและวัตถุประสงค์ของการละเล่น

			  ในสมัยโบราณและปัจจุบัน

การเปรียบเทียบ
การละเล่น

ในสมัยโบราณ

การละเล่น

ในปัจจุบัน

ผู้คิดค้นการละเล่น

คน

ไม่ใช่มืออาชีพ

ประชาชนทั่วไป

ใช้เวลานาน

นักออกแบบมืออาชีพ

คนกลุ่มน้อย

ใช้เวลาน้อย

วัตถุประสงค์

ของการละเล่น

การศึกษา

ความรื่นเริงของชนชั้นปกครอง

การขอพร

การศึกษา

ความบันเทิง

เชิงพาณิชย์

			  3.3 	 ของเล่น

					    วัตถุใด ๆ ที่สามารถใช้ในการละเล่นได้สามารถเรียกได้ว่า

เป็นของเล่น Wang (2015, p. 32) ของเล่นมีสีสันที่หลากหลาย มีความสนุกสนาน

น่าสนใจ มคีวามคดิสร้างสรรค์ และยงัมปีระโยชน์ทางการศกึษาและทางความคดิอกีด้วย

ของเล่นมีความเกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิดกับวัสดุและผู้ผลิตโดยของเล่นในปัจจุบันบางชิ้น

ได้สืบทอดมาจากของเล่นสมัยโบราณ เนื้อหาต่อไปนี้จะเป็นการวิเคราะห์เปรียบเทียบ

ของเล่นในสมัยโบราณตั้งแต่สมัยราชวงศ์ถัง ซ่ง หยวน หมิง ชิงและยุคปัจจุบัน

จากมุมมองของวัสดุ เทคนิคการผลิต แนวคิดในการผลิต ราคา และจุดเด่น

ของของเล่น
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ตารางที่ 3  การเปรียบเทียบของเล่นเด็กในสมัยโบราณและในปัจจุบัน

	      การเปรียบเทียบของเล่นเด็กในสมัยโบราณของเล่นเด็กในปัจจุบัน

การเปรียบเทียบ
ของเล่นเด็ก

ในสมัยโบราณ

ของเล่นเด็ก

ในปัจจุบัน

วัสดุ
มาจากธรรมชาติ 

และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

มาจากทางเคมี ไม่ค่อย

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

เทคนิคในการผลิต
เรียบง่าย ท�ำด้วยมือ 

จ�ำนวนในการผลิตน้อย

ซับซ้อนและละเอียด 

ผลิตเชิงกล 

จ�ำนวนในการผลิตมาก

กระบวนการผลิต
ผู้เล่นมีส่วนร่วม

ในการผลิต
แยกผลิตอย่างชัดเจน

แนวคิดในการผลิต

เลียนแบบธรรมชาติและวิถีชีวิต

มาจากนิทาน ต�ำนาน

ทางประวัติศาสตร์ 

เทศกาลดั้งเดิม ประเพณี

มาจากภาพยนตร์

และแอนิเมชันเป็นหลัก

ราคา ต�่ำ ราคาแตกต่างกันออกไป

จุดเด่น

มีความเป็นมนุษย์ มีลักษณะเฉพาะ มีความทันยุคสมัย

 มีความเป็นศิลปะ มีความบันเทิงและการศึกษา

มีสุนทรียภาพ

แบบจีนโบราณ

มีความเป็นเทคโนโลยี 

ระยะเวลาในการใช้งานสัน้
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		 	 3.4 	 สภาพแวดล้อม

					    ในการเล่นต้องการพ้ืนที่หรือสภาพแวดล้อม ซึ่งการละเล่น

ในสมัยโบราณและในปัจจุบันมีความแตกต่างกัน โดยพื้นท่ีละเล่นส�ำหรับเด็ก

ในสมัยโบราณนั้นจะเป็นพื้นที่เปิดกว้าง ส่วนใหญ่จะเป็นลานบ้านและสวน

ที่มีความเป็นธรรมชาติ แทบจะไม่มีพื้นท่ีที่สร้างขึ้นเฉพาะส�ำหรับให้เด็กเล่น 

ซึ่งการเล่นกลางแจ้งจะช่วยให้เด็กๆ ได้ส�ำรวจ ค้นพบ และสร้างเกมการละเล่นต่าง ๆ

ขึ้นได้อย่างอิสระ แต่ส�ำหรับการละเล่นของเด็กในปัจจุบันส่วนใหญ่จะเป็นพ้ืนท่ีร่ม

เป็นหลัก มีสภาพแวดล้อมที่สร้างขึ้นเพื่อการละเล่นโดยเฉพาะเป็นจ�ำนวนมาก 

สภาพแวดล้อมของครอบครัวในปัจจุบันเปล่ียนไป นอกจากบางครอบครัว

ที่มีพื้นที่บ ้านเป ็นของตัวแล ้ว ผู ้คนส่วนใหญ่ก็มักอาศัยอยู ่ ในห้องเดี่ยว

ของอาคารสูง เพราะฉะน้ัน กิจกรรมส�ำหรับเด็กส่วนใหญ่จึงอยู่ในห้องนั่งเล่น

ห้องนอน ทางเดิน โดยจะอยู่บนเสื่อในห้องนั่งเล่นเป็นส่วนใหญ่

ตารางท่ี 4  การเปรียบเทียบสภาพแวดล้อมของการละเล่นเด็กในสมัยโบราณ

		    และปัจจุบัน

ภาพแวดล้อม
การละเล่นเด็ก

ในสมัยโบราณ

การละเล่นเด็ก

ในปัจจุบัน

สภาพแวดล้อม

ทางสังคม
สังคมศักดินา สังคมนิยม

สภาพแวดล้อม

ในการละเล่น
ในลานบ้าน กลางแจ้ง ในบ้านเป็นหลัก

ข้อจ�ำกัดด้านเวลา ไม่มี มี
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	 4.	 การละเล่นของเด็กและความสัมพันธ์ระหว่างแม่กับลูก

	      แม่กับลูกมีความสัมพันธ์กันทางสายเลือด และเป็นความสัมพันธ์

ที่ส�ำคัญอันดับแรกส�ำหรับลูกที่ไม่มีสิ่งใดมาทดแทนได้ การละเล่นระหว่าง

แม่กับลูกเป็นปฏิสัมพันธ์ของผู้ใหญ่กับเด็ก โดยระหว่างการละเล่นควรให้ลูก

เป็นผู้ควบคุมเกม และแม่ท�ำหน้าที่เป็นผู้สนับสนุนหรือผู้สังเกตการณ์ สิ่งเหล่านี้

จะเป็นประโยชน์อย่างมากต่อความสมัพันธ์ของแม่และลูก ตลอดจนการเตบิโตของลูก

(Xu, 2021, pp. 119-121) ผู้วิจัยมีลูก 2 คน คนโตเป็นลูกสาวอายุ 8 ขวบ 

ส่วนคนเล็กเป็นลูกชายอายุ 4 ขวบ ในช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ ลูก ๆ ก็จะมี

การท�ำกิจกรรมร่วมกับแม่ตลอดทั้งวัน และแม่มักจะพาลูกของเพื่อน ๆไปดูหนัง

ด้วยกัน และใช้เวลาช่วงวันหยุดร่วมกันที่สนามเด็กเล่น เพราะฉะนั้น การละเล่น

ของลูกจึงมีทั้งแบบพื้นท่ีภายนอกและพื้นที่ภายในและจะมีความผูกพัน

กับผู้เป็นแม่เป็นอย่างมาก ซึ่งความสัมพันธ์ที่ดีของแม่และลูกก็จะช่วยส่งผลดี

ต่อการเจริญเติบโตของลูก

	 5.	 ผลงานที่เป็นแรงบันดาลในการสร้างสรรค์

			  (1) Nathalie Choux เป็นศิลปินเซรามิกชาวฝรั่งเศสที่โด่ง

ดังจากสไตล์ที่น่ารักและชวนฝัน ในผลงานมักมีสัตว์น่ารัก ต้นไม้ และเด็ก

เป็นองค์ประกอบในการสร้างสรรค์ ผลงานถ่ายทอดความอบอุ่นและชวนฝัน

ผ่านรูปทรง การลงสี และวัสดุ ในผลงานมีการใช้รูปทรงการ์ตูนที่เรียบง่าย

และเกินจริง การท�ำให้การขึ้นรูปและการปั้นเซรามิกง่ายขึ้น โดยผลงานของเขา

มีการผสมผสานรูปสัตว์และรูปบุคคลเข้าด้วยกันแล้วสร้างออกมาในบรรยากาศ

ที่กลมกลืนและชวนฝันของเด็ก ผลงานเผยให้เห็นว่าศิลปินได้รับแรงบันดาลใจ

จากธรรมชาติและเด็ก ท�ำให้ถ่ายทอดถึงความรักและความหวังที่มีต่อชีวิต
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ภาพท่ี 1 ผลงานของ Nathalie Choux

ที่มา: (Zuitaoci, 2016, Online)  

			  (2) Sara Swink เป็นศิลปินเซรามิกชาวอเมริกันที่เชี่ยวชาญ
ในการผสมผสานองค์ประกอบของสัตว์และมนุษย์เพ่ือสร้างผลงานที่มีจินตนาการสูง
และมีเสน่ห์เป็นเอกลักษณ์ เช่น ใน (ภาพที่ 2) นกมีการสวมหมวกใส่เสื้อผ้า
และรองเท้าเหมือนกับมนุษย์ ผลงานนี้มีการผสมผสานลักษณะของสัตว์
เข้ากับลักษณะของมนุษย์ ก่อให้เกิดรูปแบบทางภาพที่แปลกใหม่และมีลักษณะ
เฉพาะตัว วิธีการตกแต่งในผลงานเป็นการลงเคลือบแบบสีด้าน ซึ่งสะท้อนถึง
ความเรียบง่ายและเนื้อสัมผัสที่หนักแน่น ผลงานได้สื่อถึงความเคารพและช่ืนชอบ
ต่อธรรมชาติและสัตว์ต่าง ๆ ของศิลปิน ตลอดจนความคิดเกี่ยวกับความเชื่อมโยง

และการพึ่งพาระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติ

 

ภาพท่ี 2 ผลงานของ Sara Swink

ที่มา: (Liaobuqidejiangren, 2018, Online)  
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			   (3) Kaley Flowers เป็นศิลปินเซรามิกจากประเทศ

แคนาดา ผลงานของศลิปินท่านนีใ้ช้เทคนคิการตกแต่งด้วยการป้ันด้วยมอืกระบวนการนี้
ท�ำให้ผลงานมีเนื้อสัมผัสท่ีแปลกใหม่และเป็นเอกลักษณ์ ศิลปินมีการสร้างรูปทรง
ของผลงานให้มีความเรียบง่ายผ่านจินตนาการ ใช้เทคนิคการลงสีแบบการลงสี
ใต้เคลือบและบนเคลือบ และสีสันท่ีสดใสชวนฝันอย่างชาญฉลาด ท�ำให้ผลงาน

ดูมีชีวิตชีวา น่ารัก และเต็มไปด้วยความสนุก

    

  

ภาพที่ 3 ผลงานของ Kaley Flowers

ที่มา: (Douban, 2021, Online)  

	 6. 	 การสร้างสรรค์ผลงาน

			  การสร้างสรรค์ผลงานผู้วิจัยได้ใช้เรื่องราวระหว่างตัวผู้วิจัยกับลูก

เป็นเร่ืองราวในการสร้างสรรค์ผลงาน ประกอบกับปัจจุบัน ศิลปะการ์ตูน

ได้กลายมาเป็นสัญลักษณ์ของการสื่อสารระหว่างวัฒนธรรมของเด็กทั่วโลก

จึงมีการน�ำศิลปะการ์ตูนมาผสมผสานเข้ากับศิลปะเซรามิกเพื่อสร้างผลงาน

ศิลปะท่ีสะท้อนความผูกพันของแม่และลูก ตลอดจนสื่อสารทางอารมณ์

และท�ำให้ผู ้ชมเกิดความรู้สึกร่วม ซึ่งกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานก็คือ

การละเล่นประเภทหนึ่ง กล่าวคือ ในขั้นตอนการวาดภาพร่างของผลงานชิ้นท่ี 1

และผลงานชิ้นที่ 2 ผู้วิจัยใช้วิธีการละเล่นกับลูก ๆ โดยให้ลูก ๆ ของผู้วิจัย

เข้ามามีส่วนร่วมและใช้จินตนาการในการวาดภาพร่างอย่างอิสระโดยผู้วิจัย
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ไม่มีการชี้น�ำหรือบังคับใด ๆ เพื่อให้ได้ภาพร่างที่สะท้อนถึงความเป็นตัวตน
ของลูกแล้วน�ำไปใช้กับการสร้างสรรค์ผลงาน ส�ำหรับผลงานชิ้นท่ี 3 และชิ้นท่ี 4
เป็นผลงานที่สร้างสรรค์ขึ้นจากมุมมองของผู้วิจัยที่ได้จากการศึกษาทางเอกสาร
และการลงพื้นที่ภาคสนามโดยไม่มีส่วนร่วมของลูก ๆ จากน้ันผู้วิจัยจะน�ำภาพร่าง
มาท�ำการสร้างสรรค์เป็นผลงานจริง โดยผลงานทั้งหมดท�ำจากวัสดุดินเหนียว 
นวดและปั้นด้วยมือ ผสมผสานกับการลงสีใต้เคลือบและการเผาอุณหภูมิสูง
โดยมีผลงานจ�ำนวน 4 ผลงาน คือ 1. ซ่อนแอบ 2. เฒ่าหมาป่า เฒ่าหมาป่า 
ก่ีโมงแล้ว 3.ออกไปเล่น และ 4.ขอพร โดยแต่ละผลงานมีรายละเอียดดังนี้

			  ผลงานที่ 1 ซ่อนแอบ
	      แนวคิดหลักของผลงานชิ้นนี้คือ การละเล่นซ่อนแอบที่ลูกสาวคนโต
ช่ืนชอบ โดยมีการน�ำภาพร่างรูปแม่ที่ลูกสาวเป็นคนวาดและลงสีตามความชอบ
ของตนเองมาสร้างสรรค์ให้เป็นผลงาน 3 มิติด้วยวัสดุเซรามิก ผลงานในภาพรวม
เป็นเรื่องราวบรรยากาศของลูกสาวที่ก�ำลังเล่นสกู๊ตเตอร์เพื่อตามหาแม่ของเขา
นอกจากนี้ในผลงานยังมีการใช้ลวดลายตกแต่งที่เป็นภาพของเล่น ตัวการ์ตูน
และภาพวาดตามบุคลิกและความชื่นชอบของลูกสาวอีกด้วย การสร้างสรรค์
ผลงานชิ้นนี้ ได ้สะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธ ์ของลูกสาวคนโตและแม่
ได้เป็นอย่างดี

 

ภาพที่ 4 ผลงาน “ซ่อนแอบ” 

ที่มา: (Tang, Photographer, 2023)
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			  ผลงานที่ 2 เฒ่าหมาป่า เฒ่าหมาป่า กี่โมงแล้ว

			  แนวคิดหลักของผลงานช้ินน้ีคือการละเล ่นหมาป่าจับแกะ

ที่ลูกชายคนเล็กโปรดปราน โดยในภาพลูกชายคนเล็กให้พี่สาวสวมบทบาท

เป็นหมาป่าและให้แม่สวมบทบาทเป็นแกะที่จะต้องหนีออกไปอย่างเร็ว 

โดยตัวของลูกชายนั้นได้สวมบทบาทเป็นวีรบุรุษท่ีจะมาช่วยและปกป้อง

แม่ของตัวเองให้รอดพ้นอันตรายจากหมาป่า และนอกจากนี้ยังมีรูปสัตว์ประหลาด

ที่ลูกชายคนเล็กได้วาดออกมาด้วย ซึ่งในข้ันตอนของการสร้างสรรค์ผู ้วิจัย

ได้น�ำรูปสัตว์ประหลาดเหล่านี้มาปั้นเป็นรูปปั้นเซรามิกแยกออกมา ซึ่งช่วย

ลดความซับซ้อนของผลงาน การสร้างสรรค์ผลงานช้ินนี้ได้สะท้อนให้เห็น

ถึงความสัมพันธ์ของลูกชายคนเล็กและแม่ได้เป็นอย่างดี

  

  

ภาพท่ี 5 ผลงาน “เฒ่าหมาป่า เฒ่าหมาป่า กี่โมงแล้ว”

ที่มา: (Tang, Photographer, 2023)

			  ผลงานที่ 3 ออกไปเล่น

			  แนวคิดหลักของผลงานชิ้นน้ีคือแม่พาลูกไปเล่น เป็นผลงาน

ภาพวาดบนเซรามิกแบบ 2 มิติที่เชื่อมโยงกับผลงานเซรามิกแบบ 3 มิติ

ด้วยสายไฟ โดยผลงานภาพวาดบนเซรามิกแบบ 2 มิติจะเป็นภาพของอาคารสูง

สนามเด็กเล่น และของเล่นที่เกี่ยวข้องกับชีวิตของลูก ๆ เชื่อมต่อกับผลงาน 3 มิติ 

ที่มีเนื้อหาเป็นหน้าจอ Ipad ที่เปรียบเสมือนโลกของแม่ที่เต็มไปด้วยพืชและสัตว์
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พร้อมกับการเช่ือมต่อกันด้วยสายข้อมูล แสดงให้เห็นถึงแนวคิดของการท่ีแม่

ใช้ผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีที่ทันสมัยเพ่ือช่วยให้เด็ก ๆ ได้ไปส�ำรวจโลกและสัมผัส

กับธรรมชาติ

  

  

ภาพที่ 6 ผลงาน “ออกไปเล่น”

ที่มา: (Tang, Photographer, 2023)

			  ผลงานที่ 4 ขอพร

	      แนวคิดหลักของผลงานชิ้นนี้คือแม่ขอพรให้ลูก ผลงานในภาพรวม

จะเป็นภาพของแม่ก�ำลังโอบกอดลูก โดยสร้างสรรค์ออกมาให้มีลักษณะ

เป็นรูปของลูกท้อที่ในความหมายของชาวจีนแสดงถึงความปรารถนาของแม่

ท่ีต้องการให้ลูกมีสุขภาพแข็งแรง แสดงถึงพลังอันแข็งแกร่งและความห่วงใย

ที่ไม ่ ส้ินสุดที่มีต ่อลูก ด้านหลังเป็นหางมังกรที่อยู ่คู ่กับค้างคาว แสดงถึง

เป็นการอ�ำนวยอวยพรให้ลูกเติบโตมาพร้อมกับความสุขและมีอายุยืนยาว 

สุขภาพแข็งแรง



  

ภาพที่ 7 ผลงาน “ขอพร”

ที่มา: (Tang, Photographer, 2023)

สรุปผลการวิจัย

	 จากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลทางเอกสาร ท�ำให้ผู้วิจัยได้มีความเข้าใจ

เกี่ยวกับวิวัฒนาการทางประวัติศาสตร์ ภูมิหลังทางสังคม การเมือง วัฒนธรรม 

และเศรษฐกิจของการละเล่นของเด็กตั้งแต่สมัยราชวงศ์ถัง ซ่ง หยวน หมิง

และชิง และภูมิหลังทางสังคม การเมือง วัฒนธรรม และเศรษฐกิจที่เกี่ยวข้อง

กับการละเล่นของเด็กในประเทศจีนในปัจจุบัน ภายใต้ภูมิหลังทางประวัติศาสตร์นี้

ท�ำให้การละเล่นส่วนใหญ่ได้รับการปฏิรูป ปรับปรุงและด�ำเนินมาจนถึงปัจจุบัน

นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังมีการวิเคราะห์การละเล่นตามมุมมองของสื่อกลางของการละเล่น

ผู้คิดค้นและวัตถุประสงค์ของการละเล่น  ของเล่น สภาพแวดล้อมความสัมพันธ์

ระหว่างแม่กับลูก และผลงานที่เป็นแรงบันดาลในการสร้างสรรค์ จากนั้น

ใช้เนื้อข้างต้นเหล่านี้เป็นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงาน โดยผู ้วิจัย

ได้ร่วมสร้างสรรค์ผลงานกับลูก ๆ ทั้งการวาดภาพร่างและการสร้างสรรค์ผลงาน

เซรามิก และประยุกต์ใช ้ศิลปะการ์ตูนที่มีความน่าสนใจและตลกขบขัน

มาแสดงออกผ่านวัสดุเซรามิกที่สามารถสะท้อนอารมณ์และความผูกพันของแม่

และลูกออกมาเป็นจ�ำนวน 4 ชุดผลงาน ได้แก่ ““ซ่อนแอบ” “เฒ่าหมาป่า
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กี่โมงแล้ว”” “ออกไปเล่น” และ “ขอพร” โดยหลังจากการสร้างสรรค์ผลงาน

ร่วมกันกับลูกไม่เพียงแต่มีส่วนช่วยให้ลูกได้เข้ามามีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์

ผลงานเท่านั้น แต่ยังเป็นการวางรากฐานที่มั่นคงส�ำหรับการพัฒนาความสัมพันธ์

ของแม่และลูกในอนาคตอีกด้วย

อภิปรายผลการวิจัย

	 1. 	 จากการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการละเล่นเด็กสมัยโบราณ
กับเด็กในปัจจุบันจากข้อมูลทางเอกสารพบว่า การละเล่นของเด็กในปัจจุบัน
มีรากฐานมาจากการสืบทอดและการพัฒนามาจากการละเล ่นของเด็ก
ในสมัยโบราณ โดยการละเล่นเหล่านี้ล ้วนมุ ่งเน ้นไปที่ความบันเทิงและ

การศึกษา ตลอดจนการเจริญเติบโตทางร่างกายและจิตใจของเด็ก ซึ่งล้วนได้รับ
อิทธิพลจากเศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรมของสังคมที่แตกต่างกัน 
ในฐานะแม่ ผู ้วิจัยหวังว่าลูกของตนจะเติบโตขึ้นอย่างแข็งแรงและมีความสุข 
ซ่ึงสอดคล้องกับธรรมชาติของการละเล่นเด็กประเภทขอพรในสมัยโบราณ

	 2.   รูปทรงของผลงานทั้ง 4 ชิ้นมีพื้นฐานมาจากเทคนิคการแสดงออก

ของผลงานศิลปะเซรามิกของศิลปินเซรามิก 3 ท่านข้างต้น มีการใช้เทคนิค

ท่ีเกินจริงและเรียบง่ายในการออกแบบรูปทรง และใช้สีสันที่สดใสและมีชีวิตชีวา

เพื่อแสดงออกถึงผลงาน เช่นในผลงานที่ 3 ของผู้วิจัยที่มีการน�ำดอกลิลลี่และช้าง

มาผสมผสานเข้าด้วยกันเป็นภาพลักษณ์ใหม่เช่นเดียวกับผลงานของ Sara Swink

ท่ีประกอบด้วยตัวละคร สัตว์ และพืช และเพื่อเน้นย�้ำถึงความคิดริเริ่มและ

ความน่าสนใจของผลงาน ผู้วิจัยได้เรียนรู้จาก Kaley Flowers และใช้วิธีการ

ขึ้นรูปด้วยการปั ้นด้วยมือ นอกจากนี้ยังใช้วิธีการตกแต่งท่ีผสมผสานวัสดุ

ผสมเข้ากับเซรามิก เช่น ดังผลงานทั้ง 4 ซึ่งมีการใช้ลวดทองแดง เส้นเอ็น ไม้

เยื่อกระดาษ และสายเคเบิลมาผสมผสานกับเซรามิกตามความต้องการของผลงาน

เช่นเดียวกับ ผลงานของ Nathalie Choux ที่มีการใช้วัสดุเซรามิผสมผสาน

เข้ากับวัสดุอื่น ๆ 
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		 3. 	 การสร้างสรรค์ผลงานท่ีสะท้อนความผูกพันของแม่และลูก 
หลังจากที่ผู ้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลทางเอกสารและลงพื้นที่ภาคสนามเพื่อสังเกต
สภาพแวดล ้อมและการละเล ่นของลูกก็ได ้มีการเริ่มสร ้างสรรค ์ผลงาน
ร่วมกับลูก ๆ ท�ำให้ลูก ๆ ได้เรียนรู้ทักษะที่เก่ียวข้อง อีกทั้งยังช่วยให้ยกระดับ
ความสัมพันธ์ของแม่และลูกผ่านการส่ือสารระหว่างกัน นอกจากนี้ ผู ้วิจัย
ได้มีการน�ำผลงานไปจัดนิทรรศการผลงานเมืองจ่ิงเต๋อเจิ้นซ่ึงประสบความส�ำเร็จ
เป็นอย่างดี ในระหว่างการจัดนิทรรศการ ลูก ๆ ของผู ้วิจัยมีความสุขมาก
ที่ได้แบ่งปันผลงานที่ร่วมสร้างสรรค์กับแม่ ซึ่งก็ได้เป็นแรงบันดาลใจให้ผู้ปกครอง
หลาย ๆ ท่านกลับไปสร้างสรรค์ผลงานร่วมกับลูกของตนเอง นอกจากนี้ 
ยังท�ำให ้ผู ้ชมสัมผัสและรับรู ้ถึงสายสัมพันธ ์ระหว ่างแม ่ลูกผ ่านผลงาน
จึงเห็นได้ว่าการสร้างสรรค์ในครั้งนี้ได้ประสบผลส�ำเร็จตามที่ผู้วิจัยคาดหวังไว้คือ
ต้องการให้ผู ้ชมตระหนักว่าการละเล่นของเด็กสามารถท�ำให้เกิดความสุข

และส่งเสริมความสัมพันธ์ระหว่างผู้ปกครองกับเด็กในเชิงบวกได้

ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 1.  ผลงานนี้สามารถน�ำไปถ่ายทอด แลกเปล่ียนและส่ือสารกับเด็ก ๆ
และผู้ปกครองเพื่อกระตุ้นให้เกิดการมีปฏิสัมพันธ์ขึ้นระหว่างเด็กกับผู้ปกครอง
ซ่ึงจะช่วยส่งเสริมความพันธ์ที่ดีให้แก่ครอบครัว
		 2. การสร้างสรรค์ผลงานที่เกี่ยวข้องกับการละเล่นของเด็ก สามารถ
เสริมเนื้อหาด ้วยการศึกษาพฤติกรรมการเล ่นของเด็กในแต ่ละช ่วงวัย
สิ่งน้ีจะน�ำไปสู ่การศึกษาเชิงลึกและครอบคลุมมากข้ึน ซ่ึงจะท�ำให้เข ้าใจ
ความสัมพันธ์ระหว่างเด็กกับแม่หรือแม้กระทั่งครอบครัวได้ดียิ่งข้ึน น�ำไป
สู ่การสร้างสรรค์ผลงานที่สามารถสื่อสารอารมณ์ความรู้สึกได้อย่างลึกซึ้ง
มากยิ่งขึ้น
		 3. ในอนาคต หากมีการพัฒนาต่อยอดในหัวข้อนี้ต ่อ นอกจาก
การจะน�ำเสนอการละเล่นของเด็กผ่านความผูกพันระหว่างแม่กับลูกแล้ว 

ผูว้จิยัเหน็ว่ายงัสามารถน�ำเสนอผ่านความสมัพนัธ์ระหว่างพ่อกบัลกู หรอืความสมัพนัธ์
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ของครอบครัวในภาพรวมได้ และนอกจากจะแสดงออกผ่านผลงานศิลปะเซรามิกแล้ว

ยังมีรูปแบบการแสดงออกทางศิลปะอื่น ๆ เช่น การถ่ายภาพ วิดีโอสั้น หรือ

ช่องทางออนไลน์ที่ยังสามารถน�ำมาเสนอเนื้อหาในประเด็นนี้ได้
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พรรณพัชร์ วิชาสวัสดิ์1

Phannaphat Wichasawat

บทคัดย่อ

	 การวิจัย เร่ือง การเล ่าเรื่องประวัติศาสตร ์ท ้องถิ่นเขตบางเขน

ผ่านละครสร้างสรรค์ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวทางการน�ำประวัติศาสตร์

ท ้องถิ่ นมาประยุกต ์ ใช ้ ในการพัฒนาท ้อง ถ่ินโดยใช ้แนวคิด  “บวร”

และเพื่อสร ้างละครสร ้างสรรค ์จากการเล ่าเรื่องประวัติศาสตร ์ท ้องถ่ิน

เขตบางเขน เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน ซ่ึงประกอบด้วย การวิจัยเชิงคุณภาพ

และวิจัยสร ้างสรรค ์ ตามลักษณะของข ้อมูลเชิงคุณภาพที่ เก็บรวบรวม

ได้จากเครื่องมือวิจัย คือ ข้อมูลจากการศึกษาเอกสารท่ีเก่ียวข้อง ข้อมูล

จากการสัมภาษณ์ เชิงลึกผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ และข้อมูลจากการสังเกตกิจกรรม

และชุมชนเชตพื้นท่ีบางเขน กรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบว่า

	 แนวทางการน�ำประวัติศาสตร์ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา

ท้องถ่ินโดยใช้แนวคิด “บวร” ผู ้วิจัยน�ำประวัติศาสตร์ท้องถ่ินมาเล่าเรื่อง

ผ่านละครสร้างสรรค์ โดยมีเรื่องราว คือ ประวัติศาสตร์ท้องถ่ินเขตบางเขน 

ได้แก่ เหตุการณ์กบฏบวรเดชและวัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร หรือ

วดัประชาธปิไตย ผู้วจิยัสงัเคราะห์และสรปุเป็นแนวทางในการน�ำประวัตศิาสตร์ท้องถ่ิน

เพื่อประยุกต์ ในการพัฒนาท้องถิ่นใช้หลักการ “บวร” และน�ำเสนอข้อมูล

1อาจารย์ ดร. ประจ�ำสาขาวิชานาฏศิลป์และการละคร คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร E-mail: phan_naphat@hotmail.com	



การเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์ และ

ได้เสนอแนวทางในการน�ำประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพื่อประยุกต์ในการพัฒนาท้องถิ่น

เป็นการส่งเสริมความสามัคคีในชุมชน สร้างความแข็งแกร่งให้กับชุมชน 

การเล่าเร่ืองประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์ สามารถ

น�ำมาจัดแสดงละคร หรือจัดกิจกรรม เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจหมุนเวียนในชุมชน

และการเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์ 

ส่งเสริมการศึกษาของคนในท้องถิ่นบางเขน สามารถน�ำละครสร้างสรรค์ไปบรรจุ

ให้หลักสูตรท้องถิ่นหรือใช้เป็นละครเพื่อการศึกษาและพัฒนาเยาวชนได้

 	 การสร้างสรรค์ ละครสร้างสรรค์จากการเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน

เขตบางเขน มีขั้นตอนของการสร้างสรรค์ละคร 3 ข้ันตอน ประกอบด้วย 

การสร ้างข ้อสรุปจากการศึกษาและเก็บข ้อมูลประวัติศาสตร ์ท ้อง ถ่ิน

ของชุมชนเขตบางเขน กรุงเทพมหานคร วิเคราะห์แก่นเรื่อง และสรุปผลการวิจัย

และน�ำเสนอละครสร้างสรรค์ มีองค์ประกอบของการแสดง คือ โครงเรื่อง 

ตัวละคร ความคิดหรือแก่นของเรื่อง ภาษาหรือบทสนทนา เสียง ภาพ 

ค�ำส�ำคัญ:		  ละครสร้างสรรค์  ทุ่งบางเขน  การมีส่วนร่วม
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Abstract

	 This research explores the storytelling of Bangkhen District’s

local history through creative drama, aiming to study the application

of local history to local development by utilizing the “Boworn 

(Home-Temple-School)” principle. The project also endeavors 

to craft a creative drama based on Bang Khen District’s local 

history. This qualitative research draws from data collected 

via tools such as the study of relevant documents, in-depth 

interviews with key informants, and observations of community 

activities and conditions in Bang Khen, Bangkok. 

	 The results are as follows: 1. The method of applying 

local history to local development using the “Boworn” principle 

involved storytelling through creative drama, focusing on Bang 

Khen District’s history, including the Boworadet rebellion and 

Wat Phra Si Rattana Mahathat Woramahawihan, also known as 

the democracy temple. The researcher developed a framework 

to apply local history in fostering local development, culminating

in a creative drama titled “Boworn Santisuk.” This drama 

encourages community unity and strength, potentially serving 

as a medium for theatrical performances or activities that promote

a circular economy and education within the community. 

It could also be integrated into the local curriculum or employed

in educational and youth development programs. 2. The creative

drama derived from Bang Khen’s local history encompasses 

three production stages: 2.1 formulating conclusions from 
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the study and data collection of Bang Khen’s local history, 

2.2 analyzing the story’s theme, and 2.3 summarizing the research

findings and presenting the creative drama, which includes 

elements such as plot, characters, themes, language or dialogue, 

sound, and imagery.

Keywords:		  Creative Drama, Thung Bang Khen, Participation.

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2567
150



บทน�ำ 

	 ประวัติศาสตร ์ท ้องถิ่นช ่วยให ้มนุษย ์ เข ้าใจและรับรู ้ เรื่ องราว
ของประวัติศาสตร์ในท้องถิ่นมากขึ้น เพราะประวัติศาสตร์ คือ วิวัฒนาการ
ทางภูมิปัญญาของมนุษย์ที่เรียนรู้ความจริงจากอดีตและการกระท�ำมนุษย์น้ัน
ยังส่งผลต่อสังคมอย่างกว้างขวางท�ำให้เกิดเป็นประวัติศาสตร์ การศึกษา
ประวัติศาสตร์ของไทยมีลักษณะที่เน้นศูนย์กลางทางการเมืองเป็นส�ำคัญ 
ท�ำให้มีการบันทึกวิธีและรูปแบบการเขียนประวัติศาสตร์แบบพงศาวดาร 
ท�ำให้ข้อมูลด้านประวัติศาสตร์ของชุมชนท้องถิ่นถูกละเลย ไม่ว่าจะเป็นเรื่องเล่า
ต�ำนาน นิทานปรัมปรา และเรื่องอื่น ๆ ที่เป็นจารีตหรือมีการจดบันทึก
เป็นลายลักษณ์อักษรไว ้ลักษณะและขอบเขตของประวัติศาสตร์ท ้องถิ่น 
นักประวัติศาสตร์ท้องถิ่นจึงต้องมีความเข้าใจและสามารถถ่ายทอดให้ผู ้อ่าน
มองเห็นชัดถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง (Sunthonphesat, 2005, as cited in
Chopyot, 2019, p. 118) ทั้งนี้ การศึกษาประวัติศาสตร์ท้องถิ่นจะท�ำให้คนไทย
รับรู ้ เรื่องราวต่างๆ ที่ เกิดขึ้นในอดีตจนถึงปัจจุบันอย่างลึกซึ้งและยังจะ
เป็นการท�ำให้คนไทยช่วยกันอนุรักษ์วัฒนธรรมไว้อีกด้วย อย่างไรก็ตาม
ควรมีการศึกษาและท�ำความเข้าใจโลกปัจจุบัน เพื่อที่จะได้รับรู ้ เท ่าทัน
กระแสการเปลี่ยนแปลงของโลกเราทั้งในปัจจุบันและอนาคต แนวทาง
ในการน�ำประวัติศาสตร ์ท ้องถ่ินเพื่อประยุกต ์ในการพัฒนาท้องถิ่น คือ 
1. การใช้ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพื่อการสร้างความตระหนักและส�ำนึกรักท้องถิ่น
2. การใช้ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพื่อการต่อสู ้กับอ�ำนาจรัฐและทุนภายนอก 
3. การใช้ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพ่ือเสริมสร้างการท่องเท่ียวท้องถิ่น 4. การใช้
ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพื่อเสริมสร้างการศึกษาของคนในท้องถ่ิน (Chopyot, 
2019, p. 135) 

	 พื้นที่บางเขน มีประวัติศาสตร์ท้องถิ่นท่ีน่าสนใจและมีความส�ำคัญ

ทางประวัติศาสตร์ คือ เหตุการณ์ความขัดแย้งทางการเมืองครั้งส�ำคัญ 

จากการต่อสู ้ของฝ่ายเจ้าและคณะราษฎร ที่เรียกกันว่า “กบฏบวรเดช” 
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เหตุการณ์ น้ี เป ็นความขัดแย ้งทางการเมืองครั้ งประวัติศาสตร ์ที่ส�ำคัญ

ของประเทศ ท�ำให้เกิดมีสถานที่ส�ำคัญ 2 แห่งเพื่อเป็นอนุสรณ์ของฝ่าย

ประชาธิปไตย คือ อนุสาวรีย์ปราบกบฏหรืออนุสาวรีย์พิทักษ์รัฐธรรมนูญ

และวัดพระศรีมหาธาตุ อันเป็นศาสนสถานที่มีความส�ำคัญต่อชาวบางเขน 

สร้างในสมัยจอมพล ป.พิบูลสงคราม ขณะด�ำรงต�ำแหน่งนายกรัฐมนตรี 

เดิมช่ือว่า “วัดประชาธิปไตย” รัฐบาลได้อัญเชิญพระบรมสารีริกธาตุจากอินเดีย

กิ่ งพระศรีมหาโพธิ์  5 กิ่ ง  จากต ้นที่สืบเนื่องมาจากต ้นท่ีพระพุทธเจ ้า

เสด็จประทับและตรัสรู ้  พร ้อมดินจากสังเวชนียสถานคือสถานที่ประสูติ 

ตรัสรู้ แสดงปฐมเทศนา และปรินิพพาน (Limhatsanaikun, 2020, Online) 

มาประดิษฐานที่วัดและได้มีการตั้งนามวัดใหม่ว่า “วัดพระศรีมหาธาตุ” 

	  จากการศึกษาบริบทด้านพ้ืนที่ท้องถิ่นบางเขน  ผู้วิจัยจึงได้น้อมน�ำแนวคิด

“บวร”มีที่มาจากแนวทางพระราชด�ำริของพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร

มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร (รัชกาลที่ 9) ได้พระราชทาน

แนวทางการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนโดยอาศัย 3 สถาบันหลักของสังคมไทย

ซึ่งเป็นศูนย์กลางของชุมชน ประกอบด้วย 1) บ คือ สถาบันครอบครัวหรือบ้าน

2) ว คือ สถาบันศาสนา หรือ วัด (ศูนย์กลางทางจิตใจในชุมชน หมายรวมถึง

ศาสนสถานของศาสนาต่างๆ ที่อยู่ในพื้นท่ี) และ 3) ร คือ สถานที่ที่ให้ความรู้

อย่างมีแบบแผน หรือ โรงเรียน ซึ่งเรียกโดยย่อ ว่า “บวร” เพื่อเป็นหลักการ

ที่น�ำมาปรับใช ้ในการพัฒนาและแก้ป ัญหาในระดับชุมชนและเพื่อสร ้าง

ความเข้มแข็งให้สังคมไทย (Napapornpipat, 2020, p. 23) โดยการท�ำจุดเด่น

เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ของ ชุมชน วัด และสถานศึกษา มาสร้างเป็น

ประวัติศาสตร์บอกเล่าเรื่องราว เพ่ือขับเคลื่อนและด�ำเนินกิจกรรมต่าง ๆ 

ในชุมชนบางเขน โดยการบูรณาการศาสตร์ด้านการละครมาเป็นตัวเช่ือม

ท่ีน�ำเร่ืองราวของประวัติศาสตร์ท้องถิ่น มาเป็นศูนย์รวมความร่วมมือของชุมชน

ท�ำให้เรื่องเล่าประวัติศาสตร์ ไม่เป็นเพียงต�ำนานท่ีก�ำลังจะเลือนหายไป 

อนุสาวรีย์กลายเป็นเพียงสิ่งก่อสร้าง วัดไม่ได้เป็นเพียงศาสนสถาน แต่จะกลายเป็น

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2567
152



ละครที่บอกเล่าเรื่องราว สร้างความยึดเหนี่ยวจิตใจของคนบางเขนให้หันมารัก

และให้ความส�ำคัญชุมชนบางเขน การสร้างความทรงจ�ำร่วมกัน เป็นการสร้างพลัง

ให้กับชุมชน โดยการรื้อฟื้นและสร้างทุนทางสังคมและวัฒนธรรมให้กลับมาใหม่

โดยหวังว ่าหากมีสิ่งนี้แล ้ว จะสามารถสร ้างความสุขและความเข ้มแข็ง

ให้กับชุมชนได้ (Phannan, 2015, p. 1) 

	 คณะผู ้ วิ จั ย เป ็นนั กศึ กษาสาขาวิ ชานาฏศิลป ์ และการละคร 

คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ได้เรียนในรายวิชา จิตวิทยาการละคร 

จึงมีความสนใจในการสร้างสรรค์การแสดงละครที่น�ำแนวคิดในการสร้างสรรค์

และการใช้จิตวิทยาการละครเช่ือมโยงกับแนวคิด “บวร” (บ้าน วัด โรงเรียน) 

ในการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชน โดยใช้การแสดงละครเป็นสื่อ ปลูกจิต

ส�ำนึกในการรักถ่ินฐานบ้านเกิดตลอดจนความรับผิดชอบต่อถิ่นฐานที่อาศัย

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1. เพ่ือศึกษาแนวทางการน�ำประวัติศาสตร์ท้องถ่ินมาประยุกต์ใช้

ในการพัฒนาท้องถ่ินโดยใช้แนวคิด “บวร”

	 2. เพ่ือสร้างละครสร้างสรรค์จากการเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน

เขตบางเขน

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

	 การวิจัยในครั้งนี้ เป ็นการวิจัยแบบผสมผสาน โดยเป็นการวิจัย

เชิงคุณภาพและการวิจัยสร้างสรรค์ ตามลักษณะของข้อมูลเชิงคุณภาพ

ที่เก็บรวบรวมได้จากเครื่องมือวิจัย คือ ข้อมูลจากการศึกษาเอกสารที่เก่ียวข้อง

ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกผู ้ให้ข ้อมูลส�ำคัญ การสังเกตกิจกรรมและ

สภาพชุมชนเชตพื้นที่บางเขน กรุงเทพมหานคร
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	 ขอบเขตของการวิจัย 

	 ด้านพ้ืนท่ี พื้นที่วิจัย คือ ชุมชนพื้นที่เขตบางเขน ด้วยเหตุผลส�ำคัญ
คือ ชุมชนพื้นที่เขตบางเขน เป็นชุมชนที่มีเรื่องราวความส�ำคัญทางประวัติศาสตร์

ประกอบกับเป็นพ้ืนที่ต้ังของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร

	 ด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัย

ได้แบ่งขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง เป็น 2 กลุ่ม ดังนี้

	 1. 	 ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับชุมชนเขตบางเขน กรุงเทพมหานคร
			  ประชากร คือ ประชาชนที่อาศัยอยู ่ ในชุมชนเขตบางเขน 
กรุงเทพมหานคร มีการก�ำหนดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย โดยใช้การสุ ่ม
แบบผสมผสาน (Combination or mixed purposeful sampling) 
เพื่อให้ได้ 1) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informants) และ 2) กลุ่มผู้ปฎิบัติ 
(Casual Informants) 
	 2. 	 กลุ่มผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการสร้างสรรค์ละคร ได้แก่ 1) กลุ่มที่
ร่วมสร้างแนวคิดในการแสดงละคร และ 2) กลุ่มที่สร้างนวัตกรรมนาฏศิลป์
สร้างสรรค์ คือ ผู้เชี่ยวชาญด้านนาฏศิลป์ ดนตรี และการละคร 

	 การเก็บรวบรวมข้อมูลและเครื่องมือที่ใช้ มีวิธีการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากเอกสาร (Documentary study) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
interview) การสนทนากลุ ่ม (Focus Group Discussion) แบบบันทึก

พัฒนาการของนวัตกรรม แบบวิเคราะห์การออกแบบการแสดง 

	 การวิเคราะห์ข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 
การวิเคราะห์ข้อมูลและการน�ำเสนอข้อมูล ผู้วิจัยใช้กระบวนการในการวิเคราะห์
โดยน�ำข้อมูลที่ได้มาจ�ำแนกแยกประเด็นตามความมุ่งหมายที่ตั้งไว้ และตรวจสอบ
ความถูกต้อง  ดังนี้

	 1. การจัดการข้อมูล โดยผู้วิจัยจะน�ำข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวม
จากเอกสาร การสัมภาษณ์เชิงลึก การสนทนากลุ่มและการสังเกต มาจัดท�ำ
ฐานข้อมูล

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2567
154



	 2. ผู้วิจัยน�ำข้อมูลที่ได้มาลดทอนข้อมูล (Data reduction) เพื่อกรอง
เฉพาะข้อมูลที่เ ก่ียวข้องในประเด็นที่ท�ำการศึกษาวิจัย จัดเป็นหมวดหมู ่
ตามประเด็นการศึกษาวิจัย เพ่ือน�ำไปวิเคราะห์ด้วยการตีความ อันน�ำไปสู ่
ข้อสรุปเชิงอุปนัย
	 3. ก�ำหนดรูปแบบการแสดงข้อมูล และผลการวิเคราะห์ข ้อมูล
โดยใช้วิธีวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis)
	 4. ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) 
ตามวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล เพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็นจริง 
	 5. น�ำข้อมูลทั้งหมดมาศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา (Content 
Analysis) โดยใช้แนวคิดการมีส่วนร่วมของชุมชน รวมถึงงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง
เป็นแกนหลักในการวิเคราะห์และหาข้อสรุป น�ำข้อมูลท้ังหมดท่ีวิเคราะห ์
และสรุปเสร็จเรียบร ้อยแล้ว น�ำมาจัดเรียงหมวดหมู ่ตามล�ำดับข้ันตอน  

เพื่อตอบความมุ่งหมายของการวิจัย  

	 ขั้นตอนการด�ำเนินงาน
	 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ รายละเอียดส�ำหรับการใช้รูปแบบ

การวิจัยในแต่ละประเภทนั้น มีดังนี้

	 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาความร่วมมือของชุมชน ตามแนวคิด “บวร” 
เขตบางเขน กรุงเทพมหานคร
	 1) 	 ศึกษาแนวทางการน�ำประวัติศาสตร์ท้องถ่ินมาประยุกต์ใช้ในการ
พัฒนาท้องถิ่นโดยใช้แนวคิด“บวร” 

	 2) 	 สังเคราะห์และสรุปเนื้อหาส�ำคัญของประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน

	 ขั้นตอนที่ 2 จัดท�ำบทละครสร้างสรรค์
	 1) 	 ประมวลข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถ่ินที่ต้นแบบในการสร้างสรรค์
	 2) 	 ก�ำหนดกรอบในการสร้างสรรค์งานด้านต่างๆ
	 3) 	 ก�ำหนดรูปแบบของการแสดง
	 4) 	 ก�ำหนดองค์ประกอบการแสดงอื่น ๆ ได้แก่ บทละคร ท่าร�ำ 
เพลง เครื่องแต่งกายและอุปกรณ์ประกอบการแสดง และคัดเลือกนักแสดง
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	 5) 	 น�ำเสนอละครสร้างสรรค์จากอัตลักษณ์ท้องถ่ินต่อผู้ทรงคุณวุฒิ

ด้านดนตรีและนาฏศิลป์

	 6) 	 ปรับปรุงแก้ไขตามค�ำแนะน�ำของผู้ทรงคุณวุฒิ

	 ขั้นตอนที่ 3 สรุปผลการวิจัยและน�ำเสนอละครสร้างสรรค์

	 1) 	 สรุปผลการวิจัยจากการวิเคราะห์ข้อมูล

	 2) 	 น�ำเสนอผลการสร้างนวัตกรรมการแสดงละครสร้างสรรค์

ผลการวิจัย

	 การวิจัย เร่ือง การเล ่าเรื่องประวัติศาสตร ์ท ้องถิ่นเขตบางเขน

ผ่านละครสร้างสรรค์ครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวทางการน�ำประวัติศาสตร์

ท ้องถิ่นมาประยุกต์ใช ้ในการพัฒนาท้องถิ่นโดยใช้แนวคิด “บวร” และ

เพื่อสร้างละครสร้างสรรค์จากการเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถ่ินเขตบางเขน

สามารถอธิบายผลการวิจัย ได้ดังนี้

	 1. 	 แนวทางการน�ำประวัติศาสตร์ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการ

พัฒนาท้องถิ่นโดยใช้แนวคิด “บวร”

	       การเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถ่ินเขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์

ผู้วจิยัต้องศกึษาข้อมลูเบือ้งต้นจากประวัตศิาสตร์ท้องถิน่บางเขน เพือ่มาประกอบสร้าง

เป็นละครสร้างสรรค์ โดยเลือกเหตุการณ์ประวัติศาสตร์ 2 เหตุการณ์ คือ 

1) เหตุการณ์กบฏบวรเดช เมื่อวันที่ 11 ตุลาคม 2476  เกิดเหตุการณ์ส�ำคัญ

ทางการเมือง เน่ืองจากการกลุ่มที่มิได้รับการยอมรับการปฏิวัติ 2475 น�ำโดย 

นายพลเอกพระวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าบวรเดชน�ำทหารจ�ำนวนมากจากหัวเมือง

นครราชสีมา สระบุรี อยุธยา นครสวรรค์ ปราจีนบุรี ราชบุรี และเพชรบุรี 

เข้ามาตั้งกองบัญชาการหรือฐานที่มั่นบริเวณสถานีรถไฟดอนเมือง (Arts and

Culture Editorial Department, 2023, Online) เคลื่อนไหวต่อต้าน

ด้วยการใช้ก�ำลังทหารจากหัวเมืองหลายกองพันเข้าประชิดพระนครอย่างฉับพลัน
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กระทั่งในวันที่ 12-16 ตุลาคม มีการปะทะกันของทหารท้ังสองฝ่าย กลายเป็น

“สมรภูมิบางเขน”ภายหลังเหตุการณ์การก่อการกบฏสิ้นสุดลงแล้ว รัฐบาล

ได้ส�ำรวจนายทหารฝ่ายรัฐบาลที่เสียชีวิตในการปกป้องรัฐธรรมนูญ และ

จัดงานฌาปนกิจให้กับทหารฝ่ายรัฐบาลที่ท้องสนามหลวงน�ำมาสู ่การสร้าง

อนุสาวรีย์ท่ีตั้งอยู่บริเวณหลักส่ี บางเขน กรุงเทพฯ ที่เรียกกันว่า “อนุสาวรีย์หลักสี่”

หรือ “อนุสาวรีย ์ปราบกบฏ” หรือ “อนุสาวรีย ์พิทักษ์ธรรมนูญ” และ 

2) วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร หรือวัดประชาธิปไตย โดยแนวความคิด

ในการสร้างวัดในบริเวณทุ่งบางเขนนี้เกิดขึ้นเมื่อราว พ.ศ. 2483 ภายใต้การน�ำ

ของพันเอกหลวงพิบูลสงคราม โดยมีเหตุผลส�ำคัญก็คือ เพ่ือให้เป็นวัดอนุสรณ์

ของการปกครองในระบอบประชาธิปไตย เริ่มสร้างเมื่อปี 2483 ประสงค์

จะให้ชื่อว่า “วัดประชาธิปไตย” ระหว่างการก่อสร้างรัฐบาลได้ส่งคณะทูตพิเศษ

ไปเจริญสัมพันธไมตรีกับประเทศอินเดีย และได้ติดต่อขอดังนี้ 1) พระบรมสารีริกธาตุ

ของสมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้า 2) กิ่งพระศรีมหาโพธิ์ 5 กิ่ง 3) ดินจากสังเวชนียสถาน

4 แห่ง คือ จากที่ประสูติ ตรัสรู้ แสดงปฐมเทศนา และปรินิพพาน รัฐบาลไทย

จึงอัญเชิญมาประดิษฐานไว้ ณ วัดที่นี้ และตั้งนามวัดว่า “วัดพระศรีมหาธาตุ” 

เมื่อผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลเก่ียวกับเก่ียวกับประวัติศาสตร์ท้องถิ่น มาสังเคราะห์

และสรปุเป็นแนวทางในการน�ำประวตัศิาสตร์ท้องถิน่เพือ่ประยกุต์ในการพฒันาท้องถิน่

ใช้แนวคิด “บวร” มีที่มาจากแนวทางพระราชด�ำริของพระบาทสมเด็จพระบรม

ชนกาธิเบศรมหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร (รัชกาลท่ี 9)

ได้พระราชทานแนวทางการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนโดยอาศัย 3 สถาบัน

หลักของสังคมไทยซึ่งเป็นศูนย์กลางของชุมชน (Napapornpipat, 2020, 

p. 23) ดังน้ี

			  1. “บ” หมายถึง ชุมชนท้องถิ่นเขตบางเขน ซึ่งเป็นทรัพยากร

ส�ำคัญในการพัฒนาท้องถิ่นบางเขนมากที่สุด และประวัติศาสตร์ท้องถิ่น

ก็เป็นเร่ืองที่ผูกพัน สร้างความสามัคคีให้แก่คนในชุมชน 
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	       2.  “ว” หมายถึง สถาบันศาสนา ซ่ึงหมายถึง วัดพระศรีมหาธาตุ

วรมหาวิหาร ประกอบด้วย เจ้าอาวาส พระภิกษุ สามเณร อุบาสก อุบาสิกา 

องค์กรศาสนาต่างๆในชุมชน การมีส่วนร่วมของวัดพระศรีมหาธาตุวรมหาวิหาร 

			  3. “ร” หมายถึง สถาบันการศึกษา ในท่ีนี้คือ มหาวิทยาลัย

ราชภัฏพระนคร ซึ่งเป ็นสถาบันการศึกษาของผู ้วิจัย ที่ เป ็นศูนย ์กลาง

ในการพัฒนาท้องถ่ินเขตบางเขน

			  สรุป ผู้วิจัยได้น�ำเสนอข้อมูลการเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน

เขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์ เรื่อง บวรสันติสุข และได้เสนอแนวทาง

ในการน�ำประวัติศาสตร์ท้องถ่ินเพื่อประยุกต์ในการพัฒนาท้องถิ่น ดังนี้

		 	 1) 	การใช้ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพื่อการสร้างความตระหนักและ
ส�ำนึกรักท้องถิ่น 
				   การเล่าเร่ืองประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเขตบางเขนผ่านละคร
สร้างสรรค์ สามารถการสร้างความตระหนักและส�ำนึกรักท้องถ่ินได้ เนื่องจาก 
ละครสร้างสรรค์ น�ำมาจากเรื่องเล่าประวัติศาสตร์ท้องถิ่นและเห็นความส�ำคัญ
ของเรื่องราวที่เกิดขึ้น สามารถสร้างความตระหนักรู้และส�ำนึกรักในท้องถ่ินได้

			  2) การใช้ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพื่อการต่อสู้กับอ�ำนาจรัฐและ

ทุนภายนอก 

				   การเล่าเร่ืองประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเขตบางเขนผ่านละคร

สร้างสรรค์ เป็นการส่งเสริมความสามัคคีในชุมชน สร้างความแข็งแกร่ง

ให้กับชุมชน

	       3)  การใช้ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพ่ือเสริมสร้างการท่องเที่ยวท้องถิ่น 

	                       การเล่าเรือ่งประวตัศิาสตร์ท้องถิน่เขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์

สามารถน�ำมาจัดแสดงละคร หรือจัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจหมุนเวียน

ในชุมชน

			  4) การใช้ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพื่อเสริมสร้างการศึกษาของ

คนในท้องถิ่น
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			  การเล ่าเรื่องประวัติศาสตร ์ท ้องถิ่นเขตบางเขนผ ่านละคร

สร้างสรรค์ ส่งเสริมการศึกษาของคนในท้องถิ่นบางเขน สามารถน�ำละคร

สร้างสรรค์ไปบรรจุให้หลักสูตรท้องถิ่นหรือใช้เป็นละครเพื่อการศึกษาและ

พัฒนาเยาวชนได้

	 2. ละครสร้างสรรค์จากการเล่าเร่ืองประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเขต

บางเขน

			  2.1 	 กระบวนการสร้างสรรค์ เมื่อผู ้วิจัยได้ท�ำการเก็บข้อมูล

จากประวัติศาสตร์ท้องถ่ินบางเขนเป็นที่เรียบร้อยแล้ว จึงเข้าสู่กระบวนการ

สร้างสรรค์ ละครสร้างสรรค์จากการเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถิ่นบางเขน 

ซ่ึงมีข้ันตอนของการสร้างสรรค์ละคร ดังนี้

					    ขั้นตอนที่ 1 สร้างข้อสรุปจากการศึกษาและเก็บข้อมูล
ประวัติศาสตร์ท้องถ่ินของชุมชนเขตบางเขน กรุงเทพมหานคร โดยวิธีการ
สัมภาษณ์ ลงพื้นที่ และการจัดการเสวนาวิชาการ เรื่อง วิถีชีวิตและวัฒนธรรม
ของทุ ่งบางเขน เพื่อน�ำเนื้อหามาวิเคราะห์เนื้อหาและหาแก่นของเรื่อง 
รูปแบบในการน�ำเสนอ รวมท้ังขั้นตอนในการสร้างสรรค์ละคร มีล�ำดับข้ันตอน
คือ ศึกษาหาข้อมูลเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของท้องถิ่น เรื่องเล่า/ต�ำนาน 
วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่นเชื้อชาติ อาชีพ/การด�ำรงชีวิตและทรัพยากร
และสิ่งแวดล้อม ของชุมชนเขตบางเขน กรุงเทพมหานคร จากเอกสาร 
หลักฐานทางด ้านประศาสตร ์ งานวิจัยที่ เกี่ยวข ้อง การสัมภาษณ์และ

การสนทนากลุ่ม

					    ขั้นตอนที่ 2 วิเคราะห์แก่นเรื่อง เพื่อน�ำมาออกแบบ

กระบวนการโดยใช้แนวคิดเรื่องเล่าประวัติศาสตร์ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ใน

การพัฒนาท้องถ่ินโดยใช้แนวคิด “บวร” เพื่อจัดท�ำบทละครสร้างสรรค์

		      			  1)      ประมวลข้อมูลอตัลกัษณ์ท้องถ่ินทีต้่นแบบในการสร้างสรรค์

					    2)  ก�ำหนดกรอบในการสร้างสรรค์งานด้านต่างๆ

					    3)  ก�ำหนดรูปแบบของการแสดง
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					    4) ก�ำหนดองค์ประกอบการแสดงอื่น ๆ ได้แก่ บทละคร 

ท่าร�ำ เพลง เคร่ืองแต่งกายและอุปกรณ์ประกอบการแสดง และคัดเลือก

นักแสดง

					    5) น�ำเสนอนาฏศิลป์สร้างสรรค์จากอัตลักษณ์ท้องถ่ิน

ต่อผู้ทรงคุณวุฒิด้านดนตรีและนาฏศิลป์

					    6) 	ปรับปรุงแก้ไขตามค�ำแนะน�ำของผู้ทรงคุณวุฒิ

					    ขั้นตอนที่ 3 สรุปผลการวิจัยและน�ำเสนอละครสร้างสรรค์

					    1) 	สรุปผลการวิจัยจากการวิเคราะห์ข้อมูล

		    2)  น�ำเสนอผลการสร้างนวัตกรรมการแสดงละครสร้างสรรค์ 

ต่อสาธารณชน

			  2.2 	 องค์ประกอบของการแสดง

					    ละครสร้างสรรค์จากการเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน

บางเขน มีองค์ประกอบของการแสดง ดังนี้

					    1) โครงเรื่อง (Plot)  ละครสร้างสรรค์จากการเล่าเร่ือง

ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นบางเขน มีลักษณะของการวางโครงเรื่อง ในลักษณะ

เหตุการณ์กระตุ้น (Inciting incident) กล่าวคือ น�ำเสนอเรื่องราวความกดดัน

ท่ีเกิดขึ้นของพระองค์เจ้าบวรเดช เมื่อครั้งเหตุการณ์กบฏบวรเดช ซึ่งถือได้ว่า

เป็นวิกฤตส�ำคัญของชาติเหตุการณ์หน่ึงที่ถูกน�ำมาเขียนในนวนิยายอิงประวัติศาสตร์

เพราะเหตุการณ์น้ีส่งผลกระทบส�ำคัญหลายประการต่อประวัติศาสตร์การเมือง

การปกครองของไทย 

 					    2) 	ตัวละคร (Character) 

						     การวางตัวละครของละครสร้างสรรค์จากการเล่าเรื่อง

ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นบางเขน เร่ือง“บวรสันติสุข” ผู้วิจัยได้ออกแบบตัวละคร

ไว้ 3 ประเภท ดังนี้
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					    2.1) 	 ตัวละครหลักการด�ำเนินเรื่อง คือ 

							      ต้นข้าว เด็กชายอายุประมาณ 8 ปี มีลักษณะ

สมส่วน ฉลาด พูดเก่ง ขี้สงสัย

							      ใบบัว เด็กหญิงอายุ ประมาณ 8 ปี มีลักษณะ

สมส่วน ฉลาด พูดเก่ง ขี้สงสัย

					    2.2) 	 ตั วละคร ในภาพสื่ อ วิ ดี ทั ศน ์  ประกอบด ้ วย 

ภาพพระองค์เจ้าบวรเดช และ ภาพเหตุการณ์กบฎบวรเดช

					    2.3) 	 ตัวละครระบ�ำ ชุด ระบ�ำ สักการะบูชาสถาปนา

วัดประชาธิปไตย

				   3) ความคิดหรือแก่นของเรื่อง (Though) ความคิดหรือแก่น

ของเร่ือง คือ 

					    3.1)  เรื่องจากประวัติศาสตร์ทางการเมืองที่มีความส�ำคัญ

ต่อการเปลี่ยนแปลงการปกครองของไทย

					    3.2)  เร่ืองประวัติศาสตร์เกี่ยวกับความเป็นมาของวัดพระ

ศรีมหาธาตุวรมหาวิหาร ซ่ึงเป็นวัดที่มีความส�ำคัญกับพื้นที่เขตบางเขน  

				   4 )  ภาษา (D ic t ion)  หรือบทสนทนา (D ia logue) 

เป็นการสนทนาที่ใช้ภาษาในปัจจุบัน

				   5) เสียง (Sound) เสียงในละครอาจแบ่งได้ 3 ประเภท 

คือ เสียงของนักแสดงในบทพูด เสียงเพลงและดนตรี ทั้งที่มีเนื้อร้องและ

มีแต่ท�ำนอง และเสียงประกอบ 

				   6) ภาพ (Spectacle) ภาพในละคร หมายถึง ภาพในละคร

สร้างสรรค์เร่ืองบวรสันติสุข เป็นภาพเหตุการณ์กบฎบวรเดช ซึ่งผู ้วิจัย

ออกแบบให้เป ็นการสร้างภาพจากสื่อวิดีทัศน์ เพื่อให้เห็นเป็นเรื่องราว

ประวัติศาสตร์ และภาพของวัดพระศรีมหาธาตุวรมหาวิหาร
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อภิปรายผลการวิจัย

	 การเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์

นั้นได ้สร ้างสรรค ์โครงเรื่องมาจาก ประวัติศาสตร ์ท ้องถ่ินเขตบางเขน 

ซึ่งเป็นเร่ืองเกี่ยวกับเหตุการณ์กบฏบวรเดช จนมีการก่อสร้างอนุสาวรีย์พิทักษ์

รัฐธรรมนูญ ยังมีบทบาทในการเป็นสัญลักษณ์ทางการเมือง แต่ในปัจจุบัน

อนุสาวรีย์แห่งนี้ได้หายไปอย่างไร้ร่องรอย นอกจากนี้ ยังน�ำเรื่องราวของการก่อสร้าง

วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร หรือวัดประชาธิปไตย ซึ่งประวัติศาสตร์

เรื่องเล่าทั้ง 2 เรื่องนี้ เป็นเรื่องที่มีความสอดคล้องสัมพันธ์กัน ละครสร้างสรรค์

จากการเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถิ่น ท�ำให้คนในท้องถิ่นเกิดความเข้าใจ

ถึงที่มาของชุมชนที่มีความส�ำคัญ มารถสร้างความรักและหวงแหนท้องถ่ิน 

ซึ่งสอดคล้องกับ Premsrirat (2015, p. 33) ที่กล่าวว่า การเล่าเรื่องที่ท�ำหน้าที่

ในการชี้แจง หรือบอกกล่าวข้อเท็จจริง บ่อยคร้ังที่ในสังคมเกิดความขัดแย้งกัน

ทางความคิด หรือ ความเข้าใจ ไม่ว่าจะเป็นในระดับบุคคล หรือในระดับ

มวลชน ส่วนแนวทางการน�ำประวัติศาสตร์ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการ

พัฒนาท้องถิ่นโดยใช้แนวคิด “บวร” นั้น ผู้วิจัยน�ำแนวคิดของการมีส่วนร่วม

ของ บ้าน วัด และโรงเรียน เข ้ามาเป ็นหลักในการออกแบบบทละคร 

ในรูปแบบการเล่าเร่ืองประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์ 

เรื่อง บวรสันติสุข สามารถการสร้างความตระหนักและส�ำนึกรักท้องถิ่นได้

สอดคล้องกับ Chopyot (2019, p. 122) ที่กล่าวว่า การศึกษาประวัติศาสตร์

ท ้องถิ่นสามารถสร้างความตระหนักและสร้างส�ำนึกรักท้องถ่ินได้เพราะ

เป ็นการปูรากฐานส�ำคัญให ้คนรู ้ จักที่มาที่ ไปของชุมชนท้องถ่ินของตน 

และ Chuwhan (2008, p. 369) ได้ศึกษาประวัติศาสตร์ท้องถ่ินไทย พบว่า

ประชาชนในพื้นที่ในฐานะผู ้ที่เป็นเจ้าของประวัติศาสตร์ อันจะท�ำให้เกิด

จิตส�ำนึกทางประวัติศาสตร์ในแบบใหม่ รวมถึงการได้ข้อมูลและองค์ความรู้

ในวิถีชีวิตของชาวบ้าน เพื่อประโยชน์ส�ำหรับการพัฒนาบนฐานทางวัฒนธรรม

ที่สอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่ อันเป็นการเปิดโอกาสให้ประชาชนได้มีส่วนร่วม
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ในการสร้างประวัติศาสตร์ของตนเอง การเล่าเรื่องประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน

เขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์ สามารถน�ำมาจัดแสดงละคร หรือจัดกิจกรรม

เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจหมุนเวียนในชุมชน การเล่าเร่ืองประวัติศาสตร์ท้องถิ่น

เขตบางเขนผ่านละครสร้างสรรค์ ส่งเสริมการศึกษาของคนในท้องถิ่นบางเขน 

สามารถน�ำละครสร้างสรรค์ไปบรรจุให้หลักสูตรท้องถิ่นหรือใช้เป็นละคร

เพ่ือการศึกษาและพัฒนาเยาวชนได้ สอดคล้องกับ Subwattana (2011, p. 28)

ได้ศึกษาประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเพื่อเสริมสร้างการศึกษาของคนในท้องถิ่น 

ผ่านกระบวนการสร้างชุดองค์ความรู้ในท้องถิ่นที่อาจไม่ได้มีสอนในต�ำราเรียน 

โดยเฉพาะวิถีชีวิตของคนท้องถ่ิน เช่น การสร้างพิพิธภัณฑ์การเสริมสร้าง

หลักสูตรในท้องถิ่นโดยมีวิชาประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเป็นการเฉพาะ การศึกษา

เรื่องท้องถิ่นมักเป็นเรื่องเกี่ยวกับสถานที่ส�ำคัญและบุคคลส�ำคัญโดยทั้งสถานที่

ส�ำคัญและบุคคลส�ำคัญมักเป็นเร่ืองที่มีชื่อเสียงระดับสูง
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ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 ข้อเสนอแนะการน�ำผลวิจัยไปใช้ประโยชน์

	 1. ผลการวิจัย ท�ำให้เกิด ละครสร้างสรรค์ ที่สามารถน�ำไปต่อยอด

เป็นการแสดงละครเพื่อสร้างพื้นที่เศรษฐกิจให้กับชุมชน จะท�ำให้เกิดรายได้

หมุนเวียนในชุมชน

	 2. บทละครสามารถน�ำมาดัดแปลงให้เป็นละครส�ำหรับเยาวชนเพื่อ

การเรียนรู้ในแต่ละระดับโดยสามารถปรับให้เป็นหลักสูตรท้องถ่ิน เพื่อปลูกฝัง

ให้เยาวชนในพื้นท่ีเขตบางเขนได้มีความรักและหวงแหนแผ่นดินเกิด จนน�ำไป

สู่ความต้องการให้เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน

	 ข้อเสนอแนะการท�ำวิจัยครั้งต่อไป

	 1. พื้นที่เขตบางเขน เป็นชุมชนที่ยังมีอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมและ

วิถีชีวิตของท้องถิ่นที่น่าสนใจ ประกอบกับการเป็นสังคมเมือง ควรมีการวิจัย

เก็บข้อมูลและขยายเรื่องราวของบางเขนให้น่าสนใจมากขึ้น

	 2. ควรมีการวิจัยที่เป็นความร่วมมือระหว่างชุมชนพื้นที่เขตบางเขน

และเครือข ่ายทั้ งภาครัฐและเอกชนเพื่อส ่งเสริมให ้มีการพัฒนาชุมชน

ด้วยศิลปวัฒนธรรมอย่างต่อเนื่องและให้เป็นที่รู ้กันโดยทั่วกัน
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การวิจัยแนวคิดสัมพันธบทกับภาพประกอบตัวละคร

ในพงศาวดารสามก๊ก เพื่อสร้างผลงานศิลปะจัดวาง

เครื่องเคลือบร่วมสมัย: กรณีศึกษา “ค�ำสาบานในสวนท้อ”
The Concept of Intertextuality with the Illustration 

of Characters in the Romance of The Three Kingdoms
 to Create Innovative Contemporary Ceramic 

Installation Artworks - A Case Study 
of the Peach Garden Epilogue
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(Intertextuality) ใช ้ทฤษฎีสัมพันธบทเพื่อเปรียบเทียบและวิเคราะห์
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ทางจิตวิญญาณและเทคนิคการประมวลผลทางศิลปะท่ีพบเห็นบ่อย สร้างผลงาน

ศิลปะจัดวางโดยมีเรื่องราวตัวละครใน “ค�ำสาบานในสวนท้อ” มาเป็นองค์ประกอบ

ในการออกแบบ ใช ้เครื่องเคลือบเป็นวัสดุหลัก และมีแนวคิดคุณธรรม

หกประการ

ค�ำส�ำคัญ:	 	 พงศาวดารสามก๊ก ค�ำสาบานในสวนท้อ ภาพประกอบ

	 		 	 เรื่องราวบุคคล  สัมพันธบท  ศิลปะการจัดวางเครื่องเคลือบ
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Abstract

	 The enduring influence of “Romance of the Three Kingdoms”

extends to a vast array of visual art forms. The text provides 

the illustrated story plot, and the illustration is the visualization, 

which forms the intertextual relationship between text and image,

employing intertextuality theory to conduct a comparative analysis

of the characters’ story text, novel illustrations, and the visual 

artworks of Peach Garden Epilogue, then obtains the story plot, 

visual elements, spiritual connotation, and common artistic 

processing techniques of the illustrations which create installation

artworks based on the characters’ story pattern of Peach Garden

Epilogue as the design element and the main material of ceramic,

which contains the idea of six virtues. 

Keywords:  	Romance of The Three Kingdoms,  Peach Garden 

	 	 Epilogue, Character Story Illustration, Intertextuality,

 	 	 Ceramic Installation Art. 
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บทน�ำ 

	 หลัวก่วนจงผสมผสาน “บันทึกสามก๊ก” เรื่องราวพื้นบ้านของสามก๊ก

และง้ิวสามก๊ก เพ่ือสร้าง “พงศาวดารสามก๊ก” ซึ่งเป็นวรรณกรรมขนาดยาว

เรื่องแรกในสมัยโบราณของจีน (Qiao, 2006, p. 3) พงศาวดารสามก๊ก

มีรากฐานมาจากลัทธิขงจื๊อจีนด้ังเดิม – ความคิดคุณธรรมหกประการ 

อาจกล่าวได้ว่าภาพประกอบเรื่องราวพงศาวดารสามก๊กเล่าเรื่องความคิด

คุณธรรมหกประการอย่างต่อเน่ือง จากการพัฒนาอย่างต่อเนื่องได้ขยาย

จากสาขาวรรณกรรมไปสู ่สาขาศิลปะ ซึ่งมีอิทธิพลอย่างมากในประเทศจีน

อย่างเห็นได้ชัด อิทธิพลของพงศาวดารสามก๊กได้แพร่กระจายไปยังหลายประเทศ

ผ่านความสัมพันธ์ทางการทูตและการย้ายถิ่นฐานของชาวจีน ภาพประกอบ

เร่ืองราวของตัวละครใน “พงศาวดารสามก๊ก” ไม่ได้เป็นเพียงหนึ่งในข้อมูล

การสร้างสรรค์ที่พบบ่อยในการตกแต่งเครื่องเคลือบเท่านั้น แต่ยังเป็นข้อมูล

การสร้างสรรค์ท่ีพบบ่อยในการตกแต่งสถาปัตยกรรม การตกแต่งเสื้อผ้า 

และการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมอีกด้วย ซึ่งได ้รับการยอมรับ

อย่างกว้างขวาง ด้วยเหตุนี้ ผู ้วิ จัยจึงเลือกด�ำเนินการวิจัยภาพประกอบ

เรื่องราวของตัวละครใน “พงศาวดารสามก๊ก”

	 การศึกษาข้อความที่เน้นในทฤษฎีสัมพันธบท4 ควรน�ำข้อความมาวางไว้

ในสภาพแวดล้อมทางภาษาเพื่อให้บทสนทนามีคุณภาพสูง ซึ่งบทสนทนา

เช่นนี้ส่งผลต่อผู้แต่ง ผลงานและผู ้ชม (Wang, 2005, p. 28) ในฐานะท่ี 

“พงศาวดารสามก๊ก” เป็นข้อความ และให้ก�ำเนิดภาพประกอบจ�ำนวนมาก 

ตัวอักษรให้เรื่องราวกับภาพประกอบ ภาพประกอบเป็นภาพลักษณ์ของตัวอักษร

ท�ำให้ตัวอักษรและภาพเกิดความสัมพันธ์แบบสัมพันธบท

4ทฤษฎีข้อความประเภทหน่ึง เป็นค�ำศัพท์เฉพาะที่ใช้บ่อยที่สุดในทฤษฎีวรรณกรรม

ร่วมสมัยและการศึกษาวัฒนธรรม ทฤษฎีสัมพันธบทเชื่อว่า “ข้อความใด ๆ ก็ตามล้วน

เป็นการดูดซับและการเปลี่ยนแปลงของข้อความอื่น ๆ”	
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1 .  เพื่อ ศึกษาโครงเรื่อง องค ์ประกอบภาพ ความหมายแฝง

ทางจิตวิญญาณ และเทคนิคการประมวลผลทางศิลปะของภาพประกอบ

เรื่องราวตัวละครใน “ค�ำสาบานในสวนท้อ”

	 2. 	 เพื่อวิเคราะห์โครงเร่ือง องค์ประกอบภาพ ความหมายแฝง

ทางจิตวิญญาณ และเทคนิคการประมวลผลทางศิลปะของภาพประกอบ

เรื่องราวตัวละครใน “ค�ำสาบานในสวนท้อ”

	 3. 	 เ พื่อสร ้างสรรค ์ผลงานศิลปะจัดวางที่ ใช ้รูปภาพเรื่องราว

ของตัวละครใน “ค�ำสาบานในสวนท้อ” เป็นองค์ประกอบการออกแบบ 

น�ำเครื่องเคลือบเป็นวัสดุหลักและแฝงไว้ด้วยความคิดคุณธรรมหกประการ

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

	 กรอบแนวคิดการวิจัย

	 ภายใต้มุมมองของสัมพันธบท ศึกษาภาพประกอบเรื่องราวพงศาวดาร

สามก๊กในศตวรรษท่ี 17 โดยใช้ทฤษฎีสัญศาสตร์ ประวัติศาสตร์และประติมานวิทยา

(Iconology) สรุปและวิเคราะห์โครงเร่ือง องค์ประกอบภาพ ความหมายแฝง

ทางจิตวิญญาณของเรื่องราวของตัวละครและรูปภาพตัวละครใน “ค�ำสาบาน

ในสวนท้อ” เพื่อสร้างสรรค์ผลงานศิลปะจัดวางท่ีใช้รูปภาพเรื่องราวของตัวละคร

ใน “พงศาวดารสามก๊ก” เป็นองค์ประกอบการออกแบบน�ำเครื่องเคลือบ

เป็นวัสดุหลักและแฝงไว้ด้วยความคิดคุณธรรมหกประการ 
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ภาพที่ 1 ภาพกรอบแนวคิดของการวิจัย 

ที่มา: (Li, 2021)

	 ขอบเขตของการวิจัย
	 1. 	 ขอบเขตทางด้านเวลา: ศตวรรษที่17
	 		 ในศตวรรษที่  17 (ปลายราชวงศ ์หมิงและต ้นราชวงศ ์ ชิง 

ปี ค.ศ. 1607-1700) ได้แก่สมัยจักรพรรดิว่านลี่ตอนปลาย สมัยจักรพรรดิเทียนฉี
สมัยจักรพรรดิฉงเจิน สมัยจักรพรรดิชุ่นจื้อและสมัยจักรพรรดิคังซีตอนต้น 
	 2. 	 ขอบเขตด้านสถานที่: จิ่งเต๋อเจิ้น
	 3.   ขอบเขตด้านเน้ือหา: ลวดลายเรื่องราวของตัวละครในพงศาวดาร
สามก๊ก – ค�ำสาบานในสวนท้อ ศิลปะจัดวางเครื่องเคลือบ
	 4. ขอบเขตด้านการสร้างสรรค์: งานศิลปะการจัดวางสร้างสรรค์
ผลงานศิลปะจัดวางชุดหนึ่งที่ใช้รูปภาพเรื่องราวของตัวละครใน “ค�ำสาบาน
ในสวนท้อ” เป็นองค์ประกอบการออกแบบ น�ำเครื่องเคลือบเป็นวัสดุหลัก
และแฝงไว้ด้วยความคิดคุณธรรมหกประการ

	 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย

	 1. ได้รับโครงเรื่อง องค์ประกอบภาพ ความหมายแฝงทางจิตวิญญาณ

และเทคนิคการประมวลผลทางศิลปะของภาพประกอบเรื่องราวตัวละคร

ใน “ค�ำสาบานในสวนท้อ”
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	 2. ได ้รับความสัมพันธ ์ระหว ่างภาพประกอบของตัวละครและ

วรรณกรรมใน “ค�ำสาบานในสวนท้อ”

	 3. สร ้างสรรค์ผลงานศิลปะจัดวางโดยมีภาพประกอบตัวละคร

และเรื่องราวใน “ค�ำสาบานในสวนท้อ” มาเป็นองค์ประกอบในการออกแบบ 

โดยมีเครื่องเคลือบเป็นวัสดุหลักและแฝงไปด้วยคุณธรรมหกประการ

	 งานวิจัยนี้ ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาพประกอบวรรณกรรม

กับรูปแบบการตกแต่งเครื่องเคลือบ ลวดลายตัวละคร ส�ำหรับเนื้อหา

ในงานวิจัยนี้  ผู ้วิจัยได ้รวบรวมวรรณกรรมที่ เ ก่ียวข ้องจากอินเตอร ์เน็ต

และห้องสมุด จากการวิจัยวรรณกรรม งานวิจัยส่วนใหญ่เกี่ยวกับ “พงศาวดาร

สามก๊ก” ในประเทศจีนมาจากสาขาวรรณกรรม และไม่มีงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง

กับภาพประกอบข้อความระหว่างภาพประกอบเรื่อง “พงศาวดารสามก๊ก” 

กับลวดลายตัวละคร และเร่ืองราวต่าง ๆ แต่อย่างไรก็ตาม นักวิชาการเหล่านี้

ได ้ ศึกษาการเกิดขึ้น การพัฒนา รูปแบบและลักษณะพิเศษทางศิลปะ

ของภาพประกอบวรรณกรรมจากมุมมองของวรรณกรรม ศาสตร์แห่งการเล่าเรื่อง

(Narratology) อนุวาทศาสตร์ (Translation studies) การศึกษารายชื่อ

หนังสือ (Bibl iology) ประวัติศาสตร ์  ศิลปศาสตร ์และนิ เทศศาสตร ์ 

ความสัมพันธ์ระหว่างข้อความกับภาพประกอบวรรณกรรม ด้วยการศึกษา

อย่างละเอียดระหว่างข้อความและภาพประกอบวรรณกรรม ซึ่งเป็นรากฐาน

ส�ำหรับงานวิจัยนี้ ได้มีการศึกษาทฤษฎีสัมพันธบทในการศึกษาความสัมพันธ์

ระหว่างข้อความกับรูปภาพแล้ว แต่ก็ยังเป็นเพียงแต่การทดลองใหม่ที่น�ำมาใช้

ในสาขาการวิจัยตกแต่งเครื่องเคลือบ และไม ่มีงานวิ จัยท่ีเ ก่ียวข ้องกับ

ตัวอักษร-รูปภาพ-รูปภาพ การวิจัยเกี่ยวกับศิลปะการจัดวางยังมีค่อนข้างน้อย
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กระบวนการวิจัย

	 งานวิจัยนี้พยายามท่ีใช้แนวคิดข้อความเพื่อภาพประกอบเรื่องราว

ค�ำสาบานในสวนท้อใน “พงศาวดารสามก๊ก” จากมุมมองทฤษฎีสัมพันธภาพ 

ค้นคว้าเกี่ยวกับภาพประกอบของค�ำสาบานในสวนท้อจากห้าด้าน	

	 1.	 เน้ือหาของเรื่องราวค�ำสาบานในสวนท้อ

	 		 ค�ำสาบานในสวนท้อเป็นบทแรกของวรรณกรรม “พงศาวดาร

สามก๊ก” ค�ำอธิบายที่เกี่ยวข้องของฉบับเยี่ยเฟิงชุน5 คือ เล่าปี่และเตียวหุย

พบกันเมื่ออ่านประกาศการรับสมัครทหาร พวกเขาไปที่ร้านเหล้าเพื่อพูดคุย

เกี่ยวกับปณิธานของตน พวกเขาพบกวนอูที่ร้านเหล้า ทั้งสามคนมีปณิธาน

เดียวกัน จึงอยากจะสาบานเป็นพี่น้องกัน เตียวหุยเสนอให้จัดพิธีร่วมสาบาน

ในสวนท้อของเขาในวันถัดไป วันรุ ่งขึ้น ทั้งสามคนจัดเครื่องเซ่นบูชาฟ้าดิน 

เช ่น วัวด�ำและม้าขาว ในสวนท้อที่ดอกท้อบาน แล ้วจุดธูปกราบไหว ้

กล ่าวค�ำสาบานกันว ่า “ข ้าพเจ ้า เล ่าป ี ่  กวนอู  เตียวหุย แม ้ต ่างแซ ่

แต่ขอสาบานเป็นพี่น้องร่วมแรงร่วมใจกัน บ�ำบัดทุกข์ขจัดภัย เบื้องบนสนองคุณ

ประเทศชาติ เบื้องล่างทะนุบ�ำรุงประชาชน ไม่หวังเกิดวันเดียวเดือนเดียวปี

เดียวกัน แต่ขอตายวันเดียวเดือนปีเดียวกัน” กล่าวค�ำสาบานเสร็จก็คารวะเล่าปี่

เป็นพี่ใหญ่ กวนอูเป็นพ่ีรอง และเตียวหุยเป็นน้องเล็ก (Luo, 2009, p. 5)

	 2. 	 ความหมายแฝงของ “ค�ำสาบานในสวนท้อ”

	 		 ลัทธิขงจื๊อเป ็นหน่ึงความคิดกระแสหลักในประวัติศาสตร ์

ของความคิดโบราณของจีน ความหมายแฝงทางศีลธรรมของเล่าจื๊อเป็นคนแรก

ที่นิยามความหมายแฝงศีลธรรมและกล่าวถึงคุณธรรมห้าประการ ได้แก่ 

“เมตตาธรรม มโนธรรม จริยธรรม ปัญญาธรรม สัตยธรรม” ภายหลังได้พัฒนา

มาเป็นมาตรฐานของ “คุณธรรมหกประการ” ในวัฒนธรรมดั้งเดิมของจีน

5ฉบับของเยี่ยเฟิงชุนถูกแกะสลักในปีที่ยี่สิบเจ็ดเจี้ยชิ่ง (ค.ศ.1548) และพระราชฐาน

ซานโลเรนโซเดเอลเอสโกเรียล ประเทศสเปน	
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ได ้แก ่ “ความกตัญญู เมตตาธรรม จริยธรรม ปัญญาธรรม สัตยธรรม 

ความกล้าหาญ” (Qiao, 2006, p. 12) เล่าปี่ กวนอู และเตียวหุย ในค�ำสาบาน

ในสวนท้อล้วนมีความคิดของคุณธรรมหกประการ เล่าปี่เดินทางไปเยี่ยมกระท่อม

สามคร้ัง เป็นนักปราชญ์ราชบัณฑิต กวนอูมีความจงรักภักดีและประพฤติตน

อย่างชอบธรรม เตียวหุยมีความซื่อสัตย์และกล้าหาญ

	 3. 	 การวิเคราะห์ภาพประกอบของ “ค�ำสาบานในสวนท้อ”

	      ในยุคปัจจุบัน มีภาพประกอบวรรณกรรม “ค�ำสาบานในสวนท้อ”

จ�ำนวนสามฉบับ ฉบับที่หนึ่งคือภาพประกอบใน “บันทึกสามก๊กผิงฮว่า

ฉบับตีพิมพ์ใหม่เฉวียนเซี่ยง”6 ซ่ึงจัดพิมพ์โดยเจี้ยนอันอวีสื้อในช่วงรัชศกจื้อจื้อ

สมัยราชวงศ์หยวน (ค.ศ. 1321-1323) ฉบับหน่ึงคือภาพประกอบ ค�ำสาบาน

ในสวนท้อ ใน “เรื่องเล่าบันทึกสามก๊ก” ฉบับเยี่ยเฟิงชุน อีกฉบับหนึ่ง

คือภาพประกอบใน “พงศาวดารเรื่องเล่าบันทึกสามก๊กฉบับแก้ไขและตีพิมพ์ใหม่”7 

จัดพิมพ์โดยโรงเรียนโจวรื่อของร้านหนังสือตึกว่านจ่วนที่จินหลิงในรัชศกว่านลี่

ปีที่ 19 ราชวงศ์หมิง (ค.ศ. 1571) หลังจากเปรียบเทียบภาพทั้งสามแล้ว 

แม้ว่าล้วนเป็นเรื่องราวของค�ำสาบานในสวนท้อ การจัดองค์ประกอบของภาพ 

การเคลื่อนไหวตัวละคร และการจัดฉากนั้นแตกต่างกันมาก นอกจากนี้ 

การออกแบบบางอย่างในภาพประกอบท่ีไม่สอดคล้องกับบริบทของวรรณกรรม

ซึ่งแสดงถึงความคิดสร้างสรรค์ของผู ้เขียนเอง เนื่องจากการเปลี่ยนแปลง

ของการเรียงพิมพ์ภาพประกอบ การเว้นพื้นท่ีส�ำหรับภาพประกอบในหนังสือ

เริ่มมีขนาดใหญ่ขึ้น และรายละเอียดของตัวละครก็มีเพิ่มมากขึ้น เมื่อเปรียบเทียบ

6ช่ือผู้แต่งสูญหายไป แบ่งออกเป็นเล่มบน เล่มกลางและเล่มล่าง ฉบับแรกสุดคือต้ังแต่

สมัยราชวงศ์หยวนถึงจื้อเจียน (ค.ศ. 1321-1323) ปัจจุบันเก็บรักษาไว้ที่หอจดหมายเหตุ

แห่งชาติญ่ีปุ่น ในกรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ ่น	
7แกะสลักและจัดพิมพ์โดยโรงเรียนโจวรื่อ จัดพิมพ์ในรัชสมัยจักรพรรดิว่านลี่ปีที่ 19 แห่ง

ราชวงศ์หมิง (ค.ศ. 1571) ทั้งชุดมีจ�ำนวนสิบสองเล่ม ภายในมีภาพประกอบวรรณกรรม

จ�ำนวน 240 รูป	
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ภาพทั้งสามแล้ว จะพบว่าสัญลักษณ์ทางทัศนศิลป์ท่ีร่วมกันคือ สวนท้อ เล่าปี่ 

กวนอูและเตียวหุย ภาพท้ังสามแสดงให้เห็นถึงพิธีกรรมและคุณธรรมในความคิด

คุณธรรมหกประการ สิ่งที่สะท้อนให้เห็นถึงพิธีกรรมคือ ต�ำแหน่งของตัวละคร

ทั้งสามในภาพ เล่าปี ่ เป ็นที่ เคารพนับถือ เนื่องจากเล่าปี ่มีอายุมากที่สุด 

การออกแบบต�ำแหน่งของเขาจึงอยู ่ตรงกลางของท้ังสามหรือด ้านหน้า 

เพื่อแสดงพิธีกรรมในคุณธรรมหกประการ

ภาพที่ 2 ค�ำสาบานในสวนท้อ

ที่มา: (Zhou, 2002, p. 125)
 

ภาพที่ 3 ค�ำสาบานในสวนท้อ

ที่มา: (Ye, 2009, p. 29)
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ภาพที่ 4 ปีท่ี 19 ของรัชศกว่านลี่สมัยราชวงส์หมิง (ค.ศ. 1571) 

พิธีเซ่นไหว้ฟ้าดินในสวนท้อ

ที่มา: (Zhou, 1571, p. 2)
	
	 		 เนื่องจากสามภาพน้ีได้รับการออกแบบตามข้อความ ดังนั้น
สามก๊กฉบับนี้จึงมีความแตกต่างกันอย่างมาก จากมุมมองสัมพันธภาพ 
เนื่องจากศิลป ินผู ้วาดภาพประกอบมีความเข ้าใจในข ้อความเดียวกัน
ที่แตกต่างกัน การเปลี่ยนแปลงความเข้าใจเช่นน้ีมาจากการดูดซับข้อมูลอื่น ๆ
ของศิลปิน เช่น ข้อมูลด้านเวลา ประสบการณ์การเติบโตส่วนบุคคลประสบการณ์
เรียนรู้ส่วนบุคคล งานอดิเรกส่วนบุคคล และด้านอื่น ๆ ยกตัวอย่างเช่น ความ
แพร่หลายของวัฒนธรรมลัทธิเต๋าที่ส่งอิทธิพลต่อการออกแบบฉบับโรงเรียน 

โจวร่ือ

	 4.     “ค�ำสาบานในสวนท้อ” บนเครือ่งเคลอืบราชวงศ์หมิงและราชวงศ์ชงิ
	      เครื่องเคลือบสมัยราชวงศ์หมิงและชิงท่ีมี “ค�ำสาบานในสวนท้อ”
เป็นหัวข้อ มี 2 ชิ้น ชิ้นหนึ่งถูกสร้างขึ้นโดยเทคนิคเฟิ่นฉ่ายอีกช้ินหน่ึงถูกสร้างขึ้น
โดยเทคนิคเครื่องลายคราม จากมุมมองของฉากจะเห็นแนวโน้มของการลด
ความซับซ้อนเรื่อย ๆ  แนวโน้มของการลดความซับซ้อนน้ียังเป็นกระบวนการ

ที่ค่อย ๆ แยกออกจากภาพประกอบวรรณกรรม
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	 		 4.1 	 แผ่นกระเบื้องเคลือบลวดลายค�ำสาบานในสวนท้อด้วย

เทคนิคเฟิ่นฉ่ายจิ่งเต๋อเจิ้น

	 		 	 	 ภาพที่ 5 มีสัญลักษณ์มากมายในฉากและมุ ่งเน้นไปท่ี
เร่ืองราว ซึ่งใกล้เคียงที่สุดกับค�ำสาบานในสวนท้อฉบับโจวเยวเสียว เสื้อคลุมสีเขียว
ของกวนอูในภาพสอดคล้องกับวรรณกรรม เนื่องจากสีของเสื้อผ้าเล่าปี่และเตียวหุย
ไม่ได้ระบุไว้อย่างชัดเจนในวรรณกรรม ดังนั้นผู้สร้างจึงใช้สีตามอัตลักษณ์
ของเล่าปี่และเตียวหุย และสีนี้อาจได้รับอิทธิพลจากสีที่ใช้ในงิ้ว “พงศาวดารสามก๊ก” 
เล่าปี ่สวมเสื้อคลุมสีเหลือง ซึ่งหมายถึงฐานะราชันย์ เตียวหุยสวมเสื้อสีด�ำ
และมีเพียงเส้ือเท่านั้นที่สั้นและสามารถมองเห็นกางเกงได้ รายละเอียดนี้
เพื่อเผยให้เห็นลักษณะทางนิสัยที่ตรงไปตรงมาของเตียวหุย แม้ว ่ากวนอู
จะเป็นนายพล แต่มีความสามารถในด้านบุ๋นและบู๊ ผลงานจ�ำนวนมากท่ีมีกวนอู
เป็นหัวข้อ ล้วนมีภาพลักษณ์ที่กวนอูอ่านหนังสือ หากมองจากฉากใหญ่
จะเห็นต้นท้อที่ดอกท้อก�ำลังบานสามต้นและรั้วเพื่อแสดงให้เห็นว่าอยู่ในสวนท้อ
หากมองที่รายละเอียดจะเห็นแท่นบูชา เชิงเทียน กระถางธูปและม้าขาว 
ม้าขาววางอยู่บนชั้นวางของเพื่อแสดงให้เห็นว่าเป็นเคร่ืองเซ่นไหว้ หากมองจาก
การวางตัวละครและการเคลื่อนไหว เล่าปี่อยู่ตรงกลาง เตียวหุยอยู่ทางซ้าย
และกวนอูอยู่ทางขวา ซึ่งสอดคล้องกับท่าทางกุมก�ำปั้นไว้ที่หน้าอก ซึ่งเป็น
ท่าทางแสดงความคารวะแบบจีน
	

 ภาพที่ 5 ค�ำสาบานในสวนท้อบนแผ่นกระเบื้องเคลือบ

ที่มา: (Historysite, 1639, Online)
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	 		 4.2 	 จานลวดลายค�ำสาบานในสวนท้อด้วยเทคนิคลายคราม

	 		 	 	 รายละเอียดของสภาพแวดล้อมและตัวละครในภาพที่ 6 

น้ันไม่ชัดเจน แทบไม่มีลักษณะพิเศษของต้นท้อ โต๊ะ เชิงเทียน กระถางธูป 

ม้าขาวบนชั้นวางของด้านหลังและการจัดวางต�ำแหน่งของตัวละคร ได้ถ่ายทอด

ข้อมูลของค�ำสาบานในสวนท้อ หากไม่คุ ้นเคยกับภาพประกอบวรรณกรรม 

ก็จะยากที่จะเข้าใจว่างานน้ีเป็นค�ำสาบานในสวนท้อ 

 

ภาพที่ 6 จานลวดลายค�ำสาบานในสวนท้อ

ที่มา: (Tie, 2001, p. 204)

	 		 	 	 ผู ้วิจัยคิดว่าจากมุมมองของการออกแบบงาน หากคุณ

ต้องการสร้างผลงานด้วยภาพประกอบวรรณกรรมเป็นหัวข้อ ยังคงต้องปฏิบัติ

ตามความหมายแฝงของภาพประกอบวรรณกรรมเอง เพื่อไม่ให้คนรุ ่นหลัง

ตีความผิด ผู ้วิจัยใช้ภาพนี้เป็นตัวอย่างในการตีความ เพื่อแสดงให้เห็นถึง

ความส�ำคัญของสัมพันธบท หากไม่น�ำภาพประกอบวรรณกรรมเป็นสิ่งเปรียบเทียบ

และเปรียบเทียบภาพ ปัญหานี้ไม่สามารถถูกค้นพบได้ง่าย
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	 5. 	 การประยุกต์ใช้ลวดลายค�ำสาบานในสวนท้อในศิลปะร่วมสมัย

	 		 ไม่พบข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการประยุกต์ใช้ลวดลายค�ำสาบาน

ในสวนท้อในศิลปะจัดวางเครื่องเคลือบ แต่อย่างไรก็ตามในศิลปะการเขียน

ตัวอักษรและภาพวาดร่วมสมัย ศิลปะเครื่องเคลือบร่วมสมัย และศิลปะ

ประติมากรรมร่วมสมัยล้วนมีผลงานสร้างสรรค์ลวดลายค�ำสาบานในสวนท้อ

ศิลปินตีความและใช้ลวดลายค�ำสาบานในสวนท้ออย่างต่อเนื่อง จากมุมมอง

ของแนวคิดการสร้างสรรค์ มีสองรูปแบบ ได้แก่ 1. ความสมจริง น�ำภาพประกอบ

วรรณกรรมเป็นพิมพ์เขียว และสรุปเนื้อหาเรื่องราว ลักษณะของตัวละคร

และลกัษณะของฉากตามสญัลกัษณ์ในภาพประกอบวรรณกรรม 2. ความเป็นจินตภาพ

คือ การแยกออกจากภาพประกอบในวรรณกรรม ละทิ้งเนื้อหาเรื่องเล่า ลักษณะพิเศษ

ด้านภาพลักษณ์ของตัวละครและลักษณะของฉาก ส่วนเทคนิคทางศิลปะ

มีสองประเภท ประเภทหนึ่งคือ วิธีการลด และอีกประเภทคือ วิธีการเพิ่ม 

ดังเช่นในภาพที่ 9 ใช้วิธีการลดท้ังหมดและไม่เห็นโคด�ำและม้าขาวเป็นเคร่ืองสังเวย

อีกต่อไป และภาพที่ 10 แสดงให้เห็นถึงสวนท้อด้วยองค์ประกอบของเส้นและจุด

และเทคนิคการใช้เส้นเพ่ือร่างโครงร่างเครื่องแต่งกายของตัวละคร ซึ่งเป็นวิธีการเพิ่ม

ภาพที่ 11 นี่เป็นผลงานภาพสีน�้ำมัน ผู้เขียนเพิ่มจ�ำนวนนกกางเขน มีความหมาย

ถึงเร่ืองยินดี และความสุขที่เพิ่มขึ้น ผลงานนี้ผสมผสานศิลปะตัดกระดาษจีน

แบบดั้งเดิมและสีของภาพปีใหม่พื้นบ้าน และน�ำมาตีความใหม่ของภาพค�ำสาบาน

ในสวนท้อ 2. ความต้ังใจ (Intentionality) การปรับการรวมกันสัญลักษณ์

และภาพประกอบของวรรณกรรมเพื่อเชื่อมโยงแนวความคิด แสดงในภาพที่ 12

นายโจวชุนหยาได้แยกแนวคิดความยุติธรรมออกเป็นนามธรรม และลบภาพลักษณ์

ของเล่าปี่ กวนอูและเตียวหุยจนหมด และเลือกสุนัขซึ่งมักถูกมองว่าเป็นภาพลักษณ์

ของความภักดีมาแทนที่ตัวละครที่เป็นรูปธรรม
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 ภาพที่ 7 ค�ำสาบานในสวนท้อ

ที่มา: (Chen, 2011, Online)

 

ภาพที่ 8 ค�ำสาบานในสวนท้อ

ที่มา: (Wang, 2012, Online)
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ภาพที่ 9 ค�ำสาบานในสวนท้อ

ที่มา: (Wang, 2006, Online)

ภาพท่ี 10 ค�ำสาบานในสวนท้อ

ที่มา: (Zhou, 2006, Online)
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	 		 แม้ว ่าจะไม่พบลวดลายค�ำสาบานในสวนท้อในศิลปะจัดวาง 

แต่ก็คุ้มค่าท่ีจะเรียนรู้เพื่อตีความหมายใหม่และสร้างสรรค์รูปแบบของค�ำสาบาน

ในสวนท้อในรูปแบบศิลปะอื่น ๆ ในศิลปะร่วมสมัย และยังเห็นปรากฎการณ์

ระหว่างสัมพันธบทมากมาย ทฤษฎีสัมพันธบทถือว่าวรรณกรรมเป็นความทรงจ�ำ

ประเภทหน่ึง ดังนั้นวรรณกรรมทั้งหมดเป็นการสร้างสรรค์ครั้งท่ีสองหรือ

การเลียนแบบครั้งที่สอง และไม่มีผลงานใดที่เลียนแบบผลงานก่อนหน้า

ในระดับศิลปินบางคนซึมซับศิลปะการตัดกระดาษภาพปีใหม่จากวัฒนธรรม

ดั้งเดิม บางคนซึมซับเทคนิคที่เกินจริงจากศิลปะตะวันตกและพวกเขาซึมซับ

การแสดงออก พวกเขายังซึมซับอารมณ์ขันและการแสดงออกเชิงเปรียบเทียบ

จากวรรณคดี พวกเขาก�ำลังเลียนแบบ ดูดซับและนวัตกรรม

การสรุปผลการวิจัย

	 องค์ประกอบภาพของค�ำสาบานในสวนท้อคือ เล่าปี่ กวนอู เตียวหุย

และสวนท้อ ผู้วิจัยได้ดัดแปลงเนื้อหาเรื่องราวค�ำสาบานในสวนท้อ และด�ำเนินการ

ออกแบบฉาก ภาพลักษณ์ตัวละคร และขั้นตอนการติดตั้ง ผ่านประวัติศาสตร์

การพัฒนาศิลปะจัดวางและรูปแบบการแสดงออกของผลงานศิลปะจัดวาง

	 ประเด็นหลักของเรื่องราวค�ำสาบานในสวนท้อเน้นไปท่ีการสาบาน

ร่วมกันสามคนในจินหลาน ผู ้วิจัยต้องการติดต่อกับชีวิตของคนสมัยใหม่ 

วิธีการหาเพื่อนสมัยใหม่เปลี่ยนไปและไม่มีการบูชาฟ้าดิน เพื่อนที่มีความสัมพันธ์ท่ีดี

โดยการเชื่อมต่อในกลุ่มวีแชท ดังนั้นจึงออกแบบฉากสแกนรหัสวีแชท ผู้วิจัย

เลือกกลีบดอกท้อเป็นสัญลักษณ์ที่มองเห็นได้ของดอกท้อ เพื่อให้ปกคลุม

ด้วยกลีบดอกท้อ ซึ่งเป็นค�ำอุปมาท่ีดีกว่า ซ่ึงแสดงถึงข้อความของดอกท้อ
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ภาพที่ 11 ภาพร่างของเล่าปี่ กวนอูและเตียวหุย
ที่มา: (Li, Photographer, 2023)

ภาพที่ 12 การเรนเดอร์สามมิติของค�ำสาบานในสวนท้อ

ที่มา: (Li, Photographer, 2023)
 

ภาพที่ 13 การเรนเดอร์สามมิติของค�ำสาบานในสวนท้อ

ที่มา: (Li, Photographer, 2023)
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บทสรุป

	 “ข้อความใด ๆ เป็นโครงสร้างการฝังของค�ำพูด ซึ่งข้อความใด ๆ 

คือการดูดซับและดัดแปลงจากข้อความอื่น ๆ” (Wang, 2005, p. 28) 

จากทฤษฎีสัมพันธบท เมื่อน�ำเนื้อหาที่ผู ้ เขียนเลือกน�ำมาใส ่ในข้อความ

ที่สร้างขึ้นใหม่ วัสดุส่วนนึงจะได้รับความหมายที่ไม่มีในข้อความต้นฉบับ

อย่างหลีกเล่ียงไม่ได ้ ซึ่งความแตกต่างนี้คืองานเขียนดั้งเดิมของผู ้ เขียน 

ทฤษฎีสัมพันธบทท�ำให้ผู ้วิจัยกล้าทดลองมากขึ้น การทดลองคือจุดเริ่มต้น

ของส�ำเร็จ แต่หลังจากวิเคราะห์ผลงานด้วยทฤษฎีสัมพันธบทแล้ว ท�ำให้ผู้วิจัย

เห็นได้อย่างชัดเจนว่าผลงานชิ้นน้ีมีข้อบกพร่องหลายประการ ในการสร้างสรรค์

ผลงานทั้งหมดผู้วิจัยได้ซึมซับข้อความมาก รวมถึงโครงเรื่อง ความหมายแฝง

ทางจิตวิญญาณ และองค์ประกอบภาพจากวรรณกรรม และภาพประกอบ

วรรณกรรม และการสร้างสรรค์ทางศิลปะที่เกี่ยวข้องกับค�ำสาบานในสวนท้อ 

แต่อย่างไรก็ตาม ระดับการปรับปรุงใหม่ยังไม่เพียงพอ และระดับการปรับปรุงใหม่

ยังสามารถน�ำไปสู่นวัตกรรมที่ดีขึ้นได้
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Bhathravej Fungfueng 

บทคัดย่อ

	 การศึกษาเร่ือง “การวิเคราะห์การน�ำเสนอเนื้อหาเก่ียวกับบรูไน
ดารุสซาลามของหนังสือพิมพ์ไทยรายวัน” มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์เนื้อหา
ท่ีเกี่ยวข ้องกับบรูไนดารุสซาลามที่น�ำเสนอในหนังสือพิมพ ์ไทยรายวัน
ในด้านปริมาณ ประเภทของเนื้อหา และทิศทางของเนื้อหาใน 6 ประเด็นหลัก
ประกอบด้วย (1) ด้านสังคมและวัฒนธรรม (2) ด้านเศรษฐกิจ การค้า 
และการลงทุน (3) ด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (4) ด้านพระประมุข 
พระราชวงศ์ ผู้น�ำทางการเมือง (5) ด้านการกีฬา และ (6) ด้านวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี การแพทย์และการสาธารณสุข โดยการศึกษาครั้งนี้ใช้วิธีการ
วิเคราะห์เน้ือหา จากหนังสือพิมพ์ไทยรายวัน 4 ชื่อฉบับ ได้แก่ หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ
หนังสือพิมพ์เดลินิวส์ หนังสือพิมพ์มติชน และหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ 
ฉบับวันที่ 1 มกราคม 2559 ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2561

1งานวิจัยนี้เป็นส่วนหนึ่งของโครงการการสร้างความร่วมมือทางวิชาการด้านอาณาบริเวณ

ศึกษาในกลุ ่มมหาวิทยาลัยในประเทศไทยและอาเซียน +4 สนับสนุนโดยส�ำนักงาน

คณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ	
2อาจารย์ประจ�ำสาขาวิชาอาเซียนศึกษา คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ

บ้านสมเด็จเจ้าพระยา  E-mail: bhathravej@yahoo.com



	 ผลการศึกษา พบว่า ในช่วงเวลาดังกล่าวมีการน�ำเสนอเนื้อหาด้านสังคม

และวัฒนธรรมมากที่สุด รองลงมาเป็นประเด็นด้านเศรษฐกิจการค้า การลงทุน

และความสัมพันธ ์ระหว่างประเทศในสัดส่วนที่ เท ่ากัน ส ่วนด้านทิศทาง

ของเนื้อหาพบว่ามีการน�ำเสนอในทิศทางเป็นกลาง (Neutral) ในประเด็น

ที่เก่ียวกับสังคมและวัฒนธรรมของบรูไนดารุสซาลาม 

ค�ำส�ำคัญ:    บรูไนดารุสซาลาม การวิเคราะห์เนื้อหา ทิศทางการน�ำเสนอเนื้อหา

 	       หนังสือพิมพ์ไทย
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Abstract

	 This research aims to analyze the content concerning 

Brunei Darussalam presented in Thai daily newspapers in terms 

of quantity, content types, and directions of content in six main areas

including (1) social and cultural aspects, (2) economics, trade, 

and investment, (3) international relations, (4) the king, the royal 

family members, and the political leaders, (5) sports, and (6) science,

technology, medicine, and public health. This study employed 

a content analysis method on the content in four Thai daily newspapers,

namely Thai Rath, Daily News, Matichon, and Bangkok BizNews, 

from January 1, 2016, to December 31, 2018.

	 The study findings reveal that during the mentioned period,

the Brunei Darussalam content related to social and cultural aspects

was presented the most, followed by economics, trade, and 

investment aspects and international relations aspects at the same

proportion. Also, the directions of most content related 

the country’s social and cultural aspects were found as neutral.

Keywords: 	 Brunei Darussalam, Content Analysis, Direction 

				   in Content Presentation, Thai Newspaper. 
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บทน�ำ

	 บรูไนดารุสซาลาม (Brunei Darussalam) เป็นหนึ่งในรัฐเอกราช
และเป็นหน่ึงในประเทศสมาชิกสมาคมประชาชาติแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้
หรืออาเซียน (ASEAN) โดยชื่อบรูไนมีความหมายว่า “ดินแดนแห่งความสงบ”
(Abode of peace) บรูไนเป็นประเทศท่ีมีรูปแบบการปกครองในระบอบ
สมบูรณาญาสิทธิราชย์ที่ปกครองโดยสุลต่านในฐานะประมุขของรัฐและประมุข
ฝ่ายบริหาร บรูไนต้ังอยู่ทางตอนเหนือของเกาะบอร์เนียว มีจ�ำนวนประชากร 
478,054 คน (Central Intelligence Agency, 2022, Online) ประชากร
ส่วนใหญ่เป็นชาวมุสลิมเชื้อสายมาเลย์ นับถือศาสนาอิสลามเป็นศาสนา
ประจ�ำชาติและมีระบอบการปกครองแบบสมบูรณาญาสิทธิราชย์ในลักษณะ 
“รัฐสุลต่าน” (Sultanate) สันนิษฐานว่าอาณาจักรโบราณของบรูไนที่มีลักษณะ
เป็นรัฐอิสระและมีความเจริญรุ่งเรืองทางการค้าในดินแดนเอเชียตะวันออกเฉียงใต้
(King & Druce, 2021) ภายหลังจากได้รับเอกราชจากอังกฤษเมื่อวันท่ี 
1 มกราคม 1984 จากการตกเป็นรัฐในอารักขาอาณานิคม (Colonial 
protectorate state) ตั้งแต่ปี 1888 บรูไนได้กลายเป็นประเทศที่มีความมั่งคั่ง
และร�่ำรวยจากทรัพยากรน�้ำมันและปิโตรเลียม มีการปกครองโดยสุลต่าน
ที่ท�ำให้ประชาชนได้สวัสดิการของรัฐหลายประการตั้งแต่เกิดจนสิ้นอายุขัย 
(King & Druce, 2021)

	 เ ม่ือพิจารณาองค ์ความรู ้ เ ก่ียวกับบรู ไนในวงการวิชาการไทย 

(Chatprasert, 2018) ได้ ต้ังข้อสังเกตว่า บรูไนเป็นประเทศขนาดเล็ก

ทั้งในด้านพ้ืนที่และจ�ำนวนประชากรจึงท�ำให้มีบทบาทในประชาคมโลกน้อย

ส่งผลต่อความสนใจในวงการวิชาการที่ค ่อนข้างจ�ำกัด ท้ังหนังสือ ต�ำรา

และเอกสารวิชาการด้านประวัติศาสตร์ในช่วงหลังการได้รับเอกราชในปี ค.ศ. 1984

มีการกล่าวถึงบรูไนน้อยมาก เช่นเดียวกับองค์ความรู้ด้านนิเทศศาสตร์ วารสารศาสตร์

และการสื่อสารมวลชนโดยพิจารณาจากงานวิจัยและวิทยานิพนธ์ระดับบัณฑิตศึกษา

จากจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยัและมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ในช่วง พ.ศ. 2552 – 2558
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อันเป็นเวลาของการเตรียมตัวเพื่อเข้าสู่ประชาคมอาเซียนนั้น วงการวิชาการ

ด้านการสื่อสารกลับไม่พบว่ามีนักวิชาการหรือนักวิจัยศึกษาเกี่ยวกับบรูไน

ในช่วงเวลาดังกล่าว ซึ่งแตกต่างจากการศึกษาประเทศอื่น ๆ ในประชาคม

อาเซียนอย่างลาว กัมพูชา เวียดนาม หรือเมียนมาท่ีได้รับความนิยมศึกษา

มากกว่า (Fungfueng, 2022, p. 10) ส�ำหรับการน�ำเสนอเนื้อหาหรือข้อมูล

ข่าวสารอันเป็นบทบาทหน้าที่หลักของสื่อมวลชน โดยเฉพาะหน้าท่ีในการสร้าง

การรับรู้และความเข้าใจเก่ียวกับต่างประเทศ 

	 ส�ำหรับการน�ำเสนอข่าวต่างประเทศของหนังสือพิมพ์ไทยรายวันนั้น

Iamnirat (1994) อธิบายว่า เวลาที่หนังสือพิมพ์ให้ความสนใจน�ำเสนอ

ข่าวต่างประเทศจะพิจารณาที่คุณค่าของข่าวที่น�ำเสนอว่าจะมีผลอย่างไร

ต่อผู้อ่านหรือไม่ โดยประเทศที่ได้รับความสนใจน�ำเสนอข่าวเป็นอันดับหนึ่ง 

ได้แก่ สหรัฐอเมริกาจากช่วงเวลาความขัดแย้งกับอิรัก ซึ่งส่งผลต่อตลาดหุ้น

ในประเทศและผลกระทบต่อราคาน�้ำมันในตลาดโลก รองลงมาเป็นข่าว

ที่เกี่ยวข้องกับประเทศกัมพูชา ซ่ึงในช่วงเวลาดังกล่าวเป็นช่วงของการเลือกตั้ง

ในประเทศกัมพูชา ซ่ึงส่งผลโดยตรงต่อการก�ำหนดนโยบายต่างประเทศของไทย 

	 ขณะท่ีการน�ำเสนอข่าวประเทศเพ่ือนบ้านในกลุม่อาเซียนทางหน้าหนงัสอืพิมพ์

ไทยรายวัน (Na - Ranong, 2005) ช่วงเดือนมกราคมถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2547

พบว่า หนังสือพิมพ์ไทยรายวันมีการน�ำเสนอข่าวประเภทการเมืองภายใน

มากที่สุด รองลงมาเป็นด้านเศรษฐกิจ และข่าวการก่อการร้าย ขณะที่ประเทศ

ที่มีการน�ำเสนอมากที่สุดคือประเทศอินโดนีเซีย สิงคโปร์ มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ 

เมียนมา เวียดนาม และบรูไนเป็นประเทศที่มีการน�ำเสนอน้อยที่สุด เช่นเดียวกับ

การศึกษาในต่างประเทศที่ เกี่ยวข ้องกับการน�ำเสนอข่าวเก่ียวกับบรูไน

เรื่อง Through a Western Lens: Portrayals of a ‘Rising’ ASEAN 

and its Member Countries in The New York Times ของ Bradley C. Freeman

(Freeman, 2010) ท่ีศึกษาการน�ำเสนอภาพความร่วมมือของบรรดาประเทศ

สมาชิกอาเซียนในหนังสือพิมพ์นิวยอร์กไทมส์ของสหรัฐอเมริกา ก็พบว่า บรูไน
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เป็นประเทศที่ถูกกล่าวถึงในสัดส่วนที่น้อยที่สุดในช่วงปี ค.ศ. 2002 – 2007 

สะท้อนให้เห็นความแตกต่างจากประเทศสมาชิกอาเซียนอื่น ๆ ในภูมิภาค

ที่ได้รับการกล่าวถึงมากกว่าบรูไน

	 จากเหตุผลที่ระบุข้างต้นจึงจุดประเด็นการวิจัยในคร้ังนี้ว่า สื่อมวลชนไทย

อย่างหนังสือพิมพ์รายวันมีการน�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับบรูไนอย่างไร 

ทั้งในด้านปริมาณ รายละเอียดเนื้อหา ตลอดจนทิศทางที่น�ำเสนอเก่ียวกับ

ประเทศบรูไนทั้งในฐานะประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียน และในฐานะ

ที่บรูไนเป็นหนึ่งในประเทศที่มีความโดดเด่นในด้านศักยภาพทางเศรษฐกิจ 

ความมั่งคั่งในด้านทรัพยากรน�้ำมันและก๊าซธรรมชาติ ตลอดจนเป็นประเทศ

ที่มีความสามารถปรับตัวตามสถานการณ์ของโลกท่ีมีการเปลี่ยนแปลง

อย่างรวดเร็วในลักษณะใด โดยเฉพาะภายหลังการเข้าสู ่ประชาคมอาเซียน

ในวันท่ี 31 ธันวาคม 2558 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1. เพื่อวิเคราะห์เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับบรูไนดารุสซาลามท่ีถูกน�ำเสนอ

ในหนังสือพิมพ์ไทยรายวัน ทั้งในด้านปริมาณการน�ำเสนอและประเภท

ของเน้ือหาที่ถูกน�ำเสนอ 

	 2.	 เพื่อศึกษาทิศทางของเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับบรูไนดารุสซาลาม

ท่ีถูกน�ำเสนอในหนังสือพิมพ์ไทยรายวัน 

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

 	 การวิจัยในครั้งนี้เป็นการพิจารณารวบรวมข้อมูลจากหนังสือพิมพ์ไทย

รายวันในช่วงวันที่ 1 มกราคม 2559 วันแรกหลังจากการเปิดประชาคมอาเซียน

จนถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2561 ซึ่งเป็นวันก่อนการรับต�ำแหน่งประธานอาเซียน

ของประเทศไทย รวมระยะเวลา 3 ปี 

	 การก� ำหนดเลือกหนั งสือพิมพ ์ ไทยรายวัน เพื่ อการวิ จัยครั้ งนี้ 

ก�ำหนดเลือกหนังสือพิมพ์รายวันที่มีการพิมพ์เผยแพร่ 800,000 ฉบับต่อวัน

ด�ำเนินการโดยบริษัทที่มีผลประกอบการสูงสุด 4 อันดับของประเทศในปี พ.ศ. 2561

โดยพิจารณาเลือกหนังสือพิมพ ์ที่ เน ้นน�ำเสนอข ่าวเบา 2 ฉบับ ได ้แก ่ 

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ซึ่งมีผลประกอบการ 2,135 ล้านบาท และหนังสือพิมพ์

เดลินิวส์มีผลประกอบการ 743 ล้านบาท ตามล�ำดับ ส่วนหนังสือพิมพ์ที่เน้นน�ำเสนอ

ข่าวหนัก 2 ฉบับ ได้แก่ หนังสือพิมพ์มติชนซ่ึงมีผลประกอบการ 642 ล้านบาท

และหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ มีผลประกอบการ 316 ล้านบาท รวมหนังสือพิมพ์

เพื่อการพิจารณาเก็บรวบรวมข้อมูลครั้งนี้ท้ังสิ้น 4,380 ฉบับ (365 วัน x 4 ชื่อฉบับ

x 3 ปี)

	 ส�ำหรับข ้อมูลที่ผู ้วิจัยเลือกน�ำมาวิเคราะห์เนื้อหา จ�ำแนกเป ็น

หนังสือพิมพ์ที่ตีพิมพ์เกี่ยวกับบรูไน จ�ำนวน 6 ประเด็น ได้แก่ (1) ผู้น�ำประเทศ

ประมุขของรัฐ และพระราชวงศ์ (2) เศรษฐกิจ การค้า การลงทุน (3) ความสัมพันธ์
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ระหว่างประเทศ (4) สังคมและวัฒนธรรม (5) วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การแพทย์

และการสาธารณสุข และ (6) การกีฬา โดยการพิจารณาข้อมูลในประเด็น

ดังกล่าวได้พิจารณาถึงทิศทางของการน�ำเสนอข้อมูลด้วยว่าเป็นการน�ำเสนอ

ข้อมูลในเชิงบวก (Positive) เป็นกลาง (Neutral) หรือเชิงลบ (Negative) 

	 การเก็บรวบรวมข้อมูลท�ำโดยการพิจารณาบันทึกข้อมูลในประเด็น 

และทิศทางที่ถูกน�ำเสนอ จ�ำแนกตามชื่อฉบับหนังสือพิมพ์ด้วยตารางลงรหัส 

(Coding sheet) ที่ผู ้วิจัยพัฒนาขึ้นโดยผ่านการพิจารณาจากผู ้เชี่ยวชาญ

ด้านการสื่อสารและความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ และมีการทดสอบความเชื่อม่ัน

ของการลงรหัสข้อมูลที่สามารถใช้เป็นเคร่ืองมือเก็บรวบรวมข้อมูลที่เชื่อถือได้

จากน้ันผู้วิจัยน�ำข้อมูลที่ได้จากตารางลงรหัสข้อมูลมาสร้างตารางแสดงค่าร้อยละ

และท�ำการวิเคราะห์ค่าร้อยละนั้นประกอบกับการพรรณนาความด้วยหลักเหตุผล

และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
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ผลการวิจัย 

	 ผลการวิจัยในประเด็น “ด้านปริมาณการน�ำเสนอและประเภท

ของเน้ือหาที่ถูกน�ำเสนอ” 

	 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลเนื้อหาหนังสือพิมพ์ไทยรายวันจ�ำนวน
4 ชื่อฉบับ ได้แก่ หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เดลินิวส์ มติชน และกรุงเทพธุรกิจ 
ระหว่างปี พ.ศ. 2559 – 2561 พบว่า หนังสือพิมพ์มีการน�ำเสนอเนื้อหา
เก่ียวกับบรูไนดารุสซาลามจ�ำนวนทั้งสิ้น 424 ชิ้น ซ่ึงในแต่ละปีมีสัดส่วน
การน�ำเสนอท่ีแตกต่างกันออกไป โดยในปี พ.ศ. 2559 เป็นปีท่ีมีการน�ำเสนอ
มากที่สุดจ�ำนวน 224 ชิ้น (ร้อยละ 52.83) ส่วนในปี พ.ศ. 2560 มีการน�ำเสนอ
เนื้อหาในสัดส่วนที่น้อยลงพบว่ามีการน�ำเสนอจ�ำนวน 116 ชิ้น (ร้อยละ 27.36)
ขณะที่ป ี  พ.ศ. 2561 มีการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนดารุสซาลาม
น้อยที่สุดจ�ำนวน 84 ชิ้น (ร้อยละ 19.81) ดังที่น�ำเสนอในตารางที่ 1 

ตารางท่ี 1 	 จ�ำนวนเนื้อหาข่าวหนังสือพิมพ์ท่ีน�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับ

			  ประเทศบรูไนดารุสซาลาม 

หนังสือพิมพ์ พ.ศ. 2559 พ.ศ. 2560 พ.ศ. 2561

ไทยรัฐ 55
(12.97)

47
(11.08)

23
(5.42)

เดลินิวส์
58

(13.68)
31

(7.31)
30

(7.08)

มติชน 44
(10.38)

13
(3.07)

20
(4.72)

กรุงเทพธุรกิจ 67
(15.80)

25
(5.90)

11
(2.59)

รวม 224
(52.83)

116
(27.36)

84
(19.81)
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	 เมื่อพิจารณาสัดส่วนการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนดารุสซาลาม

ของแต่ละหนังสือพิมพ์แบบรายปี พบว่า ในปี พ.ศ. 2559 หนังสือพิมพ์รายวัน

มีการน�ำเสนอเน้ือหาที่เกี่ยวข้องกับประเทศบรูไนจ�ำนวนท้ังสิ้น 224 ช้ิน 

(ร้อยละ 52.83) สูงสุดในช่วงระยะเวลาที่ศึกษา โดยหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ

มีการน�ำเสนอเน้ือหาที่เก่ียวกับบรูไนมากที่สุดจ�ำนวน 67 ชิ้น (ร้อยละ 15.80)

รองลงมาเป็นหนังสือพิมพ์เดลินิวส์ 58 ชิ้น (ร้อยละ 13.68) ขณะที่หนังสือพิมพ์

ไทยรัฐพบว่ามีการน�ำเสนอจ�ำนวน 55 ชิ้น (ร้อยละ 12.97) ในขณะท่ีหนังสือพิมพ์

มติชนมีการน�ำเสนอน้อยที่สุด จ�ำนวน 44 ชิ้น (ร้อยละ 15.80) จากจ�ำนวน

เน้ือหาทั้งหมด 

	 ส�ำหรับปี พ.ศ. 2560 ซึ่งเป็นวาระครบรอบ 1 ปี ของการเข้าสู ่

ประชาคมอาเซียน (ASEAN Community) อย่างสมบูรณ์นั้น หนังสือพิมพ์รายวัน

ของประเทศไทยมีการน�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับประเทศบรูไนดารุสซาลาม

ลดน้อยลงกว่าปีท่ีผ่านมา จากหนังสือพิมพ์รายวัน 4 ฉบับ พบว่า มีการน�ำเสนอ

เน้ือหาที่เกี่ยวกับบรูไนจ�ำนวน 116 ชิ้น (ร้อยละ 27.36) โดยหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ

เป็นหนังสือพิมพ์ที่มีการน�ำเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับบรูไนมากที่สุดจ�ำนวน 47 ชิ้น 

(ร้อยละ 11.08) รองลงมาได้แก่หนังสือพิมพ์เดลินิวส์น�ำเสนอจ�ำนวน 31 ช้ิน 

(ร้อยละ 7.31) ขณะที่หนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจมีการน�ำเสนอจ�ำนวน 25 ช้ิน 

(ร้อยละ 5.90) ส่วนหนังสือพิมพ์มติชนพบว่ามีการน�ำเสนอเนื้อหาเก่ียวกับ

บรูไนในสัดส่วนที่น้อยที่สุดในรอบปี จ�ำนวน 13 ชิ้น (ร้อยละ 3.07)

	 ส่วนในปี พ.ศ. 2561 ปีก่อนที่ประเทศไทยจะรับต�ำแหน่งประธาน

ประชาคมอาเซียน หนังสือพิมพ์ไทยมีการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับประเทศบรูไน

น้อยที่สุดในช่วงระยะเวลาที่ศึกษา ในปีดังกล่าวพบว่าหนังสือพิมพ์รายวัน

มีการหยิบยกเนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนจ�ำนวน 84 ชิ้น (ร้อยละ 19.81) หนังสือพิมพ์

เดลินิวส์เป็นหนังสือพิมพ์ที่มีการน�ำเสนอเนื้อหามากที่สุด จ�ำนวน 30 ชิ้น 

(ร้อยละ 7.08) รองลงมาเป็นหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ จ�ำนวน 23 ชิ้น (ร้อยละ 5.42)

ส่วนหนังสือพิมพ์มติชนน�ำเสนอจ�ำนวน 20 ชิ้น (ร้อยละ 4.72) ส่วนหนังสือพิมพ์
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กรุงเทพธุรกิจมีการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนน้อยท่ีสุดในรอบปี จ�ำนวน 

11 ชิ้น (ร้อยละ 2.59)

	 เมื่อพิจารณาด้านเน้ือหาที่หนังสือพิมพ์ไทยรายวันท่ีน�ำเสนอเกี่ยวกับ
บรูไนดารุสซาลาม สามารถจ�ำแนกเนื้อหาที่พบจ�ำนวน 6 ประเด็น ประกอบด้วย
ประเด็นที่เก่ียวข้องกับพระประมุขหรือองค์สุลต่าน พระราชวงศ์ รวมถึงผู้น�ำ
ทางการเมืองเช่น เลขาธิการอาเซียนคนปัจจุบัน ประเด็นต่อมาเป็นเนื้อหา
ที่เกี่ยวข้องกับเรื่องเศรษฐกิจ การค้าและการลงทุนในประเทศบรูไน ประเด็น
ที่เกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ ประเด็นด้านสังคมและวัฒนธรรม
ประเด็นด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ตลอดจนด้านการแพทย์และ
การสาธารณสุข ประเด็นสุดท้ายเป็นประเด็นด้านการกีฬา ดังรายละเอียด

ต่อไปน้ี 

	 เน้ือหาที่น�ำเสนอเกี่ยวกับบรูไนและโดดเด่นมากที่สุดอันดับแรก
เป็นประเด็นเน้ือหาด้านสังคมและวัฒนธรรมของบรูไนซึ่งมีการน�ำเสนอ
ในประเด็นที่หลากหลาย ทั้งความรู ้ เกี่ยวกับวัฒนธรรมแต่ละด้าน เช ่น 
วัฒนธรรมอาหาร การแต่งกาย การอยู ่อาศัย ค่านิยมท่ีรักในครอบครัว 
กตัญญูต่อบิดามารดา เคร่งครัดในศาสนา และอาศัยรวมกันเป็นครอบครัวใหญ่
นอกจากนี้ยังมีระบบการบริหารราชการที่มีความโปร่งใส และคุณภาพ
ของการศกึษาของประเทศทีม่คีวามเข้มแขง็ สามารถเป็นแบบอย่างของหลายประเทศ
ในอาเซียนรวมถึงประเทศไทย 

	 ประเด็นต ่อมาที่หนังสือพิมพ ์ ไทยนิยมน�ำเสนอเกี่ยวกับบรู ไน 

ตลอดระยะเวลา 3 ปีหลังการเข้าสู ่ประชาคมอาเซียนแล้วเป็นประเด็น

ท่ีเกี่ยวข้องกับด้านเศรษฐกิจ การค้าและการลงทุน เนื้อหาด้านนี้สะท้อนว่า

บรู ไนในฐานะที่ เป ็นประเทศที่ มี เศรษฐกิจเข ้มแข็งและมีความร ่วมมือ

ทางด้านเศรษฐกิจกับประเทศอื่น ๆ บรูไนถูกน�ำเสนอในฐานะประเทศที่เข้าร่วม

ข้อตกลงหุ ้นส่วนทางเศรษฐกิจกับประเทศอื่น ๆ ในโลก เช่น ยุทธศาสตร์

เศรษฐกิจเอเชียแปซิฟิก (TPP) ความร่วมมือทางเศรษฐกิจเอเชียแปซิฟิก (APEC)
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รวมถึงเป็นประเทศที่มีก�ำลังซ้ือสูงและเป็นตลาดในการส่งออกผลิตภัณฑ์
ของผู้ผลิตชาวไทย หรือเป็นแหล่งลงทุนในอุตสาหกรรมอาหารฮาลาล เช่นเดียวกับ

การเป็นตลาดแรงงานที่ส�ำคัญของแรงงานชาวไทย 

	 รองลงมาเป็นประเด็นด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศในฐานะ
ที่บรูไนเป็นตัวแสดงระดับรัฐ (State actor) ที่เกี่ยวพันกับข้อพิพาททางทะเล
กับประเทศจีนบริเวณทะเลจีนใต้ (South China Sea) บรูไนถูกน�ำเสนอ
ในฐานะหน่ึงในประเทศผู ้ เรียกร ้องและอ ้างสิทธิ์ ในพื้นท่ีทางทะเลท่ีจีน
กล่าวอ้างเป็นเจ้าของพ้ืนที่ เช่นเดียวกับประเทศเพื่อนบ้านในอาเซียนอย่างฟิลิปปินส์
เวียดนาม และมาเลเซียที่เป็นผู ้อ้างสิทธิ์ร ่วมกัน ในประเด็นนี้หนังสือพิมพ์
ได้น�ำเสนอว่าบรูไนเป็นประเทศที่ “สงวนท่าที” ต่อการอ้างสิทธิ์ตามอนุสัญญา
สหประชาชาติว่าด้วยกฎหมายทางทะเล เช่นเดียวกับประเด็นการเจรจาระดับ
ทวิภาคีและการบรรลุฉันทามติระหว่างจีนและประเทศต่าง ๆ ว่าด้วยเรื่อง
ข้อพิพาททะเลจีนใต้ว่าเป็นเพียงข้อขัดแย้งระหว่างประเทศจีนและประเทศอื่น ๆ
ไม่ใช่ข้อขัดแย้งระหว่างประชาคมอาเซียน

	 ขณะที่ประเด็นเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับพระประมุข พระราชวงศ์ รวมถึง
ผู้น�ำทางการเมืองซึ่งถูกน�ำเสนอเป็นล�ำดับที่ 4 นั้น ส่วนมากกล่าวถึงสมเด็จ
พระราชาธิบดีสุลต่านในฐานะพระประมุขและ “ราชมิตร” ของพระราชวงศ์ไทย
กับราชวงศ์บรูไน ส่วนในฐานะผู ้น�ำรัฐบาลถูกน�ำเสนอในฐานะที่ทรงปฏิบัติ
พระราชกรณียกิจเพื่อกระชับความสัมพันธ์ระหว่างประเทศกับประเทศมหาอ�ำนาจ
หรือผู้น�ำทางทหารของกองทัพ ท้ังยังมีการเผยให้เห็นความสัมพันธ์อันแนบแน่น
กับชนชั้นน�ำทางเศรษฐกิจของไทยจากการเสด็จร่วมโครงการการกุศลที่บริษัทเอกชน
จัดขึ้นและทูลเชิญเสด็จร่วมงาน พร้อมด้วยสมาชิกในพระราชวงศ์พระองค์อื่น ๆ  

	 เนื้อหาท่ีเก่ียวข้องกับบรูไนที่ถูกน�ำเสนอรองลงเป็นอันดับท่ี 5 เป็นเนื้อหา
ที่เกี่ยวข้องกับด้านการกีฬา โดยบรูไนถูกน�ำเสนอในฐานะประเทศผู้ให้ความร่วมมือ
กับประเทศต่าง ๆ ในภูมิภาคที่จัดส่งนักกีฬาเข้าร่วมชิงชัยในแต่ละการแข่งขัน 
เช่น กีฬาซีเกมส์ การแข่งขันฟุตบอลเยาวชนอาเซียน อาเซียนพาราเกมส์ 
อาเซียนสกูลเกมส์ เป็นต้น อย่างไรก็ตามการน�ำเสนอเนื้อหาด้านการกีฬา
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ของบรูไนในหนังสือพิมพ์ไทยพบว่าหนังสือพิมพ์บางฉบับน�ำเสนอเนื้อหา

เกี่ยวกับบรูไนในฐานะ “ผู้พ่ายแพ้” ต่อเกมกีฬาหรือแม้กระท่ังมีสถานะเป็น

“ประเทศที่ไม่สามารถคว้าเหรียญรางวัล” ในเกมกีฬากับบรรดาประเทศอื่น ๆ เสมอ

ส่วนกีฬาที่บรูไนมักเป็นที่นิยมถูกน�ำเสนอในหนังสือพิมพ์ ได้แก่ โปโล ฟุตบอล 

และเซปักตระกร้อ 

	 ส� ำหรับเนื้ อหาที่ เกี่ ยวข ้องกับบรูไนที่ ถูกน�ำ เสนอน ้อยที่สุดใน
หน้าหนังสือพิมพ์ไทยในช่วงเวลาที่ศึกษาน้ันเป็นเนื้อหาด้านวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี การแพทย์และการสาธารณสุข โดยเนื้อหาเก่ียวกับการแพทย์
และการสาธารณสุขน�ำเสนอว่า ในช่วงของการแพร่ระบาดของโรคไวรัสซิกาบรูไน
เป็นประเทศที่ถูกจัดอยู่ในกลุ่มที่มีผู ้ติดเชื้อต�่ำเนื่องจากมีการควบคุมคัดกรอง
ที่มีประสิทธิภาพ รวมถึงมีการผลักดันโครงการด้านสุขภาพของภาคประชาชน 
ส่วนส�ำหรับประเด็นด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี บรูไนถูกน�ำเสนอ
ในฐานะประเทศที่มีความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีการพัฒนาระบบดิจิทัล
ท่ีเก็บรวบรวมข้อมูลทางการเกษตรและขยายผลไปสู่การต่อยอดกับเกษตรกร

ของประเทศ

	 หากพิจารณาการน�ำเสนอเนือ้หาแต่ละประเดน็ตามชือ่ฉบบัหนงัสอืพมิพ์นัน้

พบว่า หนังสือพิมพ์เดลินิวส์มีการน�ำเสนอเนื้อหาในประเด็นด้านสังคมและ

วัฒนธรรม ประเด็นด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ ประเด็นเรื่องพระมหากษัตริย์

พระราชวงศ์ และผู ้น�ำประเทศ และประเด็นด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 

การแพทย์และการสาธารณสุข ตามล�ำดับ

	 ขณะที่หนังสือพิมพ์ไทยรัฐเป็นหนังสือพิมพ์ท่ีน�ำเสนอเนื้อหาด้านกีฬา

มากท่ีสุดเพียงประเด็นเดียว ในขณะที่ประเด็นอื่น ๆ ได้แก่ พระมหากษัตริย์ 

พระราชวงศ์ และผู้น�ำประเทศ ประเด็นด้านเศรษฐกิจ ประเด็นด้านสังคม

และวัฒนธรรม ประเด็นด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ และประเด็น

ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การแพทย์และการสาธารณสุข มีสัดส่วนปริมาณ

รองจากหนังสือพิมพ์เดลินิวส์ 
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	 ด้านหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจมีการน�ำเสนอเนื้อหาด้านเศรษฐกิจ 

การค้า การลงทุน ในปริมาณที่สูงที่สุดกว่าหนังสือพิมพ์ฉบับอื่น เช่นเดียวกับ

ประเด็นด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การแพทย์และการสาธารณสุข รองลงมา

เป ็นประเด็นด ้านสังคมและวัฒนธรรม ประเด็นด ้านพระมหากษัตริย ์ 

ผู ้น�ำและพระราชวงศ์ ส ่วนประเด็นด้านความสัมพันธ ์ระหว่างประเทศ 

และด้านการกีฬา หนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจมีการน�ำเสนอในสัดส่วนที่น้อยที่สุด

เมื่อเปรียบเทียบกับหนังสือพิมพ์ฉบับอื่น ๆ 

	 หนังสือพิมพ์มติชนเป็นหนังสือพิมพ์ที่มีสัดส่วนการน�ำเสนอเนื้อหา

ในประเด็นต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับบรูไนดารุสซาลามในปริมาณที่น้อยที่สุด

เม่ือเทียบกับหนังสือพิมพ์ชื่อฉบับอื่น ๆ โดยในประเด็นที่หนังสือพิมพ์มีการน�ำเสนอ

มากที่สุด ได้แก่ ประเด็นด้านสังคมและวัฒนธรรม ประเด็นด้านความสัมพันธ์

ระหว่างประเทศ ขณะท่ีประเด็นด้านเศรษฐกิจและประเด็นด้านการกีฬา

มีสัดส่วนที่เท่ากัน ประเด็นด้านพระประมุข และพระราชวงศ์ ส่วนเนื้อหา

ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การแพทย์และการสาธารณสุขเป็นประเด็น

ที่หนังสือพิมพ์มีการน�ำเสนอน้อยที่สุดในระหว่าง 3 ปีท่ีมีการเก็บรวบรวมข้อมูล

	 ผลการวิจัยในประเด็น “ทิศทางของเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับบรูไน

ดารุสซาลามที่น�ำเสนอ” 

	 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับบรูไนดารุสซาลามใน 4 ช่ือ

หนังสือพิมพ์รายวันระหว่างปี พ.ศ. 2559 – 2561 พบว่า ทิศทางการน�ำเสนอ

เน้ือหาที่เก่ียวข้องกับบรูไนในหนังสือพิมพ์ไทยรายวันส่วนใหญ่มีการน�ำเสนอ

ในทิศทางที่เป็นกลาง (Neutral) มากท่ีสุด รองลงมาเป็นการน�ำเสนอเนื้อหา

เกี่ยวกับบรูไนในทิศทางบวก (Positive) และมีสัดส่วนเนื้อหาท่ีน�ำเสนอเกี่ยวกับ

บรูไนในเชิงลบ (Negative) เป็นสัดส่วนท่ีน้อยท่ีสุด จากการเก็บรวบรวมข้อมูล

พบว่า หนังสือพิมพ์ไทยมีทิศทางที่น�ำเสนอเนื้อหาที่ เกี่ยวข ้องกับบรูไน

ในแต่ละประเด็นซึ่งเน้นไปที่เนื้อหาในทิศทางเป็นกลางมากที่สุด จ�ำนวน 262 ชิ้น
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(ร ้อยละ 61.79) จากจ�ำนวนเนื้อหาทั้งหมด โดยตลอดระยะเวลา 3 ปี

หลังการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนนั้น หนังสือพิมพ์ไทยรัฐมีการน�ำเสนอเนื้อหา

เก่ียวกับบรูไนในทิศทางที่เป็นกลางมากที่สุด รองลงมาคือหนังสือพิมพ์เดลินิวส์

หนังสือพิมพ์มติชน และหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจตามล�ำดับ ดังรายละเอียด

ในตารางที่ 2 

ตารางท่ี 2   ทิศทางการน�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวกับประเทศบรูไนดารุสซาลาม

			  ของหนังสือพิมพ์ระหว่างปี พ.ศ. 2559 – 2561 จ�ำแนก

			  ตามประเด็นท่ีน�ำเสนอ 

ประเด็นท่ีน�ำเสนอ
ทิศทางการน�ำเสนอเนื้อหา

ทิศทางบวก ทิศทางเป็นกลาง ทิศทางลบ

ผู้น�ำประเทศ ประมุขของรัฐ 

และพระราชวงศ์

24

(5.66)

31

(7.31)

0

(0.00)

เศรษฐกิจ การค้า การลงทุน
43

(10.14)

58

(13.68)

8

(1.89)

ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ
13

(3.07)

58

(13.68)

3

(0.71)

สังคมและวัฒนธรรม
49

(11.56)

70

(16.51)

4

(0.94)

วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 

การแพทย์และการสาธารณสุข

5

(1.18)

5

(1.18)

2

(0.47)

การกีฬา
3

(0.71)

40

(9.43)

8

(1.89)

รวม
137

(32.31)

262

(61.79)

25

(5.90)
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	 ส�ำหรับประเด็นที่ถูกน�ำเสนอในทิศทางเป็นกลาง (Neutral) มากท่ีสุด
ได้แก่ ประเด็นด้านสังคมและวัฒนธรรม หรือจ�ำนวน 70 ชิ้น (ร้อยละ 16.51) 
โดยเนื้อหาด้านวัฒนธรรมที่มีการน�ำเสนอจะเกี่ยวข้องกับองค์ความรู้ด้านสังคม
ค่านิยม ตลอดจนวัฒนธรรมต่าง ๆ ของบรูไน เช่น วัฒนธรรมมลายู วัฒนธรรม
การกิน ความสมบูรณ์ของทรัพยากรทางธรรมชาติ การบริหารประเทศ
ที่อิงกับหลักศาสนา การเป็นประเทศที่ใช้กฎหมายอิสลาม การได้รับสวัสดิการ

และการเตรียมความพร้อมเข้าสู่สังคมผู้สูงวัยของประเทศ 

	 เน้ือหาในทิศทางเป็นกลางที่มีการน�ำเสนอในสัดส่วนเท่ากัน จะเป็น
ประเด็นเน้ือหาที่ เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน และเนื้อหา
ด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ โดยเนื้อหาด้านเศรษฐกิจที่ถูกน�ำเสนอ
ด้วยทิศทางเป็นกลางนั้นมักเป็นประเด็นการมีส่วนร่วมบนเวทีความร่วมมือ
ระหว่างมหาอ�ำนาจทางเศรษฐกิจโลก สะท้อนให้เห็นว่าบรูไนเป็นตลาด
ในการส่งออกสินค้าของประเทศไทย ท้ังยังไม่ปรากฏตัวเลขแรงงานผิดกฎหมาย
เช่นเดียวกับการเป็นประเทศท่ีต่างชาติเข้าไปลงทุนอย่างต่อเนื่อง เช่น สิงคโปร์
จีน ไทย และเกาหลีใต้ เป็นต้น

	 เน้ือหาด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศท่ีถูกน�ำเสนอในทิศทาง

เป็นกลาง บรูไนถูกน�ำเสนอในฐานะหน่ึงในผู ้เรียกร้องสิทธิ์ในกรณีพิพาท

ทางทะเลในพื้นที่ทะเลจีนใต้กับประเทศจีน การพบกันระหว่างผู้น�ำของประเทศ

กับประเทศมหาอ�ำนาจของโลกอย่างสหรัฐอเมริกาในสมัยรัฐบาลประธานาธิบดี

โอบามาและประธานาธิบดีสีจิ้นผิงของจีน และประธานาธิบดีสิงคโปร์ 

	 ส่วนเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับด้านการกีฬา เนื้อหาส่วนใหญ่เป็นการรายงาน

ข้อเท็จจริงและข่าวที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมในการแข่งขันประเภทต่าง ๆ 

ของบรูไน ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าแม้บรูไนจะเป็นประเทศท่ีมีความเข้มแข็ง

ด้านเศรษฐกิจ เป็นรัฐขนาดเล็กที่จ�ำนวนประชากรไม่มากเมื่อเทียบกับประเทศอื่น

ในภูมิภาค หากแต่ยังเป็นประเทศที่มีการสนับสนุนด้านการกีฬาอย่างต่อเนื่อง

มาโดยตลอด 
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	 ส�ำหรับ “ทิศทางบวก” (Positive) ที่ถูกน�ำเสนออันดับรองลงมา
ในหน้าหนังสือพิมพ์ไทยรายวันที่น�ำเสนอเนื้อหาเก่ียวกับบรูไนดารุสซาลาม 
พบว่า ในช่วง 3 ปีหลังการเข้าสู ่ประชาคมอาเซียนมีการน�ำเสนอเนื้อหา
ทิศทางเชิงบวกต่อประเทศบรูไนทั้งสิ้น 137 ช้ิน (ร้อยละ 32.31) โดยมี
หนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจเป็นหนังสือพิมพ์ที่น�ำเสนอเนื้อหาในทิศทางบวก
มากที่สุด รองลงมาคือหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ หนังสือพิมพ์เดลินิวส ์ และ

หนังสือพิมพ์มติชนตามล�ำดับ 

	 โดยทิศทางด ้านบวกมากมักปรากฏอยู ่ที่ เนื้อหาด ้านสังคมและ
วัฒนธรรมซึ่งถูกน�ำเสนอโดยหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ โดยเป็นการน�ำเสนอ
ในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไปของประเทศบรูไน ในฐานะ
ประเทศที่มีความร�่ำรวยและเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ เช่นเดียวกับความรุ่มรวย
ทางศิลปะวัฒนธรรมที่มีรูปแบบที่หลากหลาย เนื่องมาจากในอดีตพื้นที่บริเวณนี้
เคยเป็นรัฐทางการค้าและศูนย์กลางในการเผยแพร่ศาสนาอิสลามในหมู่เกาะ

มลายูตะวันออก 

	 ขณะที่บรูไนในปัจจุบันยังเป็นที่รู้จักกันในฐานะรัฐที่ร�่ำรวย มีการจัดอันดับ

ว่าประชาชนในประเทศมค่ีาเฉลีย่ความสขุสงู ขณะทีค่่าครองชีพและค่าสาธารณูปโภค

ที่ไม่สูงมากนัก มีระบบส่งเสริมสุขภาพและระบบการศึกษาที่ติดอันดับต้น

ของอาเซียน เพราะการก�ำหนดและด�ำเนินนโยบายทางด้านการศึกษาอย่างเคร่งครัด

ท�ำให้บรูไนมีสถานะเป็นแบบอย่างให้กับประเทศไทยในการพัฒนาระบบ

การศึกษาอีกด้วย ทั้งนี้ยังมีการน�ำเสนอเนื้อหาทิศทางบวกให้กับประเทศบรูไน

ในประเด็นที่เกี่ยวกับเศรษฐกิจ บรูไนถูกน�ำเสนอในฐานะการเป็นประเทศที่มีบทบาท

ในเวทีเศรษฐกิจระดับโลกในฐานะหุ้นส่วนและคู่เจรจา และยังเป็นประเทศ

ที่เหมาะกับการลงทุนหรือหาผลก�ำไรของผู้ประกอบธุรกิจและนักลงทุนชาวไทย

	 ส่วนประเด็นที่เกี่ยวข้องกับด้านสถาบันกษัตริย์ของบรูไนก็ถูกสื่อไทย

หยิบยกมากล่าวถึงอยู ่บ ่อยครั้งในฐานะภาพลักษณ์เชิงบวกของประเทศ 

โดยประเด็นที่ถูกหยิบมาน�ำเสนอเป็นเรื่องการเป็นสุลต่านผู้น�ำที่ให้ความส�ำคัญ
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กับการลงทุนทางด้านการศึกษาในฐานะทุนมนุษย์ ความม่ันคงของสถาบันกษัตริย์

ผ่านการน�ำเสนอเหตุการณ์การฉลองสิริราชสมบัติครบ 50 ปี ซ่ึงบรูไนเป็นประเทศ

เพยีงไม่กีป่ระเทศในโลกทีย่งัคงระบอบการปกครองด้วยระบอบสมบรูณาญาสทิธริาชย์ 	

	 ส�ำหรับเน้ือหา “ทิศทางลบ” (Negative) ที่ปรากฏจากการเก็บรวบรวม

ข้อมูลตลอด 3 ปี พบว่า มีเพียง 25 ชิ้น (ร้อยละ 5.90) ซึ่งเป็นสัดส่วนที่น้อยมาก

เมื่อเทียบกับการน�ำเสนอในทิศทางอื่น ๆ โดยหนังสือพิมพ์ที่น�ำเสนอเนื้อหา

ด้านลบให้กับประเทศบรูไนมากที่สุดคือหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ รองลงมา

คือหนังสือพิมพ์เดลินิวส์ และหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ขณะที่หนังสือพิมพ์มติชน

มีการน�ำเสนอเนื้อหาทิศทางลบน้อยที่สุด พบเพียงหนึ่งชิ้นเท่าน้ัน 

	 เป็นที่สังเกตได้ว่า ประเด็นที่บรูไนดารุสซาลามถูกน�ำเสนอในทิศทางลบ

ในแทบจะทุกประเด็นที่น�ำเสนอ ได้แก่ เนื้อหาในประเด็นด้านเศรษฐกิจ การค้า

การลงทุน ประเด็นด้านการกีฬา ประเด็นด้านสังคมวัฒนธรรม ประเด็น

ด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ และประเด็นด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 

การแพทย์และการสาธารณสุข ทั้งนี้เนื้อหาในประเด็นท่ีเกี่ยวข้องกับพระประมุข

สุลต่าน ตลอดจนพระราชวงศ์กลับไม่ถูกน�ำเสนอในทิศทางลบเลยแม้แต่

ชิ้นเดียว 

	 เนื้อหาในประเด็นด้านเศรษฐกิจ การค้า การลงทุนที่ถูกจัดอยู ่

ในทิศทางลบ มีเนื้อหาระบุว่าบรูไนเป็นประเทศในฐานะคู่แข่งทางเศรษฐกิจ

และมีแนวโน้มว่าจะได้ผลประโยชน์มากกว่าไทย เช่นเดียวกับเนื้อหาที่ระบุว่า 

แม้บรูไนจะเป็นหนึ่งในสมาชิกข้อตกลงยุทธศาสตร์เศรษฐกิจ แต่เมื่อเทียบ

กับประเทศไทยนับว่า “ไม่ได้มีแต้มต่อมากไปกว่าไทย” ถึงยังมีการน�ำเสนอ

ว่าความเป็นจริงที่ว ่าบรูไนเป็นประเทศที่มีความมั่งคั่งทางการเงินการคลัง 

แต่ก็เป็นประเทศมีความพร้อมน้อยมากส�ำหรับการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ

เมื่อราคาน�้ำมันโลกตกต�่ำบรูไนก็จะประสบกับปัญหาทางการเมืองเนื่องจาก

มีความเจริญทางเศรษฐกิจที่ช้ากว่าประเทศไทย เป็นต้น 

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 205



	 ในประเด็นด้านการกีฬามีสัดส่วนการน�ำเสนอในทิศทางลบในสัดส่วน

เท่ากับเนื้อหาที่เป็นลบในด้านเศรษฐกิจ มีการน�ำเสนอว่าบรูไนเป็นประเทศที่

“ไม่สามารถเอาชนะ” ในการแข่งขันกีฬาประเภทใดได้เลย การพาดหัวข่าว

หรือหัวข้อข่าวที่น�ำเสนอนั้นมักจะปรากฏการน�ำเสนอเนื้อหาด้านนี้ด ้วย

ถ้อยค�ำภาษาข่าว ในลักษณะด้อยค่าประเทศบรูไน เช่น นักเตะนักเรียน

ทุบเด็กบรูไนขาดลอย โต๊ะเล็กจัดหนักถล่มบรูไนยับ แข้งไทยเชือดบรูไนหวิว 

เป็นต้น 

	 ส ่วนเน้ือหาด้านสังคมและวัฒนธรรมท่ีถูกน�ำเสนอในทิศทางลบ

ด้วยการหยิบยกเอาระบบสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐานของบรูไนมาเปรียบเทียบ

กับประเทศไทย ได้แก่ คุณภาพของถนนหนทางยังไม่ดีมากนักและยังมี

ความสามารถในการผลิตไฟฟ้าที่ลดลง ทั้งยังมีการวิเคราะห์และคาดการณ์

ถึงฐานที่มั่นของกลุ่มไอเอสหรือกลุ่มรัฐอิสลาม (Islamic State) ว่าน่าจะต้อง

เป็นดินแดนท่ีมีคนมุสลิมอาศัยอยู่โดยเฉพาะมุสลิมนิกายสุหนี่ซึ่งหมายรวมถึง

บรูไนด้วย นอกจากนี้ ยังมีการพูดถึงประเด็นด้านเสรีภาพของสื่อมวลชน

ที่น�ำเสนอว่า บรูไนเป็นประเทศที่มีการจ�ำกัดเสรีภาพของสื่อผ่านการบังคับใช้

กฎหมายและมาตรการการควบคุมสื่ออย่างเข้มงวด

	 ส�ำหรับด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ แม้ว่าจะปรากฏการน�ำเสนอ

เน้ือหาในทิศทางลบไม่มาก หากแต่สะท้อนให้เห็นภาพด้านลบเช่นกัน เป็นต้นว่า

บรูไนเป็นประเทศที่มีความขัดแย้งกับประเทศจีนเรื่องข้อพิพาททางทะเล

แต่บรูไนก็เป็นประเทศที่ “ไม่ได้มีบทบาท” และเป็นประเทศท่ีมีสถานะ 

“สงบเสงี่ยม” เป ็นประเทศที่  “เล็ก” เกินกว ่าจะสู ้แย ่งชิงกับประเทศ

มหาอ�ำนาจอย่างจีนได้ ทั้งนี้เนื้อหาในทิศทางลบที่ถูกพบน้อยที่สุดในตลอด

ช่วงเวลา พ.ศ. 2559 – 2561 เป็นเนื้อหาด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีฯ 

ซ่ึงมีการน�ำเสนอว่าบรูไนยังเป็นประเทศที่ไม่ค่อยมีนวัตกรรม เป็นเพียงฐาน

ของปีรามิดและเป็นตลาดหรือวัตถุดิบให้กับประเทศอื่น ๆ เพียงเท่านั้น 
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อภิปรายผลการวิจัย 

	 การน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนในประเด็นที่เกี่ยวข้องเชื่อมโยง

กับประเทศไทย

	 ส�ำหรับสัดส่วนการน�ำเสนอเนื้อหาจะเห็นได้ว่าการน�ำเสนอเนื้อหา
ที่เกี่ยวข้องกับบรูไนในหนังสือพิมพ์ไทยรายวันระหว่างปี พ.ศ. 2559 – 2561 
มีการน�ำเสนอในสัดส่วนปริมาณเน้ือหาที่สามารถนับได้แตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด
ในปีแรก พ.ศ. 2559 มีสัดส่วนสูงถึง 224 ช้ิน ในปีต่อมา พ.ศ. 2560
พบการน�ำเสนอเน้ือหาเพียง 116 ช้ิน ซึ่งลดลงเกือบคร่ึงหนึ่ง ทั้งนี้ในปี พ.ศ. 2561
อันเป็นปีก ่อนการที่ประเทศไทยจะรับต�ำแหน่งประธานอาเซียน พบว่า
หนังสือพิมพ์น�ำเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับบรูไนเพียง 84 ช้ิน หรือลดลงเกือบ
สามเท่าตัวจากปีแรก หากพิจารณาจากการศึกษาที่ผ่านมาจะเห็นว่าการน�ำเสนอ
เนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนทั้งจากส่ือมวลชนในประเทศและต่างประเทศกลับน�ำเสนอ
เนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนในสัดส่วนที่น้อยมาก ดังที่การศึกษาของ Na-Ranong (2005) 

ที่พบว่าในเดือนมกราคม - มิถุนายน พ.ศ. 2547 บรูไนถูกน�ำเสนอเนื้อหา

เพียงแค่ 1 ช้ินเท่าน้ัน เช่นเดียวกับการศึกษาของ Freeman (2010) ที่พบว่า

ในช่วงปี ค.ศ. 2002 – 2007 (2545 - 2550) หนังสือพิมพ์ของสหรัฐอเมริกา

น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนน้อยที่สุด สะท้อนความต่างอย่างมากเมื่อเทียบกับ
การน�ำเสนอเน้ือหาประเทศอื่น ๆ ในอาเซียน

	 ทั้งนี้ ผู้วิจัยตีความว่า ปริมาณการน�ำเสนอดังกล่าวอาจจะเป็นเพราะ
ช่วงเวลาในการน�ำเสนอนั้นความเข้มข้นหรือคุณค่าต่อการรับรู้ (Shoemaker, 
1991) ของบริบทการเข้าสู่การเป็นประชาคมอาเซียน เป็นปีแรกในปี พ.ศ. 2559
สื่อมวลชนจึงมีหน้าที่ในการสร้างความรู้ความเข้าใจข้อมูลของประเทศสมาชิก
อาเซียนกับประชาชน อาจจะเป็นปัจจัยหนึ่งที่สื่อมวลชนค่อนข้างให้น�้ำหนัก
และน�ำเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับบรูไนในฐานะประเทศสมาชิกอาเซียน
ก็อาจเป็นได ้ ทั้งนี้ เมื่อการเข ้าสู ่ประชาคมอาเซียนเสร็จสมบูรณ์กระแส
ความนิยมหรือการกล่าวถึงเริ่มลดน้อยลง การให้ความส�ำคัญกับพื้นที่ข่าว
หรือเน้ือหาที่เกี่ยวกับต่างประเทศอย่างบรูไนก็กลับลดสัดส่วนลงตามไปด้วย 
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	 ขณะที่เนื้อหาที่ถูกน�ำเสนอ ผลการศึกษาชี้ให้เห็นว่า สื่อมวลชนไทย

รับรู้และน�ำเสนอภาพบรูไนใน 6 มิติประกอบด้วย ด้านสถาบันหลักของประเทศ

หรือสุลต่านและสมาชิกพระราชวงศ์ ด ้านเศรษฐกิจ ด้านความสัมพันธ์

ระหว่างประเทศ ด้านสังคมและวัฒนธรรม ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 

การแพทย์และการสาธารณสุข และด้านการกีฬา โดยแต่ละด้านมีการให้น�้ำหนัก

และทิศทางการน�ำเสนอที่ค่อนข้างแตกต่างกัน ในแง่นี้สะท้อนว่าหนังสือพิมพ์

มีการน�ำเสนอเนื้อหาที่หลากหลาย ท�ำหน้าที่เป็นสื่อกลางในการรายงาน

ความเคลื่อนไหวของสังคมโลก (Bunsiriphan, 2013) ไม่เพียงท�ำหน้าท่ี

รายงานข่าว หากแต่ยังรวมถึงเนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนในมิติที่หลากหลาย 

	 เน้ือหาในประเด็นที่ เกี่ยวข้องกับสังคมและวัฒนธรรมของบรูไน

เป็นเนื้อหาที่มีการน�ำเสนอสูงสุด ในรอบ 3 ปี เมื่อพิจารณาการน�ำเสนอเนื้อหา

ที่เกี่ยวข้องกับสังคมและวัฒนธรรมจะพบประเด็นปลีกย่อยท่ีค่อนข้างหลากหลาย

วัฒนธรรมอาหาร การแต่งกาย ค่านิยมหลักของคนบรูไน สื่อมวลชน การปกครอง

และระบบกฎหมายอิสลาม ทั้งนี้การน�ำเสนอเน้ือหาด้านสังคมและวัฒนธรรม

ของบรูไนของส่ือมวลชนไทยต่างก็สอดคล้องกับกลไกความร่วมมือทางสังคม

และวัฒนธรรมอาเซียนท่ีระบุเอาไว้ในแผนการจัดตั้งประชาคมสังคมและ

วัฒนธรรมอาเซียน (ASEAN Socio-Cultural Community Blueprint)

	 นอกจากนี้การน�ำเสนอวัฒนธรรมอิสลามซึ่งเป็นวัฒนธรรมร่วมในภูมิภาค

ทั้งวัฒนธรรมที่สะท้อนอุดมการณ์ความเป็นชาย ดนตรีพื้นบ้านที่มีร่วมกัน

ระหว่างประเทศไทยและบรูไนย่อมแสดงให้เห็นว่าเนื้อหาประเภทนี้ย่อมมี

อิทธิพลให้สื่อมวลชนหยิบยกมาน�ำเสนอเพื่อให้เห็นความสัมพันธ์หรือความใกล้ชิด

ทางวัฒนธรรม (Cultural proximity) (Shoemaker & Vos, 2009) 

ทั้งยังสร้างค่านิยมทางสังคมวัฒนธรรม (Socio – cultural values) ร่วมกัน

ของประเทศไทยและบรูไนที่สื่อมวลชนต่างเล็งเห็นอิทธิพลและความเช่ือมโยง

(Intra-country issues related) ในประเด็นดังกล ่าวและน�ำเสนอ

ต่อสาธารณชน 
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	 ส�ำหรับเน้ือหาด้านเศรษฐกิจ การค้า การลงทุนของบรูไนถูกน�ำเสนอ

ในฐานะที่เป็นประเทศเล็ก แต่มีโครงสร้างเศรษฐกิจที่เข้มแข็ง เปิดกว้าง

ในการสร้างมิตรทางเศรษฐกิจกับมหาอ�ำนาจของโลก และเป็นพื้นที่ที่เหมาะสม

ในการท�ำธุรกิจของคนไทย ทั้งนี้จากผลการวิเคราะห์เนื้อหาในการน�ำเสนอ

ประเด็นทางด้านเศรษฐกิจในสัดส่วนที่สูงนี้ เผยให้เห็นการท�ำงานของบรรณาธิการ

ที่หยิบเอาบริบทในโลกความเป็นจริงที่เกิดขึ้นมาน�ำเสนอ (Chang & Lee, 

1992: Nam, 1970: Hester, 1973) โดยประเด็นที่เก่ียวกับความร่วมมือทาง

เศรษฐกิจระหว่างประเทศยังคงเป็นปัจจัยที่คงมีอิทธิพลต่อการเลือกน�ำเสนอ

เนื้อหาข่าวต่างประเทศของสื่อมวลชนมาโดยตลอด (Chang, Shoemaker & 

Brendlinger, 1978) 

	 เช่นเดียวกับเนื้อหาด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศท่ีถูกน�ำเสนอ

ในช่วง 3 ปี สะท้อนให้เห็นว่า การเลือกข่าวต่างประเทศมาน�ำเสนอยังคงให้

ความส�ำคัญกับบริบทเป็นส�ำคัญ (Context – oriented) พิจารณาจากด้าน

ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศที่มีการรายงานข้อเท็จจริงและบทวิเคราะห์

ของบรรดานักวิชาการในประเด็นที่เกี่ยวกับบรูไนเป็นหน่ึงในประเทศท่ีเกี่ยวข้อง

กับข้อพิพาทพื้นที่ทางทะเลกับประเทศจีนและมีสถานะเป็นหนึ่งในประเทศ 

“ผู้อ้างสิทธิ์” ในกรณีพิพาทครั้งนี้  

	 ผลการศึกษาครั้งนี้ใกล้เคียงกับค�ำอธิบายของ Østgaard (1965) 

ที่กล่าวถึงในการศึกษาเรื่อง Factors Influencing the Flow of News 

ที่อธิบายว่า คุณลักษณะเฉพาะตัวของประเทศต่าง ๆ นับว่าเป็นหนึ่งในปัจจัย

ในการพิจารณาข่าวต่างประเทศของสื่อมวลชนได้เช่นกัน โดยเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง

กับพระราชวงศ์ของบรูไน ทั้งข่าวการเสด็จพระราชด�ำเนินมาประเทศไทย 

การน�ำเสนอภาพข่าวการออกรับผู้น�ำต่างประเทศ พระราชกรณียกิจของสุลต่าน

และพระราชวงศ์ที่ถูกน�ำเสนอเป็นอันดับ 3 ของประเภทเนื้อหาทั้งหมด 

ในประเด็นดังกล่าวนี้ผู ้วิจัยตีความว่า อาจมีความเป็นไปได้ที่ความเหมือนกัน

ของบริบทการท�ำงานของสื่อของประเทศไทยและบรูไนที่มีสถาบันกษัตริย์
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เช่นเดียวกันนั้น การน�ำเสนอเนื้อหาของสุลต่านและพระราชวงศ์ จึงถูกหยิบมา

น�ำเสนอบ่อยคร้ัง ยิ่งไปกว่านั้นการน�ำเสนอเนื้อหาในประเด็นดังกล่าวนี้

ไม่มีการน�ำเสนอในทิศทางที่เป็นลบแม้แต่ชิ้นเดียว ปรากฏการณ์ดังกล่าว

ยิ่ งเป ็นการตอกย�้ำให ้ เห็นถึงความเชื่อมโยงระหว ่างคุณลักษณะเฉพาะ

ของประเทศที่เป็นปัจจัยในการพิจารณาน�ำเสนอเนื้อหาของประเทศบรูไน

จากสายตาส่ือมวลชนไทยอีกด้วย 

	 ทิศทางการน�ำเสนอสะท้อนว่าบรูไนเป็น “ม้านอกสายตา - คนบ้านไม่ใกล้

เรือนไม่เคียง”

	 เมื่อพิจารณาตามแต่ละทิศทางที่ถูกน�ำเสนอจะเห็นว่า การน�ำเสนอ

เน้ือหาเกี่ยวกับบรูไนเกินกว่าครึ่งของจ�ำนวนเน้ือหาทั้งหมดเป็นการน�ำเสนอ

เนื้อหาท่ีเป็นกลาง (Neutral) มากที่สุดมาโดยตลอดระยะเวลา 3 ปี แสดงให้เห็นว่า

สื่อมวลชนไทยมีการน�ำเสนอเนื้อหาได้เป็นกลาง การน�ำเสนอเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น

ในช่วงระยะเวลาการเก็บรวบรวมข้อมูลจึงมีลักษณะไม่ได้ใส่อคติหรือความคิดเห็น

ลงไปในเน้ือหา  

	 เนื้อหาที่ถูกน�ำเสนอในทิศทางเป็นกลางมากที่สุดเป็นเน้ือหาด้านสังคม

และวัฒนธรรมของประเทศบรูไน รองลงมาเป็นประเด็นด้านเศรษฐกิจและ

เนื้อหาด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ ส่วนเนื้อหาเกี่ยวกับด้านการกีฬา 

พระประมุขและพระราชวงศ์ และวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีทางการแพทย์และ

สาธารณสุขมีปริมาณน้อยลงมาตามล�ำดับ การน�ำเสนอเนื้อหาแบบเป็นกลางนี้

อาจสะท้อนให้เห็นมุมมองของส่ือมวลชนไทยที่มีจุดยืนเป็นกลางกับประเทศบรูไน

ผิดจากการท�ำหน้าที่ของหนังสือพิมพ์นิวส์สเตรทไทมส์ของสิงคโปร์ท่ีน�ำเสนอ

เนื้อหาด้านปัญหาการเมืองภายในของประเทศไทยซึ่งเป็นเนื้อหาทิศทางลบ

ในช่วงต้นปี พ.ศ. 2557 สะท้อนให้เห็นการท�ำงานภายใต้ข้อจ�ำกัดของการควบคุม

นโยบายด้านส่ือมวลชนของสิงคโปร์ที่มีความเข้มงวด (Thongpumprueksa, 

2014) แสดงให้เห็นว่าสื่อมวลชนไทยท�ำหน้าที่อย่างเป็นกลางและน�ำเสนอ
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เนื้อหาในกรณีบรูไนได้อย่างอิสระ แต่นโยบายการควบคุมการท�ำงานสื่อ 

นโยบายด้านการต่างประเทศของไทยไม่ได้มีอิทธิพลต่อในการก�ำหนดการ

น�ำเสนอเน้ือหาของสื่อมวลชน

	 ขณะที่ทิศทางที่ถูกน�ำเสนอรองลงมาเป็นการน�ำเสนอในทิศทางบวก

ส่วนใหญ่ยังคงน�ำเสนอทิศทางดังกล่าวนี้ในเนื้อหาประเด็นด้านสังคมและ

วัฒนธรรม ขณะที่ประเด็นด้านเศรษฐกิจที่นับว่าเป็นเน้ือหาท่ีได้รับการน�ำเสนอ

ในเชิงบวก ที่นิยมกล่าวถึงความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจ ร�่ำรวยจากทรัพยากร

ทางธรรมชาติอย่างน�้ำมันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ และมีการเจริญเติบโต

ทางเศรษฐกิจท่ีดี 

	 จากผลการศกึษาข้างต้นท�ำให้พอสรปุได้ว่า ปัจจยัด้านค่านยิมทางวฒันธรรม

(Socio – cultural values) และความใกล้ชิดทางวัฒนธรรม (Cultural proximity)

(Shoemaker, 1991) ยังคงเป็นปัจจัยที่ส ่งผลต่อการเลือกน�ำเสนอทิศทาง

ของเนื้อหาในหนังสือพิมพ์ ทั้งนี้การใช้น�้ำเสียงหรือลีลาใช้ภาษาในข่าวหรือเนื้อหา

เพื่อแสดงความชื่นชม ยินดี และใช้เป็นแบบอย่างการพัฒนาประเทศไทยได้

ในแง่นี้แสดงให้เห็นว่าหนังสือพิมพ์ไทยมีการเลือกเอาลักษณะส�ำคัญทางสังคม

บางประการ (Shoemaker & Cohen, 2006) เป็นต้นว่า ความส�ำคัญทางวัฒนธรรม

และความส�ำคัญทางเศรษฐกิจเพื่อเลือกน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับบรูไนในช่วงเวลา

ดังกล่าวอีกด้วย

	 เช่นเดียวกันกับประเด็นด้านพระมหากษัตริย ์ท่ีถูกน�ำเสนอแม้ว ่า

จะมีจ�ำนวนที่ไม่ได้มีเนื้อหาสูงสุด แต่เป็นที่น่าสังเกตว่าเนื้อหาไม่มีการน�ำเสนอ

ในทิศทางลบเลยแม้แต่ช้ินเดียว ผู้วิจัยตีความว่า เนื่องจากเป็นเนื้อหาที่กล่าวถึง

สถาบันพระมหากษัตริย์แม้ว่าจะเป็นรัฐสุลต่าน แต่โดยธรรมชาติแล้วส่ือมวลชนไทย

ไม่คุ ้นชินกับการน�ำเสนอเนื้อหาในเชิงลบต่อสถาบันกษัตริย ์ต ่างประเทศ 

เพราะอาจพิจารณาถึงกระทบต่อความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ นอกจากนี้

อาจเป็นเพราะแหล่งที่มาของเนื้อหาจากส�ำนักข่าวต่างประเทศของบรูไน
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ผ่าน Brunei Press Sendirian Berhad ซึ่งเป ็นบริษัทที่ถือครองหุ ้น
โดยสมาชิกพระราชวงศ์ (Alkaff, McLellan & Noorashid, 2021) ดังนั้น
ลักษณะการเป็นเจ ้าของสื่อที่ เป ็นแหล่งข ่าวที่ส�ำคัญน่าจะเป็นผู ้ควบคุม

ข้อมูลข่าวสารในระดับหนึ่งก่อนแล้ว 

	 ส่วนทิศทางลบที่สื่อมวลชนไทยน�ำเสนอเก่ียวกับบรูไนดารุสซาลามนั้น
แม้ว่าจะมีปริมาณที่น้อยมากเมื่อเทียบกับสัดส่วนเน้ือหาท้ังหมด แต่การน�ำเสนอ
เนื้อหาในเชิงลบจะมีการระบุในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจ เช่น การกล่าวถึง
บรูไนในลักษณะที่ เป ็นประเทศขนาดเล็กไม ่ เหมาะสมกับการไปลงทุน
ตั้งฐานการผลิตเพราะมีภูมิศาสตร์ขนาดเล็กจึงไม่เหมาะสม แม้ว่าจะมีโอกาส
ทางเศรษฐกิจที่มากกว่าประเทศไทยแต่บรูไนยังอยู ่ในฐานะคู ่แข่งอยู ่ในที 
ขณะเดียวกันยังมีการระบุว่าบรูไนเป็นประเทศที่ไม่ค่อยมีวิจัยหรือนวัตกรรม
และเป็นฐานของพีรามิดในแง่ของตลาด ท้ังยังเป็นพื้นที่รวมตัวของกลุ ่ม
ผู้ก่อการร้าย

	 ประเด็นด้านการกีฬาท่ีมีการกล่าวถึงบรูไนในทิศทางลบมีการระบุว่า
บรูไนเป็นประเทศที่มีแต้มต่อน้อยในด้านการกีฬา ทั้งด้านความสามารถ
ของนักกีฬาและศักยภาพของสโมสรต่าง ๆ มักประสบกับความปราชัย
ของทีมชาติบรูไนที่พ ่ายแพ้ โดนกระท�ำจากคู ่ต ่อสู ้  บรูไนจะถูกหยิบยก
มาเปรียบเทียบเยาะเย้ยเมื่อนักกีฬาทีมชาติไทยเอาชนะได้ 

	 ในมิติด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ แม้ว่าจะมีสัดส่วนการน�ำเสนอ
เนื้อหาทิศทางลบในประเด็นนี้ไม่มากนักแต่ก็มีการสะท้อนให้เห็นว่า บรูไน
เป็นประเทศที่ไม่ค่อยมีบทบาทในการต่อต้านหรือขัดขืนประเทศจีน แสดงท่าที
สงบเสง่ียมเพราะเป็นประเทศขนาดเล็กในภูมิภาคสิ่งที่สามารถกระท�ำได้
คือการแสดงความจ�ำนนต่อมหาอ�ำนาจเพียงเท่านั้น

 	 ผลการศึกษาครั้งน้ีแสดงให้เห็นว่าแม้จะเป็นเนื้อหาด้านลบต่อบรูไน

แต่เมื่อพิจารณาบทบาทการท�ำหน้าที่ของสื่อมวลชนในการรายงานความเคล่ือนไหว

ของสังคมโลก (Bunsiriphan, 2013) เนื้อหาที่ เป ็นลบต่างมีความส�ำคัญ
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และจ�ำเป็นต่อการรับรู้ของผู้รับสารชาวไทย จึงอาจเป็นสาเหตุของการตัดสินใจ

เลือกเนื้อหาดังกล่าวมาน�ำเสนอก็เป็นได้ ส่วนลีลาการใช้ภาษาท่ีดูเย้ยหยัน

นักกีฬาของบรูไนดังท่ีได้กล่าวไว้ในข้างต้น แม้ว่าจะใช้ค�ำพูดถากถางแต่ก็อาจจะ

เป็นเพราะหนังสือพิมพ์ที่เน้นเนื้อหาข่าวเบา (Soft newspaper) อาจท�ำให้

การใช้ภาษาในการน�ำเสนอเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้อ่าน (Sensational) 

(Bunsiriphan, 2013) ให้มีความสนใจกับเนื้อหาก็เป็นได้ 

	 การศึกษาครั้งนี้ไม่เพียงแต่ให้ข้อค้นพบว่า สื่อมวลชนไทยท�ำหน้าที่

เสนอเน้ือหาเกี่ยวกับบรูไนในฐานะประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียนอย่างไร 

แต่จากข้อมูลดังที่ได ้น�ำเสนอน่าจะแสดงให้เห็นว่าสื่อมวลชนไทยมีวิธีคิด

ในการน�ำเสนอเน้ือหาเก่ียวกับประเทศบรูไนอย่างไร การน�ำเสนอเนื้อหา

เก่ียวกับบรูไนไม่ได้สะท้อนมิติเชิงบวกกับบรูไนในฐานะประเทศที่ร�่ำรวย

ทางเศรษฐกิจหรือน�้ำมันเพียงเท่านั้น หากทว่าสื่อมวลชนไทยแสดงมุมมอง

เป ็นกลางต่อประเทศบรูไนมากกว่าที่จะมองว ่าบรูไนเป ็นศัตรูคู ่อาฆาต

ดังที่มองกัมพูชาและเมียนมา หรือประเทศอื่น ๆ ในประชาคมอาเซียน

เป็นศัตรูอยู่ตลอดเวลา

	 อย่างไรก็ตามเน้ือหาที่ปรากฏในหน้าหนังสือพิมพ์ในช่วงเวลาท่ีศึกษา

แม้จะมีสัดส่วนที่ไม่มากนัก เช่นเดียวกับปริมาณที่ลดลงในแต่ละปี ก็สามารถ

สะท้อนให้เห็นว่าจุดยืนของประเทศไทยต่อบรูไน เป็นเสมือน “ม้านอกสายตา”

หรือประเทศเพื่อนแบบ “บ้านไม่ใกล้เรือนไม่เคียง” แตกต่างจากประเทศ

บ้านใกล้เรือนเคียง ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะลักษณะท่ีตั้งทางภูมิศาสตร์ที่ไกลจากกัน

ท�ำให้จุดยืนต่อบรูไนมีความ “เป็นกลาง” มากกว่า “บวก” และ “ลบ” 

ทั้งยังมีการน�ำเสนอบรูไนในลักษณะที่เป็น “ไม้ประดับ” หรือเป็นประเทศ

ที่ถูกพูดถึงในเนื้อหาท่ีไม่ได้เป็นผู้แสดงหลักในเนื้อหาชิ้นนั้น ๆ ซ่ึงมีปริมาณไม่น้อย

ที่บรูไนเป็นประเทศท่ีจะถูกพูดถึงล�ำดับสุดท้าย โดยลักษณะการน�ำเสนอแบบนี้

ยิ่งสะท้อนให้เห็นว่าบรูไนเป็นประเทศนอกสายตาของสื่อมวลชนไทยดังท่ี

ได้น�ำเสนอไปในข้างต้น 
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ข้อเสนอแนะการวิจัย 

	 การวิจัยน้ีให้ประโยชน์ในการท�ำความเข้าใจเพ่ือนบ้านในกลุ่มประชาคม

อาเซียนอันจะเป็นประโยชน์ในการสร้างหรือพัฒนาความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ

ทราบจุดดีและจุดด้อยซึ่งสามารถเป็นได้ทั้งบทเรียนและกรณีตัวอย่างส�ำหรับ

การศึกษาในอนาคตเพ่ือน�ำมาเปรียบเทียบให้เข้าใจมุมมองของประเทศตนเอง

ผ่านการท�ำงานของสื่อมวลชน 

	 อย่างไรก็ดี ในบทความวิจัยน้ีเรียบเรียงจากการวิเคราะห์เนื้อหา

จากหนังสือพิมพ์ไทยรายวันเพียง 4 ช่ือฉบับเท่านั้น หากในการศึกษาในอนาคต

จะมีการเพิ่มจ�ำนวนชื่อฉบับมากขึ้นก็น่าจะเป็นการขยายพรมแดนการศึกษา

ที่ครอบคลุมมากยิ่งขึ้น เช่นเดียวกับการเพิ่มการศึกษาประเทศเพื่อนบ้าน

ในประชาคมอาเซียนประเทศอ่ืนหรือประเทศต่าง ๆ ในภูมิภาคที่การศึกษาน้อย

หรือแทบไม่ปรากฏ ได้แก่ สาธารณรัฐประชาธิปไตยติมอร์-เลสเต หรือติมอร์

ตะวันออก รวมไปถึงการศึกษา บรรณาธิการข่าว ส�ำนักข่าวต่างประเทศชาติ

ว่ามีมุมมองหรือการน�ำเสนอเนื้อหา ทิศทางข่าวสารเกี่ยวกับประเทศบรูไน

อย่างไรบ้างเพ่ือขยายองค์ความรู ้ด้านการศึกษาข่าวต่างประเทศให้ลุ ่มลึก

มากยิ่งขึ้น 
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การพัฒนาแบบฝึกการอ่านจับใจความส�ำคัญภาษาไทย
ส�ำหรับนักศึกษาชาวจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง
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บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์คือ 1) เพื่อสร้างและหาประสิทธิภาพ
ของแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทย
เป็นภาษาที่สอง 2) เพื่อศึกษาผลสัมฤทธิ์การอ่านจับใจความส�ำคัญของนักศึกษาจีน

ท่ีเรียนภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสองโดยใช้แบบฝึกทักษะ 

	 ผลการวิจัยพบว่า
	 1. แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษาจีน
ท่ีเรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองที่สร้างขึ้น มีประสิทธิภาพ 81.47/82.27 
ซ่ึงเป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐาน 80/80
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2ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. และคณบดีคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัย

ราชภัฏเชียงราย  E-mail: yoo_patipan@hotmail.com
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	 2. ผลสัมฤทธ์ิทางการอ่านจับใจความส�ำคัญโดยการใช้เทคนิค 5W1H
รวมกับแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ ก่อนใช้แบบฝึกทักษะการอ่าน

จับใจความส�ำคัญมีค ่าเฉลี่ยเท่ากับ 17.59 คิดเป็นร้อยละ 58.63 และ

หลังใช้แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญมีค่าเฉลี่ยเท่ากับกับ 24.68 

คิดเป็นร ้อยละ 82.27 และทดสอบ t-test เท ่ากับ10.96 มีนัยส�ำคัญ

ที่ระดับ 0.01 ซ่ึงนักศึกษาจีนมีผลสัมฤทธิ์หลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียน

ค�ำส�ำคัญ:		  แบบฝึกทักษะ การอ่านจับใจความส�ำคัญ นักศึกษาจีน 

				   ภาษาท่ีสอง
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Abstract

	 The objectives of this research were 1) to create and 

find out the effectiveness of reading comprehension exercises 

for Chinese students learning Thai as a Second Language; 

2) to study the results of reading comprehension achievement 

of Chinese students learning Thai. Thai as a second language 

using skill practice

	 The research results discovered that

	 (1) Reading comprehension exercises for Chinese students 

learning Thai as a second language has an efficiency rate 

of 81.47/82.27, which meets the standard criteria of 80/80;

	 (2) Achievement in reading comprehension employed

the 5W1H technique with reading comprehension exercises. 

The results revealed that before using the reading comprehension

exercises, the mean score was 17.59 (58.63 percent) and after using

the reading comprehension exercises, the mean score was 24.68 

(82.27 percent). The t-test was 10.96, which shows a statical 

significance at 0.01. Therefore, this might be assumed that 

the Chinese students would have higher achievement after studying

than before studying.

Keywords:		  Skill Training, Reading Comprehension, 

					    Chinese Student, Second language.
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บทน�ำ 

 	 ภาษามีความส�ำคัญต่อการด�ำเนินชีวิตของมนุษย์ ท้ังนี้เพราะมนุษย์

ใช้ภาษาเป็นเคร่ืองมือในการสื่อสาร แสดงความรู้สึกนึกคิดออกมาให้ผู้อื่นได้รู้

และเข้าใจในความต้องการของตน โดยเริ่มจาก การใช้ภาษาแม่ของตน

ในการสื่อสาร ภาษาจึงเป็นส่ิงจ�ำเป็นต่อการอยู ่ร่วมกันในสังคม เริ่มตั้งแต่

สังคมพ้ืนฐานคือครอบครัว เมื่อเติบโตขึ้นก็ต้องใช้ภาษาในชุมชน ในโรงเรียน 

ในอาชีพและอาจกว้างไกลออกไปในสังคมโลกได้ในที่สุด Niyomtham & 

Niyomthonromchut (1997, p. 2) ได้กล่าวถึงความส�ำคัญของภาษาว่า   

ภาษาเป็นเคร่ืองมือให้มนุษย์ได้แลกเปลี่ยนความคิดท่ีเป็นนามธรรมต่อกัน

ไม่ว่าการติดต่อกับผู ้อื่นจะมีลักษณะใดย่อมต้องอาศัยภาษาเป็นเครื่องมือ 

เช่น การแสดงความคิดเห็นการวางแผน การท�ำงานร่วมกัน เป็นต้น

	 ในปัจจุบันภาษาต่างประเทศเป็นเครื่องมือและทักษะส�ำคัญที่จ�ำเป็น

ส�ำหรับมนุษย์ในศตวรรษที่ 21 เป็นอย่างมาก ซ่ึงสังเกตได้จากการเติบโต

ทางด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี ที่ส่งผล

ให้มนุษย์ทั่วโลกได้มีโอกาสแลกเปลี่ยนเรียนรู ้ ซ่ึงกันและกันเพิ่มมากข้ึน 

ภาษาจึงเปรียบเสมือนบันไดส�ำคัญในการเชื่อมโยงผู้คนเข้ากับโลก การมีความรู้

ในด ้านภาษาที่หลากหลาย นอกจากจะท�ำให ้เราสามารถติดต ่อสื่อสาร

กับบุคคลอื่นได้แล้วน้ัน ผู ้ที่มีทักษะทางภาษาที่ดี จะเป็นผู ้ ท่ีมีโอกาสและ

มีทางเลือกในชีวิตเพิ่มมากขึ้น ไม่ว ่าจะเป็นโอกาสทางการศึกษา ธุรกิจ 

การประกอบอาชีพ วิทยาการความรู้และประโยชน์อื่น ๆ อีกนานนับประการ 

(Sotsongsin, 2021, p. 1) ดังน้ัน ผู ้ที่มีความสามารถเช่ียวชาญภาษา

ต่างประเทศตั้งแต่สองภาษาขึ้นไปก�ำลังกลายเป็นที่สนใจของตลาดแรงงาน

	 ปัจจุบันแต่ละประเทศได้เล็งเห็นความส�ำคัญของการเรียนการสอน

ภาษาที่สองเพื่อใช้ในการติดต่อสื่อสารระหว่างกัน เพราะหากสังคมใดไม่สามารถ

แปลความหมายของข้อมูลท่ีได้รับจากอีกสังคมหนึ่ง ข้อมูลเหล่านั้นก็ไม่สามารถ
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จะน�ำมาใช้ประโยชน์ได้ สังคมนั้นก็จะไม่มีความเจริญก้าวหน้าทางด้านสังคม

การเมือง เศรษฐกิจ วัฒนธรรม และเทคโนโลยีทัดเทียมกับสังคมอื่น ๆ นอกจากนี้ 

Hiranphat (2005, p. 3) ได้เสนอแนะแนวทางในการจัดการเรียนการสอน

ภาษาที่สองไว้ว ่า ภาษาไทยนับเป็นอีกภาษาหนึ่งท่ีชาวต่างประเทศสนใจ 

และต้องการเรียนจ�ำนวนมากมีสถาบันการศึกษาทั้งรัฐและเอกชนทั้งในประเทศไทย

และต่างประเทศต่างเปิดหลักสูตรการสอนภาษาไทยแก่ชาวต่างประเทศ 

และหลักสูตรไทยศึกษา ซึ่งมีเนื้อหาและจุดเด่นที่หลากหลายแตกต่างกันไป

ซ่ึงทักษะวิชาภาษาไทยจะประกอบด้วยทักษะการฟัง การพูด การอ่าน และ

การเขียน 

 	 ทักษะการอ่านนับได้ว ่าเป็นสิ่งที่มีความจ�ำเป็นและความส�ำคัญ 

ในชีวิตประจ�ำวันโดยเฉพาะการอ่านจับใจความส�ำคัญ เพราะการอ่าน

จับใจความส�ำคัญเป ็นทักษะการอ ่านข้ันพื้นฐานที่จะเข ้าใจเรื่องที่อ ่าน 

ท�ำให้เกิดความรู้ ความคิดผู้ท่ีมีความสามารถในการอ่านจับใจความส�ำคัญนั้น

จะเข ้าใจเนื้อเรื่อง และตอบค�ำถามจากเร่ืองที่อ ่านได ้  ท ้ายที่สุดแล ้ว

ผู ้ ท่ีอ ่านจับใจความส�ำคัญได้จะเป็นคนทันสมัยและทันเหตุการณ์อยู ่เสมอ 

สมกับการด�ำรงอยู ่ ในโลกแห่งข ้อมูลข ่าวสาร อีกท้ัง Wathikthinokro 

(1999, p. 18) กล่าวถึงความส�ำคัญของการอ่านจับใจความส�ำคัญสรุปได้ว่า 

การอ่านจับใจความส�ำคัญนั้นมีความส�ำคัญต่อการอ่านทั่วไป ซึ่งการอ่านท่ีถูกวิธี

จะช่วยให้นักเรียนประสบผลส�ำเร็จในการเรียน และเกิดความรู้ ความเข้าใจ

ในเร่ืองที่อ่านท�ำให้ได้รับรู ้เรื่องราวตลอดจนความบันเทิง ดังนั้น การอ่าน

จับใจความส�ำคัญจึงเป็นทักษะที่มีความส�ำคัญเพราะท�ำให้สามารถเข้าใจ

ความหมายของเรื่องราวต่าง ๆ ที่ ได ้อ ่านอย่างถูกต้อง รวดเร็ว ดังนั้น

การอ่านจับใจความส�ำคัญจึงมีความเหมาะสมในการน�ำมาใช้จัดการเรียนรู ้

ให้แก่นักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง
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	 มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงรายสนับสนุนการด�ำเนินงานด้านต่างประเทศ
เพื่อให้เป็นมหาวิทยาลัยต้นแบบด้านการพัฒนาท้องถิ่นที่มีมาตรฐานของไทย
ภูมิภาคและนานาชาติ จึงได้ท�ำการจัดการศึกษาส�ำหรับนักศึกษาชาวต่างประเทศ
โดยเฉพาะการจัดการเรียนการสอนให้กับนักศึกษาชาวจีน และในขณะเดียวกัน
ภาษาไทยเป็นภาษาพื้นฐานท่ีนักศึกษาชาวจีนควรได้รับการสอนเพื่อสามารถ
สื่อสารกับผู้อื่นได้ถูกต้อง ได้แก่ การออกเสียงภาษาไทยไวยากรณ์ภาษาไทย 
การพูดภาษาไทย การฟังเสียงภาษาไทย การอ่านภาษาไทย ผู้วิจัยซ่ึงได้อาศัย
อยู่ในประเทศไทย ได้เห็นถึงความส�ำคัญของการสื่อสารภาษาไทยท้ัง 4 ทักษะ
และเข้าใจถึงชาวต่างชาติที่อาศัยอยู่ในประเทศไทยว่ามีความจ�ำเป็นที่ต้องใช้
ภาษาไทยเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะชาวต่างชาติที่ก�ำลังศึกษาอยู่ในประเทศไทย
โดยเฉพาะปัญหาด้านการอ่านที่ เป ็นอุปสรรคในการเรียนเป็นอย่างมาก 
เนื่องจากการอ ่านเป ็นพื้นฐานที่ส�ำคัญในการเรียนรู ้ ในระดับท่ีสูง ข้ึนไป 
เพราะหากผู้เรียนไม่สามารถอ่านจับใจความขั้นพื้นฐานได้ จะท�ำให้พบปัญหา
ในการเรียนรู้อื่น ๆ เพิ่มข้ึน ผู ้วิจัยจึงได้ท�ำการศึกษาค้นคว้าและได้พบว่า
สื่อที่สามารถน�ำมาเรียนรู ้ได ้ด ้วยตนเอง สามารถฝึกปฏิบัติได้ตลอดเวลา 
คือ การใช้แบบฝึกทักษะ ซึ่ง Toiyibi (2011, p. 32) ได้กล่าวว่า แบบฝึกทักษะ
สามารถให้ผู ้เรียนได้ลงมือฝึกปฏิบัติจริง และพัฒนาความรู้และทักษะต่าง ๆ
ของผู้เรียนจนเกิดความช�ำนาญ ในขณะเดียวกันผู ้เรียนสามารถน�ำความรู ้
ที่ ได ้ลงมือฝ ึกปฏิบัติไปใช ้ได ้อย ่างถูกต ้อง ดังน้ัน แบบฝึกทักษะจึงเป ็น
สื่อการเรียนรู ้อีกทางหน่ึงของผู้สอน การน�ำเทคนิคการตั้งค�ำถามแบบ 5W1H 
โดยการน�ำนิทานมาใช้ ในการสร้างแบบฝึกทักษะเพื่อให้ผู้เรียนได้ท�ำการวิเคราะห์
ซึ่ง Charoenwongsak (2021, p. 95) อธิบายว่าการคิดเชิงวิเคราะห์แท้จริง 
คือ การตอบค�ำถามท่ีเกี่ยวกับความสงสัยใคร่รู้ของผู้ถามเมื่อเห็นสิ่งหนึ่งสิ่งใด
แล้วอยากรู ้เกี่ยวกับสิ่งนั้นมากขึ้นในแง่มุมต่าง ๆ เพื่อให้ได้ข้อแท้จริงใหม่ 
ความเข้าใจใหม่ อันเป็นประโยชน์ต่อการอธิบาย การประเมิน การแก้ปัญหา

และการตดัสนิใจทีร่อบคอบมากข้ึน ขอบเขตของค�ำถามทีเ่ก่ียวข้องกับการคิดเชงิวิเคราะห์

จึงเกี่ยวข้องกับการจ�ำแนกแจกองค์ประกอบ และการหาความสัมพันธ์เชิงเหตุผล
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ระหว่างเรื่องท่ีวิเคราะห์กับเรื่องอื่นที่เก่ียวข้อง โดยแนวค�ำถามจะอยู่ในขอบข่าย

5W1H เพ่ือน�ำไปสู ่การค้นหาความจริงเกี่ยวกับเรื่องนั้นในแง่มุมต่าง ๆ 

นอกเหนือจากส่ิงที่ปรากฏ และ Munkham (2007, p. 21) ได้สรุปลักษณะ

ของเทคนิคการตั้งค�ำถามแบบ 5W1H คือ 1) What (อะไร) 2) Where (ที่ไหน)

3) When (เมื่อไร 4) Why (ท�ำไม) 5) Who (ใคร) และ 6) How (อย่างไร) 

เมื่อผู้เรียนได้เรียนรู้แล้วย่อมท�ำให้ผู ้เรียนเกิดความรู้ความเข้าใจมากข้ึน

	 จากปัญหาดังกล่าว ผู ้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะสร้างและพัฒนา

แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญเพื่อน�ำไปพัฒนาการอ่านจับใจความส�ำคัญ

ของนักศึกษาชาวจีนท่ีเรียนภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสองเพื่อให้นักศึกษาได้พัฒนา

ความสามารถการอ่านจับใจความส�ำคัญตลอดจนมีความเข้าใจในทักษะการอ่าน

รวมถึงการวิเคราะห์เนื้อหาสาระส�ำคัญของเรื่องที่อ่านได้อย่างถูกต้อง

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.  เพื่อสร ้างและหาประสิทธิภาพของแบบฝึกทักษะการอ่าน

จับใจความส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง

	 2.  เพื่อศึกษาผลสัมฤทธิ์การอ่านจับใจความส�ำคัญของนักศึกษาจีน

ท่ีเรียนภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสองโดยใช้แบบฝึกทักษะ

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

	 1.	 ประชากร

			  ประชากรที่ ใช ้ ในการศึกษาครั้ งนี้  คือ นักศึกษาชาวจีน ท่ี

เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย ช้ันปีท่ี 3 

ภาคเรียนที่ 1 ปีการศึกษา 2566 1 ห้อง จ�ำนวน 19 คน โดยใช้การเลือก

กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling)
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	 2.	 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย

         			 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
     	       1)  แผนการจัดการเรียนรู้การอ่านจับใจความส�ำคัญของนักศึกษาจีน
ที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสอง จ�ำนวน 5 แผน 
    			  2) 	แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษา
ชาวจีนที่เรียนภาษาไทย  เป็นภาษาที่สอง จ�ำนวน 5 ชุด 
			  3) 	แบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนก ่อนเรียนและ
หลังเรียน แบบปรนัย จ�ำนวน 30 ข้อ ชนิด 4 ตัวเลือก

    	 3.	 การสร้างเครื่องมือในการวิจัย

     		 	 การสร้างและการพัฒนาแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ
ส�ำหรับนักศึกษาชาวจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง มีข้ันตอนการสร้าง
และหาคุณภาพของเครื่องมือ ดังนี้
			  1. การสร้างแผนการจัดการเรียนรู ้การอ่านจับใจความส�ำคัญ 
มีขั้นตอนการสร้างดังนี้
				   1.1 	ขั้นวิเคราะห์
		      1.1.1 ศึกษาและวิเคราะห์หลักสูตรและเนื้อหาภาษาไทย
ที่ใช้ส�ำหรับนักศึกษาชาวจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง โดยท�ำการวิเคราะห์
ปัญหาทักษะการอ่านที่นักศึกษาขาดความรู้ความเข้าใจ จากน้ัน จึงท�ำการวิเคราะห์
เน้ือหา จุดประสงค์การเรียนรู้ 
		    				    1.1.2 วิเคราะห์มาตรฐาน สาระการเรียนรู้ตามหลักสูตร
ที่ก�ำหนดไว้
				   1.2 	ขั้นออกแบบ
		    				    1.2.1 ศึกษาเอกสาร งานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับการอ่าน
จับใจความส�ำคัญ โดยใช้เทคนิคการต้ังค�ำถาม 5W1H มาใช้ในการสร้างแผน
การจัดการเรียนรู้

		            1.2.2     ก�ำหนดจดุประสงค์การเรยีนรู้ รายละเอยีดของเนือ้หา

เพื่อให้มีความเหมาะสมกับผู้เรียนโดยใช้เทคนิคการตั้งค�ำถาม 5W1H
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					    1.2.3 ออกแบบการจัดท�ำแผนการเรียนรู้ ซ่ึงได้สร้างขึ้น

จ�ำนวน 5 แผน    

	    	    		 1.2.4 	สร ้างแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ

โดยใช้เทคนิคการตั้งค�ำถาม 5W1H จ�ำนวน 5 แผน ใช้เวลาแผนละ 2 คาบ 

คาบละ 60 นาที และในแผนการจัดกิจกรรมการเรียนรู ้ จะประกอบด้วย

แบบฝึกหัดและแบบทดสอบวัดความสามารถเรื่องการจับใจความส�ำคัญ

หลังเรียน

			  1.3 	 ขั้นการพัฒนา

     		   			   1.3.1 สร ้างแผนการจัดการเรียนรู ้  จ�ำนวน 5 แผน 

ให้สอดคล้องกับเนื้อหาและจุดประสงค์การเรียนรู้ท่ีก�ำหนดไว้

      		    1.3.2  สร ้างแบบประเมินแผนการจัดการเรียนรู ้ ให ้

ครอบคลุมเนื้อหา เหมาะสมกับกิจกรรมและการวัดประเมิน โดยก�ำหนดให้คะแนน

ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ 

  	     	  		  1.3.3 น�ำแผนการจัดการเรียนรู ้ เสนอต่อผู ้เช่ียวชาญ 

3 ท่าน และอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ตรวจสอบความถูกต้องตามเนื้อหา 

เพื่อน�ำมาปรับปรุงแก้ไขก่อน น�ำไปใช้ร่วมกับแบบฝึกทักษะต่อไป

          		   			   1.3.4 น�ำแผนการจัดการเรียนรู ้ ที่ได ้รับการประเมิน

มาวิเคราะห์ผล

			  1.4 	 ขั้นการทดลอง

		    			   น�ำแผนการจัดการเรียนรู ้ที่ปรับปรุงแก้ไขแล้วไปทดลอง 

เพื่อหาประสิทธิภาพการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ เพื่อน�ำไปใช้ในขั้นประเมินผล

ต่อไป

			  1.5 	 ขั้นประเมินผล

		    			   น�ำแผนการจัดการเรียนรู้ โดยใช้เทคนิคการตั้งค�ำถาม 

5W1H ใช้ควบคู ่กับแบบฝึกทักษะเพ่ือพัฒนาการอ่านจับใจความส�ำคัญ 

เพื่อน�ำไปใช้ในขั้นประเมินผลต่อไป
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			  2. การสร้างแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญส�ำหรับ

นักศึกษาชาวจีนท่ีเรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง มีขั้นตอนการสร้างดังน้ี

				   2.1 	ขั้นวิเคราะห์

		    				    2.1.1 ศึกษาวิเคราะห์หลักสูตรการเรียนภาษาไทย

เป็นภาษาที่สองของนักศึกษาชาวจีน รายละเอียดของเน้ือหา สาระส�ำคัญ 

จุดประสงค์การเรียนรู้ และเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการอ่านจับใจความส�ำคัญ

                           2.1.2  ศึกษาวิเคราะห์เนื้อหาที่จะน�ำมาสร้างแบบฝึกทักษะ

จ�ำนวน 5 ชุด

				   2.2 	ขั้นออกแบบ

		    				    2.2.1 ศึกษาวิธีการสร้างแบบฝึกทักษะจากเอกสาร 
แนวคิดทฤษฎีของนักการศึกษาและงานวิจัยที่เก่ียวข้องในการสร้างแบบฝึกทักษะ
การอ่านจับใจความส�ำคัญ
		     2 . 2 . 2  ก� ำหนดองค ์ ประกอบของแบบฝ ึ กทั กษะ 
ก�ำหนดองค์ประกอบและวิธีการสร้างแบบฝึกทักษะเพื่อพัฒนาการอ่าน
จับใจความส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษาชาวจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง 
		   				    2.2.3  ด�ำเนินการจัดท�ำโครงร่างแบบฝึกทักษะการอ่าน
จับใจความส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษาชาวจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสอง 
โดยใช้เทคนิคการต้ังค�ำถาม 5W1H ทั้งหมดจ�ำนวน 5 เล่ม ตามองค์ประกอบ

ที่ได้ก�ำหนดไว้

			  	 2.3 	ขั้นพัฒนา 
		    				    2.3.1 น�ำโครงร่างแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความ
ส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษาชาวจีนท่ีเรียนภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสอง โดยใช้เทคนิค
การต้ังค�ำถาม 5W1H ทั้งหมดจ�ำนวน 5 เล่ม เสนอต่อผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน 
และอาจารย ์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ ์ ตรวจสอบความถูกต ้องตามเนื้อหา 
เพื่อน�ำมาปรับปรุงแก้ไขก่อน 
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		       2.3.2 น�ำแบบฝึกทักษะที่ได้รับการประเมินมาวิเคราะห์ผล 

	 	      2.3.3 แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ ไปปรับปรุง

แก้ไขตามค�ำแนะน�ำของผู้เชี่ยวชาญ

			  	 2.4 	ขั้นการทดลอง
		       น�ำแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญที่ปรับปรุงแก้ไข
แล้วไปทดลองเพื่อหาประสิทธิภาพแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ 

เพื่อน�ำไปใช้ในขั้นประเมินผลต่อไป

				   2.5 	ขั้นประเมินผล
      		     น�ำแบบฝ ึกทักษะการอ ่านจับใจความส�ำคัญที่ ได ้

ท�ำการปรับปรุงแก้ไขเรียบร้อยแล้วน�ำไปใช้กับประชากรต่อไป

 		 3. การสร้างแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนก่อนเรียนและ

หลังเรียน แบบปรนัย จ�ำนวน 30 ข้อ ชนิด 4 ตัวเลือก                                    

			  3.1	 ขั้นวิเคราะห์

		    			   3.1.1 ศึกษาวิเคราะห์เนื้อหา วัตถุประสงค์ สาระส�ำคัญ 

และหลักการสร้างแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนก่อนเรียนและ

หลังเรียน

		 	 3.2 	 ขั้นออกแบบ
		    			   3.2.1 สร ้างแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน 
เรื่อง การสร้างและการพัฒนาแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญส�ำหรับ
นักศึกษาชาวจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง แบบปรนัย จ�ำนวน 30 ข้อ 
ชนิด 4 ตัวเลือก ก�ำหนดการให้คะแนนของแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์

ทางการเรียน คือ ตอบถูกต้องได้ 1 คะแนน  ตอบผิดได้ 0 คะแนน

			  3.3 	 ขั้นพัฒนา                                 

		     3.3.1 น�ำแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธ์ิทางการเรียน แบบปรนัย

จ�ำนวน 30 ข้อ ชนิด 4 ตัวเลือก ท่ีสร้างขึ้นเสนอต่อผู ้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน 
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และอาจารย ์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ ์ ตรวจสอบความถูกต ้องตามเนื้อหา 

เพื่อน�ำมาปรับปรุงแก้ไขก่อน 

			  3.4	 ขั้นทดลองการใช้

		    			   น�ำแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนที่ปรับปรุงแก้ไข

แล้วไปทดลองใช้ (Try out) กับนักศึกษาชาวจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง

มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงรายชั้นปีที่ 4 ที่ไม่ใช่กลุ่มประชากร เพื่อหาประสิทธิภาพ

แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ เพื่อน�ำไปใช้ในข้ันประเมินผลต่อไป

			  3.5 	 ขั้นประเมินผล     

                	    	น�ำแบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนที่ปรับปรุงแก้ไข

เรียบร้อยแล้วน�ำไปใช้กับประชากรต่อไป
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ผลการวิจัย
	 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล มี 2 ตอน ดังนี้

	 ตอนที่ 1 ประสิทธิภาพของแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ

ของนักศึกษาชาวจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง

ตารางที่ 1	 ประสิทธิภาพของแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ

			  ส�ำหรับนักศึกษาชาวจีนที่ เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง 

			  กลุ่มประชากร จ�ำนวน 19 คน

 

ประสิทธิภาพรวม

ร้อยละ
E1 E2

81.47 82.27

	 จากตาราง 1  ผลประสิทธิภาพของแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ

ส�ำหรับนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัย

ราชภัฏเชียงราย จํานวน 19 คน ใช้รูปแบบการเรียนด้วยเทคนิค 5W1H 

คะแนนเฉล่ียระหว่างเรียนในการท�ำแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ 

มีค่าเฉลี่ย 81.47 ผ่านเกณฑ์ประสิทธิภาพของ E1 คะแนนหลังการใช้แบบฝึก

ทักษะการอ่านจับใจความมีค่าเฉลี่ย 82.27 ผ่านเกณฑ์ประสิทธิภาพของ E2 

ดังจะเห็นได้ว่าแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญด้วยบทความส�ำหรับ

นักศึกษาจีนที่ เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองที่สร ้างข้ึนมีประสิทธิภาพ 

81.47/82.27 ตามเกณฑ์ที่ผู ้วิจัยได้ต้ังสมมติฐานไว้

	 ตอนที่ 2 ผลสัมฤทธิ์การอ่านจับใจความส�ำคัญของนักศึกษาจีน

ท่ีเรียนภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสองโดยใช้แบบฝึกทักษะ
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ตารางที่ 2  ในการพัฒนาทักษะความสามารถอ่านจับใจความส�ำคัญ

			    ของนักศึกษาจีนท่ีเรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง 

นักศึกษา 

19 คน

คะแนน

ก่อนเรียน

คะแนน

หลังเรียน 
คะแนนเพิ่มขึ้น

รวม 334 469 135

ค่าเฉลี่ย 17.59 24.68 7.11

ร้อยละ 58.63 82.27 23.70

	 จากตาราง 2 พบว่า ผลจากการทดสอบวัดความสามารถในการอ่าน

จับใจความด้วยเทคนิค 5W1H  ร่วมกับแบบฝึกของนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทย

เป็นภาษาที่สอง ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย จํานวน 19 คน 

โดยใช้แบบทดสอบก่อนเรียนและหลังเรียนแบบฉบับเดียวกัน จ�ำนวน 30 ข้อ 

ชนิด 4 ตัวเลือก โดยเริ่มจากการทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์ก่อนเรียน จะเห็นได้ว่า

คะแนนแบบทดสอบก่อนเรียนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 17.59 คิดเป็นร้อยละ เท่ากับ 

58.63 และคะแนนหลังเรียนมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 24.68 คิดเป็นร้อยละ 82.27 

มีคะแนนเพิ่มขึ้นเท่ากับ 7.11 คิดเป็นร้อยละ เท่ากับ 23.7 ดังนั้น ผลสัมฤทธิ์

ของนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองจากการใช้แบบฝึกทักษะ

การอ่านจับใจความส�ำคัญมีผลสัมฤทธิ์หลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียนเป็นไป

ตามสมมุติฐานท่ีผู ้วิจัยได้ตั้งไว้ แสดงให้เห็นว่านักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทย

เป็นภาษาที่สองมีพัฒนา  การอ่านจับใจความส�ำคัญ หลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียน
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ตารางที่ 3 	 ความแตกต่างระหว่างคู ่คะแนนผลการเรียนรู ้แบบฝึกทักษะ

			  การอ ่านจับใจความส�ำคัญของนักศึกษาชาวจีนที่ เรียน

			  ภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสองของก่อนและหลังเรียน                       

นักศึกษา

19 คน

คะแนน

ก่อนเรียน

คะแนน

หลังเรียน
D D2

รวม 334 469 135 1103

               จากตาราง 3 พบว่า ค่าคะแนนก่อนเรียนและหลังเรียน จากการใช้

แบบฝึกทักษะการอ่าน  จับใจความส�ำคัญของนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทย

เป็นภาษาที่สอง ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย จํานวน 19 คน 

มีค่าความแตกต่างระหว่างคู่คะแนนรวมเท่ากับ 135

ตารางที่ 4   การเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างคู่คะแนนผลการเรียนรู้

			  แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญของนักศึกษาชาวจีน

			  ที่ เรียนภาษาไทยเป ็นภาษาที่สองของก ่อนและหลังเรียน 

			  ด้วย t-test 

	

การทดสอบ N ∑D ∑D2 t

ก่อนเรียน 19
135 1103 10.96

หลังเรียน 19

Df = 18                                       

**มีนัยส�ำคัญที่ระดับ 0.01
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	 จากตาราง 4 พบว่า วิธีการสอนโดยใช้เทคนิค 5W1H ด้วยแบบฝึก
ทักษะการอ่าน จับใจความส�ำคัญ ของนักศึกษาชาวจีนท่ีเรียนภาษาไทย
เป็นภาษาที่สอง ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย จํานวน 19 คน 
ได ้ค ่าเปรียบเทียบความแตกต ่างระหว ่างคู ่คะแนนก ่อนและหลังเรียน        
จากการใช้สถิติ t-test เท่ากับ 10.96 มีนัยส�ำคัญท่ีระดับ 0.01 ดังนั้น
ผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาชาวจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองจากการใช้
แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญมีผลสัมฤทธิ์หลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียน

เป็นไปตามสมมุติฐานที่ผู ้วิจัยได้ต้ังไว้

สรุปผลการวิจัย

	 1. แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษาจีน

ที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองที่สร้างขึ้น ได้ค่าระหว่างเรียน หลังเรียน 

คือ E1/E2 เท่ากับ 81.47/82.27 ตรงตามเกณฑ์มาตรฐาน 80/80

	 2. ผลสัมฤทธ์ิการใช ้แบบฝ ึกทักษะการอ ่านจับใจความส�ำคัญ

โดยการใช้เทคนิค 5W1H ผลก่อนใช้แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ

มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 17.59 คิดเป็นร้อยละ 58.63 และหลังใช้แบบฝึกทักษะ

การอ่านจับใจความส�ำคัญมีค่าเฉลี่ยเท่ากับกับ 24.68 คิดเป็นร้อยละ 82.27 

และทดสอบ t-test เท่ากับ 10.96 มีนัยส�ำคัญที่ระดับ0.01 แสดงให้เห็นว่า

นักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองมีพัฒนาการอ่านจับใจความ

ส�ำคัญหลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียน

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 233



อภิปรายผลการวิจัย

	 1. ประสิทธิภาพของแบบฝึกทักษะการอ ่านจับใจความส�ำคัญ
ของนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง มีจุดมุ่งหมายในการสร้าง
แบบฝึกให้มีประสิทธิภาพ ซึ่งลักษณะของแบบฝึกท่ีดีนั้น Matcharat (2003,  
p. 20) ได้กล่าวถึงการสร้างและจัดท�ำแบบฝึกหัด แบบฝึกทักษะไว้ดังนี้ 
ควรศึกษาเน้ือหาสาระส�ำหรับการจัดท�ำแบบฝึกหัด แบบฝึกทักษะวิเคราะห์

เนื้อหาสาระโดยละเอียด เพื่อก�ำหนดจุดประสงค์ในการจัดท�ำ ออกแบบการจัดท�ำ
แบบฝึกหัด แบบฝึกทักษะตามจุดประสงค์สร้างแบบฝึกหัดแบบฝึกทักษะ 
และส่วนประกอบอื่น ๆ เช่น แบบทดสอบ ก่อนฝึกบัตรค�ำสั่ง ขั้นตอนกิจกรรม
ที่ผู ้เรียนต้องปฏิบัติ แบบทดสอบหลังเรียน น�ำแบบฝึกหัด แบบฝึกทักษะ 

ไปใช้ในการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ ปรับปรุง พัฒนาให้สมบูรณ์ จากการศึกษาหลัก

การสร้างแบบฝึกหดัให้มปีระสทิธภิาพจงึท�ำให้แบบฝึกทกัษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ

ของนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองมีประสิทธิภาพตามเกณฑ์ 

E1/E2 มีค่าเฉลี่ย 81.47/82.27 แสดงให้เห็นว่าประสิทธิภาพของแบบฝึกทักษะ

การอ่านจับใจความสามารถพัฒนาการอ่านจับใจความส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษาจีน

ที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองเพ่ิมขึ้น Phakprachuapphon (2020) 

ได้ท�ำการศึกษาเรื่องการสร้างแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความโดยใช้ต�ำนาน

ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ส�ำหรับนักเรียนชั้นประถมศึกษาปีที่ 3 โรงเรียน

ธนาคารออมสิน ประจวบคีรีขันธ์ ผลการศึกษา พบว่า แบบฝึกทักษะการอ่าน

จับใจความโดยใช้ต�ำนานในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ส�ำหรับนักเรียนชั้นประถมศึกษา

ปีที่ 3 โรงเรียนธนาคารออมสิน ประจวบคีรีขันธ์ที่สร้างขึ้น จ�ำนวน 8 แบบฝึก 

โดยแบบฝึกมีเนื้อหาเกี่ยวกับต�ำนานในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์  8 เร่ือง ได้แก่ 

ต�ำนานเขาสามร้อยยอด จ�ำนานจระเข้วัดเขากะโหลก ต�ำนานหมู่บ้านเกาะยายฉิม

ต�ำนานบ้านทุ่งเรือยาว ต�ำนานวัดเขาถ�้ำม้าร้อง ต�ำนานซีอุย แซ่อึ้ง ต�ำนานลูกเสือ

บุญยิ่ง ศิริเสถียร และต�ำนานขันรองปลัดชูนักรบแห่งกุยบุรี ผลการประเมิน

ความเหมาะสมของแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความของผู้เชี่ยวชาญ พบว่า
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ในภาพรวมมีความเหมาะสมระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.71 ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเท่ากับ .46 และผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เรียนต่อการใช้

แบบฝึก พบว่า ในภาพรวมมีความพึงพอใจระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 

4.60 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ .54 ดังที่ Munkham (2007, p. 21) 

อธิบายว่า การคิดวิเคราะห์เป็นการคิด โดยใช้สมองซีกซ้ายเป็นหลักเป็นการคิด

เชิงลึก คิดอย่างละเอียดจากเหตุไปผล ตลอดจนการเชื่อมโยง ความสัมพันธ์

ในเชิงเหตุ และผลความแตกต่างระหว่างข้อโต้แย้งที่เก่ียวข้อง และไม่เกี่ยวข้อง

เทคนิคการคิดวิเคราะห์อย่างง่ายนิยมใช้คือ 5W1H ซ่ึงประกอบด้วยเทคนิค

การคิดวิเคราะห์ อย่างง่ายที่นิยมใช้คือ 5W1H ซึ่งประกอบด้วย What (อะไร) 

ปัญหาหรือสาเหตุที่เกิดขึ้น Where (ที่ไหน) สถานที่หรือต�ำแหน่งที่เกิดเหตุ 

When (เมื่อไร) เวลาที่เหตุการณ์น้ันได้เกิดขึ้นหรือจะเกิดขึ้น Why (ท�ำไม) 

สาเหตุหรือมูลเหตุที่ท�ำให้เกิดขึ้น Who (ใคร) บุคคลส�ำคัญเป็นตัวประกอบ

หรือเป็นผู ้ที่เกี่ยวข้องที่จะได้รับผลกระทบ ทั้งด้านบวกและด้านลบ และ 

How (อย่างไร) รายละเอียดของสิ่งที่เกิดขึ้นแล้ว หรือก�ำลังจะเกิดข้ึนว่า

มีความเป็นไปได้ในลักษณะใด ซ่ึงการทดลองครั้งน้ีจึงท�ำให้นักศึกษามีความสามารถ

ในการอ่านและจับใจความส�ำคัญได้อย่างมีประสิทธิภาพและได้คะแนน

สูงกว่าเกณฑ์ที่ก�ำหนดไว้ ซี่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Suriyo (2019) 

ใช้เทคนิค 5W1H มาพัฒนาการอ่านการคิดวิเคราะห์ของนักเรียนชั้นประถมศึกษา

ปีที่ 6 ผลการศึกษาพบว่า การจัดกิจกรรมการเรียนรู้โดยใช้เทคนิค 5W1H 

โดยใช้แบบฝึกที่สร้างจากกลุ ่มร่วมมือ ได้ค่าคะแนนก่อนเรียน หลังเรียน 

E1/E2 เท่ากับ 80.01/82.44 ซ่ึงตรงกับเกณฑ์ที่ตั้งไว้ ประสิทธิผลของการเรียนรู้

ของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปีท่ี 6 กลุ่มสาระการเรียนรู้ภาษาไทย มีค่าเท่ากับ

0.7151 คิดเป็นร้อยละ 71.51 นักเรียนที่ เรียนด้วยกิจกรรมการเรียนรู ้

โดยใช้เทคนิค 5W1H ด้วยแบบฝึกทักษะมีความสามารถด้านการอ่านวิเคราะห์

หลังเรียนคิดเป็นร้อยละ 82.02 สูงกว่าเกณฑ์ร ้อยละ 80 และนักเรียน

มีความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรมเรียนรู้ ภาพรวมอยู่ในระดับมาก การสร้าง
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แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญไม่เฉพาะผู้เรียนชาวต่างประเทศ

ที่เป็นชาวจีนเท่านั้น แต่แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญยังสามารถช่วย

พัฒนาผู ้เรียนชาวกัมพูชาได้ด้วยเช่นกัน สอดคล้องกับ Nammontri (2019)

ได้ท�ำการศึกษาเรื่อง การพัฒนาความสามารถด้านการอ่านจับใจความภาษาไทย

ของนิสิตชาวกัมพูชา ด้วยชุดกิจกรรมการอ่านจับใจความ ผลการศึกษา พบว่า

ชุดกิจกรรมการอ่านจับใจความภาษาไทยของนิสิตชาวกัมพูชา มีประสิทธิภาพ

เท่ากับ 89.15/85.40 ซึ่งมีค่าสูงกว่าเกณฑ์ 85/85 ที่ก�ำหนดไว้ ดัชนีประสิทธิผล

ของการจัดการเรียนรู้ด้านการอ่านจับใจความภาษาไทยของนิสิตชาวกัมพูชา 

ด้วยชุดกิจกรรมการอ่านจับใจความ มีค่าเท่ากับ 0.7265 คิดเป็นร้อยละ 

72.65 ความสามารถด้านการอ่านจับใจความภาษาไทยของนิสิตชาวกัมพูชา

หลังเรียนด้วยชุดกิจกรรม การอ่านจับใจความ สูงกว่าก่อนเรียนอย่างมีนัยส�ำคัญ

ที่ระดับ .05 และความพึงพอใจของนิสิตชาวกัมพูชาที่มีต ่อชุดกิจกรรม

การอ่านจับใจความ มีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 4.60 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

เท่ากับ 2.90 อยู่ในระดับมากที่สุด แสดงให้เห็นว่าการสร้างแบบฝึกทักษะ

การอ่านจับใจความส�ำคัญส�ำหรับนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง

ยังช่วยให้ผู ้เรียนชาวต่างประเทศได้มีแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความเพิ่มข้ึน

ดังน้ัน งานวิจัยการสร้างและพัฒนาแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญ

ส�ำหรับนักศึกษาชาวจีนท่ีเรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองจึงเป็นแบบฝึกทักษะ

ท่ีช่วยให้ผู้เรียนชาวต่างประเทศได้ฝึกฝนทักษะการอ่านอย่างแท้จริง 

	 2. 	 ผลจากการทดสอบวัดความสามารถในการอ่านจับใจความ

ด้วยเทคนิค 5W1H ร ่วมกับแบบฝึกของนักศึกษาจีนที่ เรียนภาษาไทย

เป็นภาษาที่สอง ชั้นปีที่ 3 มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย นักศึกษาจีนที่เรียน

ภาษาไทยเป็นภาษาที่สองจากการใช้เทคนิค 5W1H รวมกับแบบฝึกทักษะ

การอ่านจับใจความส�ำคัญมีผลสัมฤทธิ์หลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียน มีนัยส�ำคัญ

ที่ระดับ 0.01 ด้วยเหตุผลที่ว่าแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความมีประสิทธิภาพ

การสร้างแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความได้สร้างให้สอดคล้องกับความต้องการ



ของผู้เรียนโดยค�ำนึงถึงหลักการสร้างแบบฝึกที่ผู้วิจัยได้ศึกษาเนื้อหาก่อนท่ีจะ

มาออกแบบทักษะการอ่านจับใจความ ดังที่ Sueachan (2010, p. 26) 

ได้กล่าวว่า หลักการสร้างแบบฝึกผู้สร้างต้องศึกษาปัญหาของเนื้อหาที่น�ำมา

สร้างแบบฝึก โดยน�ำมาต้ังวัตถุประสงค์ตลอดจนรูปแบบและวางแผนข้ันตอน

การใช้แบบฝึก การสร้างแบบฝึกต้องสอดคล้องกับเนื้อหาและทักษะที่ต้องการ

ฝึกต้องน�ำหลักจิตวิทยาการเรียนรู ้ และจิตวิทยาพัฒนาการมาเป็นแนวทาง

ในการสร้างแบบฝึกก่อนน�ำไปใช้ควรมีการทดลองใช้เพื่อหาข้อบกพร่อง

ของแบบฝึก สอดคล้องกับงานวิจัยของ Rueangsuksut (2018) ได้ท�ำการศึกษา

เรื่องผลการใช้แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความอย่างมีวิจารณญาณ โดยใช้

การเรียนรู ้แบบร่วมมือเทคนิค CIRC ส�ำหรับนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปีท่ี 1 

ผลการศึกษาพบว่า แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความอย่างมีวิจารณญาณ 

โดยใช้การเรียนรู้แบบร่วมมือเทคนิค CIRC ส�ำหรับนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1

มีประสิทธิภาพเท่ากับ 90.76/92.37 เป็นไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว้ ผลสัมฤทธิ์

ทางการเรียนของนักเรียนหลังการเรียนด้วยแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความ

อย่างมีวิจารณญาณ โดยใช้การเรียนรู้แบบร่วมมือเทคนิค CIRC ส�ำหรับ

นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1 สูงกว่าก่อนเรียนอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .05 เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ และค่าดัชนีประสิทธิผลของแบบฝึก

ทักษะการอ่านจับใจความอย่างมีวิจารณญาณ โดยใช้การเรียนรู้แบบร่วมมือ

เทคนิค CIRC ส�ำหรับนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1 มีค่าดัชนีประสิทธิผล

เท่ากับ 0.6796 คิดเป็นร้อยละ 67.96 และความพึงพอใจของนักเรียนที่มีผล

ต่อการเรียนรู ้ด ้วยแบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความอย่างมีวิจารณญาณ 

โดยใช้การเรียนรู้แบบร่วมมือเทคนิค CIRC ส�ำหรับนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1

อยู่ในระดับมาก เป็นไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว้ และในการจัดกิจกรรมการเรียน

การสอนยังได ้ใช ้เทคนิค 5W1H ซึ่งสิ่งส�ำคัญของการใช้เทคนิค 5W1H 

คือ การสร้างบรรยากาศที่ส่งเสริมการใช้ค�ำถาม ดังที่ Susaorat (2013, p. 333) 

ได้กล่าวถึงการสร้างบรรยากาศที่ส่งเสริมการใช้ค�ำถาม ซึ่งมีรายละเอียดว่า 
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เมื่อถามแล ้วต ้องแสดงความสนใจอย ่างจริงจังต ่อค�ำตอบของนักเรียน

โดยการมองหน้าผู ้ตอบ กล่าวค�ำยกย่องชมเชย ขยายค�ำตอบ หรือเพิ่มเติม

ค�ำตอบเว้นระยะให้นักเรียนคิดและมีสมาธิก่อนตอบ อย่ารีบเปล่ียนค�ำถามใหม่

รอค�ำตอบของนักเรียนอย่างตั้งใจ ถามก่อนที่จะระบุชื่อผู ้ตอบ เป็นค�ำถาม

ที่ถามนักเรียนทั้งห้องก่อน แล้วจึงค่อยระบุชื่อผู้ตอบทีหลัง  ซ่ึงสอดคล้องกับ

Kanthayuang (2021)ได ้ท�ำการศึกษาการพัฒนาชุดกิจกรรมการอ่าน

จับใจความส�ำคัญโดยใช้เทคนิค 5W1H กลุ ่มสาระการเรียนรู ้ภาษาไทย 

ส�ำหรับนักเรียนชั้นประถมศึกษาปีที่  4 ผลการศึกษาพบว่า ชุดกิจกรรม

การอ่านจับใจความส�ำคัญโดยใช้เทคนิค 5W1H ส�ำหรับนักเรียนชั้นประถมศึกษา

ปีที่ 4 มีประสิทธิภาพ E1/E2 เท่ากับ 81.50/81.16 ตามเกณฑ์ที่ก�ำหนดไว้ 

นอกจากนั้นการใช ้เทคนิคการสอน 5W1H ช ่วยแก ้ป ัญหาให ้การอ ่าน

จับใจความส�ำคัญให้กับผู ้เรียนชาวต่างชาติ เพราะเป็นขั้นพื้นฐานที่สามารถ

ช่วยให้ผู้เรียนจับใจความได้ง่ายขึ้น และ Fueangmani (2022) ได้ท�ำการศึกษา

การพัฒนาการอ่านคิดวิเคราะห์โดยใช้การเรียนรู ้แบบ 5W1H ร ่วมกับ

แผนผังความคิด ส�ำหรับนักเรียนชั้นประถมศึกษาปีที่ 5 ผลการศึกษา พบว่า 

แผนการจัดการเรียนรู้เพื่อพัฒนาทักษะการอ่านคิดวิเคราะห์ โดยใช้การจัดการเรียนรู้

แบบ 5W1H ร่วมกับแผนผังความคิด ส�ำหรับนักเรียนชั้นประถมศึกษาปีที่ 5 

มีจ�ำนวน 8 แผน เวลา 16 ชั่วโมง มีผลการประเมินความเหมาะสม

ของแผนการจัดการเรียนรู ้อยู ่ในระดับมากที่สุด ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน

ของนักเรียนหลังเรียนสูงกว่าก่อนเรียน จากการน�ำแบบฝึกทักษะการอ่าน

จับใจความส�ำคัญด้วยเทคนิค 5W1H ร ่วมกับแบบฝึกของนักศึกษาจีน

ที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาที่สองได้ยึดหลักดังกล่าวในการสร้างแบบฝึกทักษะ

การอ่านจับใจความส�ำคัญโดยใช้รุปแบบ 5W1H จึงท�ำให้ผู ้เรียนชาวต่างชาติ

มีผลสัมฤทธิ์ในการอ่านได้ตามเกณฑ์ที่ก�ำหนด
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ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 1. แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญโดยใช้เทคนิค 5W1H 

ส�ำหรับนักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสอง เป็นอีกหนึ่งแนวทาง

ที่ช ่วยพัฒนาทักษะการอ่านของนักศึกษาจีนท่ีต้องการพัฒนาความเข้าใจ

เนื้อหาการอ่านในระดับเบื้องต้นโดยเร่ิมเน้ือหาจากง่ายไปจนเนื้อหาระดับยาก 

	 2. แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญโดยใช้เทคนิค 5W1H 

เป็นกระบวนการเรียนรู้ที่เหมาะสมกับนักศึกษาชาวจีน เพราะเป็นพื้นฐาน

ที่ส�ำคัญและเหมาะสมที่จะน�ำไปประยุกต์ใช้สอนได้ต้ังแต่ระดับช้ันประถมศึกษา 

	 3. แบบฝึกทักษะการอ่านจับใจความส�ำคัญโดยใช้เทคนิค 5W1H 

เหมาะสมกับผู้เรียนที่บกพร่องด้านการอ่านจับใจความ เพราะผู้เรียนสามารถ

ทบทวนด้วยตนเองจนเกิดความเข้าใจ 	
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บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความตระหนักทางจริยศาสตร์

สิ่งแวดล้อมของประชาชนและเปรียบเทียบความตระหนักทางจริยศาสตร์

สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง

อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ โดยการเก็บรวบรวมข้อมูล

จากแบบสอบถามจ�ำนวน 340 ชุดและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วยร้อยละ 

(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)

การทดสอบค่า (t-test) และสถติวิเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) 
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	 จากการวิจัยพบว่ากลุ่มของประชากรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ

อยู่ในช่วง 41 - 50 ปี มีระดับการศึกษาอยู ่ในระดับปริญญาตรี มีอาชีพ

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีรายได้ต่อเดือน 10,000 – 15,000 บาท มีระยะเวลา

อาศัยอยู่ในชุมชนมากกว่า 20 ปี มีระดับความรู้เกี่ยวกับการจัดการขยะมูลฝอย

ในครัวเรือนของประชาชน และระดับของความตระหนักทางจริยศาสตร์

สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอยอยู ่ในระดับปานกลาง 

เมื่อวิเคราะห์ในด้านต่าง ๆ พบว่า ด้านการลดและคัดแยกขยะอยู่ในระดับมาก

ด้านน�ำกลับมาใช้ใหม่และด้านการใช้ซ�้ำอยู่ในระดับปานกลาง ด้านการก�ำจัด

อยู่ในระดับน้อย และตัวแปรที่มีผลต่อความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม

ของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย ได้แก่ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 

รายได ้ต ่อเดือน และระยะเวลาอาศัยอยู ่ ในชุมชนที่นัยส�ำคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ 0.05 ดังนั้นควรจะส่งเสริมและให้ความรู้เพื่อให้เกิดความตระหนัก

ในการจัดการขยะมูลฝอยของประชาชนในเทศบาลเมืองพระประแดง

ตั้งแต ่การก�ำจัดขยะมูลฝอย ตลอดจนการใช ้ประโยชน์จากสิ่งเหลือใช ้

ภายในครัว เรือนเพื่ อลดผลกระทบจากวิกฤติของป ัญหาขยะมูลฝอย 

และจัดให้มีโครงการชุมชนน่าอยู่ในเทศบาลเมืองพระประแดง

ค�ำส�ำคัญ:		  ความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม  

				   การจัดการขยะมูลฝอย

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2567
244



Abstract

	 This research aims to study the residents’ environmental 

ethics awareness of solid waste management in Phra Pradaeng Town

Municipality, Phra Pradaeng District, Samut Prakan Province and 

to compare demographic factors contributing to this awareness. 

The total of 340 questionnaires were used to collect the data, 

which was then analyzed statistically using percentage, means, 

standard deviation, t-test, and one way ANOVA.

	 The findings shows that the majority of residents were 

41-50-year-old females with bachelor’s degrees. They worked 

as government officers or state enterprise employees with 

monthly incomes of 10,000 – 15,000 baht and had been living 

in the area for more than 20 years. Their knowledge of household

solid waste management and their environmental ethics awareness

 towards solid waste management were rated at a moderate 

level. When different aspects were investigated, their awareness 

of waste reduction and separation was found at a high level, 

while that of waste recycle and reuse was at a moderate level 

and the waste disposal awareness was regarded at a low level. 

Moreover, demographic factors that contributed to the environmental

ethics awareness included age, education degree, occupation, 

monthly income, and years of living, considered statistically 

significant (p < 0.05). To raise the awareness among residents, 

knowledge of waste disposal and utilization of used household 

items should be promoted to lessen the effects of solid waste 

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 245



management crisis. Besides, the “Livable Community” project 

should be carried out in Phra Pradaeng Town Municipality.

Keywords:  		 Environmental Ethics Awareness, Solid Waste 

					    Management.
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บทน�ำ

	 ในปี พ.ศ. 2561 ประเทศไทยมีปริมาณขยะมูลฝอยที่เกิดขึ้นทั่วประเทศ

ประมาณ 27.93 ล้านตัน และมีอัตราการเพ่ิมขึ้นร้อยละ 2.05 ซ่ึงขยะมูลฝอย

ที่ถูกน�ำไปก�ำจัดอย่างถูกต้องมีเพียง 10.85 ล้านตัน คิดเป็นร้อยละ 38.85

ของปริมาณขยะมูลฝอยทั้งหมด จากปี พ.ศ. 2560 มีปริมาณขยะมูลฝอย

11.69 ล้านตัน ส ่วนที่ เหลือเป็นขยะมูลฝอยที่ถูกก�ำจัดอย่างไม่ถูกต ้อง

ประมาณ 7.32 ล้านตัน คิดเป็นร ้อยละ 26.21 ของปริมาณขยะมูลฝอย

ทั้งหมด (Pollution Control Department, 2021, Online) โดยปัญหา

ในการจัดการและการก�ำจัดขยะมูลฝอยที่ไม ่ ถูกวิธีส ่งผลต่อสิ่งแวดล้อม

ของประเทศไทยจนกลายเป็นปัญหาที่ส�ำคัญระดับประเทศ และยังส่งผลกระทบ

ต่อระบบเศรษฐกิจและสังคมอีกด้วย ปัญหาดังกล่าวส่วนหนึ่งเกิดจากรูปแบบ

และอัตราการบริโภคที่เปลี่ยนไป รวมถึงมีผลิตภัณฑ์ทางเทคโนโลยีใหม่ ๆ 

ที่มนุษย์นิยมน�ำมาใช้ในชีวิตประจ�ำวันมากขึ้น ส่งผลให้มาตรฐานการครองชีพ

ที่สูงขึ้น เกิดวัสดุเหลือใช้เพิ่มขึ้น ส่งผลกับปริมาณขยะมูลฝอยสูงมากขึ้น เกิดปัญหา

ในการจัดการขยะมูลฝอย และส่วนหนึ่งก็เป็นผลมาจากการขาดความตระหนัก

และจิตส�ำนึกในการท้ิงและก�ำจัดขยะในชุมชน  และแนวทางหน่ึงในการแก้ไขปัญหา

การจัดการขยะมูลฝอยในเขตเมืองที่ดีคือ การสร้างความตระหนักทางจริยศาสตร์

สิ่งแวดล้อมให้กับประชาชน โดยความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม

เป็นพฤติกรรมของการปรับเปล่ียนการกระท�ำของตัวเองให้ไปสู่ภาวะที่ดีกว่า

และเป็นที่ต้องการมากกว่า เมื่อมนุษย์มีความรู ้ในการกระท�ำในสิ่งนั้นแล้ว 

ก็จะมีผลไปสู่ความตระหนักในที่สุด ซึ่งความตระหนักจะน�ำไปสู่การกระท�ำหรือ

การปฏิบัติ โดยเฉพาะเรื่องการจัดการขยะมูลฝอย ถ้าประชาชนมีความตระหนัก

ต่อปัญหาขยะมูลฝอยเพ่ิมขึ้นก็จะส่งผลต่อการแก้ไขปัญหาวิกฤติขยะมูลฝอย

ชุมชนได้ (Duangchan, 2018, p. 442)
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	 จังหวัดสมุทรปราการเป็นพ้ืนที่ที่มีความวิกฤติในเรื่องของขยะมูลฝอย
เนื่องจากเป็นจังหวัดที่มีการพัฒนาในด้านต่าง ๆ อาทิ ด้านการท่องเท่ียว
ทางธรรมชาติ ด้านสังคม ด้านเศรษฐกิจ และอุตสาหกรรม ท่ีมีการลงทุน
จากภาคเอกชน จึงท�ำให้มีประชาชนเข้ามาอาศัยเป็นจ�ำนวนมาก มีรูปแบบ
สังคมส่วนใหญ่เป็นท้ังสังคมเมืองท�ำให้ปริมาณขยะมูลฝอยในจังหวัดสมุทรปราการ
เกิดขึ้นในปี พ.ศ. 2563 ประมาณ 2,342 ตันต่อวัน (Samut Prakan Provincial
Satatistical Office, 2018, Online) ดังนั้น เทศบาลเมืองพระประแดง
ตั้งอยู ่ในเขตจังหวัดสมุทรปราการก็เป็นอีกพื้นที่หนึ่งท่ีประสบปัญหาวิกฤติ
เรื่องของขยะมูลฝอยทั้งที่เป็นเทศบาลที่มีพื้นที่เล็กท่ีสุด โดยมีพื้นที่ประมาณ 
0.6115 ตารางกิโลเมตร ประกอบกับเป็นชุมชนที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจ
อย่างต่อเนื่องและเป็นพ้ืนที่เขตอุตสาหกรรมท�ำให้มีประชากรอาศัยอยู่หนาแน่น
อีกทั้งมีการเพิ่มขึ้นของประชากรที่ เกิดจากประชากรแฝงท่ีย ้ายถิ่นฐาน
เข ้ามาอยู ่อาศัยในพื้นที่  จึงท�ำให้เกิดความแออัด เม่ือประชากรเพิ่มขึ้น 
อัตราการบริโภคสูงข้ึนส่งผลกับปริมาณของขยะมูลฝอย จากการเก็บรวบรวม
ข้อมูลขยะมูลฝอยของเทศบาลพบว่า ในปี พ.ศ. 2557 มีปริมาณขยะมูลฝอย 
23 ตันต่อวัน ต่อมาในปี พ.ศ. 2560 มีปริมาณขยะมูลฝอย เพิ่มเป็น 30 ตันต่อวัน
(Phra Pradaeng Municipality, 2018, Online) และยังคงมีอัตราการเพิ่มขึ้น
อย่างต่อเนื่อง ซ่ึงทางเทศบาลพระประแดงมีวิธีการก�ำจัดด้วยระบบจ้างเหมา
กับบริษัทที่รับก�ำจัดขยะของเอกชน โดยทางบริษัทรับเหมาจะประเมินค่าใช้จ่าย
จากปริมาณของขยะมูลฝอยที่เกิดขึ้น ท�ำให้ต้องเสียค่าใช้จ่ายกับการก�ำจัด
ขยะมูลฝอยเพ่ิมขึ้นทุกปี จนกลายเป็นปัญหาที่ส�ำคัญที่ต้องได้รับการแก้ไขปัญหา
ขยะมูลฝอยที่เพิ่มข้ึน จากปัญหาดังกล่าวผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาความตระหนัก
ทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาล
พระประแดง อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ เพ่ือที่จะน�ำข้อมูล
มาใช้เป็นแนวทางในการส่งเสรมิให้ประชาชนในชมุชนมคีวามตระหนกัทางจรยิศาสตร์
สิ่งแวดล้อมต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง
จงัหวดัสมทุรปราการ ให้มปีระสทิธภิาพและเป็นชมุชนน่าอยูข่องจงัหวดัสมทุรปราการ
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1. เ พ่ือศึกษาระดับความตระหนักทางจริยศาสตร ์สิ่ งแวดล ้อม

ของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง อ�ำเภอ

พระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ

	 2. เพื่อเปรียบเทียบความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม

ของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง อ�ำเภอ

พระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ จ�ำแนกตาม เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

อาชีพ รายได้ต่อเดือน ระยะเวลาอาศัยอยู ่ในชุมชน และความรู ้เก่ียวกับ

การจัดการขยะมูลฝอย ในครัวเรือนของประชาชน

สมมติฐานของการวิจัย

	 1. ประชาชนที่มี เพศต ่างกัน มีความตระหนักทางจริยศาสตร ์
สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง
อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ แตกต่างกัน
	 2. ประชาชนที่มีอายุต ่างกัน มีความตระหนักทางจริยศาสตร ์
สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง
อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ แตกต่างกัน
	 3.  ประชาชนท่ีมีระดับการศึกษาต่างกัน มีความตระหนักทางจริยศาสตร์
สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง
อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ แตกต่างกัน
	 4. ประชาชนที่มีอาชีพต่างกัน มีความตระหนักทางจริยศาสตร์
สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อ การจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลพระประแดง 
อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ แตกต่างกัน
	 5. ประชาชนที่มีรายได้ต่อเดือนต่างกัน มีความตระหนักทางจริยศาสตร์
สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง

อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ แตกต่างกัน
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	 6. ประชาชนที่มีระยะเวลาอาศัยอยู่ในชุมชนต่างกัน มีความตระหนัก

ทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาล

เมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ แตกต่างกัน

	 7. ประชาชนที่มีความรู้เก่ียวกับการจัดการขยะมูลฝอยในครัวเรือน

ของประชาชนต่างกัน มีความตระหนักทางจริยศาสตร์ส่ิงแวดล้อมของประชาชน

ต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง 

จังหวัดสมุทรปราการ แตกต่างกัน

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	 สามารถน�ำข้อมูลมาใช้เป็นแนวทางในการส่งเสริมให้ประชาชน

ในชุมชนมีความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อมต่อการจัดการขยะมูลฝอย

เทศบาลเมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 

ให้มีประสิทธิภาพและเป็นชุมชนน่าอยู่ของจังหวัดสมุทรปราการ

กรอบแนวคิดของการวิจัย

	 กระบวนการเกิดความตระหนักเป็นผลมาจากกระบวนการทางปัญญา

(Cognitive Process) กล่าวคือ เมื่อบุคคลได้รับการกระตุ ้นจากสิ่งเร ้า

หรือรับสัมผัสจากสิ่งเร ้าแล้วจะเกิดการรับรู ้ เมื่อรับรู ้ขั้นต่อไปก็จะเข้าใจ

ในส่ิงเร้านั้นคือเกิดความคิดรวบยอดและน�ำไปสู ่การเรียนรู ้ คือ มีความรู ้

ในสิ่งน้ันและน�ำไปสู่การเกิดความตระหนักในที่สุด โดยความรู้และความตระหนัก

ต่างก็จะน�ำไปสู่การกระท�ำหรือการแสดงพฤติกรรมของบุคคลต่อสิ่งเร้านั้น ๆ

ประกอบกับค�ำว่าจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม คือ พฤติกรรมที่เป็นกระบวนการ

ของการปรับเปลี่ยนการกระท�ำของตัวเองให้ไปสู่ภาวะท่ีดีกว่าหรือการน�ำไปสู่

สิ่งแวดล้อมที่ดีกว่าโดยการน�ำไปสู ่สิ่งแวดล้อมที่ดีท่ีเกิดจากความตระหนัก 

ท�ำให้การวิจัยนี้ศึกษาความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อมต่อการจัดการ

ขยะมูลฝอยที่ประชาชน จึงมีแนวคิดว ่าความตระหนักในการมีจิตส�ำนึก
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ของสิ่งแวดล้อมต่อการจัดการขยะมูลฝอยจะมีความสัมพันธ ์กับความรู ้ 
ซึ่งการจัดการขยะมูลฝอยได้จ�ำแนกออกเป็นพฤติกรรมในการจัดการเป็น 4 ด้านคือ
ด้านการลดและคัดแยกขยะด้านการน�ำกลับมาใช้ใหม่ ด้านการใช้ซ�้ำ และ
ด้านการก�ำจัด ที่มีความสัมพันธ์กับตัวแปรอิสระคือเพศ อายุ ระดับการ
ศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน ระยะเวลาที่อาศัยในชุมชนและความรู้เกี่ยวกับ

การจัดการขยะมูลฝอยในครัวเรือน

    	   ตัวแปรต้น			            ตัวแปรตาม

วิธีการด�ำเนินการวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)

โดยมีการด�ำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัยและการวิเคราะห์ข้อมูลในเชิงปริมาณ

จากกลุ่มตัวอย่างประชากรในเขตเทศบาลเมืองพระประแดงจ�ำนวน 340 คน

โดยใช้เคร่ืองมือคือแบบสอบถาม และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์

ทางสถิติ ได้แก่ ค่าเฉลี่ย ร้อยละ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการทดสอบ

ค่าความแปรปรวน ที่ระดับนัยส�ำคัญ 0.05 
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ข้อมูลทั่วไป

   1. เพศ

   2. อายุ

   3. ระดับการศึกษา

   4. อาชีพ

   5. รายได้ต่อเดือน

   6. ระยะเวลาอาศัยอยู่ในชุมชน

   7. ความรู้เกี่ยวกับการจัดการ

      ขยะมูลฝอยในครัวเรือน

     

     ความตระหนักทางจริยศาสตร์

     สิ่งแวดล้อมของประชาชน

     ต่อการจัดการขยะมูลฝอย

   	1. 	ด้านการลดและคัดแยกขยะ

   	2. 	ด้านนำ�กลับมาใช้ใหม่

  	3.	ด้านการใช้ซ�้ำ

   	4. 	ด้านการกำ�จัด



ผลการด�ำเนินงานวิจัย

	 1 .  ผลการศึกษาความตระหนักทางจริยศาสตร ์สิ่ งแวดล ้อม

ต่อการจัดการขยะมูลฝอย  ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณารายด้าน

พบว่า ด้านการลดและคัดแยกขยะอยู่ในระดับมาก ด้านการน�ำกลับมาใช้ใหม่

และการใช้ซ�้ำอยู ่ในระดับปานกลาง และด้านการก�ำจัดอยู ่ในระดับน้อย              

(ดังตารางที่ 1)

ตารางท่ี 1  	แสดงระดับความตระหนักทางจริยศาสตร ์สิ่ งแวดล ้อม

			  ของประชาชนต ่อการจัดการขยะมูลฝอย ของเทศบาล

			  เมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ

ความตระหนัก  S.D. ผลการประเมิน

1. ด้านการลดและคัดแยกขยะ 3.90 0.878 ระดับมาก

2. ด้านน�ำกลับมาใช้ใหม่ 2.98 0.880 ระดับปานกลาง

3. ด้านการใช้ซ�้ำ 3.37 1.075 ระดับปานกลาง

4. ด้านการก�ำจัด 2.35 1.016 ระดับน้อย

รวม 3.15 0.962 ระดับปานกลาง

	 2. 	 ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า ความตระหนักทางจริยศาสตร์

สิ่งแวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย ของเทศบาลเมืองพระประแดง

อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการกับปัจจัยส่วนบุคคลและความรู้ได้ว่า

ปัจจัยที่มีผลต่อความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อมของประชาชน

ต่อการจัดการขยะมูลฝอยคือ อายุ ระดับการศึกษา รายได้ และระยะเวลา

ท่ีอาศัยในชุมชน อย่างมีระดับนัยส�ำคัญที่ 0.05 
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ตารางที่ 2  	ผลการเปรียบเทียบความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม

			  ของประชาชนต ่อการจัดการขยะมูลฝอย ของเทศบาล

			  เมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ

ข้อมูลทั่วไป N  S.D. F t Sig

1. เพศ

     ชาย 147 61.79 11.68 -1.746 0.931

     หญิง 193 64.04 11.80

2. อายุ

     น้อยกว่า 20 ปี 29 45.59 11.75 18.560 0.000*

     21 ปีขึ้นไป – 

     30 ปี

69 63.00 10.58

     31 – 40 ปี 77 63.79 10.00

     41 ปีขึ้นไป – 

     50 ปี

81 65.67 10.85

     51 – 60 ปี 53 66.66 9.91

    มากกว่า 60 ปี 31 64.87 10.38

3.  ระดับการศึกษา

    ประถมศึกษา 58 59.47 13.97 8.252 0.000*

    มัธยมศึกษา/

    ปวช.

69 59.48 11.78

    อนุปริญญา/

    ปวส.

78 64.08 9.62

    สูงกว่าปริญญาตรี 25 72.72 9.46

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 253



ตารางที่ 2  	ผลการเปรียบเทียบความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม

			  ของประชาชนต ่อการจัดการขยะมูลฝอย ของเทศบาล

	       เมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ (ต่อ)

ข้อมูลทั่วไป N  S.D. F Sig

4. อาชีพ

      รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 80 71.68 9.88 28.028 0.000*

      ค้าขาย/ประกอบธุรกิจ

      ส่วนตัว

72 62.69 10.22

      เกษตรกร 7 80.71 9.48

      รับจ้างทั่วไป 58 61.09 9.77

      พนักงานบริษัท/ห้างร้าน 50 52.85 12.80

5. รายได้ต่อเดือน

      ต�่ำกว่า 10,000 บาท 52 53.21 13.41 19.619 0.000*

      10,000 บาทขึ้นไป – 

      15,000 บาท

98 62.30 9.89

      15,000 บาทขึ้นไป – 

      20,000

95 66.84 11.35

      20,000 บาทขึ้นไป –

      25,000 บาท

95 65.49 9.94

6. ระยะเวลาอาศัย

   อยู่ในชุมชน

      ไม่เกิน 5 ปี 9 51.44 17.96 7.760 0.000*

      6 – 10 ปี 32 54.88 13.36
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ตารางที่ 2  	ผลการเปรียบเทียบความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม

			  ของประชาชนต ่อการจัดการขยะมูลฝอย ของเทศบาล

	       เมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ (ต่อ)

ข้อมูลท่ัวไป N  S.D. F Sig

6. ระยะเวลาอาศัย

   อยู่ในชุมชน (ต่อ)

      11 – 15 ปี 22 62.05 12.05

      16 – 20 ปี 48 63.50 12.55

      มากกว่า 20 ปี 229 64.68 10.37

7. ความรู้เกี่ยวกับการจัดการ

   ขยะมูลฝอยในครัวเรือน

   ของประชาชน

       มีความรู้ในระดับน้อย 16 59.25 11.22 1.108 0.331

            มีความรู้ในระดับปานกลาง 314 63.34 11.60

     มีความรู้ในระดับมาก 10 60.07 17.78
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สรุปและอภิปรายผลการวิจัย

	 การศึกษาเรื่องความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อมของประชาชน

ต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง 

จังหวัดสมุทรปราการมีประเด็นที่น่าสนใจในการอภิปราย ดังนี้

	 1. ระดับความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อมของประชาชน

ต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง 

จังหวัดสมุทรปราการ อยู่ในระดับปานกลางกลาง เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า

ด้านการลดและคัดแยกขยะอยู่ในระดับมาก ด้านการน�ำกลับมาใช้ใหม่และ

การใช้ซ�้ำอยู่ในระดับปานกลาง และด้านการก�ำจัดอยู่ในระดับน้อย เช่นเดียวกับ

การวิจัยของ Duangchan (2018) ที่ศึกษาความตระหนักทางจริยศาสตร์

สิ่งแวดล้อมต่อการจัดการขยะและสิ่งปฏิกูลที่มีการก�ำจัดอยู่ในระดับปานกลาง 

ประชาชนส่วนใหญ่ยังไม่ค่อยมีความตระหนักกับการจัดการขยะมูลฝอยโดย

เฉพาะกับด้านการก�ำจัด ยิ่งเป็นสังคมที่มีความเป็นเมืองความตระหนักในสิ่ง

แวดล้อมยังมีน้อยทั้งท่ีประชาชนส่วนใหญ่จบในระดับปริญญาตรี 

	      ดังนั้น การจัดการขยะมูลฝอยของประชาชนท่ีอยู่ในเขตเทศบาล

เมืองนั้น คนส่วนใหญ่มีความรู้ในการลดและคัดแยกขยะเป็นอย่างดี แต่มักจะ

ไม่ค่อยให้ความส�ำคัญกับเรื่องของการก�ำจัดและมักจะคิดว่าการก�ำจัด ไม่ใช่หน้าที่

ของตนเองควรเป็นหน้าที่ของหน่วยงานภาครัฐ ความตระหนักในเรื่องของ

การก�ำจัดขยะหรือการลดขยะจึงมีการปฏิบัติกันอย่างน้อยมากท้ังนี้ ส่วนหนึ่ง

มาจากทัศนคติของการให้ความส�ำคัญของการก�ำจัดขยะด้วยตนเองมีน้อยด้วย

ท�ำให้ระดับความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อมถึงการก�ำจัดขยะมูลฝอย

อยู่ในระดับน้อย

	 2. 	 ผลการเปรียบเทียบความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม

ของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลเมืองพระประแดง อ�ำเภอ

พระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ กับปัจจัยส่วนบุคคล จากการทดสอบ

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2567
256



สมมติฐาน พบว่า ปัจจัยท่ีมีผลต่อความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่งแวดล้อม

ของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอยคือ อายุ ระดับการศึกษา รายได้ 

และระยะเวลาที่อาศัยในชุมชน อย่างมีระดับนัยส�ำคัญที่ 0.05 ซึ่งมีความสัมพันธ์

กับงานวิจัยของ Pukjaroon (2008) ศึกษาความตระหนักทางจริยศาสตร์

สิ่งแวดล้อม ของนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนครที่มี

ต่อปัญหาการทิ้งขยะ ที่พบว่า ระดับความตระหนักต่อปัญหาการท้ิงขยะอายุ

รายได้ และอาชีพมีความสัมพันธ์กับความตระหนักทางจริยศาสตร์ส่ิงแวดล้อม

ของการก�ำจัดขยะ ท�ำให้ต้องค�ำนึงถึงความแตกต่างของปัจจัยที่ได้มีการทดสอบว่า

ตัวแปรเรื่องของความรู้ไม่ค่อยมีความสัมพันธ์กับความตระหนักทางจริยศาสตร์

สิ่งแวดล้อม แม้ว ่ามีความรู ้มีระดับการศึกษาสูงแต ่ไม ่มีความตระหนัก

ก็อาจส่งผลกระทบกับการจัดการขยะมูลฝอย ซึ่งเทศบาลเป็นหน่วยงาน

ที่ก�ำกับดูแลเร่ืองของการจัดการขยะมูลฝอยของประชาชน และจากงานวิจัย

ท�ำให้พบว่า การสร้างความตระหนักทางจริยศาสตร์ส่ิงแวดล้อมให้กับประชาชน

เป็นเรื่องที่ส�ำคัญกว่าการให้ความรู้ โดยกิจกรรมที่เสริมสร้างความตระหนัก

จะต้องเริ่มตั้งแต่เด็กในโรงเรียนให้มีพฤติกรรมทางด้านสิ่งแวดล้อมที่ฝึกปฏิบัติ

กับการจัดการขยะมูลฝอยจนมีความเคยชินว ่าเป ็นบทบาทหน้าท่ีหนึ่ ง

ของประชาชนด้วย
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ข้อเสนอแนะจากการวิจัย

	 1. 	 ข้อเสนอจากการวิจัยเพื่อการปฏิบัติ

	    จากผลของการวิจัยในเรื่อง ความตระหนักทางจริยศาสตร์สิ่ง

แวดล้อมของประชาชนต่อการจัดการขยะมูลฝอย เทศบาลพระประแดง 

อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ

	    1.1 	ควรจัดกิจกรรมส่งเสริมความตระหนักแก่ประชาชนในด้าน

การก�ำจัดขยะ โดยสนับสนุนเทศบาลจัดกิจกรรมร่วมกับประชาชนในท้องถ่ิน

ในการจัดการขยะอย่างมีส่วนร่วมในท้องถ่ิน

	     1.2  ส่งเสริมสนับสนุนให้ประชาชนแปรรูปหรือแปรสภาพขยะมูลฝอย

โดยใช้โมเดลเศรษฐกิจหมุนเวียนมาสร้างอาชีพและรายได้ให้แก่ประชาชนใน

เขตเทศบาล

	    1.3 	จัดกิจกรรมเสริมสร้างกระตุ้นเตือนให้ประชาชนมีจิตส�ำนึก

ในเรื่องของสิ่งแวดล้อมโดยเริมต้นที่การจัดการขยะภายในครัวเรือนจัดให้มี

โครงการชุมชนน่าอยู่ของเทศบาลพระประแดง

	 2. 	 ข้อเสนอแนะส�ำหรับการท�ำวิจัยครั้งต่อไป 

	     2.1 ควรศึกษาเรื่องทัศนคติต่อการก�ำจัดขยะมูลฝอยให้กับ

ประชาชนประชาชนเทศบาลพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ

	    2.2 ควรมีการศึกษาการมีส่วนร่วมของประชาชนต่อการจัดการ

ขยะมูลฝอยของเทศบาลพระประแดง อ�ำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
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บทคัดย่อ

	 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) วิเคราะห์องค์ประกอบความตั้งใจ
ที่จะประกอบการเพื่อสังคม ของนักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 2) ท�ำนายโอกาสท่ีนักศึกษา

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี
จะเป ิดวิสาหกิจเพ่ือสังคม ผู ้วิจัยได ้ท�ำการวิจัยเชิงปริมาณ เก็บข ้อมูล

ด้วยแบบสอบถามจากนักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี จ�ำนวน 400 คน วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงส�ำรวจ และการวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติกส์ ผลการวิจัย พบว่า
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องค์ประกอบความตั้งใจที่จะประกอบการเพื่อสังคมของนักศึกษาหลักสูตร
บริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี

มี 4 ประการ ได้แก่ การสนับสนุนทางสังคมเพื่อแก้ปัญหาสังคม ความเข้าอกเข้าใจ
ผู้ด้อยโอกาสทางสังคม ประสบการณ์เกี่ยวกับปัญหาสังคม และความเชื่อมั่น

ตนเองในการแก้ป ัญหาสังคม ตัวแปรที่สามารถท�ำนายโอกาสที่นักศึกษา

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี
จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม ได้แก่ การสนับสนุนทางสังคมเพื่อแก้ปัญหาสังคม 
และความเข ้าอกเข ้าใจผู ้ด ้อยโอกาสทางสังคม มีความถูกต ้องของการ
ท�ำนายร้อยละ 68.5 ผลการวิจัยที่ได้นี้สามารถน�ำไปปรับใช้เพื่อเป็นแนวทาง
ในการจัดการเรียนการสอนเพื่อเสริมสร้างการเป็นผู ้ประกอบการเพื่อสังคม
ของนักศึกษาในอนาคต

ค�ำส�ำคัญ:		  ผู ้ประกอบการ ความตั้งใจที่จะประกอบการเพ่ือสังคม  
	 	 	 วิสาหกิจเพ่ือสังคม
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Abstract

	 The objectives of this research were: 1) to analyze 

the components of social entrepreneurship intention among 

Bachelor of Business Administration (BBA) students in the Faculty
of Management Science at Dhonburi Rajabhat University, and 
2) to predict the likelihood of these students establishing 
a social enterprise. The research used quantitative methods, 
and data was collected from 400 BBA students at the Faculty 
of Management Science, Dhonburi Rajabhat University using 
questionnaires. The data was analyzed by exploratory factor 
analysis and logistic regression analysis. The results indicated 
that social entrepreneurship intention among BBA students 
of the Faculty of Management Science at Dhonburi Rajabhat 

University had four components: Social support for problem-solving,
empathy for the disadvantaged, personal experience with 
social issues, and self-efficacy in tackling social problems. 
Variables that could predict the likelihood of these students
establishing a social enterprise included social support 

to solve social problems and empathy for those who are socially
disadvantaged, with a 68.5% prediction accuracy. These findings 
offer valuable insights for designing academic programs and 
initiatives that nurture and guide future social entrepreneurs.

Keywords:  	 Entrepreneur, Social Entrepreneurship Intention, 
	 	 	 Social Enterprise.
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บทน�ำ 

	 ปัญหาสังคมในประเทศไทยมีหลายประการ เช่น ปัญหาความยากจน
ความเหลื่อมล�้ำช่องว่างระหว่างคนจนกับคนรวย คุณภาพชีวิตของผู้สูงอายุ
สิ่ งแวดล ้อมเส่ือมโทรม และปัญหาของกลุ ่มคนท่ีขาดโอกาสทางสังคม
ปัญหาเหล่าน้ีส ่งผลกระทบต่อการด�ำเนินชีวิตของผู ้คนส่วนใหญ่ ดังน้ัน 
การแก ้ป ัญหาจึงต ้องอาศัยความร ่วมมือร ่วมใจจากทุกภาคส ่วนเข ้ามา
มีส่วนร่วมด�ำเนินการร่วมกัน วิสาหกิจเพื่อสังคม (Social enterprise) 
ถือเป็นภาคส่วนหนึ่งที่มีบทบาทส�ำคัญมากข้ึนในการแก้ปัญหาสังคม = -098
จากการศึกษาผลงานวิจัยของ Smith et al. (2013) Mongelli et al. (2019)
Masiri (2020) Maksum et al. (2020) Namsao & Ruanggoon (2021) 
ท�ำให้สรุปได้ว่า วิสาหกิจเพื่อสังคมที่จัดตั้งขึ้นมานั้นได้ช่วยแก้ปัญหาสังคม
ได้อย่างเต็มขีดความสามารถ (Capacity to address deep-seated 
societal problems) โดยเฉพาะในเรื่องการจ้างงาน ความยากจน เศรษฐกิจฐานราก
ผู้พิการ และการฟื้นฟูสิ่งแวดล้อมท่ีถูกท�ำลาย ดังนั้นจึงมีวิสาหกิจเพื่อสังคม
เกิดขึ้นเป็นจ�ำนวนมาก ตัวอย่างในประเทศไทยเช่น บริษัท ส่งสุข วิสาหกิจ
เพื่อสังคม จ�ำกัด วิสาหกิจเพื่อสังคมภายใต้แบรนด์ดอยตุง โดยมูลนิธิแม่ฟ้าหลวง
ในพระบรมราชูปถัมภ์ และธุรกิจกาแฟอาข่า อาม่า เป ็นต้น วิสาหกิจ
เพ่ือสังคมเหล่านี้ต่างให้ความส�ำคัญกับประเด็นปัญหาสังคม โดยพยายาม
ที่จะมองหาแนวทาง วิธีการ และนวัตกรรมต่าง ๆ เข้ามาใช้ในการด�ำเนินงาน
ผู้ประกอบการเพื่อสังคม (Social entrepreneurship) ต่างมุ่งหวังว่าวิสาหกิจ
เพื่อสังคมที่ก่อต้ังขึ้นมานั้นช่วยบรรเทาและแก้ปัญหาสังคมได้อย่างยั่งยืน 

	 ในเชิงวิชาการ ความสนใจของนักวิชาการเกี่ยวกับการประกอบการ

เพื่อสังคมมีมากขึ้น อย่างไรก็ตาม จากการศึกษาผลงานในอดีตนั้นพบว่า

นักวิชาการได้มุ่งไปที่การท�ำความเข้าใจนิยามและคุณลักษณะของการประกอบการ

เพื่อสังคม (Dees, 1998; Austin, Stevenson, & Wei-Skillern, 2006)

ขณะที่ช่วงหลังมานี้นักวิชาการสนใจที่จะศึกษาความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ
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เพื่อสังคมกันมากขึ้น (Hockerts, 2017; Zaremohzzabieha et al., 2019;

Tu et al., 2021) ทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน (Theory of Planned 

Behavior: TPB) เป็นทฤษฎีหนึ่งที่ได ้รับความนิยมในการน�ำมาใช้วิจัย

เพื่อท�ำนายความตั้งใจ (Intention) และการแสดงพฤติกรรม (Behavior) 

ของบุคคลอย่างแพร่หลาย ทฤษฎีนี้มองว่าบุคคลจะตั้งใจและแสดงออก

ซึ่งพฤติกรรมอย่างไรนั้นจะมีองค์ประกอบที่ส�ำคัญ คือ ทัศนคติต่อพฤติกรรม 

การคล ้อยตามกลุ ่มอ ้างอิง และการรับรู ้ความสามารถในการควบคุม

พฤติกรรม (Ajzen, 2011) จากการทบทวนวรรณกรรม พบว่า นักวิจัย

ได้น�ำทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน มาเป็นพื้นฐานทางทฤษฎี (Theoretical 

perspective) เพ่ือศึกษาความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมในมุมมอง

ที่หลากหลาย (Shahverdia, Ismailb, & Qureshic, 2018) โดยผลงาน

ของ Mair & Noboa (2006) พบว่า ความเข้าอกเข้าใจ การตัดสินใจ

เชิงคุณธรรม ความเชื่อมั่นในตนเอง และการได้รับการสนับสนุนทางสังคม

เป็นตัวแปรที่ส ่งผลต่อความต้ังใจที่จะประกอบการเพื่อสังคม Hockerts 

(2017) ได ้ศึกษาการขยายผลเพิ่มองค ์ความรู ้จากผลงานช้ันดังกล ่าว

โดยการเพิ่มตัวแปรประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับปัญหาสังคมเข้ามาศึกษาร่วมด้วย

พบว่า ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับปัญหาสังคมเป็นอีกตัวแปรหนึ่งท่ีส่งผล

ต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม ช่วงหลังมานี้ พบว่า นักวิจัย

ได ้คัดเลือกตัวแปรเข ้ามาศึกษาค ่อนข ้างหลากหลายมากยิ่ง ข้ึน ดังเช ่น 

การตระหนักถึงปัญหาสังคม การสนับสนุนทางสังคม (Tuan & Pham, 2022)

ความฉลาดทางอารมณ์ ความคิดสร้างสรรค์ ความรับผิดชอบทางศีลธรรม

(Shah, Shah, & Mirjat, 2022) รวมท้ังตัวแปรความเช่ือมั่นในตนเอง

ประสบการณ์ที่เกี่ยวกับปัญหาสังคม ทัศนคติท่ีมีความเกี่ยวข้องกับการประกอบการ

อุปนิสัยชอบความเสี่ยง และบรรทัดฐานทางสังคม (Sharaf, El-Gharbawy, 

& Ragheb, 2018) 
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	 ความหลากหลายของผลงานวิจัยเหล่านี้ ท�ำให้เห็นว่าปัจจัยท�ำนาย

ความตั้งใจที่จะเป็นผู ้ประกอบการน้ันมีหลายปัจจัย ซ่ึงถือเป็นประโยชน์

ต่อการก�ำหนดนโยบาย วิธีการ และระบบที่จะสร้างผู้ประกอบการเพื่อสังคม

ผ่านมุมมองที่หลากหลาย อย่างไรก็ตาม หากพิจารณาจากอีกมุมมองกลับกัน

จะเห็นว่า ความหลากหลายของตัวแปรที่น�ำเข้ามาศึกษานี้ท�ำให้เห็นช่องว่าง

ขององค์ความรู ้ (Knowledge gap) ที่ว่า “แท้จริงแล้วตัวแปรที่มีผลหรือ

มีอิทธิพลหรือสามารถท�ำนายความตั้งใจที่จะเป็นผู ้ประกอบการเพื่อสังคม

คือตัวแปรใดกันแน่” 

	 ท้ังนี้ ความหลากหลายของตัวแปรที่คัดเลือกเข้ามาศึกษาในงานวิจัย

แต่ละชิ้นอาจเนื่องมาจากมุมมองที่มีต่อการประกอบการเพื่อสังคมในแต่ละสังคม

มีความแตกต่างกัน ซึ่งส่งผลให้ทัศนคติ ความเข้าใจ และมุมมองของผู ้คน

ในแต่ละสังคมเกี่ยวกับการประกอบการเพื่อสังคมนั้นแตกต่างกันไปด้วย 

ส่งผลให้ในระยะต่อมา นักวิชาการได้ศึกษาความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ

เพ่ือสังคมในบริบทประเทศต่าง ๆ กันมากยิ่งขึ้น ดังเช่นผลการวิจัยในฮ่องกง 

(Ip et al., 2017) มาเลเซีย (Shahverdia, Ismailb, & Qureshic, 2018) 

เวียดนาม (Tuan & Pham, 2022) และในประเทศอียิปต์ (Sharaf et al., 2018)

เป็นต้น ด้วยเหตุผลเดียวกันน้ีจึงเป็นที่มาของการวิจัยครั้งนี้ ผู ้วิจัยได้ศึกษา

ในบริบทของประเทศไทย โดยเลือกศึกษาในกลุ ่มนักศึกษามหาวิทยาลัย 

เน่ืองจากนักศึกษามหาวิทยาลัยคืออนาคตของสังคมเป็นกลุ่มคนที่ควรได้รับ

การสนับสนุนและมีส ่วนร ่วมในการแก ้ป ัญหาสังคม รักษาสิ่งแวดล ้อม 

ช่วยเหลือผู้ด้อยโอกาส โดยอาศัยการน�ำนวัตกรรมทางสังคมมาช่วยบรรเทา

ปัญหาสังคม 

	 ผู้วิจัยศึกษาจากนักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการ

จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี โดยทบทวนวรรณกรรมเพื่อน�ำมาใช้

ในการสร้างมาตรวัดความตั้งใจท่ีจะเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม เพื่อจะสะท้อน
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ให้เห็นว่าความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมว่ามีองค์ประกอบใดบ้าง

และองค์ประกอบที่สกัดได้นั้นจะสามารถท�ำนายโอกาสที่นักศึกษาจะเปิดวิสาหกิจ

เพื่อสังคมได้หรือไม่ ผลการวิจัยที่ได้จะเป็นประโยชน์เพื่อน�ำไปใช้เป็นแนวทาง

จัดการเรียนการสอนเพ่ือพัฒนานักศึกษาให้กลายเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม

ในอนาคต

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1)  เ พ่ือวิ เคราะห ์องค ์ประกอบความตั้ ง ใจที่ จะประกอบการ
เพื่อสังคมของนักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุร ี
	 2) เ พ่ือท�ำนายโอกาสที่นักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

	 การวิจัยน้ีเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ วิธีการด�ำเนินการวิจัยประกอบด้วย
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง การเก็บรวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูล 
ดังนี้

	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
	 ประชากร คือ นักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ที่เข้าศึกษาในปีการศึกษา 2562-2565 
จ�ำนวน 1,794 คน (Office of Academic Promotion and Registration
Dhonburi Rajabhat University, 2022, Online) ขนาดกลุ่มตัวอย่าง
ได้มาจากการค�ำนวณโดยใช้สูตรของทาโร่ ยามาเน (Yamane, 1970) กําหนด

ค่าความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได้ร้อยละ 5 ขนาดตัวอย่างที่ค�ำนวณได้ 327 คน
สุ่มตัวอย่างโดยการสุ่มอย่างง่าย 
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	 การเก็บรวบรวมข้อมูล
	 ผู ้วิจัยเก็บข ้อมูลด ้วยแบบสอบถาม ซ่ึงสร ้างข ้อค�ำถามข้ึนจาก

การทบทวนทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความตั้งใจ
ที่จะเป็นผู ้ประกอบการเพื่อสังคม (Nga & Shamuganathan, 2010; 
Ip et al., 2017; Bazan et al., 2020; Seyoum et al., 2021; Tuan & 
Pham, 2022) สร้างข้อค�ำถามขึ้นมาจ�ำนวน 19 ข้อ ตัวอย่างข้อค�ำถาม เช่น 
“ฉันเคยมีประสบการณ์ท�ำงานในหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับปัญหาสังคม” 
“ฉันรู ้สึกเห็นอกเห็นใจผู ้คนที่ด ้อยโอกาสทางสังคม” และ “ครอบครัว
จะสนับสนุนฉัน หากฉันก ่อตั้ งบริ ษัทขึ้นมาเพื่อช ่วยเหลือผู ้ด ้อยโอกาส
ทางสังคม” เป็นต้น ผู ้วิจัยน�ำแบบสอบถามท่ีสร ้างข้ึนทดสอบเบ้ืองต้น
กับกลุ่มตัวอย่างที่กันเอาไว้จ�ำนวน 10 คน เพื่อประเมินความเข้าใจและ
ความง่ายในการตอบจากกลุ่มตัวอย่าง 

	 หลังจากน้ันได้ปรับปรุงแล้วน�ำไปให้ผู ้เช่ียวชาญจ�ำนวน 5 ท่าน 

ประเมินความตรงเชิงเนื้อหา (content validity) พิจารณาค่าดัชนีความสอดคล้อง
ของข้อค�ำถาม (Index of   Item Objective Congruence: IOC) พบว่า 
รายการข ้อค�ำถามมีความตรงเชิงเนื้อหา โดยค ่าดัชนีความสอดคล ้อง

ของข้อค�ำถามมีค่าอยู่ระหว่าง 0.80 - 1.00 ผ่านเกณฑ์ (Polit & Beck, 2006;
Wathanakom, Khlaisang, & Songkram, 2021) จากนั้นน�ำแบบสอบถาม
ไปทดลอง (Tryout) เพ่ือทดสอบความเชื่อมั่นกับกลุ ่มตัวอย่าง 40 คน 
วิเคราะห์ค ่าสัมประสิทธิ์ อัลฟ ่าของครอนบาค (Cronbach’s alpha) 

ตามเกณฑ์ยอมรับได้ ซึ่งต้องมีค่ามากกว่า 0.70 (Hair et al., 2019; Shrestha,
2021) ผลการทดสอบพบว่า ค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.91 ผ่านเกณฑ์ ดังนั้น 
เคร่ืองมือการวิจัยจึงมีคุณภาพเพียงพอที่สามารถน�ำไปเก็บข้อมูลได้

	 ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างในเดือนกันยายน – ตุลาคม

2565 โดยผู้วิจัยขอความร่วมมือจากอาจารย์ที่ปรึกษาของนักศึกษาช่วยเก็บข้อมูล
ให้จ�ำนวน 400 ตัวอย่าง เป็นจ�ำนวนที่เพียงพอ ในการน�ำมาวิเคราะห์ข้อมูล
และสรุปผลการวิจัย โดยกลุ ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นหญิง ร ้อยละ 69.5 
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อายุระหว ่าง 20-25 ป ี ร ้อยละ 43.33 อายุ 17-19 ป ี ร ้อยละ15.5 

อายุ 31-40 ปี ร้อยละ 15.5 อายุ 26-30 ปี ร้อยละ 14.8 และอายุ 41 ปีข้ึนไป
ร้อยละ 11 ส่วนใหญ่เป็นนักศึกษาภาคพิเศษ จ�ำนวน 287 คน ร้อยละ
71.8 สาขาวิชาการจัดการมากที่สุด จ�ำนวน 198 คน ร้อยละ 49.5 รองลงมา

ได้แก่ เทคโนโลยีดิจิทัลทางธุรกิจ การจัดการโลจิสติกส์ การจัดการทรัพยากรมนุษย์
และการตลาด ร้อยละ 22.3, 13.3, 12.0 และ 3.0 ตามล�ำดับ กลุ่มตัวอย่าง
มีประสบการณ์ท�ำงานมากกว่า 5 ป ี จ�ำนวน 118 คน ร ้อยละ 29.5 
ประสบการณ์ท�ำงาน 1-2 ปี ร้อยละ 22.0 ประสบการณ์ท�ำงาน 3-5 ป ี
ร ้อยละ 19.8 ส่วนกลุ ่มตัวอย่าง ที่เหลือเป็นผู ้ไม่มีประสบการณ์ท�ำงาน 
ร้อยละ 28.7 

	 การวิเคราะห์ข้อมูล
	 ศึ กษาองค ์ประกอบความตั้ ง ใจที่ จะประกอบการ เพื่ อสั งคม 
โดยการวิเคราะห์องค ์ประกอบเชิงส�ำรวจ เป ็นการตรวจสอบว่าข ้อมูล
ที่น�ำมาวิเคราะห์มีความเหมาะสมในการวิเคราะห์องค์ประกอบหรือไม ่
โดยการพิจารณาจากค่าสถิติ Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling

Adequacy (KMO) ซึ่งค่า 0.80 ขึ้นไป ข้อมูลนั้นมีความเหมาะสมที่จะวิเคราะห์
องค์ประกอบมากที่สุด ค่า KMO 0.70 – 0.79 เหมาะสมท่ีจะวิเคราะห์

องค์ประกอบมาก ค่า KMO 0.60 – 0.69 เหมาะสมที่จะวิเคราะห์องค์ประกอบ

ปานกลาง ค่า KMO ที่น้อยกว่า 0.60  ไม่เหมาะสมที่จะวิเคราะห์องค์ประกอบ
และในการพิจารณาความเหมาะสมของข้อมูลนั้นยังได้ทดสอบโดยใช้สถิติ
Bartlett’s test of Sphericity ซึ่งต้องมีค่านัยส�ำคัญ < 0.05 เพื่อแสดงว่า
ตัวแปรที่น�ำมาใช้ในการวิเคราะห์มีความสัมพันธ์กันสามารถน�ำไปวิเคราะห์
องค์ประกอบได้ต่อไป (Shrestha, 2021)

	 ตรวจสอบความแปรปรวนของตัวแปร โดยพิจารณาค่าความร่วมกัน

ของตัวแปร (Communality) ซึ่งค่าความร่วมกันของตัวแปรในทางสังคมศาสตร์
จะอยู่ระหว่าง 0.40 - 0.70 ถ้ารายการใดมีน�้ำหนักน้อยกว่า 0.40 รายการนั้น

อาจไม่สัมพันธ์กับรายการอื่นจึงควรตัดออก (Kaiyawan, 2014; Prasitratsin,
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2013) สกัดองค์องค์ประกอบ โดยใช้วิธีการวิเคราะห์องค์ประกอบร่วม 
(Common Factor Analysis: CFA) หมุนแกนแบบมุมแหลมด้วยวิธีออบลิมิน

(Oblimin) เพื่อพิจารณาถึงความเหมาะสมขององค์ประกอบ โดยแต่ละองค์ประกอบ
ต้องมีตัวแปรสังเกตได้ไม่น้อยกว่า 3 รายการ ค่าไอเกล (Eigen value) 
มากกว่า 1 ค่าร้อยละของความแปรปรวนสะสมมากกว่าร้อยละ 60 และ
ค่าน�้ำหนักองค์ประกอบ (Factor loading) มากกว่า 0.40 (Shrestha, 
2021; Prasitratsin, 2013)

	 วิเคราะห์อิทธิพลขององค์ประกอบความต้ังใจที่จะประกอบการเพื่อสังคม
ที่มีต ่อความต ้องการที่จะเป ิดวิสาหกิจเพื่อสังคม ผู ้วิจัยน�ำค ่าคะแนน
ขององค์ประกอบที่สกัดได้ (Factor score) มาเป็นตัวแปรอิสระศึกษา
อิทธิพลที่มีต่อตัวแปรตาม คือ โอกาสที่จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม ซ่ึงเป็น
ตัวแปรหุ่นให้ “ค่า 0 แทน ไม่เปิด” และ “ค่า 1 แทน เปิด” วิเคราะห์
ถดถอยโลจิสติกส์ด้วยวิธีน�ำเข้า (Enter) เป็นวิธีท่ีคัดเลือกตัวแปรท�ำนาย
ทั้ งหมดเข ้ามาในสมการถดถอยพร ้อมกันแล ้วพิจารณาตัวแปรท�ำนาย
ที่เหมาะสมจากค่าสถิติทดสอบ ถ้ามีนัยส�ำคัญทางสถิติถือว่าตัวแปรท�ำนายนั้น
ควรจะอยู ่ในสมการถดถอย (Kaiyawan, 2012) ทดสอบความเหมาะสม
ของโมเดลด้วย Hosmer and Lemeshow Test, -2 Log likelihood, 

Cox & Snell R Square และ Nagelkerke R Square พิจารณาความเหมาะสม
ของโมเดลในการอธิบายโอกาสที่จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม
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ผลการวิจัย

	 องค์ประกอบความตั้งใจท่ีจะประกอบการเพื่อสังคม
	 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส�ำรวจ ในการวิเคราะห์ครั้งแรก
พบว่า ข้อมูลที่น�ำมาวิเคราะห์มีความเหมาะสมในการวิเคราะห์องค์ประกอบ
มีค ่า KMO เท ่ากับ 0.87 และค่า Bartlett’s test of Sphericity 

มีนัยส�ำคัญทางสถิติ (χ2 = 3701.50, df = 171, p < .001) ผลการตรวจสอบ

ความแปรปรวนของตัวแปร พบว่า ตัวแปรมีค่าอยู่ระหว่าง 0.47-0.78 ผ่านเกณฑ์

สกัดองค์ประกอบได้ 5 องค์ประกอบ อย่างไรก็ตาม เม่ือตรวจสอบความเหมาะสม

ขององค์ประกอบ พบว่า องค์ประกอบที่ 5 นั้นมีเพียงรายการเดียว คือ รายการที่ 19
(so_ent_intention19) ไม่ผ่านเกณฑ์ที่แต่ละองค์ประกอบต้องมีตัวแปร
สังเกตได้ไม่น้อยกว่า 3 รายการ ดังน้ัน ผู ้วิจัยจึงตัดรายการท่ี 19 ออก 
แล้วท�ำการวิเคราะห์ใหม่ ได้ผลการวิจัยดังแสดงในตารางที่ 1 

ตารางที่ 1	 น�้ำหนักองค์ประกอบความตั้งใจท่ีจะประกอบการเพื่อสังคม

รายการ
องค์ประกอบ

1 2 3 4

so_ent_intention14 .873

so_ent_intention13 .846

so_ent_intention16 .807

so_ent_intention15 .800

so_ent_intention18 .697

so_ent_intention17 .689

so_ent_intention5 .853

so_ent_intention6 .812
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ตารางที่ 1  น�้ำหนักองค์ประกอบความตั้งใจท่ีจะประกอบการเพื่อสังคม (ต่อ) 

รายการ
องค์ประกอบ

1 2 3 4

so_ent_intention10 .788

so_ent_intention9 .695

so_ent_intention4 .621

so_ent_intention8 .531

so_ent_intention3 .862

so_ent_intention1 .799

so_ent_intention2 .729

so_ent_intention11 .750

so_ent_intention12 .642

so_ent_intention7 .621

ค่าไอเกล (Eigen Value) 6.701 2.013 1.757 1.142

% ความแปรปรวน 37.228 11.185 9.759 6.343

% ความแปรปรวนสะสม 37.228 48.413 58.171 64.514

ค่า Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy = 0.88

ค่า Bartlett’s test of Sphericity มีนัยสำ�คัญทางสถิติ (χ2 = 3679.79, 

df = 153, p < .001)
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	 ดังตารางที่ 1 ข้อมูลที่น�ำมาวิเคราะห์มีความเหมาะสมในการวิเคราะห์

องค์ประกอบ มีค่า KMO เท่ากับ 0.88 และค่า Bartlett’s test of Sphericity

มีนัยส�ำคัญทางสถิติ (χ2 = 3679.79, df = 153, p < .001) ผลการตรวจสอบ

ความแปรปรวน พบว่า ตัวแปรมีค ่าอยู ่ระหว่าง 0.47-0.77 ผ ่านเกณฑ์ 

สามารถสกัดองค์ประกอบได้ 4 องค์ประกอบ โดยแต่ละองค์ประกอบมีตัวแปร

สังเกตได้ตั้งแต่ 3 รายการ ค่าไอเกลมากกว่า 1 ค่าร้อยละของความแปรปรวน

สะสมร้อยละ 64.51 และค่าน�้ำหนักองค์ประกอบมากกว่า 0.40 ทุกองค์ประกอบ
ดังน้ันจึงสรุปได้ว ่า องค์ประกอบความต้ังใจที่จะประกอบการเพื่อสังคม 
ประกอบด้วย 4 ประการ ผู้วิจัยได้น�ำมาก�ำหนดชื่อ ดังตารางที่ 2

ตารางที่ 2 	 การก�ำหนดชื่อองค์ประกอบความตั้งใจที่จะประกอบการ
		  เพ่ือสังคม

รายการ ชื่อองค์ประกอบ

so_ent_intention14 คนรอบข ้างจะสนับสนุน 
หากฉันก่อตั้งบริษัทขึ้นมา
เพื่อช่วยเหลือผู ้ด้อยโอกาส
ทางสังคม

การสนับสนุน
ทางสังคม
เพื่อแก้ปัญหาสังคม

so_ent_intention13 ครอบครั ว จะสนั บสนุ น 
หากฉันก่อตั้งบริษัทขึ้นมา
เพ่ือช่วยเหลือผู้ด้อยโอกาส
ทางสังคม

so_ent_intention16 ฉันสามารถดึงดูดนักลงทุน
ให้เข้ามาร่วมทุนในบริษัท
ที่จะตั้งขึ้นเพื่อช ่วยเหลือ
ผู้ด้อยโอกาสทางสังคม
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ตารางที่ 2 	 การก�ำหนดชื่อองค์ประกอบความตั้งใจที่จะประกอบการ
		  เพื่อสังคม (ต่อ)

รายการ ชื่อองค์ประกอบ

so_ent_intention15 หากฉนัจะประกอบการเพือ่สังคม 
จะมีคนสนับสนุนฉันแน่นอน

การสนับสนุน
ทางสังคม
เพื่อแก้ปัญหาสังคม
(ต่อ)

so_ent_intention18 ฉันจะเปิดบรษิทัเพือ่ด�ำเนินการ
แก้ปัญหาสังคม

so_ent_intention17 ฉันจะมีส่วนร่วมในการก่อตั้ง
บริษัทเพื่อแก้ปัญหาสังคม

so_ent_intention5 ฉันรู้สึกเห็นใจกลุ่มคนที่
ด้อยโอกาสทางสังคม

ความเข้าอกเข้าใจ
ผู้ด้อยโอกาส
ทางสังคมso_ent_intention6 ฉันรู้สึกเห็นอกเห็นใจผู้คน

ที่ถูกกีดกันทางสังคม

so_ent_intention10 หลักการหนึ่งของสังคมคือ
การช่วยเหลือผู้ด้อยโอกาส
ทางสังคม

so_ent_intention9 ฉันช่วยเหลือผู้ที่
ด้อยโอกาสกว่า
เพื่อความยุติธรรมทางสังคม

so_ent_intention4 ฉันเข้าอกเข้าใจดีถึงปัญหา
ของผู้ด้อยโอกาสทางสังคม

so_ent_intention8 ฉันมีหน้าที่ช่วยเหลือ
ผู้ด้อยโอกาสทางสังคม

so_ent_intention3 ฉันมีความรู้เกี่ยวกับ
การประกอบการเพื่อสังคม
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ตารางที่ 2 	 การก�ำหนดชื่อองค์ประกอบความตั้งใจที่จะประกอบการ
		  เพ่ือสังคม (ต่อ)

รายการ ชื่อองค์ประกอบ

so_ent_intention1 ฉันมีประสบการณ์ท�ำงาน

ในหน่วยงานที่เก่ียวกับ

ปัญหาสังคม

ความเข้าอกเข้าใจ
ผู้ด้อยโอกาส
ทางสังคม (ต่อ

so_ent_intention2 ฉันเคยเป็นอาสาสมัคร

ท�ำงานเพื่อสังคม

so_ent_intention11 ฉันมั่นใจว่าฉันจะ

สร้างประโยชน์

ร่วมแก้ปัญหาสังคม

so_ent_intention12 ฉันสามารถหาวิธีการ

แก้ปัญหาสังคมที่เผชิญ

ความเชื่อมั่นตนเอง

ในการแก้ปัญหาสังคม

(ต่อ)so_ent_intention7 ฉันเชื่อมั่นว่าการช่วยเหลือ

ผู้ที่ด้อยโอกาสเป็นสิ่งที่

พึงกระท�ำ

	 ดังตารางที่ 2 ความตั้งใจที่จะประกอบการเพื่อสังคมของนักศึกษา

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี

ประกอบด้วย 4 องค์ประกอบ ได้แก่ การสนับสนุน ทางสังคมเพื่อแก้ปัญหาสังคม
ความเข้าอกเข้าใจผู้ด้อยโอกาสทางสังคม ประสบการณ์เกี่ยวกับปัญหาสังคม 
และความเชื่อมั่นตนเองในการแก้ปัญหาสังคม
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	 ตัวแปรท�ำนายโอกาสที่จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม 

	 ผู้วิจัยน�ำค่าคะแนนองค์ประกอบการสนับสนุนทางสังคมเพื่อแก้ปัญหา

สังคม ความเข้าอกเข้าใจผู้ด้อยโอกาสทางสังคม ประสบการณ์เก่ียวกับปัญหาสังคม

และความเชื่อมั่นตนเองในการแก้ปัญหาสังคม มาเป็นตัวแปรอิสระเพ่ือท�ำนาย
โอกาสที่จะเปิดวิสาหกิจเพ่ือสังคม ในกลุ่มตัวอย่างนักศึกษาหลักสูตรบริหาร

ธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ด้วยการวิเคราะห์

ถดถอยโลจิสติกส์ ผลการทดสอบความเหมาะสมของตัวแบบ ดังตารางที่ 3

ตารางที่ 3	 ผลการทดสอบความเหมาะสมของตัวแบบ 

สังเกตได้ (Observed)

ท�ำนาย (Predicted)

โอกาสที่จะเปิดวิสาหกิจ
เพื่อสังคม ร้อยละ

ความถูกต้อง
0 1

โอกาสที่จะเปิดวิสาหกิจ
เพ่ือสังคม

0 272 17 94.1

1 109 2 1.8

ร้อยละ 68.5

-2 Log likelihood Cox & Snell R Square Nagelkerke R
Square

441.624 .074 .107

Hosmer and Lemeshow Test

Chi-square df Sig.

27.536 8 .07
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	 ดังตารางที่ 3 จะเห็นว่า ผลการทดสอบความเหมาะสมของตัวแบบ
ด้วยค ่าสถิติ  Hosmer and Lemeshow Test พบว ่าไม ่มีนัยส�ำคัญ
ทางสถิติ (Sig. > 0.05) แสดงว่า โมเดลมีความเหมาะสมในการอธิบาย
โอกาสที่จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม นอกจากน้ี ผลการวิเคราะห์แสดงค่า
Cox & Snell R Square เท่ากับ 0.074 รวมทั้งค่า Nagelkerke R Square
เท่ากับ 0.107 แสดงว่า ตัวแปรอิสระของการวิจัยครั้งนี้สามารถอธิบาย
ความผันแปรในสมการถดถอยโลจิสติกส์ได้ร้อยละ 7.4 และ 10.7 ตามล�ำดับ 
ความถูกต้องของการท�ำนายร้อยละ 68.5 ผลการวิเคราะห์ตัวแปรท�ำนาย
โอกาสจะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคมของนักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ดังแสดงในตารางที่ 4

ตารางท่ี 4 	 ผลการวิเคราะห์ตัวแปรท�ำนายโอกาสท่ีจะเป ิดวิสาหกิจ
		  เพ่ือสังคม

ตัวแปรในสมการ B S.E. Wald df Sig. Exp(B)

การสนับสนุนทางสังคม
เพื่อแก้ปัญหาสังคม (x1) 

0.442 0.139 10.149 1 .001 1.556

ความเข้าอกเข้าใจ
ผู้ด้อยโอกาสทางสังคม 
(x2)

0.349 0.139 6.311 1 .012 1.418

ประสบการณ์เกี่ยวกับ
ปัญหาสังคม (x3)

0.119 0.123 0.928 1 .335 1.126

ความเชื่อมั่นตนเอง
ในการแก้ปัญหาสังคม 
(x4)

-0.009 0.131 0.005 1 .945 0.991

ค่าคงที่ (Constant) -1.06 0.12 75.29 1 .000 0.346
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	 ดังตารางที่ 4 จะเห็นได้ว่า ตัวแปรอิสระที่สามารถท�ำนายโอกาส
ที่นักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย

ราชภัฏธนบุรี จะเปิดวิสาหกิจเพ่ือสังคม คือ การสนับสนุนทางสังคมเพื่อแก้ปัญหา
สังคม และความเข้าอกเข้าใจผู ้ด้อยโอกาสทางสังคม โดยมีระดับนัยส�ำคัญ
ที่ 0.05 สามารถเขียนสมการถดถอยโลจิสติกส์ ได้ดังนี ้

Z = -1.060 + 0.442(x1) + 0.349(x2)

อภิปรายผลการวิจัย

	 องค์ประกอบความตั้งใจที่จะประกอบการเพื่อสังคมของนักศึกษา

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ

ธนบุรี มี 4 ประการ ได้แก่ การสนับสนุนทางสังคมเพื่อแก้ปัญหาสังคม 

ความเข้าอกเข้าใจผู้ด้อยโอกาสทางสังคม ประสบการณ์เกี่ยวกับปัญหาสังคม       

และความเชื่อมั่นตนเองในการแก้ปัญหาสังคม องค์ประกอบเหล่านี้เป็นไป

ตามทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน 

	 ประเด็นแรก ความตั้งใจและการแสดงออกซ่ึงพฤติกรรมของบุคคล

มีองค์ประกอบของทัศนคติต่อพฤติกรรมเข้ามาเก่ียวข้อง ซึ่งทัศนคติต่อพฤติกรรม

ที่ได้จากข้อค้นพบของการวิจัยคร้ังน้ี ได้แก่ “ทัศนคติที่ว ่าการช่วยเหลือ

ผู ้ที่ด้อยโอกาสกว่าเพื่อความยุติธรรมทางสังคม โดยหลักการหนึ่งของสังคม

คือ เราควรช่วยเหลือผู้ด้อยโอกาสทางสังคม เรามีหน้าที่ช่วยเหลือผู้ด้อยโอกาส

ทางสังคม” เป็นต้น ทัศนคติเหล่านี้เป็นส่ิงที่สะท้อนให้เห็นว่านักศึกษาหลักสูตร

บริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี

มีความเข้าอกเข้าใจผู ้ด ้อยโอกาสทางสังคม นักศึกษาตระหนักถึงปัญหา      

ของผู้ด้อยโอกาสทางสังคม เข้าอกเข้าใจผู้ด้อยโอกาสทางสังคม เมื่อวิเคราะห์

ถดถอยโลจิสติกส์ พบว่า ตัวแปรความเข้าอกเข้าใจผู้ด้อยโอกาสทางสังคมนั้น

เป็นตัวแปรที่สามารถท�ำนายโอกาสท่ีจะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคมได้อย่างมีนัยส�ำคัญ

ช่วยยันยืนให้เห็นความส�ำคัญของตัวแปรดังกล่าวนี้อีกด้วย องค์ประกอบดังกล่าวนี้
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สอดคล้องกับผลการวิจัยของ Hockerts (2017) ท�ำการศึกษาความตั้งใจ

ในการประกอบการเพ่ือสังคมของนักศึกษาในระดับปริญญาโทที่ Scandinavian

Business School พบว่า ทัศนคติเกี่ยวข้องกับความเข้าอกเข้าใจผู้ด้อยโอกาส

ทางสังคมนั้นเป็นบ่อเกิดที่ส�ำคัญ (Determinants) ของการเป็นผู้ประกอบการ

เพื่อสังคม 

	 ทฤษฎีพฤติกรรมตามแผนให้องค์ความรู ้ท่ีว่า บุคคลจะแสดงออก

ซึ่งพฤติกรรมใดอาจเนื่องมาจากการรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม

ของตนเอง ผลการวิจัยครั้งนี้สนับสนุนองค์ความรู ้ดังกล ่าว ดังที่พบว ่า 

ความเชื่อมั่นตนเองในการแก้ปัญหาสังคมเป็นองค์ประกอบของความตั้งใจ

ที่จะประกอบการเพื่อสังคม ความเชื่อมั่นตนเองในการแก้ปัญหาสังคมนี้

วัดจาก “ความมั่นใจว่าตนเองจะสร้างประโยชน์ร่วมแก้ปัญหาสังคม สามารถ

หาวิธีการแก้ปัญหาสังคมที่เผชิญ และมีความเชื่อมั่นว่าการช่วยเหลือผู้ที่ด้อยโอกาส

เป็นสิ่งที่พึงกระท�ำ” ข้อค้นพบนี้สอดคล้องกับผลการวิจัยของ Hockerts (2017)

Zhang et al. (2021) ที่พบว่า ความเช่ือมั่นในความสามารถของตนเอง 

(Self-efficacy) มองว่าตนนั้นสามารถหาหนทางแก้ปัญหาสังคม เข้าไปมีส่วนร่วม

ในการแก้ปัญหาสังคม และสามารถให้ความช่วยเหลือผู ้คนในสังคมที่เผชิญ

กับสิ่งท้าทายได้เป็นบ่อเกิดที่ส�ำคัญของความต้ังใจท่ีจะประกอบการเพื่อสังคม 

	 ประเด็นที่ 2 ผลการวิจัย พบว่า การสนับสนุนทางสังคมเพื่อแก้ปัญหาสังคม

เป็นองค์ประกอบหนึ่งของความตั้งใจที่จะเป ็นผู ้ประกอบการเพื่อสังคม 

แสดงให้เห็นว่าครอบครัว บุคคลรอบข้าง กลุ่มนักลงทุนน้ันมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ

เข้าสู่การเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม ดังนั้นจึงกล่าวได้ว่า หากนักศึกษาต้องการ

เปิดบริษัทขึ้นมาเพื่อแก้ปัญหาสังคมเมื่อได้รับการสนับสนุนจากครอบครัว 

บุคคลรอบข้าง กลุ ่มคนที่จะเข ้ามาลงทุนใจะยิ่งท�ำให ้โอกาสที่นักศึกษา

จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคมน้ันเพ่ิมสูงข้ึน ข้อค้นพบดังกล่าวเป็นไปในท�ำนองเดียวกัน

กับผลการวิจัยของ Younis et al. (2020) ที่ศึกษาความตั้งใจที่จะประกอบการ



เพ่ือสังคมของนักศึกษาในประเทศจีน พบว่าการสนับสนับสนุนทางสังคม

เป็นตัวแปรก�ำกับความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ความสามารถตนเองกับความต้ังใจ

ที่จะประกอบการเพื่อสังคม อธิบายได้ว่า นักศึกษาที่เห็นว่าตนเองมีความสามารถ

ที่จะเข้าไปมีส่วนร่วมในการแก้ปัญหาสังคมเมื่อได้รับการสนับสนุนทางสังคม

จะยิ่งท�ำให ้นักศึกษามีความตั้งใจท่ีจะประกอบการเพื่อสังคมเพิ่มสูงขึ้น 

นอกจากน้ี ผลการวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติกส์ยืนยันให้เห็นความส�ำคัญ

ของการสนับสนุนทางสังคม ดังที่ปรากฏผลการวิจัย ให้เห็นว่า การสนับสนุน

ทางสังคมเป็นตัวแปรที่ท�ำนายโอกาสที่นักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม

อย่างมีนัยส�ำคัญ ผลการวิจัยพบว่า ประสบการณ์เก่ียวกับปัญหาสังคม 

ซึ่งวัดจากความรู ้เกี่ยวกับการประกอบการเพื่อสังคม ประสบการณ์ท�ำงาน

เกีย่วกบัปัญหาสงัคม และการเป็นอาสาสมัครท�ำงานเพือ่สังคมเป็นอีกองค์ประกอบหนึง่

ของความตั้งใจที่จะเป็นผู ้ประกอบการเพ่ือสังคม สอดคล้องกับผลการวิจัย

ในประเทศมาเลเซียของ Rashid et al. (2018) ที่พบว่า ผู้ที่ได้รับรู้รับทราบ

ข้อมูลข่าวสาร หรือได้เรียนรู้ปัญหาสังคมทั้งในห้องเรียน หรือได้ประสบ

จากชีวิตจริงในการเข้าไปช่วยเหลือกลุ ่มคนต่าง ๆ ท่ีด้อยโอกาสทางสังคม

น้ันจะผู้น้ันมีความเข้าใจเกี่ยวกับปัญหาหรือความต้องการอย่างลึกซ้ึงจาก

ประสบการณ์หรือสถานการณ์ที่เจ็บปวด (Painful situation) กล่าวได้ว่า

ประสบการณ์ที่ผ ่านมาได้ท�ำให้เกิดความเชื่อ ทัศนคติ และความมุ ่งมั่น

ของนักศึกษาที่จะเข้าไปมีส่วนช่วยบรรเทาหรือแก้ปัญหาที่สังคมก�ำลังเผชิญ

ดังนั้น จึงกล่าวได้ว ่าประสบการณ์หรือสถานการณ์ก่อนหน้านี้เองท่ีเป็น

ตัวแปรส�ำคัญอันเป็นบ่อเกิดของความตั้งใจที่จะประกอบการเพื่อสังคม

	 ประเด็นสุดท้าย ผลการท�ำนายโอกาสท่ีนักศึกษาหลักสูตรบริหาร

ธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี จะเปิดวิสาหกิจ

เพ่ือสังคม พบว่า ตัวแปรความเข้าอกเข้าใจผู้ด้อยโอกาสทางสังคม และการสนับสนุน

ทางสังคมเ พ่ือแก ้ป ัญหาสังคม เป ็นตัวแปรท�ำนายโอกาสที่นักศึกษา

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 279



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2567
280

จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคมได้ถูกต ้องถึงร ้อยละ 68.5 สะท้อนให้เห็นว ่า

คุณลักษณะภายใน (Individual traits) ของผู้ประกอบการที่มีความเห็นอกเห็นใจ

กลุ่มคนที่ด้อยโอกาสหรือถูกกีดกันทางสังคม การเป็นคนที่มีใจที่จะช่วยเหลือ

หรือแก ้ป ัญหาให ้กับผู ้ที่ ด ้อยโอกาสกว ่า  และเห็นว ่าการสร ้างความ

ยุติธรรมทางสังคมนั้นเป็นหน้าที่ของคนในสังคมนั้นเป็นตัวแปรที่ส�ำคัญยิ่ง

ต่อการเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม นอกจากนี้ ผลการวิจัย พบว่า การได้รับการสนับสนุน
ทางสังคมเป็นอีกหนึ่งตัวแปรที่ท�ำนายโอกาสที่นักศึกษาจะเปิดวิสาหกิจ
เพ่ือสังคม ตัวแปรนี้บ่งชี้ให้เห็นว่า การสนับสนุนทางการเงิน ซึ่งมาจากความพร้อม
ทางเศรษฐกิจของครอบครัว การได้รับการสนับสนุนทางการเงินจากนักลงทุน
หรอืแม้กระทัง่ภาครฐัทีจ่ะสนบัสนนุด้วยนโยบาย มาตรการต่าง ๆ  เพือ่ให้ความช่วยเหลือ
ทางการเงินให้กับผู้ประกอบการรายใหม่นั้นมีความส�ำคัญต่อการที่นักศึกษา
จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม ผลการวิจัยนี้จึงสนับสนุนผลงานของ Schillo et al.
(2016) และ Bansal et al. (2019) ที่แสดงให้เห็นว่า ตัวแปรที่น�ำไปสู่ความตั้งใจ
ที่จะเป็นผู้ประกอบการนอกจากจะเป็นตัวแปรคุณลักษณะภายในของผู้ประกอบการ
เองแล้วยังมีตัวแปรอื่น ๆ ที่จะช่วยส่งเสริมให้เกิดการประกอบการเพื่อสังคม 
โดยเฉพาะฐานะทางเศรษฐกิจ ขีดความสามารถในการระดมทุน และนโยบาย
หรือมาตรการของภาครัฐในการสนับสนุนทางการเงินให้กับผู ้ประกอบการ

ทางสังคม 

ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 องค์ประกอบความตั้งใจที่จะประกอบการเพื่อสังคมของนักศึกษา

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี

มี 4 ประการ ได้แก่ การสนับสนุนทางสังคม เพื่อแก้ปัญหาสังคม ความเข้าอกเข้าใจ

ผู้ด้อยโอกาสทางสังคม ประสบการณ์เกี่ยวกับปัญหาสังคม รวมทั้งความเชื่อมั่นตนเอง

ในการแก้ปัญหาสังคม ตัวแปรที่สามารถท�ำนายโอกาสที่จะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคม

ของนักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย



ราชภัฏธนบุรี มี 2 ประการ ได้แก่ การสนับสนุนทางสังคมเพื่อแก้ปัญหาสังคม

และความเข้าอกเข้าใจผู้ด้อยโอกาสทางสังคมมีความถูกต้องของการท�ำนาย

ร้อยละ 68.5 

	 ผลการวิ จัยครั้ ง น้ีมีประโยชน ์ต ่อมหาวิทยาลัย และหลักสูตร

ในการจัดการเรียนการสอนเพื่อเสริมสร้างผู้ประกอบการเพื่อสังคม โดยหากทาง

หลักสูตรต้องการที่จะปลูกฝังทัศนคติในการช่วยเหลือผู้ด้อยโอกาสทางสังคม
ให้กับนักศึกษา และหวังว่าในอนาคตนักศึกษาจะเปิดวิสาหกิจเพื่อสังคมขึ้นมา

เพ่ือช่วยเหลือกลุ่มคนที่ด้อยโอกาสกว่า ในการจัดการเรียนการสอนทางหลักสูตร

จึงควรมุ่งเน้นการสื่อสารและปลูกฝังความเข้าอกเข้าใจ (Empathy) ของนักศึกษา

ที่มีต่อผู้ด้อยโอกาสทางสังคม และมุ่งเน้นการเสริมสร้างประสบการณ์ที่นักศึกษา

ได้เข้าไปมีส่วนเกี่ยวข้องกับการแก้ปัญหาของกลุ่มคนที่ด้อยโอกาสทางสังคม 

ทางเลือกหนึ่ง (Solution) ที่น่าสนใจ คือ การจัดการเรียนการสอนที่บูรณาการ

กับการท�ำงาน (Work-Integrated Learning: WIL) โดยเปิดโอกาสให้นักศึกษา

เข้าฝึกปฏิบัติงานในวิสาหกิจเพื่อสังคมหรือหน่วยงานท่ีมีพันธกิจทางสังคม 

(Social mission) เร่ืองที่เกี่ยวกับการแก้ปัญหาของกลุ ่มคนท่ีด้อยโอกาส

ทางสังคมอย่างชัดเจน การเข้าฝึกปฏิบัติงานนอกจากจะช่วยให้นักศึกษา

ได้รับประสบการณ์ต่าง ๆ เกี่ยวกับการบริหารธุรกิจแล้วยังเป็นการปลูกฝัง

ทัศนคติท่ีมีต่อกลุ่มคนท่ีด้อยโอกาสทางสังคม จากการที่ได้เข้าไปมีส่วนช่วยเหลือ

ผ่านการด�ำเนินงานของวิสาหกิจเพื่อสังคมท่ีเข้าไปฝึกปฏิบัติงานจริง ซึ่งผลการวิจัย

แสดงให้เห็นว่า ทางเลือกดังกล่าวนี้ท�ำให้นักศึกษามีความตั้งใจและมั่นใจ

ว่าในอนาคตตนเองจะก่อตั้งวิสาหกิจขึ้นมาเพื่อช ่วยแก้ป ัญหาของสังคม

ได้ในระยะยาว (Yua & Wang, 2019) 

	 การวิจัยในอนาคต ควรวิจัยเพื่อยืนยันองค์ประกอบความตั้งใจ

ที่จะประกอบการเพื่อสังคม โดยใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 

(Confirmatory factor analysis: CFA) และศึกษาเพิ่มเติมด้วยการวิจัย

เชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก เก็บข้อมูลจากผู้ประกอบการท่ีด�ำเนินธุรกิจ
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เพื่อสังคมมาอย่างต่อเน่ือง เพื่อค้นหาปัญหา อุปสรรค และปัจจัยแห่งความส�ำเร็จ

ของการประกอบการเพื่อสังคม รวมทั้งอาจท�ำให้ค้นพบตัวแปรอื่นๆ ที่เป็น

องค์ประกอบของความต้ังใจท่ีจะประกอบการเพื่อสังคมเพิ่มเติม 

	 นอกจากน้ี การวิจัยในอนาคตควรคัดเลือกตัวแปรอื่นๆ เข้ามาศึกษา

ร่วมด้วย เช่น ความพร้อมทางการเงิน สภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว 

ความเข้าใจเกี่ยวกับการประกอบการเพื่อสังคม และการให้การสนับสนุน

เชิงนโยบายจากภาครัฐ ในลักษณะตัวแปรที่เป็นบ่อเกิด (Antecedents) 

หรือตัวแปรก�ำกับ (Moderator) อันจะท�ำให้ได้องค์ความรู ้ หรือบทเรียน

ส�ำหรับน�ำมาใช้ในการจัดการเรียนการสอน เป็นประโยชน์ต่อการบ่มเพาะ

และพัฒนาความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมของนักศึกษาต่อไป

ค�ำขอบคุณ

	 ผู ้วิจัยขอขอบคุณผู ้ช ่วยศาสตราจารย์ ดร.กมลศักดิ์  วงศ์ศรีแก้ว 

อาจารย์ ดร. สทิธชิยั ฝรัง่ทอง อาจารย์สชุลีา ศกัดิเ์ทวนิ อาจารย์ธมณวรรณ เฟ่ืองประยรู

และอาจารย์ประทับใจ อภิสิทธิ์สุขสันติ ช่วยเหลือเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย

ในคร้ังน้ี
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	 บทความเรื่องนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research)
มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลวิธีการใช้ภาษาการประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีน
ในแผ ่นป ้ายประชาสัมพันธ ์ออนไลน ์ของสถาบันขงจื่อในประเทศไทย 
โดยรวบรวมข้อมูลแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีนของสถาบันขงจื่อ
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ในช่วงเดือนมกราคม - มีนาคม 2566
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การใช้อวัจนภาษาที่เป็นสัญญะหลากหลาย เช่น สีแดงกับสีทอง โคมไฟ พัดกลม

ดอกโบต๋ัน นักษัตร และตราสถาบัน กลวิธีที่สอง การใช้วัจนภาษา มี 4 ประเด็น

คือ 1) การบอกเนื้อหาและข้อมูลพื้นฐานของการประชาสัมพันธ์ 2) การใช้
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ค�ำขวัญและค�ำอวยพร 3) การใช้ภาษาจีนกับภาษาไทยผสมผสานกัน และ
ทั้ง 2 กลวิธีดังกล่าวมีวัตถุประสงค์ส�ำคัญแฝงอยู่ในตัวบท คือ เพื่อสื่อถึง
ความเป็นจีนและวัฒนธรรมจีนที่ดีงาม รวมทั้งสื่อให้เห็นถึงความเป็นมิตร
ระหว่างไทย-จีน

ค�ำส�ำคัญ:	    	 กลวิธีการใช้ภาษา แผ่นป้ายการประชาสัมพันธ์ออนไลน ์
	 	 	 สถาบันขงจื่อประเทศไทย
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Abstract

	 This research aimed to analyze the linguistic strategies

in online public relations posters about Chinese’s New Year 

of the Confucius Institute in Thailand. The research applied

qualitative methodology by collecting information on Chinese

New Year’s public relations posters of Confucius Institutes 

in Thailand from Facebook pages, in a total of sixteen posters

and six institutes, from January to March 2023. 

	 The results indicated that the linguistic strategies 

in the Chinese New Year online public relations posters 

of the Confucius Institute in Thailand comprised of two main 

strategies as were: a) the nonverbal symbols usage, such as red 

and gold, lanterns, round fans, peonies, zodiac, and institute sign,

b) the verbal usage in four aspects: 1) the basic content of public

relations, 2) the slogans and greetings usage, 3) the Chinese 

and Thai language code-mixing, 4) the rhetorical device usage.  

Additionally, the results also indicated the main objectives 

of the strategies implication for conveying the excellent Chinese 

culture and friendliness between Thailand and China.

Keywords:	 Linguistic Strategies, Online Public Relations Posters,
 	 	      Confucius Institute in Thailand.
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บทน�ำ

	 ประเทศจีนมุ ่งเผยแพร ่ภาษาและวัฒนธรรมจีนสู ่ โลกภายนอก 
หลังการสถาปนาประเทศจีน เศรษฐกิจของจีนมีการพัฒนาอย่างรวดเร็ว
และสถานภาพของจีนในระดับนานาชาติมีการปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์
อย ่างต ่อเ น่ือง ประเทศจีนจึงเริ่มให ้ความส�ำคัญกับการเผยแพร ่ภาษา
และวัฒนธรรมของตนเองสู ่โลกภายนอกอย่างกว้างขวางมากขึ้น (Wei, 
Jutavi r iya ,  & Punndhanamahakarune (2021, p.  2)  ดั งนั้น
รัฐบาลจีนจึงได้ก�ำหนดนโยบายและมาตรการต่าง ๆ เพื่อเผยแพร่ภาษาจีน
และวัฒนธรรมจีนขึ้น ในปี ค.ศ. 2004 จึงต้ังสถาบันขงจ่ือเป็นตัวกลางสําคัญ
ในการเผยแพร ่ภาษาจีนและวัฒนธรรมจีน ท่ีประเทศต ่าง ๆ รวมทั้ ง
ในประเทศไทยขึ้น 

	 รัฐบาลไทยและประชาชนไทยให้ความส�ำคัญกับการสอนภาษาจีน
เป็นอย่างมาก เนื่องจากกระแสรสนิยมการเรียนรู้ภาษาจีนแพร่กระจายไปทั่วโลก
การเปิดสอนหลักสูตรภาษาจีนทั้งในสถาบันอุดมศึกษา โรงเรียนมัธยมศึกษา
และโรงเรียนประถมศึกษาเพิ่มขึ้น ดังนั้น สถาบันอุดมศึกษาไทยจีนและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงปรับตัวให้เข้ากับกระแสนิยมและแนวโน้มยุคสมัย
และร่วมมือกันอย่างแข็งขัน ตั้งแต่ปลายปี  ค.ศ. 2006 เป็นต้นมา ได้จัดตั้ง
สถาบันขงจื่อ 16 แห่ง และห้องเรียนขงจ่ือ (ห้องเรียนขงจ่ือ คือ ห้องเรียน
การสอนภาษาจีนและวัฒนธรรมจีนที่จัดขึ้นในโรงเรียนประถมและมัธยม
ต่างประเทศ ซึ่งมีขนาดเล็กกว่าสถาบันขงจ่ือ) จ�ำนวน 11 แห่งในพื้นท่ี
ของประเทศไทย ซึ่งได้รับการสนับสนุนท่ีส�ำคัญจากรัฐบาลไทย และส�ำนักงาน
ส่งเสริมการเรียนการสอนภาษาจีนนานาชาติแห่งประเทศจีน (Confucius 
Institute Thailand Head Office, 2022, Online)

	 ภาษา (Language) หมายถึง ค�ำพูดท่ีมนุษย์ใช้สื่อสารกัน เป็นสัญลักษณ์
หรือส่ิงที่มนุษย์ประดิษฐ ์ขึ้นมาและก�ำหนดใช้สื่อความหมายระหว่างกัน 
เพ่ือให้ผู้อื่นเข้าใจในสิ่งที่ต้องการใช้แสดงความรู้สึกนึกคิด ปณิธาน เจตจ�ำนง รวมทั้ง
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การถ่ายทอดองค์ความรู ้และวัฒนธรรมจากคนรุ่นหน่ึง อันเป็นเครื่องบ่งบอก

ถึงความเจริญก้าวหน้าของสังคมมนุษย์ (Mahachulalongkornrajavidyalaya

University, 2010, p.3) ดังน้ัน คงสามารถสรุปได้ว่า ภาษาเป็นเครื่องมือส�ำคัญ

ในด้านการสื่อสารมวลชน นอกจากนี้แล้ว ภาษาที่ใช้ส่วนใหญ่ปัจจุบันประกอบด้วย
วัจนภาษากับอวัจนภาษา พจนานุกรมไทยฉบับทันสมัยและสมบูรณ ์
นิยามความหมายของวัจนภาษาคือ วัจนภาษาเป็นภาษาที่ใช้ค�ำพูดหรือถ้อยค�ำ 
ส่วนอวัจนภาษา หมายถึง ภาษาที่ไม่ใช้ถ้อยค�ำ (Thai Language Academic 

Department, 2010, p. 1015) อวัจนภาษาอาจเกิดขึ้นโดยตั้งใจหรือไม่ต้ังใจก็ได้
และจะเกิดขึ้นตลอดเวลาที่สื่อสารกันอยู่ โดยสามารถแสดงพร้อม ๆ กันได้
หลายรูปแบบ และสามารถสื่อความหมายได้ในลักษณะท่ีแตกต่างกันข้ึนอยู่กับ

การตีความของผู้รับสาร (Panich, Anawatsiriwong & Wiwathananukun,
1989) ภาษาทั้งสองแบบปรากฏในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีน
ของสถาบันขงจื่อประเทศไทย ดังตัวอย่าง ต่อไปนี้

ภาพที่ 1 ตัวอย่างการใช้วัจนภาษาและอวัจนภาษาในแผ่นป้าย
ที่มา: (Dhurakij Pundit University, 2023, Online)

	 แผ่นป้ายข้างต ้นใช ้ภาษา 2 รูปแบบ ประกอบด้วยวัจนภาษา
กับอวัจนภาษา เช่น “趣玩新潮年 院校喜乐会”และ “โคมไฟสุขสันต ์
ต้อนรับปีเถาะ” ข้อความดังกล่าวเป็นวัจนภาษา และพื้นหลังสีแดง โคมไฟ
ที่ห้อยด้านบน รูปภาพสิงโตและรูปภาพกระต่าย ฯลฯ เป็นการประชาสัมพันธ์
ในรูปแบบอวัจนภาษาการประชาสัมพันธ์ (Public Relations) หมายถึง 
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การส่ือสารความคิดเห็น ข่าวสาร ข้อเท็จจริงต่าง ๆ ไปสู ่กลุ ่มประชาชน 

เป็นการเสริมสร้างความสัมพันธ์และความเข้าใจอันดีระหว่างหน่วยงาน 

องค์กร สถาบันกับกลุ ่ม ประชาชนเป้าหมายและประชาชนที่ เกี่ยวข้อง 

(Phraphiphitpatcharodom & Phra Saroj Thamasaro, 2021, p. 54) 

เป็นทั้งหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันต่าง ๆ และประชาชนทั่วไป

รู ้จักกันอย่างแพร่หลาย มีบทบาทส�ำคัญและได้รับความสนใจในปัจจุบัน 

การประชาสัมพันธ์เกิดจากการสร้างการรับรู้และท�ำความเข้าใจในประเด็นต่าง ๆ

โดยการเผยแพร ่ข ้อมูลข ่าวสารผ ่านช ่องทางการสื่อสารที่หลากหลาย 

(Latiratanakun, 2010, p. 21) การประชาสัมพันธ์ถือเป็นหัวใจส�ำคัญ

ที่ช่วยให้เกิดความเข้าใจกันและร่วมมือกันจากทุกฝ่าย เพราะการที่เราจะท�ำงาน

อย่างหน่ึงอย่างใด โดยปราศจากการยอมรับ ความเข้าใจและความสนับสนุน

ความร่วมมือจากผู้อื่น (Srithongroong, 2000, p. 27) แผ่นป้ายประชาสัมพันธ์

เป็นช่องทางส�ำคัญในการประชาสัมพันธ์ออนไลน์ ซึ่งประกอบด้วยภาษาแน่นอน

ดัง ภาพที่ 1 แผ่นป้ายประกอบด้วยภาษาท้ัง 2 แบบ คือ อวัจนภาษากับวัจนภาษา

และทั้ง 2 ภาษาน้ีก็จะสื่อความหมายได้ ดังน้ัน ถึงเห็นได้ว ่า การศึกษา

อวัจนภาษากับวัจนภาษาพร้อมกันจะช่วยให้เราเข้าใจเนื้อหาในแผ่นป้าย

ประชาสัมพันธ์มากยิ่งขึ้น

	 สถาบันขงจื่อมีหน้าที่ส�ำคัญในการสืบทอดองค์ความรู ้ เ ก่ียวกับ

ประเทศจีนและการเผยแพร่วัฒนธรรมจีนและภาษาจีนไปยังทั่วโลก โดยเฉพาะ

ในประเทศไทย ดังนั้น การประชาสัมพันธ์ของสถาบันขงจื่อจึงมีความส�ำคัญ

อย่างยิ่งในการเผยแพร่ภาษาจีนและวัฒนธรรมจีน เพื่อโน้มน้าวใจผู้ที่สนใจ

ติดตามกิจกรรมต่าง ๆ ของสถาบันขงจื่อ โดยสถาบันขงจื่อได้ใช้เครื่องมือ

ในการประชาสัมพันธ์ที่ทันกับบริบทยุคสมัย คือ แผ่นป้ายประชาสัมพันธ ์

โพสต์ลงในเพจเฟซบุ๊กของสถาบันขงจื่อต่าง ๆ ในประเทศไทย ภาษาจึงเป็น

เคร่ืองมือส�ำคัญอย่างยิ่งที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์กิจกรรมและภารกิจต่าง ๆ 

และแผ่นป้ายสามารถดึงดูดความสนใจของผู ้อ ่าน นอกจากนั้น ลักษณะ
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การใช้ภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ออนไลน์ของสถาบันขงจื่อมักใช้ภาษา

ท้ังสองประเภทคือ วัจนภาษาและอวัจนภาษา กล่าวคือวัจนภาษาเป็นข้อความสั้น ๆ

ส่วนอวัจนภาษาเป็นภาพและการจัดวางองค์ประกอบทางศิลปะท่ีสื่อให้เห็น

ความเคลื่อนไหวของกิจกรรมวัฒนธรรมของสถาบันขงจื่อ โดยเฉพาะเทศกาล

ส�ำคัญคือเทศกาลตรุษจีน

	 โดยสรุปความเห็นข้างต้นแล้ว กระบวนการทางโลกาภิวัฒน์ได้ส่งเสริม

การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมข้ามพรมแดนให้แน่นแฟ้นมากขึ้นในยุคสมัยนี้

สถาบันขงจื่อในฐานะเป็นองค์กรรัฐที่ส ่งเสริมการเผยแพร่วัฒนธรรมจีน

ที่ตั้งอยู่ในต่างประเทศซึ่งไม่สามารถมองข้ามความส�ำคัญของประเด็นนี้ไปได้

สถาบันขงจื่อในไทยเป ิดเผยให ้ เห็นถึ ง เสน ่ห ์ของวัฒนธรรมสู ่คนไทย

โดยมีมาตรการที่ทันสมัย และดึงดูดความสนใจผู ้ ติดตามผ ่านภาษา

ในการประชาสัมพันธ์ เพ่ือท�ำให้การเข้าถึงวัฒนธรรมจีนไม่เป็นอุปสรรค

ส�ำหรับคนไทย ดังน้ันจึงสามารถเห็นได้ว่า ภาษาเปรียบดังสะพานท่ีน�ำพา

ให้ผู ้คนเดินทางสู ่โลกอันกว้างใหญ่ ดังนั้น การศึกษากลวิธีการใช้ภาษา

ในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ของสถาบันขงจื่อนับได้ว่าเป็นสิ่งที่ส�ำคัญอย่างยิ่ง 

ซ่ึงไม่เพียงแต่ไม่ผิดแนวโน้มกระแสสังคม ขณะเดียวกันยังคงสามารถอ�ำนวย

แนวทางวิธีการใช้ภาษาในข้อมูลประชาสัมพันธ์ทางออมให้แก่บริษัท องค์กร

หรือหน่วยงานของจีนในประเทศไทยได้อีกด้วย

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 เพ่ือศึกษากลวิธีการใช้ภาษาการประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีน
ในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ออนไลน์ของสถาบันขงจื่อในประเทศไทย
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กรอบแนวคิด

	 แนวคิดทฤษฎีที่ใช้ในงานวิจัยเรื่องการวิเคราะห์การวิเคราะห์กลวิธี

การใช้ภาษาการประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีนในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์

ออนไลน์ของสถาบันขงจ่ือในประเทศไทย ใช้แนวคิด 2 แนวคิด ประกอบด้วย

1. ทฤษฏีสัญวิทยา 2. แนวคิดกลวิธีทางภาษา (Linguistic strategies)

โดยสามารถสรุปได้ ดังน้ี 

	 1. 	ทฤษฏีสัญวิทยา (Semiology)

	 	 สัญวิทยาหรือสัญศาสตร์ (Semiology) เป็นศาสตร์ที่เกิดขึ้น

โดยแฟร์ดิน็อง เดอ โซซูร ์ นักภาษาศาสตร์ชาวสวิตเซอร์แลนด์ เพื่อใช้

เป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์เรื่องภาษา โดยค�ำว่า “สัญวิทยา” พัฒนามา

จากค�ำใน ภาษากรีก Semeion แปลว่า Sign ตรงกับภาษาไทย คือ ค�ำว่า 

“สัญญา” ซึ่งพจนานุกรมฉบับพุทธศาสน์ ฉบับประมวลศัพท์ (P.A. Payutto, 

1995, p. 319-320) ให้ความหมายไว้ว่า การก�ำหนดหมาย ความจ�ำได้หมายรู้”

ส�ำหรับนักทฤษฎีด้านสัญวิทยา (Charoensinolarn, 2002, p. 17) มีมุมมองว่า

“สัญญะ คือ อะไรก็ได้ที่ก่อให้เกิดความหมายโดยการเทียบเคียงให้เห็นถึง

ความแตกต่างจากสิ่งอื่นและคนในสังคมยอมรับหรือเข้าใจ”

	 	 โรล็องด์ บาร์ตส์ อธิบายทฤษฎีการสร้างความหมายของสัญญะ 

การสื่อความหมายเชิงสัญญะว่ามีลักษณะเป็นการสร้างความหมายสองระดับ

การสื่อความหมายระดับที่หนึ่ ง  คือสิ่ งที่ เป ็นความเป ็นจริ งทางสังคม 

สิ่งท่ีแสดงความหมายระดับแรกคือ การสื่อความหมายโดยอรรถ หมายถึง

สิ่งที่สามารถสื่อความหมายที่เห็นเด่นชัด ไม่ต้องตีความมากนัก มาสู่ระบบสัญญะ

ที่ประกอบด้วยตัวสัญญะ และสารสัญญะ ซึ่งต้องอาศัยการตีความสัญญะ

ตามบริบทของสังคมวัฒนธรรมนั้น การสื่อความหมายระดับที่สองคือ สัญญะ

จะแยกองค์ประกอบเป็น 2 ส่วนคือ ส่วนแรก รูปแบบ ส่วนท่ีเป็นรูปแบบ

จะใช้วธิกีารสือ่ความหมายด้วยวิธีการสือ่ความหมายโดยนยั ซึง่เป็นการสือ่ความหมาย
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ชนิดที่ต ้องมีการตีความหมาย ความหมายที่ซ ่อนอยู ่เป็นความหมายแฝง

ต้องตีความหมายโดยอัตวิสัย ส่วนที่สอง เนื้อหา ส่วนเนื้อหาเป็นส่วนที่สื่อความหมาย

โดยปมแฝงเร้น (Myth) หรือ มายาคติ หมายถึง ปมแฝงเร้นบางอย่าง เช่น 

แดนสนธยา ความเชื่อเรื่องผี ความเชื่อเรื่องโชคลาง ความเช่ือเรื่องตํานาน 

ความเป็นมาของเชื้อชาติเผ่าพันธุ ์ (Suttiyotin, 2020, pp. 208-210) 

โรล็องด์ บาร์ตส์ เป็นนักวรรณคดีที่โดดเด่นในช่วงศตวรรษ 20 ขั้นตอน

การวิเคราะห์อวัจนภาษาจะใช้ทฤษฎีสัญวิทยาของโรล็องด์ บาร์ตส์เป็นหลัก 

เพื่อช่วยท�ำให้ประเด็นการวิจัยชัดเจนและน่าเชื่อถือมากขึ้น

	 2. 	แนวคิดกลวิธีทางภาษา (Linguistic strategies) 

	       แนวคิดกลวิธีทางภาษา (Linguistic strategies) จันทิมา อังคพณิชกิจ

กล่าวถึงแนวคิดกลวิธีทางภาษาเป็นหนึ่งในกลวิธีของการผลิตตัวบท ในท่ีนี้

หมายรวมทั้ง ตัวบทที่มีรูปถ ้อยค�ำหรือวัจนภาษา (Verbal text) และ

ตัวบทที่ไม ่มีรูปถ ้อยค�ำ  หรืออวัจนภาษา (Nonverts text) (ท่ีมีกลวิธี

ได้หลากหลายในการน�ำเสนอ เช่น กลวิธีการจัดวาง ต�ำแหน่ง กลวิธีการใช้สี ฯลฯ)

กลวิธีทางภาษาท้ังที่เป็นวัจนภาษาและอวัจนภาษา ปรากฏอยู่ทั่วไป ในข้อความ

เน่ืองจากตัวบทแต ่ละตัวบทผ ่านการเลือกใช ้ภาษาท่ีแฝงวัตถุประสงค ์

หรือมีเจตนา มุ ่งหมายของผู ้ส ่งสาร (หรือผู ้ผลิตตัวบท) สื่อไปยังผู ้รับสาร

(ผู้บริโภคตัวบท) ท่ามกลางกิจกรรม การสื่อสารบางประการ ตัวบทหรือข้อความ

ประเภทต่างๆ ก็มักจะเจือปนด้วยกลวิธีทางการ ท่ีแตกต่างกันไปด้วย 

นอกเหนือจากรูปแบบหรือแบบแผนของข้อความตามประเภทแล้ว เช่น รูปแบบ

ของข่าวหนังสือพิมพ์ รูปแบบของจดหมาย รูปแบบของข้อความโฆษณา 

ฯลฯ ยังต้องมี ระบบของการเลือกใช้ภาษาให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ด้วย 

(Angkapanichkit, 2018, p. 181)
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ขอบเขตการวิจัย

	 ผู ้วิจัยรวบรวมข ้อมูลแผ ่นป ้ายประชาสัมพันธ ์ เทศกาลตรุษจีน

ปี พ.ศ. 2566 จากเว็บไซต์เฟซบุ๊กของสถาบันขงจื่อในประเทศไทยจ�ำนวน 6 แห่ง

ได้แก่ สถาบันขงจ่ือจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย สถาบันขงจ่ือเส้นทางสายไหม

ทางทะเล สถาบันขงจื่อมหาวิทยาลัยบูรพา สถาบันขงจื่อมหาวิทยาลัยเชียงใหม่
สถาบันขงจื่อมหาวิทยาลัยขอนแก่น สถาบันขงจ่ือมหาวิทยาลัยสงขลา
นครินทร์ มีแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ เทศกาลตรุษจีนจ�ำนวน 18 แผ่นป้าย 

วิธีด�ำเนินการวิจัย

	 1.	 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับกลวิธีการใช้ภาษา
	 2.	 รวบรวมข้อมูลแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลเทศกาลตรุษจีน
ของสถาบันขงจื่อต่าง ๆ ในประเทศไทย
	 3.	 วิเคราะห์แผ่นป้ายประชาสัมพันธ์เพื่อศึกษากลวิธีการใช้ภาษา

ในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีนใหม่ของสถาบันขงจื่อในประเทศไทย
ตามกรอบแนวคิด

วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล

	  4.  สรุปและอภิปรายผลการวิจัย และน�ำเสนอในรูปแบบบทความวิจัย 

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
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ทบทวนวรรณกรรม

	 ในส่วนนี้ ผู้วิจัยได้ส�ำรวจเอกสารและงานวิจัยต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับ
งานวิจัยเรื่อง “เทศกาลตรุษจีน: กลวิธีการใช้ภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
ออนไลน์ของสถาบันขงจ่ือในประเทศไทย” สามารถแบ่งเนื้อหาออกเป็น 
3 ประเด็น ดังต่อไปนี้

	 1. 	งานวิจัยเกี่ยวกับสถาบันขงจ่ือ
	 	 บทความที่พูดถึงนโยบายของประเทศที่มีผลต่อประเทศต่าง ๆ
เรื่อง “นโยบายของจีนในการส่งเสริมการพัฒนาสถาบันขงจื่อสู่ประเทศไทย” 

ที่ เ ก่ี ยวข ้ อง กับการประชาสัมพันธ ์ประกอบด ้ วย We i ,  Ju tav i r i ya

& Punndhanamahakarune (2021, p. 2) หลังการสถาปนาประเทศจีน 

เศรษฐกิจของจีนมีการพัฒนาอย่างรวดเร็วและสถานภาพของจีนในระดับนานาชาติ
มีการปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์อย่างต่อเนื่อง ประเทศจีนจึงเร่ิมให้ความสําคัญ
กับการเผยแพร่ภาษาและวัฒนธรรมของตนเองสู่โลกภายนอกอย่างกว้างขวาง

มากขึ้นดังนั้นรัฐบาลจีนจึงได้กําหนดนโยบายและมาตรการต่าง ๆ เพื่อเผยแพร่
ภาษาจีนและวัฒนธรรมจีนขึ้น จากนั้นในไป ค.ศ. 2004 จึงตั้งสถาบันขงจื่อ

เป็นตัวกลางสําคัญในการเผยแพร่ ภาษาจีนและวัฒนธรรมจีนท่ีประเทศต่าง ๆ
รวมทั้งไทย จนถึงปี ค.ศ.2019 ประเทศไทยมีสถาบันขงจื่อท้ังหมด 16 แห่ง 
และห้องเรียนขงจ่ือ 11 แห่ง จ�ำนวนครูอาสาสมัครจีนมากกว่า 17000 คน

	 	 ส่วน Xu (2020) ได้เสนอประเด็นเก่ียวพันธ์กับขงจ่ือในเรื่อง

“การศึกษาความแพร่หลายของวัฒนธรรมจีนดั้งเดิมที่ประเทศไทย” ว ่า
สถาบันขงจ่ือในประเทศไทยด�ำเนินการกิจกรรมทางวัฒนธรรมจีนเชิงรุก 
นอกจากนั้น สถาบันขงจ่ือในประเทศไทยจัดการกิจกรรมวัฒนธรรมจีนต่าง ๆ
ส�ำหรับทั้งครู นักเรียนและสังคมภายใต้การจัดการงานและการสนับสนุน
โดยสถาบันขงจื่อส�ำนักงานใหญ่แล้ว ยังจัดการกิจกรรมเพิ่มพูนประสบการณ์

ทางวัฒนธรรมจีนตามสัญลักษณ์ของสถาบันขงจื่อแต่ละแห่ง เพื่อท�ำให้มวลชน
มีโอกาสอยู่ใกล้กับเสน่ห์ของวัฒนธรรมด้ังเดิมจีนอีกด้วย
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	 2. 	งานวิจัยเกี่ยวกับการศึกษาป้ายประชาสัมพันธ์
	 	 ในเร่ือง “การพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อให้เกิดการเรียนรู ้
ภูมิป ัญญาท้องถิ่น ส�ำหรับพิพิธภัณฑ์พื้นบ ้านจ ่าหวี จังหวัดพิษณุโลก” 
Sirisan (2017, p. 736) ได้กล่าวว่า การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์
ของนักท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์พื้นบ้านจ่าหวี จังหวัดพิษณุโลกในด้านการใช้งาน
คุณค ่าและประโยชน ์ที่ ได ้รับจากข ้อมูล และด ้านความสวยงาม มีค ่า

อยู่ในระดับมาก ซึ่งตรงกับ Janjula, Somjit & Chantarakeeree (2019, p. 15)

น�ำเสนอในเรื่อง “การพัฒนาสื่ออินโฟกราฟิก เพื่อสร้างการรับรู ้และจดจ�ำ

ส�ำหรับนักเรียนขั้นประถมตอนปลาย จังหวัดยะลา” การเลือกหัวข้อที่น่าสนใจ

ภาพและเสียง ซึ่งจะต้องรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ ให้เพียงพอแล้วน�ำมาสรุป วิเคราะห์
เรียบเรียงแสดงออกมาเป็นภาพจึงจะดึงดูดความน่าสนใจได้ดี ช่วยลดเวลา
ในการอธิบายเพ่ิมเติม กราฟิกที่ใช้อาจเป็นภาพ ลายเส้น สัญลักษณ์ แผนภูมิ 
ไดอะแกรม แผนที่ จัดท�ำให้มีความสวยงาม น่าสนใจ เข้าใจง่าย สามารถ
จดจ�ำได้นาน ท�ำให้สื่อสารมีประสิทธิภาพมากขึ้น

	 	 N ipawan & Kanthai ra j  (2021,  p.  130) ได ้พูดถึ ง
การพัฒนาวัฒนธรรมผ่านสื่อพิมพ์ ในเรื่อง “แนวทางการพัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์
เพื่อสร ้างความเข้าใจเชิงวัฒนธรรม และกฎระเบียบทางสังคมในบริบท

ของอารยธรรมล้านนาให้แก่นักท่องเที่ยวจีน: กรณีศึกษาเขตพัฒนาการท่องเท่ียว
อารยธรรมล้านนา” น�ำเสนอว่า แนวทางในการพัฒนาสื่อสิ่งพิมพ์ที่สามารถ

ให้ข้อมูลด้านวัฒนธรรม และกฎระเบียบทางสังคมในบริบทของอารยธรรมล้านนา
ให้แก ่นักท่องเที่ยวจีน พบว่า ประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ตามแหล่งท ่องเที่ยว
ท่ีต้องการรับข้อมูลข่าวสาร คือ แผ่นพับ ป้ายประชาสัมพันธ์ และโปสเตอร ์
สื่อประชาสัมพันธ์ควรแยกภาษาไทย ภาษาจีน ภาษาอังกฤษ การจัดให้มีป้าย 
หรือสัญลักษณ์บอกจุดที่พัก ห้องน�้ำ  ภายในสถานที่ท่องเทียว และควรมี

ภาพประกอบการอธิบาย ควรมีความหลากหลาย เช่น เว็บไซต์ ระบบมัลติมีเดีย
Wechat
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	 	 การประชาสัมพันธ ์ผ ่านสื่อสังคมออนไลน์ Nimitphan &
Phonlakanisok (2016, p. 26) ได้กล่าวในเรื่อง “กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์
ภายใต้สื่อสังคมออนไลน์” สื่อสังคมออนไลน์ แต่ละประเภทมีวิธีการสร้างสรรค์
เนื้อหาในลักษณะที่แตกต่างกัน และมีผลต่อการสร้างเนื้อหาข่าว กล่าวคือ
1) การสร้างเนื้อหาด้วยระบบคอมพิวเตอร์ นักประชาสัมพันธ์ต้องปรับกระบวนการ
ผลิตเน้ือหาแบบเดิมในสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อกระจายเสียงให้กลายเป็นเนื้อหา
ที่นําเสนอผ่านสื่อสังคมออนไลน์และใช้ระบบดิจิทัลเต็มรูปแบบเพื่อความรวดเร็ว
ในกระบวนการผลิต 2) การนําเสนอเนื้อหา นักประชาสัมพันธ์สามารถบูรณาการ
สื่อสังคมออนไลน์ในการนําเสนอเนื้อหาให้น ่าสนใจ มีความหลากหลาย
เช่น การใช้ตัวอักษร ภาพน่ิง ภาพเคลื่อนไหว เสียง เป็นต้น 3) บุคลิกลักษณะ
เนื้อหาสื่อสังคมออนไลน์แต่ละประเภทมีบุคลิกเฉพาะและมีความแตกต่างกัน
เนื้อหาการประชาสัมพันธ ์ที่จะนําเสนอต้องมีความสอดคล้องกับบุคลิก
ของสื่อสังคมออนไลน์

	 3. 	งานวิจัยเกี่ยวกับกลวิธีทางภาษา (Linguistic strategies)
	      Sawatdayawon (2004, p. 17) ได้กล่าวถึง ความส�ำคัญและ
รูปแบบกลวิธีการใช้ภาษาในการโฆษณาทางโทรทัศน์ ในเรื่อง “กลวิธีการใช้ภาษา
ในการโฆษณาทางโทรทัศน์” คือ กลวิธีการใช้ภาษาในการโฆษณาทางโทรทัศน์
เป็นเครื่องมือท่ีส�ำคัญอย่างยิ่งในการถ่ายทอดเน้ือหา โฆษณาให้เป็นท่ีดึงดูดใจ
ผู้รับชมโฆษณา โดยกลวิธีการใช้ภาษาในการโฆษณาทางโทรทัศน์ท่ีนิยมใช้กัน
อย่างแพร่หลายมี 11 กลวิธี คือ การใช้ภาษาแบบตรงไปตรงมา การใช้ภาษา
เปรียบเทียบการใช้ภาษาเกี่ยวกับ การด�ำเนินชีวิต การใช้ภาษาเพื่อน�ำเสนอปัญหา
และแนวทางแก้ไข การใช้ภาษาโดยใช้บุคคลรับรองและ สาธิต การใช้ภาษา
เพื่อสร้างอารมณ์ขบขัน การใช้ภาษาเพื่อสร้างอารมณ์ร่วมและจินตนาการ 
การใช้ภาษา จูงใจให้ส่ิงตอบแทน การใช้ค�ำขวัญ การใช้ภาษาภาพพจน์ และ
การใช้ภาษาในการเน้นจุดเด่น ผู ้ผลิตรายการ โฆษณาได้น�ำกลวิธีต่าง ๆ 
ไปประยุกต์ใช้ในการผลิตรายการโฆษณา มีทั้งรูปแบบโฆษณาที่มุ่งสะท้อนสังคม
ด้วยการสร้างภาพลักษณ์ หรือรณรงค์ให้ประชาชนมีคุณธรรมจริยธรรม 
และโฆษณาที่มุ ่งจะขายสินค้าและบริการ
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	 	 นอกเหนือจากน้ีแล้ว แนวคิดกลวิธีการใช้ภาษายังน�ำประยุกต์ใช้
ในบทเพลงในท้ังด้านวัจนภาษาและอวัจนภาษา ซึ่งมีความส�ำคัญอย่างยิ่ง

เช่นกัน โดย Withawaphinyo (2015, p. 145) กล่าวในเรื่อง “กลวิธีทางภาษา
ที่ปรากฏในบทเพลงของคณะรักษาความสงบแห่งชาติ” บทเพลงคืนความสุข
ให ้ประเทศไทยมีการใช ้กลวิ ธีทางภาษาและการปฏิสัมพันธ ์ทางสังคม
ในการสร้างความเข้าใจ และการให้ความมั่นใจในการก�ำกับและควบคุม
พฤติกรรมของประชาชนในสังคมด้วยกลวิธีต ่าง ๆ อันประกอบไปด้วย
(1) กลวิธีทางศัพท์ เพื่อแสดงสภาพและระดับความสัมพันธ ์ ตลอดจน
ความส�ำคัญในบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของผู้ ร่วมสื่อสาร (2) กลวิธี
ทางวัจนปฏิบัติศาสตร์และวาทกรรมเพื่อสื่อความถึงนัยเกี่ยวกับเหตุการณ์
ที่ปรากฏมาก่อนหน้า และเป็นการแฝงเจตนาของผู ้ส ่งสารในตัวบทด้าน
ความคิดเห็นและความคาดหวัง รวมถึงตอกย�้ำให้ผู ้รับสารเกิดความมั่นใจ
ในความมั่นคงปลอดภัย และ (3) กลวิธีทางวาทศิลป์ โดยใช้บทประพันธ์
ซ่ึงต้องอาศัยคุณสมบัติทางเสียงและ ถ้อยค�ำมาร้อยเรียงให้เกิดความไพเราะ 
อันเป็นกลวิธีที่ท�ำให้ผู ้รับสารจดจ�ำได้ง่ายและมีความคงทน 

	 	 การใช้ภาษาในตัวบทท่ีเป็นชนิดข่าวออนไลน์ Kantichon &
Angsuwiriya (2022, p. 148) สรุปกลวิธีการใช้ภาษาในข่าวออนไลน ์
เป็น 4 กลวิธี ในเร่ือง “ปัญหาสิ่งแวดล้อม: การศึกษากลวิธีการใช้ภาษา
จากพาดหัวข่าวออนไลน์” คือ 1) กลวิธีการเลือกใช้ค�ำศัพท์ แสดงถึงการผลิต
เกี่ยวกับสาเหตุ ของปัญหาสิ่งแวดล้อมมาจากการกระท�ำของมนุษย์ที่มี
ความต้องการทรัพยากรต่าง ๆ ในการด�ำรงชีวิต 2) กลวิธี โครงสร้างประโยค 
กลวิธีโครงสร้างประโยคต้องการให้ผู ้อ ่านหรือผู ้รับสารเกิดความรู ้สึกร่วม
เพื่อให้เกิดการ พิจารณาความเกี่ยวกับผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้น 

3) กลวิธีทางวัจนปฏิบัติศาสตร์ กลวิธีดังกล่าวต้องการ ให้ผู้อ่านเกิดความวิตกกังวล
ต่อเหตุการณ์และผลกระทบจากปัญหาที่เกิดขึ้น 4) กลวิธีอุปลักษณ์ เพื่อให้
ผู ้อ่าน หรือผู ้รับสารเกิดความวิตกกังวลและสร้างมุมมองใหม่เก่ียวกับสัตว์
และให้มนุษย์เห็นใจสัตว์ในระบบนิเวศใน ฐานะเพื่อนร่วมโลก ผู้วิจัยสรุปจาก
ทั้ง 4 กลวิธีนี้ พบว่ามีความสอดคล้องและสัมพันธ์พร้อมตอกย�้ำถึงสาเหตุ
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ของปัญหาสิ่งแวดล้อมที่มองว่ามาจากการกระท�ำอันเกิดจากความต้องการ
การแย่งชิงทรัพยากร เพื่อให้มนุษย์สามารถด�ำรงชีพได้อย่างสะดวกสบาย

	 	 การใช้ภาษาในการประชาสัมพันธ์ ซึ่งเป็นรากฐานที่เกี่ยวแน่น
การวิจัยนี้มากที่สุด Dittabanjong (2021, pp. 36-37) กล่าวในเรื่อง 
“การวิเคราะห์เนื้อหาสารและกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อการประชาสัมพันธ์
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในสื่อออนไลน์” ส่วนเนื้อหาสาระในการประพันธ์

มีการน�ำเสนอข้อมูลหลักเกี่ยวกับเร่ืองราวทางวัฒนธรรม และส่วนข้อมูลสนับสนุน
ข้อมูลหลัก ประกอบด้วย 1) ข้อมูลติดต่อสอบถามเพิ่มเติม 2) วิธีการเดินทาง

3) และการให้ข้อมูลเพิ่มเติม (Review) และกลวิธีการใช้ภาษาที่ใช้ประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในสื่อออนไลน์ ปรากฏ 6 กลวิธี ได้แก่ 1) การใช้
วัจนกรรม ปรากฏวัจนกรรมกลุ่มบอกกล่าว วัจนกรรมกลุ่มชี้น�ำ  วัจนกรรม
กลุ่มแสดงความรู ้สึก วัจนกรรมกลุ ่มผูกมัด และวันกรรมกลุ ่มแถลงการณ ์
2) การอ้างถึง พบการใช้ค�ำอ้างถึงการท่องเที่ยว และวัฒนธรรม ปรากฏการ 

ใช้การเชื่อมโยงคําศัพท์ (Lexical cohesion) ท่ีมีความหมายถึง การท่องเที่ยว
และวัฒนธรรม 3) การขยายความ ปรากฏการขยายความโดยการระบุสถานที่
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ลักษณะทางกายภาพ การขยายความหมายเกี่ยวกับ
ความสวยงามของสถานที่ และ อัตลักษณ์ท้องถิ่น 4) การใช้ภาพพจน์ 

ปรากฏภาพพจน์สมญานาม อุปมา อุปลักษณ์ อติพจน์ การเล่นเสียง ปฏิปุจฉา
บุคลาธิษฐาน สัทพจน์ 5) การใช้เรื่องเล่า ปรากฏเรื่องเล่าทางประวัติศาสตร์ 
และเร่ืองเล่าทางคติชน 6) กลวิธีทางสัญญะ ปรากฏการจัดวางองค์ประกอบ
การส่ือความหมายผ่านรูปภาพ และการใช้รูปแบบอักษร

ผลการวิจัย

	 การศึกษากลวิธีการใช้ภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ออนไลน์

เทศการตรุษจีนของสถาบันขงจื่อในประเทศไทย สามารถวิเคราะห์ได้ 2 ประเด็น

คือ กลวิธีการใช้อวัจนภาษาและกลวิธีการใช้วัจนภาษา ดังมีรายละเอียด
ต่อไปน้ี
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	 1. 	การใช้อวัจนภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ออนไลน์
	 	 การวิเคราะห์การใช้อวัจนภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
เทศกาลตรุษจีนของสถาบันขงจื่อโดยประยุกต ์ใช ้แนวคิดสัญญะวิทยา
ของ โรล็องด์ บาร์ตส์ เนื้อหาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ที่เป็นอวัจนภาษา
สื่อความหมายเชิงสัญญะว ่ามี ลักษณะการสร ้างความหมายสองระดับ 
คือ แผ่นป้ายประชาสัมพันธ์สื่อความหมายโดยอรรถ ซึ่งหมายถึงสิ่งที่สื่อ
ให้เห็นเด่นชัดโดยไม่ต้องตีความอีก ส่วนระดับที่สอง คือแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
ส่ือความหมายโดยนัย หรือส่ือความหมายโดยปมแฝงเร้นหรือมายาคติ
	 	 1.1 สีแดงกับสีทอง สีที่ใช้เป็นการแสดงความหมายโดยอรรถ
หรือโดยนัย แผ่นป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีนมีการใช้สีแดงกับสีทอง 
ซ่ึงเป็นโทนสีหลักในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีนของถาบันขงจื่อ
ในประเทศไทย บรรดา 16 แผ่นป้ายใช้สีแดงกับสีทอง ดังตัวอย่างต่อไปนี ้

ภาพที่ 2 ตัวอย่างการใช้สีทองกับสีแดงในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์

ท่ีมา: (Confucius Institute of Chulalongkorn University, 2023, Online)

ภาพที่ 3 ตัวอย่างการใช้สีทองกับสีแดงในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
ที่มา: (Confucius Institute at Khon Kaen University, 2023, Online)
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  สีแดง มีใช้ในพ้ืนหลัง เสื้อกระต่าย 
  ปลาคาร์พ

  สีทอง มีใช้ใน เงินทอง เมฆมงคล 
  ตัวอักษรภาษาจีนและภาษาไทย
  ที่เป็นสีทองอ่อน

  

  สีแดง มีใช้ใน พัด โคมไฟ อ่ังเปา   
  วงกลมนอกตราสถาบัน เส้นนอก
  ตัวอักษร

  สีทอง มีใช้ใน เงินทอง ตัวอักษร 
  พ้ืนหลัง เมฆมงคล ตราสถาบัน



	 	 	 ตัวอย่างข ้างต้น น�ำเสนอให้เห็นได้ว ่าสีแดงกับสีทอง

มีความส�ำคัญมากส�ำหรับชาวจีนในการสื่อความดีงามโดยมีเหตุมีผล สอดคล้อง
กับที่ Feisner (2001) พอจะสรุปการใช้สีทองกับสีแดง น�ำเสนอว่า สีแดง 
สื่อถึงความรัก ความส�ำคัญ ความกล้า ความแข็งแกร่ง และสีทอง สื่อถึงคุณค่า
ความส�ำคัญ ความสูงส่ง สูงศักด์ิ ความศรัทธาสูงสุดในศาสนาพุทธ (Feisne, 
2001 as cited in Khaoroptham, 2018, pp. 312-313) 

	 	 	 สีแดงเป็นสีสดใสที่แสดงถึงความสุข ตั้งแต่สมัยโบราณ

ในช่วงเทศกาล งานมงคลสมรส ตั้งแต่การประดับตกแต่งเคร่ืองแต่งกายต่าง ๆ
ล้วนแต่ใช้สีแดงเพื่อสะท้อนถึงกิริยาท่าทางของงาน สีแดงซึ่งเป็นสัญลักษณ์

ของความมงคลยังสื่อถึงบรรยากาศการเฉลิมฉลองท่ียาวนาน Sawatdayawon
(2004) ได้เสนอน�ำการใช้สีในเรื่อง “ป้ายมงคลจีน: เถียวฟู่ และตุ้ยเหลียน”
ว่า สีแดงเป็นสัญญะส�ำคัญที่ใช้อวยพรเพื่อให้เกิดสิ่งดี ๆ ในโอกาสมงคลต่าง ๆ
ดังน้ัน ข้อความในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีน ของสถาบันขงจื่อ
ในประเทศไทยใช้สีแดง เพื่อสื่อถึงความอวยพรเทศกาลตรุษจีนให้แก่ชาวจีน
และชาวไทยในอนาคต และมีบทบาทส�ำคัญในการถ ่ายทอดสิ่งที่ดีงาม
ในวัฒนธรรมดั้งเดิมของจีน  

 	 	    สีทองเป็นสีที่เจิดจรัสที่สุดและเป็นสีบริสุทธิ์สูงสุดในธรรมชาติ

เป็นสีของดวงอาทิตย์ Khaoroptham (2018, p. 304) จึงเห็นได้ว่า สีทอง

ส่ือความมั่นคง สงางาม และสื่อความสูงส่งและความศักดิ์สิทธิ์ในพุทธศาสนาอีกด้วย 

ดังน้ัน สีทองมีบทบาทสื่อความดีงาม การใช้สีทองในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์

เทศกาลตรุษจีนของสถาบันขงจื่อประเทศไทย เพื่อสื่อถึงความอบอุ่นและความสุข
และยังมีเสน่ห์ท่ีเปล่งประกายในช่วงเทศกาลตรุษจีน ตั้งแต่สมัยโบราณ
มูลค่าของทองค�ำได้ให้ความหมายเชิงสัญลักษณ์ของทองค�ำ เช่น ความพอใจ
ความหรูหรา การประดับประดา ความสง่างาม ความมีเกียรติ การโอ้อวด 
ความศักดิ์สิทธิ์ ชื่อเสียง และความจงรักภักดี
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	       1.2  โคมไฟ เป็นสัญลักษณ์ส�ำคัญของเทศกาลตรุษจีน ซึ่งปรากฏ

ในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์สถาบันขงจื่อ จ�ำนวน 9 แผ่นป้าย และการวางโคมไฟ
ส่วนใหญ่เป็นการห้อยขึ้น ไม่ว่าจะเป็นข้างใด ดังตัวอย่างต่อไปนี้

ภาพที่ 4 ตัวอย่างโคมไฟในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
ที่มา: (Chinese PSU Surat, 2023, Online) 

	 	 	 โคมไฟแดง ทรงกลมจะถูกแขวนไว้บนหอประตู ร้านค้า

สวนสาธารณะในเมืองต่าง ๆ ทั่วประเทศจีน และแม้แต่ที่ประตูของอาคารขนาดใหญ่
และเอกชนบางแห่งเ ม่ือใดก็ตามที่มีการเฉลิมฉลองเทศกาลส�ำคัญและ
ช่วงเวลาดี ๆ ในตอนกลางคืนจะมีการจุดตะเกียงทีละดวงและแสงสีแดง
ส่องไปรอบทิศทาง ท�ำให้ดูยิ่งใหญ่ อบอุ่น และสนุกสนาน  

	 	  โคมแดงมีความหมายพิเศษส�ำหรับชาวจีน คือ ประการแรก

สีแดงแสดงถึงความรื่นเริง เมื่อจุดหลอดไฟ แสงสีแดงจะถูกฉายออก แสงสีแดง
ที่ฉายหมายถึงการงานและชีวิตจะเจริญรุ ่งเรืองและมีชีวิตชีวาในปีใหม่  

นอกจากนี้ รูปลักษณ์ของโคมไฟคือรูปแบบกลม เนื่องจากวงกลมไม่มีขอบและมุม 

จึงไม่สามารถแทงผู้อื่นได้ อีกทั้ง เป็นรูปปิด วงกลมยังมีความหมายถึงการรวบรวม
ดังนั้น โคมแดงที่มีลักษณะกลมจึงมีความหมายถึงความกลมเกลียวและความ
สมบูรณ์

	 	 1.3 	 พัดกลม แผ่นป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลตรุษจีนยังรวม

สัญญะพัดกลม ซึ่งเป็นประดับตกแต่งของแผ่นป้าย มีนัยส�ำคัญแฝงอยู่ในพัดกลม
แผ่นป้ายประชาสัมพันธ์มี 4 แผ่นป้ายที่มีพัดกลม ดังตัวอย่างต่อไปนี้
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    โคมไฟที่เป็นสีแดงแขวน
    อยู่ตอนบนทั้งสองข้าง



ภาพที่ 5 ตัวอย่างพัดกลมในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
ที่มา: (Dhurakij Pundit University, 2023, Online)

	 	   วัฒนธรรมการใช้พัดเป็นส่วนสําคัญของวัฒนธรรมประจําชาติ
ของจีน ประเทศจีนจึงได้รับสมญานามว่า“เป็นอาณาจักรแห่งพัด” นอกเหนือ
จากประโยชน์เรื่องการใช้สอยแล้วน้ันพัดเหล่าน้ียังคงทําหน้าท่ีสําคัญมาตั้งแต่

ยุคจีนโบราณนั่นคือเครื่องประดับทางสังคมและวัฒนธรรม นอกจากนี้ยังกล่าวว่า
องค์ประกอบของพัดการออกแบบรูปทรงรูปแบบลวดลายเทคนิคและสีสัน
มีความสวยงามและมีเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น (Chanpeng & Numtong, 
2022, p. 182) จึงถือได้ว ่าพัดที่เป็นสัญลักษณ์ส�ำคัญของวัฒนธรรมจีน
ตั้งแต่สมัยโบราณถูกน�ำประยุกต์ใช้ในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ถึงแสดงให้เห็น
สถาบันขงจื่อเน้นย�้ำฐานะส�ำคัญของพัดส�ำหรับชาวจีนและวัฒนธรรมจีน 

	 	    จากการศึกษาถึงทราบได้ว่า พัดถือเป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่นจีน

ซึง่สามารถสือ่ความหมายทางวฒันธรรมจนีได้เช่นกนั เป็นสญัลกัษณ์ของความสง่างาม
ในสุนทรียะแบบจีนดั้งเดิมและสิ่งที่สวยงาม หมายถึง สิ่งที่ผู ้คนโหยหา 

หรือเป็นอุดมคติของผู้คน พัดในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์สื่อถึง ปีใหม่สถาบันขงจื่อ
ในประเทศไทยขออวยพรให้ผู้ที่ติดตามสถาบันขงจื่อมีชีวิตท่ีดีงาม  นอกจากนี ้
ข้าราชการจีนในสมัยโบราณจะถือพัดเมื่อรับแขก สร้อยคอรูปพัดมักใช้เป็น
สัญลักษณ์แห่งความรักส�ำหรับผู ้หญิง เป็นต้น ดังนั้น พัดจึงเป็นสัญลักษณ์
ของความรัก มิตรภาพ และสถานะสังคม
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		  1.4 ดอกโบต๋ัน เป็นอีกสัญญะส�ำคัญท่ีใช้มาแทนวัฒนธรรม
ทางดอกไม้จีน ประกอบอยู่ในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ โดยมี 6 แผ่นป้าย 
ดังตัวอย่างต่อไปนี้

ภาพที่ 6 ตัวอย่างดอกโบตั๋นในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
ที่มา: (Chinese PSU Surat, 2023, Online) 

	 	 	 การออกแบบดอกโบต๋ันในแผ ่นป ้ายประชาสัมพันธ ์
สามารถถือเป็นค�ำอวยพรเชิงสัญลักษณะที่ดีงามให้กับนักศึกษาหรือผู้ที่สนใจ
ภาษาจีนและวัฒนธรรมจีน   สอดคล้องกับเน้ือหาเว็บไซต์ของ Ministry 
of Culture and Tourism (China) (2012) โพสต์ในวัฒนธรรมจีน
แบบดั้งเดิม ดอกโบต๋ันมีความสง่างาม หรูหรา มีเกียรติ และมั่งคั่ง ซึ่งกระตุ้น

ความสัมพันธ์อันหลากหลายของผู้คนจากความหมายเชิงสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ที่เกี่ยวข้องกับดอกโบตั๋น และสร้างความหมายแฝงพื้นฐานของวัฒนธรรมดอก
โบตั๋น ในความคิดของผู้คน ดอกโบต๋ันเป็นศูนย์รวมของความงาม สัญลักษณ์
ของความบริสุทธิ์และความรัก บ้านเมืองเจริญรุ ่งเรือง มั่งค่ัง ครอบครัว
มั่งค่ัง ร่มเย็น ผู้คนชอบความสุขและความสิริมงคล (Ministry of Culture 
and Tourism of The People’s Republic of China, 2012, Online)

  

    ดอกโบตั๋น อยู่ข้างบนและ
    ข้างล่างตัวอักษรที่เป็นสองภาษา



	 	 1.5 	 ตราสัญลักษณ์สถาบัน ตราสัญญาลักษณ์ของสถาบันขงจื่อ
และสถาบันอุดมศึกษาที่ท�ำความร่วมมือกันถือเป็นอีกประเด็นท่ีน่าสนใจ 
มี 13 แผ่นป้ายใช้ตราสัญญะของสถาบัน และมี 9 แผ่นป้ายได้ใช้ตราสัญญะ 
ของทั้งสถาบันขงจ่ือและสถาบันอุดมศึกษาที่ท�ำความร่วมกัน ดังตัวอย่าง
ต่อไปน้ี

ภาพที่ 7 ตัวอย่างตราสถาบันในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
ที่มา: (Confucius Institute and Center for Chinese Studies 

Burapha University, 2023, Online)

	 	 	 ตราสัญลักษณ์ของสถาบันขงจื่อประกอบด้วยตัวอักษรย่อ 
“汉 (อ่านว่า ฮั่น)” ที่แปลงรูปร่างซ่ึงหมายถึงจีน และผสมผสันนกพิราบ
กิ่งมะกอกที่บินสูงกับรูปร่างชองโลก เพื่อสื่อความกระชับและความชัดเจน 
ความนุ ่มนวลและความมีพลัง ตราสัญลักษณ์ของสถาบันขงจ่ือไม ่เพียง

แสดงถึงภาษาและวัฒนธรรมจีนดั้งเดิมอย่างเท่านั้น แต่ยังสะท้อนถึงก้าวของยุค
แห่งความทันสมัยอย่างรวดเร็ว (Baidu Baike, 2023, Online)

	 	    ต�ำแหน่งของตราสัญลักษณ์ยังสามารถแสดงถึงความสัมพันธ์
อันใกล้ชิดระหว่างทั้งสองประเทศ ในประเทศไทย “ส่วนยอด” หมายถึง
ความศักด์ิสิทธ์ิ ฐานะสูงส่ง เป็นที่ประจักษ์ในสังคม เช่น ไม่สัมผัสศีรษะผู้อื่น
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   ตราทั้งสองสถาบันวางตอนบน
   แผ่นป้าย มีตราประจ�ำสถาบัน
   ขงจื่อและตราประจ�ำสถาบัน
   อุดมศึกษาที่ร่วมมือกัน
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โน้มและย่อตัวเมื่อเดินผ่านผู ้อาวุโส อย่างไรก็ตาม ในประเทศจีน ส่วนบน
หรือส่วนยอดยังคงแสดงออกถึงสถานะที่สูงส่ง เช่น ครูยืนบนแท่นบรรยาย 
เป ็นต ้น   ดัง น้ันตราสัญลักษณ์ของสถาบันขงจ่ือและมหาวิทยาลัยไทย
จึงอยู ่ตอนบนรูปภาพประชาสัมพันธ์ เห็นได้ว่า ไทยกับจีนให้ความส�ำคัญ
ซ่ึงกันและกัน และการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหว ่างจีนและไทย
ก็ได ้รับความเคารพจากทั้งสองเช ่นกันตรา สัญลักษณ์เหล ่านี้ส ่วนใหญ่
อยู่ทิศทางด้านบนของป้ายประชาสัมพันธ์ มีตราสัญลักษณ์เพียงอันเดียวอยู่
ด้านล่างขวาของแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ คือมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ์ 

	 	 1.6 	 นักษัตร ปรากฏในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ท่ีเป็นกระต่าย 
จึงทราบได้ว่า ปีนี้คือปีเถาะ โดยมี 13 แผ่นป้ายใช้สัญญะนักษัตร ดังตัวอย่าง
ต่อไปน้ี

ภาพที่ 8 ตัวอย่างนักษัตรในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
ที่มา: (Confucius Institute and Center for Chinese Studies 

Burapha University, 2023, Online)

	 	    กระต่ายที่รอยย้ิมและการกระท�ำแสดงออก ความสนุกสนาน

รอยยิ้มของนักษัตร แสดงให ้ เห็นถึง  รอยยิ้มบนใบหน ้าของกระต ่าย

มอบความคาดหวังของผู ้คนท่ีจะใช้ชีวิตด้วยเสียงหัวเราะมากมายในปีใหม่ 
ยิ่งกว่าน้ัน รอยยิ้มยังแสดงถึงความเป็นมิตรและความสุข ดังนั้น จากสีหน้า



ของกระต่าย สามารถทราบได ้ว ่ากระต่ายยิ้มนั้นยังมอบความคาดหวัง
ของผู้คนวันและความสุขในปีใหม่อีกด้วย การสร้างรูปสัญญะนักษัตรปีเถาะ
มาสะท้อนให้เห็นถึงความทางสัญญะ คืออุดมการณ์ที่โหยหาชีวิตที่ดีงาม
ในปีใหม่ ซึ่งสอดคล้องกับผลองค์ประกอบสัญญะที่เป็น 2 ส่วน คือ ส่วนที่
เป็นรูปสัญญะ (Signifier) และส่วนที่เป็นความหมายของสัญญะ (Signified) 
ที่ แฟร์ดิน็อง เดอ โซซูร์น�ำเสนอ

	 	     การใช้อวัจนภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์มีการน�ำเสนอ
ที่หลากหลาย มีการจัดวางองค์ประกอบของสื่อประชาสัมพันธ์ การใช้สีทอง
และสีแดง การจัดวางต�ำแหน่ง อาทิเช่น ตราสถาบันขงจ่ือกับตราสถาบัน
อุดมศึกษาไทยวางติดกัน การใช้เส้น เช่น เส้นกลมพัดลม เส้นกลมโคมไฟ 

เส้นกลมเมฆมงคล การใช้สัญลักษณ์ท่ีเป็นวัตถุ เช่นมีโคมไฟ พัด ดอกโบตั๋น และ

การใช้สัญลักษณ์ตัวแทน เช่น ตราสถาบัน ภาพนักษัตร รูปแบบอวัจนภาษา

ในแผ่นป้ายดังกล่าวนี้เปิดให้เห็นถึงเทศกาลตรุษจีนที่น่าสนใจ รวมทั้งอุดมการณ์

ท่ีดีงามของจีน เพื่อดึงดูความสนใจของผู้ติดตาม และท�ำให้รู้สึกถึงความใกล้ชิด
กับสถาบันขงจื่อ

	 2. 	การใช้วัจนภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ออนไลน์ 

	       ตัวอักษรที่เป็นทฤษฎีพ้ืนฐานของข่าวหรือข้อมูลในการประชาสัมพันธ์
Phukasawat & Satararuji (2013, p. 33) กล่าวว่า การน�ำเสนอเนื้อหา
การประชาสัมพันธ์มีความหลากหลาย การใช้ตัวอักษรเป็นลักษณ์ส�ำคัญ
ประการหน่ึงของน�ำเสนอเนื้อหา สารหรือข้อมูลคือองค์ประกอบส�ำคัญ

ในการสื่อสารประชาสัมพันธ์ เห็นได้ว่า ตัวอักษรมีความจ�ำเป็นในการสื่อข้อมูล
ประชาสัมพันธ์ ดังตัวอย่างต่อไปนี้
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ภาพที่ 9 ตัวอย่างการใช้วัจนภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์

ที่มา: (Confucius Institute of Chulalongkorn University, 

2023, Online)

	 	 2.1  	ข้อความที่เป็นข้อมูลพ้ืนฐานของกิจกรรมหรือข่าวสาร
    	 	 	 การน�ำเสนอข้อมูลพื้นฐานของแผ่นป้ายประชาสัมพันธ ์
ได้แก่ องค์กรสถาบัน เวลาวันที่กิจกรรม สถานท่ีกิจกรรม และประเด็น
กิจกรรม และวิธีการน�ำเสนอข้อมูลพ้ืนฐาน โดยมี 2 รูปแบบ คือ การน�ำเสนอ
ข้อมูลพื้นฐานการประชาสัมพันธ์โดยตรง และการน�ำเสนอข้อมูลพื้นฐาน
การประชาสัมพันธ์ทางอ้อม ดังรายละเอียดต่อไปนี้

	 	   2.1.1 	 การน�ำเสนอข้อมูลพื้นฐานการประชาสัมพันธ์โดยตรง
	 	 	 	 ตัวอย่าง ภาพที่ 9 ข ้อมูลที่ เป ็นตัวอักษรตอน
บนของแผ่นป้าย “二零二三年朱拉隆功大学师生春节联欢会

(งานกิจกรรมเฉลิมฉลองเทศกาลตรุษจีนประจ�ำปี 2023 ส�ำหรับอาจารย ์

นิสิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)” เห็นได้ว่ามี 3 ข้อมูล คือ 1) ประเด็นกิจกรรม
ซ่ึงเฉลิมฉลองเทศกาลตรุษจีน 2023 2) กลุ่มเป้าหมาย คือ อาจารย์ และ

นสิติจุฬาฯ 3) องค์กรผูจ้ดักิจกรรม คอื จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลัย ข้อมลูพืน้ฐานดงักล่าว

แฝงอยู ่ในการประชาสัมพันธ์ นอกจากน้ัน ข้อมูลอยู่ข้างล่างตอนกลางที่เป็น
สองภาษาก็บอกรายละเอียดของการประชาสัมพันธ์ ดังนี้ “朱拉隆功大

学孔子学院与朱拉隆功大学文学院中文系联合举办 ”
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หรือตรงกับภาษาไทย “จัดโดย สถาบันขงจื่อแห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
และสาขาวิชาภาษาจีน คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย” 
เป ็นข ้อมูลชี้ ให ้ เห็นถึงองค ์กรที่จัดกิจกรรมโดยตรง คือ สถาบันขงจื่อ
แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และสาขาวิชาภาษาจีน คณะอักษรศาสตร ์
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และตัวอักษรใต้สุด “2023年1月17日” หรือ 
“17 มกราคม 2566” สื่อให้เห็นวันท่ีการจัดกิจกรรมโดยตรง		                

	 	 	 2.1.2   การน�ำเสนอข้อมูลพ้ืนฐานการประชาสัมพันธ์
	 	 	 	   ทางอ้อม
	 	 	 	   ตัวอย่าง ภาพที่ 9 ส่วนกลางมีตัวอักษรจีนเขียน
ไว้ว่า “金虎辞旧岁，玉兔迎新春” ซึ่งแปลตรง ๆ ตามภาษาจีน คือ 
เสือทองส่งซุ่ยเก่าไป กระต่ายหยกต้อนรับฤดูใบไม้ผลิ หากผู้รับสารอ่านแล้ว 
คงไม่เข้าใจเน้ือหา เน่ืองจากการไม่บอกข้อมูลพื้นฐานโดยตรง ด้วยเหตุนี้ 
ผู ้อ่านต้องตีความเอง ถึงจะสามารถทราบความหมายได้ เมื่อผู ้อ่านตีความ 
จะต้องตั้งค�ำถาม เช่น ท�ำไมต้องใช้ค�ำว่า “金虎 (เสือทอง)” กับ “玉兔

(กระต่ายหยก)” หรือ “旧岁(ซุ่ยเก่า)” กับ “新春 (หน้าใบไม้ผลิใหม่)”
หมายถึงอะไร ที่ส�ำคัญผู ้อ ่านจะต้องมีองค์ความรู ้ เกี่ยวกับภาษาจีนและ
วัฒนธรรมจีนมาก่อน “金  (ทอง)” เป็นสีสิริมงคลของจีน “虎  (เสือ)” 

คือนักษัตร (ชวด) หนึ่งใน 12 นักษัตร “岁 (ซุ่ย)” เป็นปีศาจที่ต้องจุดประทัดไล่ไป

ซึ่งใช้แทนปี ส่วน “玉 (หยก)” คือวัตถุสิ่งของ แทนความบริสุทธ์ิหรือความดีงาม

“兔 (กระต่าย)” คือ นักษัตร (เถาะ) หนึ่งใน 12 นักษัตร “春 (หน้าใบไม้ผลิ)”

เป็น 1 ใน 4 ฤดูของภูมิประเทศ ใช้มาแทนเทศกาลตรุษจีน เนื่องจากเทศกาลตรุษจีน
อยู ่ ในช ่วงเริ่มต ้นของฤดูใบไม้ผลิ ดังการอธิบายข้างต ้น จึงทราบได้ว ่า 

“金虎辞旧岁，玉兔迎新春” หมายถึง เสือทองส่งท้ายปีเก่า กระต่ายหยก
ต้อนรับปีใหม่

	 	 	 	 ตัวอักษรการประชาสัมพันธ์ดังกล่าวมาสื่อข้อมูล
พื้นฐานการประชาสัมพันธ์ คือ ประเด็นของกิจกรรม คือ กิจกรรมเฉลิมฉลอง
เทศกาลตรุษจีนปีเถาะ
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		  2.2 	 ค�ำขวัญหรือค�ำอวยพรในช่วงตรุษจีน จ�ำนวน 13 แผ่นป้าย
    	        	 ตามตัวอย่าง ภาพที่ 9 การใช้ค�ำขวัญที่เป็นวัจนภาษา
สื่อความหมายว่าส่ิงต่าง ๆ ที่ไม่ดีให้ผ่านพ้นไปกับปีเก่า และให้พบเจอสิ่งดี ๆ
ในปีใหม่ ดังค�ำขวัญว่า “อ�ำลาปีชวด ต้อนรับปีใหม่” ใช้ค�ำตรงข้ามกัน 
คือ “อ�ำลา”กับต้อนรับ และรอคอยสิ่งใหม่มา 1) หากมองความหมาย
ของถ้อยค�ำ  อ�ำลา หมายถึง ลาจากไป มักใช้ในกรณีพิเศษ และต้อนรับ 
หมายถึงรับรอง (พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2554) ดังนั้น 
อ�ำลาปีชวด ต้อนรับปีใหม่ หมายถึง ลาจากปีขวด ซึ่งปี 2022 และต้อนรับปีใหม่
ซ่ึงปี 2023 2) หากมองจากการตีความเชิงลึก อ�ำลากับต้อนรับเป็นค�ำตรง
ข้ามกัน สิ่งที่เราอ�ำลาคือความชั่วร้าย และสิ่งที่เราต้อนรับคือความดีงาม 
ปีชวดอาจจะแทนความชั่วร้าย และปีใหม่อาจจะแทนความดีงาม ดังนั้น 
ความหมายของค�ำขวัญนี้จึงเกิดความเปลี่ยนแปลงเป็น ท�ำให้ผู ้คนเกิดขวัญ
และก�ำลังใจในการด�ำเนินชีวิตต่อไป ควรจะเตรียมตัวให้พร้อมและต้อนรับสิ่งใหม่ ๆ
ค�ำขวัญน้ี ถือว่า เป็นถ้อยค�ำที่ให้ก�ำลังใจหรือสร้างความดีงามกับบุคคล

		  2.3 	 การใช้ภาษาจีนกับภาษาไทยผสมกัน 
	 	 	 ตัวอย ่าง ภาพที่  9 การประชาสัมพันธ ์ในแผ ่นป ้าย
การประชาสัมพันธ์ใช้ทั้งภาษาจีนกับภาษาไทยผสมกัน แผ่นป้ายท่ีมีวัจนภาษา
ท้ังภาษาจีนและภาษาไทยเป็นการประชาสัมพันธ์ จ�ำนวน 14 แผ่นป้าย

		  	 ภาษาจีนส่วนหนึ่งที่ เป ็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมจีน 
คือ ภาษาจีน การใช้ภาษาจีนในแผ่นป้าย เพื่อสื่อให้ทราบฝ่ายข้อมูลมาจาก
องค ์กรจีน ซึ่งสถาบันขงจื่อ โดยเผยแพร ่วัฒนธรรมจีนโดยตรง อีกทั้ง
เป็นวัฒนธรรมการประชาสัมพันธ์ด้วยสองภาษา ด้วยเหตุนี้ แผ่นป้ายดังกล่าว
เพื่อเน้นความเป็นจีน และเพื่อสอดคล้องกับวัฒนธรรมประชานิยม นอกจากนั้น
ยังมีภาษาไทยจีนผสมอธิบาย เน่ืองจากสถานที่ประชาสัมพันธ์คือประเทศไทย 
และรัฐบาลจีนมุ่งเน้นเผยแพร่วัฒนธรรมจีนไปสู่ต่างประเทศ ดังนั้น การใช้ภาษาไทย
เพื่อเข้าถึงชาวไทยท่ีสนใจภาษาจีนและวัฒนธรรมจีน และดึงดูดสายตาของชาวไทย
มาเรียนภาษาจีนท่ีสถาบันขงจื่อ หากวิเคราะห์ในมุมมองโลกาภิวัฒน์ การท่ีแผ่นป้าย
ประชาสัมพันธ์สามารถใช้ท้ังสองภาษาสื่อให้เห็นความสัมพันธ์ของทั้งสอง
ประเทศแน่นแฟ้นจริงจัง เป็นมิตรต่อกัน
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	 	 	 ดังนั้น การใช ้วัจนภาษาในแผ ่นป ้ายประชาสัมพันธ ์
ได้กล่าวถึง 2 ด้าน คือ เนื้อหาข้อมูลในแผ่นป้าย ซึ่งข้อความที่เป็นข้อมูลพื้นฐาน
ของกิจกรรมหรือข่าวสารและค�ำขวัญและค�ำอวยพร และรูปแบบการน�ำเสนอ
ของ วัจนภาษา ซึ่งการใช้ภาษาจีนกับภาษาไทยผสมกัน

สรุปและอภิปรายผล

	 สรุปผลการวิจัยได้ดังนี้  กลวิธีการใช้ภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์
เทศกาลตรุษจีนออนไลน์ของสถาบันขงจื่อในประเทศไทยมี 2 กลวิธี กลวิธีแรก
การใช้อวัจนภาษาที่เป็นสัญญะหลากหลาย เช่น สีแดงกับสีทอง โคมไฟ 
พัดกลม ดอกโบตั๋น นักษัตร และตราสถาบัน กลวิธีที่สอง การใช้วัจนภาษา
มี 3 ประเด็น คือ 1) เนื้อหาบอกข้อมูลพ้ืนฐานของการประชาสัมพันธ์ เช่น 
วันที่เวลา สถานที่จัดกิจกรรม หรือกลุ่มเป้าหมายการประชาสัมพันธ์ 2) การ
ใช้ค�ำขวัญและค�ำอวยพร เช่น อ�ำลาปีชวด ต้อนรับปีใหม่ หรือ โบตั๋นแบ่งบาน 
งดงามปีเถาะ 3) การใช้ภาษาจีนกับภาษาไทยผสมผสานกัน โดยมีท้ัง 2 กลวิธี
ดังกล่าวมีวัตถุประสงค์ส�ำคัญแฝงอยู่ในตัวบท คือ 1) เพื่อสื่อถึงความเป็นจีน
และวัฒนธรรมจีนที่ดีงาม เช่น ความบริสุทธิ์ อุดมการณ์ปีใหม่ 2) เพื่อสื่อให้
เห็นถึงความเป็นมิตรระหว่างไทย-จีน เช่น ความร่วมมือกันทางการศึกษา 
การอยู่ร่วมกันอย่างสงบ เป็นต้น

	 แผ่นป้ายประชาสัมพันธ ์ถือเป ็นการประชาสัมพันธ ์ขององค์กร 
นอกจากน้ัน ยังเผยแพร่วัฒนธรรมจีนการใช้สื่อออนไลน์เพื่อเข้าถึงผู ้ที่สนใจ

ภาษาจีนและวัฒนธรรมจีน ซึ่งเช่นเดียวกับที่ผู้วิจัยพวก Wei (2021) น�ำเสนอไว้
คือ ประเทศจีนจึงเริ่มให้ความส�ำคัญกับการเผยแพร่ภาษาและวัฒนธรรม

ของตนเองสู่โลกภายนอกอย่างกว้างขวางมากขึ้น ดังนั้น รัฐบาลจีนจึงได้ก�ำหนด
นโยบายและมาตรการต่าง ๆ เพื่อเผยแพร่ภาษาจีนและวัฒนธรรมจีนขึ้น 

	 กลวิธีการใช ้ภาษาผ ่านองค ์ประกอบแผ ่นป ้ายประชาสัมพันธ ์

กับการสื่ อความหมายของป ้ายประชาสัมพันธ ์มีความเช่ือมโยงกัน ท่ี

ส�ำคัญ อย่างที่ จันทิมา อังคพณิชกิจ ได้กล่าวถึง การใช้ภาษากับความคิด 
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วิธีพูดมักสัมพันธ์กับวิธีคิด และวิธีคิดก็น�ำไปสู่การเลือกใช้ถ้อยค�ำ  ไวยากรณ ์

รูปแบบและประเภทของข้อความ เพ่ือสร้างและผลิตตัวบทเพื่อสื่อสารออกไป

ดังนั้น เป้าหมายของการวิเคราะห์ข้อความ จึงมิใช่เพียงการวิเคราะห์ลักษณะ

ภาษาในข้อความเท่านั้น แต่คือการวิเคราะห์ วิธีคิดและการเปิดเผยความคิด

ท่ีแฝงอยู่ในข้อความนั้นด้วย (Angkapanichkit, 2018, p. 181) โดยสรุป

จากข้างต้น ผู้วิจัยจึงเห็นว่า นอกจากการวิเคราะห์ภาษาแล้ว ยังควรสรุปสังเคราะห์

ความคิดและวิธีคิดจากการใช้ภาษาในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ด้วย

	 ประเด็นที่หนึ่ง การเผยแพร่วัฒนธรรมจีนผ่านภาษาและสัญลักษณ์

ทางวัฒนธรรม แผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ของสถาบันขงจื่อมีนัยความหมาย

ท่ีซ่อนไว้ในทั้งอวัจนภาษาและวัจนภาษาโดยมีจุดประสงค์ คือ การเผยแพร่

ภาษาและวัฒนธรรมความเชื่อของจีนให้กับผู ้มีส ่วนเกี่ยวข้อง ไม่ว ่าเป็น

นิสิตสถาบันขงจื่อในประเทศไทย หรือบรรดาผู้ที่สนใจวัฒนธรรมจีนในสังคม 

ประเด็นที่สอง การแสดงให้เห็นความร่วมมือของสถาบันขงจื่อกับสถาบัน

อุดมศึกษาในประเทศไทย และเป็นการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมไทย

กับวัฒนธรรมจีนเข้ามาด้วยกัน วัฒนธรรมร่วมกัน เช่น ปีนักษัตร ซ่ึงไทย

รับมาจากจีน นอกจากนั้น ตัวอักษรไทยจีนหรือสัญลักษณ์บางอย่างถึง

เห็นได ้ความเป ็นมิตรระหว ่างกัน เช ่น การวางตราสถาบันขงจื่อและ

ตรามหาวิทยาลัยไทยอยู่ด้วยกัน และส่วนกลางเป็นสองภาษา ซึ่งภาษาไทย

และภาษาจีน ประเด็นที่สาม แผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ของสถาบันขงจื่อ

เป็นส่ิงที่ดึงดูดความสนใจทางสายตาของผู้ที่สนใจภาษาจีนและวัฒนธรรมจีน 

เพื่อกระตุ้นให้เข้าร่วมกิจกรรมของสถาบันขงจ่ือ

	 องค์ความรู้ทางการใช้ภาษาการประชาสัมพันธ์ในภูมิหลังข้ามวัฒนธรรม

คือ ถ้าหากมุ่งสื่อให้เห็นถึงข้อมูลประชาสัมพันธ์พอสมควร อาจจะต้องใช้รูปแบบ
วัจนภาษาผสมผสานกับอวัจนภาษา เน่ืองจากลักษณะที่เด่นชัดของวัจนภาษา

ในการประชาสัมพันธ์คือ โครงสร้างภาษาไม่ซับซ้อนยุ่งยาก และการตีความถ้อยค�ำ
ไม่ลึกซึ้งมากนัก ซึ่งส่วนใหญ่สื่อความหมายโดยตรง แต่ทว่าอวัจนภาษา
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เป็นส่วนเพ่ิมเติมของวัจนภาษาก็ได้ หรือเป็นเครื่องมือสื่ออุดมการณ์อย่างใด
อย่างหนี่ง เช่น อุดมการณ์ของบริษัท อุดมการณ์ของภูมิภาค อุดมการณ์
ของชนเผ่า เป็นต้น ซึ่งบางครั้งควรตีความให้ลึกซึ้งมากยิ่งขึ้น ถึงจะพบเจอ
นัยที่แฝงอยู่ในอวัจนภาษา
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บทคัดย่อ

	 บทความวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปลักษณ์และความเชื่อ

ของมังกรที่ปรากฏในเพจขายสินค้า Shopee และ Lazada เป็นงานวิจัย

เชิงคุณภาพ โดยวิเคราะห์ข้อมูลสินค้าที่มีรูปลักษณ์และความเช่ือของมังกร 

จากเพจ Shopee และ Lazada จ�ำนวน 25 รายการ ผลการศึกษา พบว่า           

1) รูปลักษณ์มังกรในสินค้าเหล่านี้มีความคล้ายคลึงกันกับรูปลักษณ์มังกร

ตามต�ำนานของประเทศจีน ที่เล่าต่อ ๆ กันมาน้ัน ส่วนใหญ่เป็นมังกรที่รูปตัวสีทอง

มีเกล็ด มีเขา มีหนวด มีหาง มี 4 ขา มี 5 เล็บหรือ 4 เล็บ ถือลูกแก้วด้วยขาหน้า

และ 2) สินค้าที่มีรูปมังกรและข้อความแสดงความเช่ือ ประกอบด้วย 9 ความเชื่อ

1. สิริมงคล 2. โชคลาภ มั่งคั่งร�่ำรวย 3. เสริมบารมี อ�ำนาจ 4. เจริญรุ่งเรือง                          

5. ส่งเสริมธุรกิจการค้า 6. เสริมฮวงจุ้ย 7. แก้ปีชง เสริมดวง 8. ความส�ำเร็จ                 

และ 9. สุขภาพดี 
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	 นอกจากนี้ การผลิตสินค้ารูปมังกรมีความเชื่อมโยงสัมพันธ์ระหว่าง

ความเชื่อเกี่ยวกับมังกรของจีนกับการสร้างสรรค์ศิลป์รูปมังกรในสินค้า 

ความเชื่อของข้อความประกอบโฆษณาสินค้าดังกล่าวถือว่าเป็นสิ่งมงคล 

เพราะเชื่อว ่าใครที่ได ้ซื้อสินค้าแล้วจะเกิดความเป็นสิริมงคล ท�ำให้ชีวิต

มีความสุข ความเจริญรุ ่งเรือง ดังนั้น สินค้าดังกล่าวเป็นการผสมผสาน

การสร้างสรรค์ศิลป์และความเชื่อได้อย่างมีศิลปะเป็นการประกอบสร้าง

เพื่อให้กลุ่มผู้บริโภคที่มีความเชื่อศรัทธาในการตัดสินใจซื้อสินค้าได้เป็นอย่างดี

ค�ำส�ำคัญ:	       มังกร รูปลักษณ์ ความเชื่อ สินค้า
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Abstract

	 This research article aimed to investigate the appearance 
and the beliefs of dragons on the Shopee and Lazada product pages.
This study was qualitative research, which analyzes information 
on available products and dragon legends from Shopee and 
Lazada pages, in a total of  twenty-five items. The results were 
as follows: (1) The appearance of the dragons in the online 
products is similar to the appearance of dragons according 
to the Chinese mythical story. The majority of the dragon appearances
are dragons with a golden body, scales, horns, antennae, a tail, 
four legs, five claws or four nails, holding a crystal ball with 
the front legs, and (2) The products with a dragon image and 
a message expressing beliefs has consisted of nine beliefs as were:
a) auspiciousness,  b) luck, c) wealth, d) prestige and power,  
e). prosperity,  f) promote businesses, g) Feng Shui enhancement,
h) fix bad years, enhance luck, i) success and j) good health. 

	 In addition, the production of dragon-shaped products 
has a connection between beliefs about dragons in Chin 
and the creation of dragon arts. The message in the advertisement
reflected the beliefs, which considered as auspicious things. 
Since it was  believed that anyone who purchased the product, 
they would have good fortune, a happy life, and prosperity.  
Therefore, the product would have a combination of artistic 
creation and belief in an artistic way to respond to the demand  
of the consumers who have faith in dragon to buy the product.

Keywords:	 Dragon, Appearance, Belief, Product.
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บทน�ำ

	 มังกร ถือเป็นสัญลักษณ์ของจักรพรรดิและวัฒนธรรมของประเทศจีน

ที่มีความโดดเด ่นเป ็นอย ่างยิ่ ง  ซึ่ งชาวจีนนับถือเป ็นเวลาหลายพันป ี 

Jantrawongphaisan (2010, p. 155) กล่าวว่า มังกรสร้างขึ้นมาจาก

การน�ำเอาสัญลักษณ์เฉพาะของชนเผ่าโบราณเผ่าต่าง ๆ มารวมกันโดยหวงตี้

ได้แก่ ศีรษะของหมู, หูของวัว, หนวดของแพะ, เขาของกวาง, ล�ำตัวของงู, 

เกร็ดของปลา และอุ้งเท้าของเหยี่ยว มารวมกัน

 

ภาพที่ 1 รูปลักษณะมังกร

ที่มา: (Wikipedia, 2023, Online)

	 Jankrajangjaeng & Rueangsri (2020, p. 7) ได ้กล ่าวถึง 

รูปลักษณ์มังกรมีวิวัฒนาการความเปลี่ยนแปลงมาเรื่อยจนถึงสมัยราชวงศ์ชิง 

ซึ่งเป็นรูปแบบที่พบเห็นอยู่ในปัจจุบัน และต้ังแต่สมัยราชวงศ์ฮั่นเรื่อยมา

เร่ิมมีนิยามและรูปลักษณ์ของมังกรที่เป็นพื้นฐาน ชาวจีนจะแทนลักษณะเฉพาะ

ของมังกรด้วยความคล้ายของสัตว์ 9 ชนิด ส่วน PlaiNoi (2013, pp. 80-81) 

ให้ข้อมูลหน้าที่ของมังกร โดยแบ่งเป็น 4 พวก คือ 1. มังกรสวรรค์ หรือมังกรฟ้า

มีหน้าที่รักษาวิมานเทวดาและค�้ำจุนหนุนวิมานเหล่านั้นไว้ไม่ให้พังหล่นลงมา 

2. มังกรเทพหรือมังกรเจ้า มีหน้าที่ให้ลม ให้ฝนเพื่อประโยชน์ของมนุษย์ 

3. มังกรพิภพหรือมังกรดิน มีหน้าที่ก�ำหนดเส้นทาง ดูแลแม่น�้ำและล�ำธาร 

4. มังกรเฝ้าทรัพย์ มีหน้าท่ีเฝ้าขุมทรัพย์แผ่นดิน บางต�ำราเพิ่มมังกรกษัตริย์
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อีกอย่างหน่ึงรวมเป็น 5 พวก มังกรเป็นสัตว์ศักด์ิสิทธิ์ของจีน ซึ่งเป็นตัวแทน

ของความเป็นสิริมงคล ความยิ่งใหญ่ คุณธรรมความดี ถ้ากล่าวถึงมังกร 

สามารถเห็นภาพและทราบได้ทันทีว่าเป็นสัญลักษณ์ของประเทศจีนกลุ่มชาติพันธุ์

ซ่ึงมีความขยันขันแข็ง เด็ดขาด เฉลียวฉลาด มองโลกในแง่ดี ส่วน Vechasat 

(2016, p. 8) ได้กล่าวสัญลักษณ์มังกรไว้ในงานวิจัยเรื่อง มโนทัศน์เรื่องนาค

ของชนชาติไท ดังนี้

	 ประเทศไทยกับประเทศจีนมีความผูกพันและติดต่อกันมายาวนาน

นับแต่โบราณกาล มังกรก็ได้แพร่มาสู ่สังคมไทยตามการอพยพของชาวจีน 

และได้น�ำความเชื่อเร่ืองมังกรมาด้วย มังกรจึงได้มีอิทธิพลต่อประเทศไทยมาก

Jankrajangjaeng & Rueangsri (2020, p. 12) กล่าวว่า ความเช่ือ

ของมังกร เป็นตัวแทนความโชคดีสูงสุด ท�ำให้มนุษย์เกิดการบูชามังกร

จนน�ำไปสู ่การท�ำเครื่องรางมังกรด้วยความเช่ือที่ว ่าหากมีมังกรอยู ่ที่บ ้าน

จะช่วยเสริมเร่ืองความมั่งคั่ง พลังอ�ำนาจและความโชคดี ส่วน PlaiNoi (2013,

pp. 141-145) กล่าวว่า การที่พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู ่หัว

รัชกาลท่ี 5 โปรดเกล้าให้จัดพระราชพิธีต่าง ๆ แบบจีน และพระองค์ทรงประทับ
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	 มังกรจีนเป็นสัญลักษณ์ของจักรพรรดิอันสื่อความหมาย

ถึงความยิ่งใหญ่ ความมีอ�ำนาจเหนือผู้อื่น ดังจะเห็นรูปมังกร 5 เล็บ

เป็นตราของจักรพรรดิและรัชทายาทเป็นลายปักบนฉลองพระองค์

ของจักรพรรดิและเป็นตราบนธงชาติจีนในสมัยโบราณ ชาวจีนเชื่อว่า

ตนสืบเชื้อสายมาจากเผ่าพันธุ ์มังกรและมังกรเป็นสัตว์ท่ีมีอยู ่จริง

ในโลก ทั้งยังมีความคิดว่ามังกรเป็นเครื่องหมายแห่งความเข้มแข็ง 

ความเป็นสิริมงคลความดีงาม ความมั่งคั่ง ความอุดมสมบูรณ์และ

ความเจริญรุ ่งเรือง ดังจะเห็นว่าชาวจีนและชนชาติที่รับอิทธิพล

วัฒนธรรมจีนนิยมสร้างรูปมังกรเป็นองค์ประกอบของถาปัตยกรรม

พระราชวัง วัด และศาลเจ้า



พระที่นั่งบัลลังก์อย่างจีน ทรงฉลองพระบาท พระมาลาอย่างจีน พระบรมวงศานุวงศ์

และข้าราชการก็แต่งแบบจีนซ่ึงฉลองพระองค์ของพระมหากษัตริย์จะเป็น

เสื้อปักไหมสีต่าง ๆ เป็นภาพมังกร 5 เล็บ ซึ่งสิ่งนี้แสดงให้เห็นถึงความเชื่อ

เกี่ยวกับมังกรด้านพลังอ�ำนาจ ตลอดจนความมั่งค่ัง

	 ปัจจุบันส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media หรือ Social Network) 

เป็นต้น Facebook  Line  Google ฯลฯ มีความส�ำคัญในวงกว้างต่อระบบ

การสื่อสารท�ำให้ผู้คนสามารถเชื่อมต่อความสัมพันธ์กันอย่างกว้างขวาง นอกจากนี้

สื่อสังคมออนไลน์ยังเป็นพื้นที่ขนาดใหญ่ที่สามารถสั่งซื้อสินค้าและบริการ

จ�ำนวนมากจากเพจขายสินค้าสื่อออนไลน์ต่าง ๆ เช่น เพจ Shoppe และ Lazada

ตามสถิติช็อปปิ้งออนไลน์ (E-Commerce) ที่เผยแพร่จาก Spring News 

(2022, Online) ว่า การเข้าชมเว็บไซต์ Shopee กับ Lazada อยู่ในอันดับ 1

และ 2 ของประเทศไทย ใน พ.ศ. 2565 ปัจจุบัน Shopee เป็นแพลตฟอร์ม

ออนไลน์ที่ ใหญ่ที่สุดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ้ (SEA) เป ิดตัวครั้งแรก

อย่างเป ็นทางการที่ประเทศสิงคโปร์ในปี พ.ศ. 2558 และขยายไปยัง

ประเทศไทย ให้บริการซื้อและขายสินค้าออนไลน์แก่ผู ้ใช้ในภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต้ ส่วนลาซาด้า (Lazada) เป็นบริษัทอีคอมเมิร์ซระดับโลก 

ก่อตั้งโดย มักซีมีเลียน บิตเนอร์ เปิดตัวที่ประเทศสิงคโปร์ในเดือนมีนาคม 

2555 และมีกลุ่มอาลีบาบาเป็นเจ้าของ ในปี 2557 ลาซาด้า กรุ๊ป โดยมีรูปแบบ

ธุรกิจขายสินค้าให้กับลูกค้าจากคลังสินค้าของตนเอง ให้บริการใน 5 ประเทศ

ในภูมิภาคอาเซียน หนึ่งในนั้นคือ ประเทศไทยดังนั้น จะเห็นได้ว่า Shopee 

กับ Lazada มีอิทธิพลต่อสังคมไทยมากในสินค้าของเพจดังกล่าว มังกร

เข้ามามีบทบาท เป็นรูปสัญลักษณ์ที่น�ำไปใช้เป็นรูปประกอบหรือตราสัญลักษณ์

ในสินค้าต่าง ๆ อันแสดงให้เห็นบทบาทหน้าที่ของมังกรในฐานะความเช่ือ

ทางคติชนวิทยาที่ท�ำให้เกิดสิริมงคลหรือความโชคดี หากได้ซื้อสินค้าท่ีมี

ตราสัญลักษณ์มังกรไปไว้ครอบครองหรือใช้บริการสินค้านั้น ๆ
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วัตถุประสงค์การวิจัย

	 เพื่อศึกษารูปลักษณ์และความเชื่อของมังกรที่ปรากฏในเพจขายสินค้า

Shopee และ Lazada

กรอบแนวคิด

	 1.	 แนวคิดด้านคติชน

		  คติชนวิทยาเป็นการศึกษาวิถีชีวิต หรือแนวทางของมนุษย์

ในการด�ำเนินกิจกรรมต่าง ๆ ซึ่ง WinithaSathitkul & Jiramethi (2015, 

pp. 31-40) กล่าวถึง แนวคิดคติชนวิทยา ว่า เป็นวิชาที่ศึกษาปรากฏการณ์

ที่ เกิดขึ้นจากวิถี ชีวิตหรือความเป็นอยู ่ของมนุษย์ ตลอดจนผลผลิตหรือ

การสร้างสรรค์ต่าง ๆ จากอดีตมาจนปัจจุบันของมนุษย์ในสังคมหนึ่ง ๆ 

เป็นวิชาที่เกี่ยวกับวิถีทางในการด�ำเนินชีวิตขนบธรรมเนียมประเพณี ความเชื่อ

ค่านิยม ที่ได้รับการสืบทอดมาเป็นเวลานาน ส่วนความเชื่อ คือ การยอมรับ

ว่าสิ่งใดสิ่งหนึ่งเป็นความจริงหรือเป็นสิ่งที่เราไว้ใจความจริงหรือความไว้วางใจ

ที่เป็นรูปของความเชื่อน้ัน ไม่จ�ำเป็นว่าจะต้องเป็นความจริงที่ตรงตามหลักเหตุผล

หรือหลักวิทยาศาสตร์ใด ๆ คนท่ีเชื่อเคร่ืองรางของขลังก็จะมีความยึดมั่นว่า 

เครื่องรางของขลังให้คุณให้โทษแก่ตนได้จริง ตัวอย่างของความเชื่อ ได้แก่ 

ไสยศาสตร์ โหราศาสตร์ โชคลาง ของขลัง ผีสาง นางไม้ ความเชื่ออ�ำนาจลึกลับ

ส่ิงศักดิ์สิทธิ์ อิทธิฤทธิ์ปาฏิหาริย์เหล่านี้เป็นต้น

	 2.	 ทฤษฎีการสร้างสรรค์ศิลป์

		  มนุษย์เป ็นกลุ ่มที่มีทักษะในการสร้างสรรค์งานที่ถือว ่าเป็น

งานประณีตศิลป์ ซึ่งใช้กลวิธีการสร้างสรรค์เพ่ือให้เกิดความงดงาม Pidokrajt 

(2019, p. 234) การสร้างสรรค์ศิลป์มีหลักคิด 2 ประการคือ 1. หลักมิติ

การสร้างสรรค์ กล่าวถึงการสร้างสรรค์ศิลป์เกิดข้ึนจากการกระท�ำของมนุษย์

เกิดข้ึนจากจินตนาการ การต่อยอดบุพภูมิด้วยผลวิจัยตามระเบียบวิธีวิจัย 
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ความคิดริเริ่มจนก่อเกิดเป็นสมบัติศิลป์ของ 2. หลักวิพิธลักษณาการสร้างสรรค์

หลักนี้อธิบายถึงลักษณะการพิจารณาคุณสมบัติผลงานการสร้างสรรค์ศิลป์ 

5 ลักษณะ คือ 1. วิถีชน ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และกระบวนการทางวัฒนธรรม

ที่เชื่อมโยงสัมพันธ์กับงานสร้างสรรค์ศิลป์ 2. ปัจจัยภายในด้านความเชื่อ 

ศาสนา ความศรัทธา ความรัก มีผลต่อการสร้างสรรค์ศิลป์ 3. ปัจจัยภายนอก

ด้านวิถีโลกาภิวัตน์ การแพร่กระจายทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรม 

มีผลต่อการสร้างสรรค์ศิลป์ 4. งานสร้างสรรค์ศิลป์สามารถเรียนรู้ สะสมความรู้

ถ่ายทอด ริเริ่มขึ้นใหม่ และพัฒนาต่อยอดได้ และ 5. คุณค่าของงานสร้างสรรค์ศิลป์

ขึ้นอยู่กับความรู้และประสบการณ์ทางศิลป์ของผู้รับรสศิลป์ ซึ่งใช้เป็นทิศทาง

ในการวิพากษ์และประเมินคุณค่าทางศิลปะที่เกิดจาก การสร้างสรรค์

ขอบเขตการวิจัย

	 งานวิจัยนี้เก็บรวบรวมข้อมูลรูปลักษณ์ของสินค้าในเพจ Shopee 

กับ Lazada โดยเลือกเก็บข้อมูลเฉพาะสินค้าที่มีรูปมังกรและความเชื่อ

เรื่องมังกร โดยใช้ระยะเวลา 3 เดือน ต้ังแต่เดือนมกราคม - มีนาคม 2566

วิธีการด�ำเนินการวิจัย

	 1. 	 ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับมังกร

	 2. 	 ศึกษาแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับความเชื่อด ้านคติชนวิทยาและ

การสร้างสรรค์ศิลป์

	 3. รวบรวมสินค้าที่มีตราสัญลักษณ์เป็นรูปมังกรจากเพจ Shopee 

กับ Lazada จ�ำนวน 25 รายการ ระยะเวลาตั้งแต่เดือนมกราคมถึงมีนาคม 2566 

	 4. น�ำข ้อมูลรูปมังกรจากสินค้าในเพจ Shopee กับ Lazada 

มาวิเคราะห์ตามวัตถุประสงค์ที่ต้ังไว้

	 5. 	 สรุปและอภิปรายผลการวิจัย
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ผลการวิจัย

	 การศึกษา “มังกร: รูปลักษณ์และความเชื่อในสินค้าของเพจขายสินค้า

Shopee และ Lazada” นี้ สามารถวิเคราะห์ได้ 2 ประเด็น ได้แก่ 1) รูปลักษณ์

มังกรท่ีปรากฏในสินค้าของเพจ Shopee กับ Lazada 2) ความเช่ือเรื่องมังกร

ปรากฏในสินค้าของเพจ Shopee กับ Lazada มีรายละเอียดดังนี้

	 1.   รูปลักษณ์มังกรที่ปรากฏในสินค้าของเพจ Shopee กับ Lazada

		  รูปลักษณ์สินค้าที่เป็นมังกรปรากฏในเพจ Shopee กับ Lazada 

สามารถรวบรวมสินค้าได้ทั้งหมด 25 รายการ ผู้วิจัยแบ่งออกเป็น 5 ประเภท 

ตามลักษณะการสร้างสรรค์งานศิลปะ ได้แก่ 1) ประติมากรรมมังกร 2) จิตรกรรม

มังกร 3) สติกเกอร์มังกร 4) เครื่องประดับมังกร และ 5) กุญแจมังกร 

ซ่ึงสินค้าเหล่าน้ีดังรายละเอียดต่อไปนี้

ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada

1. ประติมากรรมมังกรแบบลอยตัว รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

1.1  มังกรมงคล

ภาพที่ 2 มังกรมงคล

ที่มา: (Shopee, 2023, Online)

- ตัวสีทอง 

- มีเกล็ด 

- มีเขา

- มีหนวด 

- มีหาง

- มี  4 ขา 5 กรงเล็บ

- ถือลูกแก้วด้วยขาหน้า

- อยูบ่นกองเงนิกองทอง

- น�ำพาความมั่งค่ัง

  รุ่งเรืองโชคลาภ

  เงินทองเข้ามาหา

-  ช่วยให้เกิดความเจริญ

  รุ่งเรืองต่ออาคาร

  บ้านเรือน

- ส่งเสริมธุรกิจการค้า  

   ให้ประสบความส�ำเร็จ

  เร็วยิ่งขึ้น
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ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada (ต่อ)

1. ประติมากรรมมังกรแบบลอยตัว รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

1.2  มังกร 88

ภาพที่ 3 มังกร 88

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- ตัวสีทอง 

- มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด 

- มีหาง

- มี 4 ขา 5 กรงเล็บ

- ถือลูกแก้วสีทอง

  ด้วยขาหน้า

- เหยียบเมฆ พันตัว

  เป็นเลข 88

- เสริมฮวงจุ้ย 

- เสริมบารมี เพิ่มพลัง 

- แก้ชง เฮง ๆ ทั้งปี

1.3 มังกรเลข 8

ภาพท่ี 4 มังกรเลข 8

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- ตัวสีทอง 

- มีเกล็ด 

- มีเขา

- มีหนวด 

- มีหาง

- มี 4 ขา 5 กรงเล็บ  

- ถือลูกแก้วสีแดง  

  ด้วยขาหน้า

- พันตัวเป็นเลข 8 

- ความเป็นสิริมงคล

- ช่วยเสริมโชคลาภ 

  เงินทองมหาศาล 

  ความรุ่งเรือง 

- เสริมอ�ำนาจ บารมี 

- ส่งเสริมธุรกิจ 

  ความมั่งค่ัง สุขภาพดี

- วางตกแต่งบ้าน 

  ร้านค้า ที่ท�ำงาน

- ให้เป็นของขวัญ
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ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada (ต่อ)

1. ประติมากรรมมังกรแบบลอยตัว รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

1.4  มังกรถือมุกอัคคี

ภาพท่ี 5 มังกรถือมุกอัคคี

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- ล�ำตัวสีเขียว 

  หัว กรงเล็บสีแดง 

  เขา หางสีทอง

- มีเกล็ด 

- มีเขา

- มีหนวด 

- มีหาง

- มี 4 ขา 5 กรงเล็บ

- ถือลูกแก้วสีทอง

  ด้วยขาหน้า

- เหยียบเมฆ

-  เสริมฮวงจุ้ย เสริมบารมี

  ที่ดีที่สุด มีอ�ำนาจบารมี

  สูงส่ง สามารถสะกด

  ข่มส่ิงชั่วร้ายต่าง ๆ 

  ให้หลีกหนีไป

-	 คนส่วนใหญ่จึงนิยม 

   น�ำไปตั้งไว้ที่ห้องท�ำงาน

   หรือที่บ้านเพื่อเสริมส่ง

  ให้เจริญก้าวหน้า  

  รุ่งเรือง และเป็น

  ที่ย�ำเกรงต่อผู้อยู่

  ใต้บังคับบัญชา 

  อีกทั้งยังเป็นสัญลักษณ์

  น�ำโชคที่ดีต่อธุรกิจ

  การงานการค้า

-	 หากต้ังมังกรไปทาง

   ทิศตะวันออกของบ้าน

   หรือห้องท�ำงานได้ 

   ก็จะยิ่งช่วยส่งเสริม

   ให้เกิดความมั่งค่ัง

   ร�่ำรวย มีพลานามัย

   ที่สมบูรณ์แข็งแรง 

   บังเกิดแต่สรรพส่ิง

   มงคลทุกประการ
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ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada (ต่อ)

1. ประติมากรรมมังกรแบบลอยตัว รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

1.5  มังกรถือลูกแก้ว

ภาพที่ 6 มังกรถือลูกแก้ว

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- ตัวสีทอง 

- มีเกล็ด 

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี 4 ขา 5 กรงเล็บ

- ถือลูกแก้วสีทอง

  ด้วยขาหน้า

- เหยียบเมฆ

- ช่วยเสริมโชคลาภ 

  เงินทองมหาศาล 

  ความรุ่งเรือง

- เสริมอ�ำนาจ บารมี 

  ส่งเสริมธุรกิจ 

  ความม่ังค่ัง สุขภาพดี

- ลูกแก้ว: ช่วยกระจาย

  พลังงานที่ดีให้ไหลเวียน

  เข้าบ้าน ช่วยแก้จุดอับ

  ฮวงจุ้ยเสริมดวง

1.6  มังกรล่อแก้ว

ภาพท่ี 7 มังกรล่อแก้ว

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- ตัวสีทอง 

- มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี 4 ขา 4 กรงเล็บ

- ล่อลูกแก้วสีทอง

- นั่งอยู่บนเมฆ 

- น�ำมาใช้แก้ปีชง 

  ปรับเสริมฮวงจุ้ย 

   ดวงชะตา ปรับบริวาร 

  แก้ไขปัญหา

  มีสติปัญญา 

- น�ำไปต้ังโต๊ะท�ำงาน 

  ตู้โชว์ ห้องรับแขก 

  ห้องพัก ที่ท�ำงาน 

  จัดสวน กระถางต้นไม้

  ติดหน้ารถ 

  เสริมราศีมังกร
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ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada (ต่อ)

2. ประติมากรรมมังกรแบบนูนต�่ำ รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

2.1  เหรียญท่ีระลึก

ภาพที่ 8 เหรียญที่ระลึก

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- มังกรคู่กับฟีนิกซ์

- สีทอง

- ไม่มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี 4 ขา 5 กรงเล็บ

-	 มหามงคล

-	 ความโชคดี

2.2  เหรียญท่ีระลึก

ภาพที่ 9 เหรียญที่ระลึก

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- มังกรคู่กับฟีนิกซ์

- สีเงิน

- มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี 4 ขา 5 กรงเล็บ

-	 เพื่อความเป็นมงคล

ของผู ้ครอบครองและ

สามารถให้เป็นของขวัญ

มงคงในเทศกาลต่าง ๆ 

หรือเก็บไว้กระเป๋าเงิน

-	 เพ่ือความเป็น

มงคลอ�ำนาจบารมี

และลวดลายอันเป็น

เอกลักษณ์

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน 2567
334



ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada (ต่อ)

2. ประติมากรรมมังกรแบบนูนต�่ำ รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

2.3  เหรียญมังกรมงคล

ภาพท่ี 10 เหรียญมังกรมงคล

ที่มา: (Lazada, 2023, Online)

- พันตัวในเหรียญ

- สีทอง

- มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี 2 ขา 5 กรงเล็บ

-  เ ห รี ย ญ มี  2  ด ้ า น 

ด้านท่ีเป็นมังกรหมายถึง

พ ลั ง อ� ำ น า จ บ า ร มี

ความย่ิงใหญ่ ด้านหลัง

เหรียญเป็นศิลปะยุโรป

ห ม า ย ถึ ง ค ว า ม มั่ ง คั่ ง

ร�่ำรวย ดังนั้นความหมาย

เ ห รี ย ญ นี้ คื อ อ� ำ น า จ

บารมี  มั่ ง ค่ั ง ร�่ ำ ร วย

ที่มั่นคง

- การน�ำสัญลักษณ์มังกร

ม า ใ ช ้ ห า ก เ ป ็ น ข อ ง

จั ก รพร รดิ มั ง ก ร จะมี 

5 เล็บ ของขุนนางจะมี

5 เล็บ ถ้าสามัญชนจะมี

3 เล็บเท่านั้น

-	 มังกรยังเป ็นผู ้ นําฝน

แห่งชีวิตมาให้ภาพลักษณ์

ของมังกรจะเหมาะ

อย่างยิ่งกับผู้ที่เกิดปีไก่

(ระกา) ซึ่งเชื่อกันว่า

แปลงร่างมาเป็นนกโฟนกิซ์

ที่เป็นเพื่อนสนิทกับมังกร
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 		  Lazada (ต่อ)

3. จิตรกรรมมังกรติดผนัง รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

3.1 กรอบรูปมงคลมังกรทอง

ภาพที่ 11 กรอบรูปมงคลมังกรทอง

ท่ีมา: (Lazada, 2023, Online)

- ตัวสีทอง หางสีขาว

- มีเกล็ด 

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี 4 ขา 4 กรงเล็บ

ถือลูกแก้วสีขาวด้วย

ขาหน้า

- เสริมดวง เสริมอ�ำนาจ 

เสริมวาสนา เสริมบารมี

เสริมฮวงจุ้ยเฮง ๆ รวย ๆ

- สมหวังดังปรารถนา 

เจรญิก้าวหน้า รุง่เรอืงม่ันคง

เ ส ริ มคว ามก ้ า วหน ้ า

รุ ่งเรืองให้ส�ำเร็จรวดเร็ว

-  ก า ร ค ว ้ า โช ค ล า ภ

และโอกาสทางธุ รกิจ 

เหมาะแก่เป็นของขวัญ

ของฝากของแต ่งบ ้าน

3.2 กรอบรูปมังกร 9 ตัว

ภาพที่ 12 กรอบรูปมังกร 9 ตัว

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- 9 ตัว สีทอง 

- มีเกล็ด

- มีเขา 

- มีหนวด

- มีหาง

- มี  4 ขา  5 กรงเล็บ

มังกรเหยียบเมฆ

- ตามหลักของฮวงจุ ้ย 

การเสริมฮวงจุ ้ยด ้วย

รูปมังกรจะช ่วยเสริม

บ า ร มี  พ ลั ง อ� ำ น า จ 

ใ ห ้ กั บ เ จ ้ า ข อ ง บ ้ า น 

และช่วยปัดเป่าพลังงาน

ที่ไม ่ดีให้ออกจากบ้าน
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 		  Lazada (ต่อ)

3. จิตรกรรมมังกรติดผนัง รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

3.3 กรอบมงคลมังกรทองคู่

ภาพท่ี 13 กรอบมงคลมังกรทองคู่

ที่มา: (Lazada, 2023, Online)

- 2 ตัว สีทอง 

- มีเกล็ด 

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี  4 ขา  5 กรงเล็บ

เล่นลูกแก้วสีทอง

- มังกรเป็นสัตว์ชนิดเทพ
ที่ศั กดิ์ สิ ท ธิ์  ส ามารถ
เหาะเหินเดินอากาศ
และแหวกน�้ำด�ำดินได้ 
- มังกรเหมาะมากสําหรับ
การส่งเสริมธุรกิจการค้า
ให ้รุ ่งเรือง โดยเฉพาะ
สํานักงานหรือร ้านค ้า
ช ่ ว ย เ รี ย ก โ ช ค ล า ภ
ให้มาเยือน การวางมังกร
ต้องหันหน้าเข้าสู่
สํานักงานหรือร้านค้า
โดยยึดประตูเข้า-ออก
เป็นหลัก

3.4 รูปภาพมังกรติดผนัง

ภาพที่ 14 รูปภาพมังกรติดผนัง

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- ล�ำตัวสีทอง 

- มีเกล็ด 

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี  4 ขา 4 กรงเล็บ 

- เหยียบเมฆ

- มังกรเป ็นสัญลักษณ์

ของความเป็นสิริเป็นมง

เป ็นคลที่ดีที่สุด มังกร

เหยียบเมฆเป็นสัญลักษณ์

ทีส่ือ่ถงึอ�ำนาจและสวยงาม

- การบังคับบัญชามังกร

จะทรงอ�ำนาจที่สุด หาก

ต้ังไว ้ทางทิศตะวันออก

ของบ้าน สามารถตั้งมังกร

ไว้ที่ใดก็ได้เพื่อน�ำโชคอัน

มหาศาลเข้าบ้าน น�ำโชค

ที่ดีต ่อธุรกิจ หากน�ำไว้
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 		  Lazada (ต่อ)

3. จิตรกรรมมังกรติดผนัง รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

3.4 รูปภาพมังกรติดผนัง (ต่อ) ที่ท�ำงานจะบ ่งบอกถึง

ความยิ่งใหญ่อ�ำนาจบารมี

ความมั่งคั่ง พลานามัย

ที่สมบูรณ์

3.5 โปสเตอร์รูปภาพมังกรติดผนัง

ภาพที ่15 โปสเตอร์รปูภาพมงักรตดิผนงั

ท่ีมา: (Lazada, 2023, Online)

- ล�ำตัวสีทอง 

- มีเกล็ด

- มีเขา 

- มีหนวด

- มีหาง

- มี  4 ขา 4 กรงเล็บ

- ถือลูกแก้วสีทอง

ด้วยขาหน้า

- เหมาะส�ำหรบัตกแต่งบ้าน

ร ้านค ้าส�ำนักงานเพื่อ         

ความสวยงาม

- เหมาะส�ำหรับใช้ประดับ

ภายในบ้านเพือ่เสริมความ

เป็นสิริมงคล ให้สวยงาม

เสริมโชคลาภเสริมบารมี

หรอืให้เป็นของขวญัของฝาก

ของที่ระลึกในวาระต่าง ๆ

3.6 สติ๊กเกอร์มังกร

ภาพท่ี 16 สติ๊กเกอร์มังกร

ท่ีมา: (Lazada, 2023, Online)

- มังกรคู่ สีด�ำ 

- ไม่มีมีเกล็ด

- มีหนวด

- มีเขา

- มีหาง

- ไม่มีขา 

- ไม่มีกรงเล็บ

เสริมมงคล
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 		  Lazada (ต่อ)

4. เครื่องประดับมังกร รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

4.1 สร้อยคอมังกร

ภาพท่ี 17 สร้อยคอมังกร

ที่มา: (Lazada, 2023, Online)

- ตัวสีทอง 

- มีเกล็ด 

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี  4 ขา 4 กรงเล็บ

- เล่นลูกแก้วสีทอง

น�ำโชค มงคล

4.2 สร้อยคอมังกร

ภาพท่ี 18 สร้อยคอมังกร

ที่มา: (Lazada, 2023, Online)

- ตัวสีทอง 

- มีเกล็ด

- มีเขา 

- มีหนวด

- มีหาง

- มี  4 ขา 4 กรงเล็บ

- รอบเสาทอง

- ช่วยเสริมดวง-เหมาะกับ

ผู้ดวงตกท�ำทุกสิ่งทุกอย่าง

ก็มีอุปสรรคไม่ราบร่ืน

ให้ชีวิตรุ่งโรจน์โชคดี

- ช่วยให้ฝ่าฟันอุปสรรค

ต ่าง  ๆ ไปได ้ ง ่ าย ๆ 

เสริมดวงสุขภาพท�ำให้

จิ ต ใจสงบ  ส ่ ง ผลต ่ อ

สุขภาพกายและใจที่ดี

-	 เสริมดวงความงาม

จะท�ำให้หน้าที่การงาน

เลื่อนต�ำแหน่งขึ้นรายได้
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ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada (ต่อ)

4. เครื่องประดับมังกร รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

4.3 จ้ีมังกร

ภาพท่ี 19 จี้มังกร

ท่ีมา: (Lazada, 2023, Online)

- สีเขียวหยก

- มีเกล็ด

- ไม่มีเขา

- ไม่มีหนวด

- ไม่มีหาง

- ไม่มีขา 

- ไม่มีกรงเล็บ

- สามารถพกพาเสรมิมงคล

น�ำโชคลาภ มีแต่ส่ิงดี ๆ

เข ้ ามาในชี วิต  จี้ หยก

มังกรประจ�ำปีเกิดมะโรง 

=  เ ส ริ มความมั่ ง คั่ ง

อ�ำนาจ เจริญรุ ่งเรือง 

พลังที่ดี ๆ ในทุกด้าน

-  ตามความเชื่อของชาวจีน

เครื่องรางมงคล พกติดตัว

ก็ ช ่ ว ย เ ส ริมสิ ริ ม งคล 

เป็นผลดีตลอดปีใหม่นี้ 

- จีห้นิหยกจีแ๋ก้ชงเสรมิดวง

4.4 จ้ีมังกร

ภาพท่ี 20 จี้มังกร

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- ตัวสีทอง

- มี  4 ขา 4 กรงเล็บ

- มีเกล็ด

- มีเขา

- ไม่มีหนวด

- มีหาง

- ถือลูกแก้วสีทอง

ด้วยขาหน้า 

-	 เหมาะมากส� ำห รับ

การส่งเสริมธุรกิจการค้า

ให้รุ่งเรือง

-	 ส�ำนักงานหรือร้านค้า 

ช่วยเรียกโชคลาภ

ให้มาเยือน



ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada (ต่อ)

4. เครื่องประดับมังกร รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

4.5 สร้อยข้อมือ

ภาพที่ 21 สร้อยข้อมือ

ที่มา: (Lazada, 2023, Online)

- มีหัวมังกร ล�ำตัว

  พันเป็นวงกลม 

- สีเงิน

- ไม่มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- ไม่มีขา 

- ไม่มีกรงเล็บ

- เสริมดวง

- เสริมโชคลาภ 

  ความส�ำเร็จ 

  ร�่ำรวย

- แสดงพลังและ

  ความแข็งแกร่ง

4.6 ก�ำไลข้อมือ

 

ภาพท่ี 22 ก�ำไลข้อมือ

ที่มา: (Lazada, 2023, Online)

- ล�ำตัวรอบก�ำไล 

- สีเงิน

- มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี  4 ขา 4 กรงเล็บ

- เจ้าของจะปลอดหนี้

-   ช่วยให้คณุมอีาชพีในฝัน

- เงินล้นและ

  ความอุดมสมบูรณ์

-	 ไม่มีหมดเงินอีกต่อไป  

-	 เจ้าของสามารถมี

โชคลาภทรัพย์สมบัติ

มากมายตลอดชีวิต
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 		  Lazada (ต่อ)

4. เครื่องประดับมังกร รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

4.7 ก�ำไลข้อมือ

 

ภาพท่ี 23 ก�ำไลข้อมือ

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- หัวมังกร ไม่มีล�ำตัว 

- สีเงิน/ทอง

- ไม่มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- ไม่มีหาง

- ไม่มีขา 

- ไม่มีกรงเล็บ

- ความส�ำเร็จชีวิต 

เจริญรุ่งเรือง ยันต์

พลังงาน

- มังกรเป็นสัญลักษณ์

ของฮวงจุ้ย

- ป้องกันความชั่วร้าย

- ช่วยเพิ่มความเจริญ

รุ่งเรืองของชีวิต

4.8 แหวนมังกร

ภาพท่ี 24 แหวนมังกร

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- มังกรลายฉลุ 

- สีทอง

- มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี  2 ขา 4 กรงเล็บ

-	 ใส่แล้วดูแพง 

-	 เสริมบารมี 

  งานเกรดพรีเมี่ยม



ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada (ต่อ)

5. พวงกุญแจรูปมังกร รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

5.1 พวงกุญแจไม้แกะสลัก

ภาพท่ี 25 พวงกุญแจไม้แกะสลัก

ที่มา: (Lazada, 2023, Online)

- สีน�้ำตาล

- มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- ไม่มีขา ไม่มีกรงเล็บ

- พันตัวพันตัว

  เป็นเลข 8

- เสริมพลัง อ�ำนาจ 

บารมี ความมั่งค่ัง 

ไม่มีท่ีสิ้นสุด เคร่ืองราง

มงคลจีน น�ำโชค เสริมดวง 

- นําโชคอันมหาศาล

เข้าบ้าน 

- น�ำโชคที่ดีต่อธุรกิจ 

หากน�ำไว้ที่ท�ำงานจะ

บ่งบอกถึงความยิ่งใหญ่

อ�ำนาจบารมีความมั่งคั่ง

พลานามัยที่สมบูรณ์

5.2 พวงกุญแจมังกร

ภาพที่ 26 พวงกุญแจมังกร

ท่ีมา: (Shopee, 2023, Online)

- สีน�้ำตาล

- มีเกล็ด

- มีเขา

- มีหนวด

- มีหาง

- มี 2 ขา 4 กรงเล็บ

-	 ช่วยสลายพลังพิฆาต

ทุ กประ เภท ก็ ได ้ ผล ดี

เป็นอย่างมาก

-	 ปัดเป่าสิ่งไม่ดีป้องกัน

คุณไสย์และส่ิงอัปมงคล

- มังกรคือสัตว์มหามงคล

อ�ำนวยโชคลาภยศฐา

บรรดาศักด์ิ

-	 ช่วยเสริมโชคผู ้ใหญ่

อุปถัมภ์โชคลาภทรัพย์

สมบั ติและความอุดม

สมบูรณ์
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ตารางที่ 1	 ตารางแสดงรูปลักษณ์มังกรในสินค้าของเพจ Shopee กับ

 		  Lazada (ต่อ)

5. พวงกุญแจรูปมังกร รูปลักษณ์มังกร ข้อความโฆษณาสินค้า

5.2 พวงกุญแจมังกร (ต่อ) - เสริมต�ำแหน่งหน้าที่

การงานกิจการค้าราบร่ืน

- ดวงตาของมังกรนั้น 

ส่งเสริมเร่ืองการเห็น

ช่องทางท�ำมาหากิน

ให้เงินเพิ่มพูน

	       จากตัวอย่างที่ปรากฏทั้งหมด 25 รายการ พบรูปลักษณ์ของมังกร

ในงานศิลป์แต่ละชนิดที่คล้ายคลึงกันในแง่ลักษณะที่เต็มตัว แต่รายละเอียด

จะต่างกันออกไป ดังนี้ 

	   	 1) 	ประเภทประติมากรรมมังกรแบบลอยตัวหรือรูปปั้นที่ปรากฏ
ทั้งหมด 6 ตัวอย่าง สีของตัวมังกรที่เป็นสีทองพบจ�ำนวน 5 รูป แสดงให้เห็นว่า
รูปลักษณ์ของมังกรได้สร้างสรรค์ขึ้นจากวิถีชีวิตตามความเช่ือดั้งเดิมของมังกร
ที่ได้รับการนับถือในฐานะเทพเจ้า การน�ำสีทองมาสร้างสรรค์ให้รูปลักษณ์
ของมังกรเด่นชัดข้ึน จึงเป็นการเน้นย�้ำความศรัทธาผ่านรูปลักษณ์ของมังกร 
อีกทั้งสีทองยังมีความหมายเกี่ยวกับความเจริญรุ่งเรืองเช่นกัน ส่วนรูปปั้นมังกร
ที่ เป ็นสี เขียวจากภาพท่ี 5 หมายถึงความมั่นคง ความเจริญเติบโตที่ดี 
ซึ่งหากจ�ำแนกรูปลักษณ์ในส่วนประกอบของร่างกายจากรูปปั้นจะพบรูปปั้น
มังกรน้ันมีเขา มีเกล็ด มีหาง มีขา และมีหนวด ส่วนเล็บพบว่ามี 5 เล็บ 

จ�ำนวน 5 รูป ส่วนรูปปั้นจากตัวอย่างสุดท้ายพบ 4 เล็บ 

		  2) 	ประติมากรรมมังกรแบบนูนต�่ำหรือเหรียญมังกรพบท้ังสิ้น 

3 เหรียญ รูปลักษณ์มังกรที่ปรากฏจมีรูปลักษณ์แบบเต็มตัวการสร้างสรรค์

รูปลักษณ์ยังพบว ่าสร ้างสรรค ์โดยใช ้ ชุดความเช่ือลักษณะมังกรดั้ งเ ดิม
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ของชาวจีนท่ีตกทอดมาในปัจจุบัน กล่าวคือ รูปลักษณ์ส่วนร่างกายของมังกร

ที่ปรากฏเหมือนกับ คือ มีเขา มีหาง มีหนวด ส่วนล�ำตัวเป็นสีทองบ่งบอก

ความเชื่อเกี่ยวกับความร�่ำรวย 2 เหรียญ สีน�้ำเงิน ปรากฏ 1 เหรียญ นอกจากนั้น

เหรียญที่ 1 และ 2 ยังพบว่ามีส่วนขาจ�ำนวน 4 ขาและกรงเล็บ จ�ำนวน 5 กรงเล็บ

มีเพียงเหรียญที่ 3 ที่ปรากฏ 2 ขา แต่มี 5 กรงเล็บเช่นเดียวกัน 

		  3) 	ภาพมังกรในงานจิตรกรรมพบทั้งส้ิน 6 ภาพ ซึ่งมีรูปลักษณ์

ที่เกิดจากการสร้างสรรค์โดยใช้ชุดความเช่ือเกี่ยวกับมังกรท่ีเป็นความเชื่อดั้งเดิม

ว่ามีรูปลักษณ์ เช่น มีเขา มีหาง มีกรงเล็บ เป็นต้น โดยในงานประเภท

จิตรกรรมนี้ พบว่า รูปลักษณ์ของมังกรท่ีปรากฏล�ำตัวสีทองตามความเชื่อ

ของชาวจีนเก่ียวกับความร�่ำรวย ปรากฏท้ังสิ้น 5 ภาพ ส่วนภาพท่ี 6 ปรากฏ

เป็นสีด�ำ นอกจากนั้นรูปลักษณ์ของร่างกายที่มีเหมือนกันท้ังหมด 6 ภาพ 

ได้แก่ มีเขา มีหนวด มีหาง ส่วนที่รูปลักษณ์ไม่เหมือนกัน ได้แก่ จ�ำนวนขา 

และจ�ำนวนกรงเล็บ ดังที่ปรากฏในตาราง 

		  4)  	เครื่องประดับมังกร ประกอบไปด้วยสร้อยคอ 2 เส ้น 

จี้มังกร 2 จี้สร ้อยและก�ำไลข้อมือ 3 เส้น/ขอน และแหวนมังกร 1 วง 

เครื่องประดับดังกล ่าวปรากฏรูปลักษณ์ของมังกรที่ ชัดเจนร ่วมอยู ่ด ้วย 

โดยรูปลักษณ์ที่เหมือนกันจ�ำนวน 3 ส่วน ได้แก่ มีเขา มีหนวด และมีหาง 

พบในสร้อยคอทั้ง 2 ตัวอย่าง จี้ 1 ตัวอย่าง สร้อย/ก�ำไลข้อมือ 2 ตัวอย่าง และ

ในแหวน รูปลักษณ์ต่อมาที่ปรากฏจ�ำนวนเท่ากัน คือ มีเกล็ด พบ 6 ตัวอย่าง

ได้แก่ สร้อยคอ 2 เส้น จี้ 1 จี้ ก�ำไล 2 ขอน และไม่มีเกล็ดพบ 2 ตัวอย่าง 

จากก�ำไล 2 ขอน นอกจากนั้น ขา พบ 5 ตัวอย่าง จากสร้อยคอมังกร 2 เส้น 

จี้มังกร 1 จี้  ก�ำไลข้อมือ 1 ขอน และจากแหวน 1 ตัวอย่าง 

		  5)  รูปลักษณ์จากกุญแจ พบว่ารูปลักษณ์ของมังกรเป็นสีน�้ำตาล

ซึ่งเกิดจากวัสดุ คือ เน้ือไม้ โดยส่วนที่เหมือนกัน ได้แก่ มีเกล็ด มีหนวด มีหาง 

มีเขา แต่ส่ิงที่ไม่เหมือนกันคือไม่มีขาและกรงเล็บ
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		  การสร้างสรรค์รูปลักษณ์มังกรในรูปแบบต่าง ๆ ท่ีปรากฏท้ังหมด 

5 รูปแบบ ได้แก่ 1 ) ประติมากรรมมังกรประเภทลอยตัว 2) ประติมากรรม

มังกรแบบเหรียญ 3) ภาพจิตรกรรมมังกร 4)เครื่องประดับมังกร และ 

5) พวงกุญแจมังกร เป็นการสร้างสรรค์ศิลป์ท่ีเกิดจากความเชื่อดั้งเดิมของชาวจีน

ที่ตกทอดมาสู่กลุ่มคนไทยเชื้อสายจีนในปัจจุบัน จากการวิเคราะห์แม้ว่ามังกร

จะสร้างขึ้นจากรูปแบบงานที่แตกต่างกัน แต่รูปลักษณ์ของมังกรยังคงอยู ่ 

โดยส่ิงส�ำคัญที่ยังพบมากที่สุด คือ หัว หาง และเขาของมังกร ส่วนหนวด 

ขา และกรงเล็บ อาจปรากฏหรือไม่ปรากฏก็ได้ สีที่ส�ำคัญในล�ำตัวของมังกร

คือ สีทองที่หมายถึง ความเจริญ รุ ่งเรือง นอกจากนั้นยังพบสีเขียว สีด�ำ 

และสีไม้ โดยความเชื่อเหล่าน้ีแม้จะข้ามวัฒนธรรมมาเป็นรูปแบบสินค้า

ในประเทศไทย แต่องค์ประกอบความเชื่อด้ังเดิมยังคงอยู ่ และมีอิทธิพล

ต่อการสร ้างสรรค์ศิลป ์ในสินค ้าออนไลน์ผ ่านเพจขายสินค ้า Shopee                   

และ Lazada ดังท่ีปรากฏในรูปลักษณ์จากตารางท่ี 1

	 2. ความเช่ือของมังกรที่ปรากฏในสินค้าของเพจ ขายสินค้า 

Shopee และ Lazada

 	      การโฆษณาของสินค้า นอกจากมีรูปลักษณ์ของมังกรที่สร้างสรรค์

ขึ้นผ ่านความเชื่อของกลุ ่มชน และได้รับการถ่ายทอดมาเป็นสินค้าแล้ว 

ยังมีข้อความปรากฏในการอธิบายคุณลักษณะความเช่ือของสินค้าที่มาจาก

ตัวมังกร ดังรายละเอียดข้อความที่ปรากฎในตารางข้อท่ี 1 สามารถวิเคราะห์

เกี่ยวกับความเช่ือทางด้านคติชนได้ตารางต่อไปนี้
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ตารางท่ี 2 	 ตารางแสดงความเชื่อของมังกรในสินค้าของเพจ Shopee 

		  กับ Lazada

     ความเชื่อ

ชื่อสินค้า

สิริ

มงคล

โชคลาภ

 มั่งคั่ง

ร�่ำรวย

เสริม

บารมี 

อ�ำนาจ

เจริญ 

รุ่งเรือง

ส่งเสริม

ธุรกิจ

การค้า

แก้ปีชง 

เสริม

ดวง

เสริม

ฮวงจุย้

ความ

ส�ำเรจ็

สุขภาพ

ดี

รวม

2.1 กรอบรูป
มงคลมังกร

        8

2.2 มังกร
ถือมุกอัคคี

       7

2.3  มงักรเลข 8       6

2.4 มังกร
ถือลูกแก้ว

      6

2.5 จี้มังกร       6

2.6 พวงกุญแจ
ไม้แกะสลัก

     5

2.7 มงักรมงคล      5

2.8 กรอบมงคล
มังกรทองคู่

    4

2.9 สร้อยข้อมอื     4

2.10 กรอบรูป
มังกร 9 ตัว

   3

2.11 รูปภาพ
มังกรติดผนัง

   3

2.12   โปสเตอร์
รูปภาพมังกร
ติดผนัง

   3

2.13 จี้มังกร    3

2.14   ก�ำไลข้อมอื    3

2.15 เหรียญ
มังกรมงคล

   3
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ตารางท่ี 2 	 ตารางแสดงความเชื่อของมังกรในสินค้าของเพจ Shopee 

		  กับ Lazada (ต่อ)

     ความเชื่อ

ชื่อสินค้า

สิริ

มงคล

โชคลาภ

 มั่งคั่ง

ร�่ำรวย

เสริม

บารมี 

อ�ำนาจ

เจริญ 

รุ่งเรือง

ส่งเสริม

ธุรกิจ

การค้า

แก้ปีชง 

เสริม

ดวง

เสริม

ฮวงจุย้

ความ

ส�ำเรจ็

สุขภาพ

ดี

รวม

2.16 พวงกุญแจ
มังกร

   3

2.17  มังกร 88   2

2.18 มังกร
ล่อแก้ว

  2

2.19 สร้อยคอ
มังกร

  2

2.20 สร้อยคอ
มังกร

  2

2.21 ก�ำไลข้อมอื   2

2.22 แหวนมงักร   2

2.23 เหรียญที่
ระลึก

  2

2.24 เหรียญ
ที่ระลึก

  2

2.25 สติก๊เกอร์
มังกร

 1

รวม 18 17 13 10 9 7 7 4 4

	 	 จากตารางที่ 2 พบว่าสินค้าที่มีรูปมังกรจ�ำนวน 25 รายการ 
ปรากฏความเชื่อที่ได้รับการสืบทอดมาจากอดีต โดยความเชื่อเหล่านี้ เชื่อว่า
มังกรมีอ�ำนาจในด้านความเป็นสิริมงคลให้โชคลาภ มั่งค่ัง ร�่ำรวย เป็นต้น 
สินค้ารูปมังกรทุกชิ้นในเพจขายสินค้าจะมีข้อความแสดงอ�ำนาจความเช่ือ
ด้านต่าง ๆ เป็นจ�ำนวนมาก โดยแบ่งเป็น 1) สินค้าที่มีรูปมังกรและข้อความ
ที่แสดงความเชื่อและ 2) ความเชื่อที่ปรากฏในข้อความประกอบสินค้าที่มี
รูปมังกร 
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		  2.1	สินค้าที่มีรูปมังกรและข้อความที่แสดงความเชื่อ  

                  	 สินค้าที่มีรูปมังกรและข้อความแสดงความเชื่อเป็นการโฆษณา

ที่ปรากฏความเชื่ออยู ่ภายในสินค้า ซึ่งทั้ง 2 เพจขายสินค้านี้จะปรากฏ

การใช้ข้อความที่แสดงให้เห็นถึงความเชื่อในด้านต่าง ๆ เพ่ือบ่งชี้ให้เห็นอ�ำนาจ

ของมังกรที่เป็นความเชื่อความศรัทธาของกลุ ่มชน โดยจากการวิเคราะห์

พบรูปลักษณ์ของมังกรที่ มีข ้อความประกอบความเช่ือในแต่ละรายการ

ตามล�ำดับ ดังน้ี

			   1. กรอบรูปมงคลมังกร ปรากฏข้อความโฆษณาประกอบ

ความเชื่อของมังกรมากที่สุดจ�ำนวน 8 ด้าน ได้แก่ “สิริมงคล” “โชคลาภ

มั่งค่ังร�่ำรวย” “เจริญรุ่งเรือง” “เสริมบารมี อ�ำนาจ” “แก้ปีชง เสริมดวง” 

“เสริมฮวงจุ้ย” “ความส�ำเร็จ” และ “ส่งเสริมธุรกิจการค้า” 

			   2. มังกรถือมุกอัคคี ปรากฏข้อความโฆษณาประกอบด้วย

ความเชื่อของมังกรจ�ำนวน 7 เร่ือง ได้แก่ “สิริมงคล” “โชคลาภ มั่งคั่ง

ร�่ำรวย” “เจริญรุ่งเรือง” “เสริมบารมี อ�ำนาจ” “เสริมฮวงจุ้ย” “ส่งเสริม

ธุรกิจการค้า” และ “สุขภาพดี”  

			   3. ประกอบด้วยสินค้า 3 รายการ ที่ปรากฏข้อความโฆษณา

ประกอบความเชื่อของมังกรจ�ำนวน 6 เรื่อง ได้แก่  1) มังกรเลข ประกอบด้วย

“สิริมงคล” “โชคลาภ มั่งค่ังร�่ำรวย” “เจริญรุ่งเรือง” “เสริมบารมี อ�ำนาจ”

“ส่งเสริมธุรกิจการค้า” “สุขภาพดี” 2) มังกรถือลูกแก้วประกอบด้วย “โชคลาภ

มั่งค่ังร�่ำรวย” “เจริญรุ่งเรือง” “เสริมบารมี อ�ำนาจ” “แก้ปีชง เสริมดวง” 

“เสริมฮวงจุ้ย” และ “ส่งเสริมธุรกิจการค้า” และ 3) จี้มังกร ประกอบด้วย

“สิริมงคล” “โชคลาภ มั่งค่ังร�่ำรวย” “เจริญรุ่งเรือง” “เสริมบารมี อ�ำนาจ”

“แก้ปีชง เสริมดวง” และ “ส่งเสริมธุรกิจการค้า”
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		  2.2 ความเช่ือท่ีปรากฏในข้อความประกอบสินค้าที่มีรูปมังกร 

                  	 ความเชื่อที่ปรากฏประกอบการโฆษณาสินค ้ารูปมังกร

ในเพจขายสินค้า Shopee และ Lazada เป็นความเช่ือที่เชื่อมโยงอยู่กับอ�ำนาจ

ของมังกรท่ีให้คุณประโยชน์ และดลบันดาลสิ่งต่าง ๆ ตามที่ผู ้ครอบครอง

ประสงค์ ตลอดจนช่วยให้ชีวิตและครอบครัวของผู้ครอบครองเจริญรุ่งเรืองได้ 

โดยข้อความที่ปรากฏความเชื่อดังกล่าวพบทั้งหมด 9 ด้าน ตามล�ำดับ ดังนี้

			   1) ด้าน “สิริมงคล” มีสินค้าจ�ำนวน 18 รายการ หมายถึง 

สิ่งที่ถือว่าเป็นสิริมงคลอันจะน�ำความสุขความเจริญมาสู ่ ซึ่งความสิริมงคล

ที่ปรากฏมากที่สุด จึงชี้ให้เห็นว่าความเชื่อด้านสิริมงคลมีส่วนส�ำคัญให้กับ

ผู้สนใจสินค้ามาก 

			   2) ด ้าน “โชคลาภ มั่งค่ังร�่ำรวย” มีสินค้าจ�ำนวน 17 

รายการ หมายถึง สิ่งดีที่ได้รับมาโดยไม่ได้คาดหมาย มีทรัพย์มาก เป็นเศรษฐี 

มีเงินมีทอง ความเชื่อด้านโชคลาภ หรือม่ังค่ังร�่ำรวย เป็นที่นิยมมากข้ึน

อาจเพราะมีผลต่อจิตใจมนุษย์ที่ต้องการความมั่นคงทางสถานภาพการเงิน 

			   3) ด้าน “เสริมบารมี อ�ำนาจ” มีสินค้าจ�ำนวน 13 รายการ 

หมายถึง คุณความดีท่ีได้บ�ำเพ็ญมา คุณสมบัติที่ท�ำให้ยิ่งใหญ่ ความที่สามารถ

บันดาลให้เป็นไปตามความประสงค์ อ�ำนาจบารมีนี้เป็นชุดความเช่ือดั้งเดิม

เก่ียวกับมังกรของชาวจีน เพราะมังกรเป็นสัญลักษณ์ของอ�ำนาจ ดังนั้น 

จึงปรากฏการใช้ความเช่ือด้านนี้อยู่ในสินค้ารูปมังกร

 		  4) ด้าน “เจริญรุ่งเรือง” มีสินค้าจ�ำนวน 10 รายการ หมายถึง

เป็นสถานะแห่งความเฟื ่องฟู ความเจริญรุ ่งเรือง โชคดีหรือมีความส�ำเร็จ

ในสถานภาพทางสังคม ความรุ ่งเรืองในชีวิตมีส่วนส�ำคัญมาก เพราะจะเป็น

ส่วนท่ีท�ำให้สถานภาพทางสังคมสูงขึ้น ดังนั้น เนื้อหาด้านความเจริญรุ่งเรือง

จึงเป็นที่นิยม
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			   5) ด้าน “ส่งเสริมธุรกิจการค้า” มีสินค้าจ�ำนวน 9 รายการ 

หมายถึง ช่วยเหลือเพิ่มเติมธุรกิจการค้าให้ดียิ่งข้ึน การค้าเป็นสิ่งส�ำคัญ

ส�ำหรับผู้ค้า ดังน้ัน การใช้ความเช่ือน้ีจึงมีส่วนส�ำคัญในการเชิญชวนให้ผู้สนใจ

เข้ามาซ้ือขายได้  

 			   6) ด้าน “เสริมฮวงจุ้ย” มีสินค้าจ�ำนวน 7 รายการ หมายถึง 

ช่วยเหลือเพิ่มเติมสภาวะแวดล้อม หรือการอยู่อาศัยให้สอดคล้องกับสภาพแวดล้อม

ฮวงจุ ้ยเป็นความเชื่อด้ังเดิมของชาวจีน ดังนั้นการน�ำมังกรมาสร้างเพื่อให้

ช่วยเสริมฮวงจุ้ยจึงมีส่วนท�ำให้ผู ้ผู ้ที่มีความเชื่อสนใจได้                    

 			   7) ด้าน “แก้ปีชง เสริมดวง” มีสินค้าจ�ำนวน 7 รายการ 

หมายถึง ปัดเป่าเคราะห์กรรม เสริมดวง ให้ก้าวผ่านอุปสรรคต่าง ๆ ที่อาจจะ

เกิดขึ้น ความเชื่อเรื่องดวงชะตาเป็นความเชื่อพื้นฐานของมนุษย์ ดังนั้น 

การน�ำมังกรมาเป็นสัญลักษณ์เพื่อปัดเป่าสิ่งชั่วร้ายในชีวิตจึงมีความส�ำคัญมาก

เพราะท�ำให้ชีวิตประสบความสุข  

 			   8) ด้าน “ความส�ำเร็จ” มีสินค้าจ�ำนวน 4 รายการ หมายถึง 

ได ้ผลประสบความส�ำเร็จ ซึ่งความส�ำเร็จเป ็นสิ่ง ท่ีผู ้คนต้องการประสบ 

เพราะจะช่วยส่งเสริมให้ชีวิตดีขึ้น  

 			   9) ด้าน “สุขภาพดี” มีสินค้าจ�ำนวน 4 รายการ หมายถึง 

สุขภาวะที่สมบูรณ์ทั้งทางด้านร่างกาย จิตใจ เป็นความเชื่อชี้ใหเห็นว่ามนุษย์

นอกจากยังคงต้องการความ่ันคงทางทรัพย์สินแล้ว ด้านสุขภาพร่างกายก็ยัง

เป็นส่ิงส�ำคัญ

			   ความเชื่อเป็นการยอมรับว ่าสิ่งใดสิ่งหนึ่งเป ็นความจริง

หรือเป็นสิ่งท่ีเราไว้ใจ ซึ่งมังกรที่ปรากฏอยู่ในเพจขายสินค้า Shopee และ 

Lazada นั้น ปรากฏความเชื่อร ่วมอยู ่ด ้วยในฐานะสิ่งมงคลที่มีอ�ำนาจ

ในด้านต่าง ๆ เพื่อช่วยให้ผู ้สนใจประสบกับสิ่งท่ีดีในชีวิต เพราะสิ่งเหล่านี้

ถือเป็นวัตถุมงคลที่มีผลต่อจิตใจของมนุษย์ โดยเฉพาะผู ้ครอบครองหรือ
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ผู ้สนใจสินค้า หากเช่าบูชาหรือซื้อสินค้าไปอาจท�ำให้ชีวิตดีข้ึนตามเนื้อหา
ท่ีปรากฏในข้อ 1) – 9) ความเชื่อต่าง ๆ เป็นสิ่งที่สอดคล้องกับคติชนวิทยา
ในเรื่องของความเชื่อว่า มนุษย์ทุกคนมีความเชื่อ เช่น เชื่อว่ารูปปั้นมังกรสีทอง
จะน�ำพาความมั่งคั่งรุ่งเรืองมาให้ ตลอดจนส่งเสริมธุรกิจการค้า ให้ประสบความส�ำเร็จ
เร็วยิ่งขึ้น โดยเฉพาะตามความเชื่อดั้งเดิมว่ามังกรเป็นสัตว์ศักดิ์สิทธิ์เสมือนเทพเจ้า
ที่มีอ�ำนาจให้ความเป็นสิริมงคลแก่ผู้ครอบครอง เพราะฉะนั้น ข้อความเกี่ยวกับ
ความเชื่อเหล่าน้ีจึงเป็นข้อความที่เชิญให้บุคคลที่มีความเชื่อและศรัทธา

ได้ซ้ือสินค้าต่าง ๆ ในเพจ Shopee และ Lazada

สรุปผลการวิจัย

	 การศึกษาเร่ือง “มังกร: รูปลักษณ์และความเชื่อในสินค้าของเพจ

ขายสินค้า Shopee และ Lazada” พบว่า

	 1. รูปลักษณ์มังกรในสินค้าเหล่าน้ีมีความคล้ายคลึงกัน เป็นลักษณะ

รูปแบบตามต�ำนานของประเทศจีนที่เล่าต่อ ๆ กันมา แม้ว่าอิทธิพลของจีน

ย้ายมาอยู่ในเมืองไทย แต่โดยภาพรวมรูปลักษณ์ของตัวมังกรก็ยังคงอยู่ในสินค้า

และบริการ อาจมีความแตกต่างในเรื่องสี ขา และกรงเล็บ สัญลักษณ์

ของมังกรแทนความเป็นสิริมงคล ความยิ่งใหญ่ อ�ำนาจ ความเจริญรุ่งเรืองน้ัน

เห็นได้ชัด ซึ่งในสินค้าที่ปรากฎรูปลักษณ์มังกรเหล่านี้ส ่วนใหญ่เป็นมังกร

ท่ีรูปตัวสีทอง มีเกล็ด มีเขา มีหนวด มีหาง มี 4 ขา มี 5 เล็บ 4 เล็บ ถือลูกแก้ว

ด้วยขาหน้า นอกจากนี้ กระบวนการวัฒนธรรมมีความเชื่อมโยงสัมพันธ์

กับงานสร้างสรรค์ศิลป์ กล่าวคือ เป็นการยึดโยงความเช่ือทางวัฒนธรรม

เกี่ยวกับต�ำนาน รูปลักษณ์ของมังกรมาสร้างสรรค์เป็นงานต่าง ๆ และความเชื่อ

ของมังกรน้ันมีอิทธิพลต่อการสร้างสรรค์ศิลป์

	 2. ความเชื่อของมังกรที่ปรากฏในสินค้าของเพจ Shopee กับ 

Lazada พบ 1) สินค้าท่ีมีรูปมังกรและข้อความแสดงความเช่ือทางคติชน 

สามารถวิเคราะห์ได้ 3 อันดับ ได้แก่ อันดับที่ 1 “กรอบรูปมงคลมังกร” 
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มีถ้อยค�ำความเชื่อของมังกรมากที่สุด จ�ำนวน 8 เรื่อง อันดับที่ 2 “มังกรถือมุกอัคคี”

มีถ้วยค�ำความเชื่อของมังกรจ�ำนวน 7 เรื่อง อันดับที่ 3 “มังกรเลข 8” 

มังกรถือลูกแก้ว” “จ้ีมังกร” มีถ้วยค�ำความเชื่อของมังกรจ�ำนวน 6 เรื่อง 

และ 2) ความเช่ือที่ปรากฏในข้อความประกอบสินค้าท่ีมีรูปมังกร “สิริมงคล” 

18 รายการ “โชคลาภ มั่งคั่งร�่ำรวย” 17 รายการ “เสริมบารมี อ�ำนาจ” 

13 รายการ “เจริญรุ่งเรือง” มีสินค้าจ�ำนวน 10 รายการ “ส่งเสริมธุรกิจการค้า”

9 รายการ “เสริมฮวงจุ้ย” และด้าน “แก้ปีชง เสริมดวง” มีสินค้าจ�ำนวน

7 รายการ “ความส�ำเร็จ” และ “สุขภาพดี” มีสินค้าจ�ำนวน 4 รายการ 

		  รูปลักษณ์มังกรที่ปรากฏในเพจขายสินค้า Shopee กับ Lazada

ชี้ให ้เห็นว ่าการสร้างสรรค์รูปลักษณ์มังกรสร้างขึ้นโดย วิถีชน ซ่ึงอาศัย

กระบวนการทางวัฒนธรรมที่เช่ือมโยงสัมพันธ์กับงานสร้างสรรค์ศิลป์ กล่าวคือ

น�ำปัจจัยด้านความเชื่อ ความศรัทธา จากต�ำนานและรูปลักษณ์มังกรมาสร้างสรรค์

ให้กลายมาเป็นวัตถุมงคล หรือเครื่องรางอันน�ำมาสู่คุณค่าด้านจิตใจคือตอกย�้ำ

ความเชื่อเกี่ยวกับมังกรผ่านการใช้ข้อความที่สร้างความเชื่อดังกล่าว

อภิปรายผล

	 1. การผลิตซ�้ำเร่ืองรูปลักษณ์มังกรกับความเชื่อยังคงปรากฎอยู่ใน

สังคมไทย แม้จะได้รับอิทธิพลจากสังคมจีนมาแล้ว แต่ก็ยังมีการผลิดซ�้ำ

ในเรื่องของรูปลักษณ์และความเช่ือมังกรว่าเป็นสัญลักษณ์ของความเป็นสิริมงคล

มั่งคั่งร�่ำรวย และการเสริมอ�ำนาจบารมี ฯลฯ ปรากฏอยู ่ในสินค้ารูปแบบ

ออนไลน์  ซ่ึงการผลิตซ�้ำความเชื่อในเชิงธุรกิจ และเป็นสินค้าที่ขายดี

	 2. ข้อความที่มีความเช่ือในสินค้าของเพจ Shopee และ Lazada นั้น

แสดงให้เห็นว่าความเชื่อมีส่วนส�ำคัญในการยึดเหน่ียวจิตใจ ที่จะให้ผู้ครอบครอง

ท�ำส่ิงต่าง ๆ ได้อย่างราบรื่น ซึ่งแม้จะหาเหตุหรือไม่ได้ แต่ก็มีบทบาทส�ำคัญ

ต่อจิตใจ โดยเฉพาะเน้ือหาเกี่ยวกับความเป็นสิริมงคลแก่ชีวิต ดังนั้น หากมนุษย์
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ขาดที่พึ่งพา หรือมีความขุ่นข้องหมองใจสินค้ามังกรรูปแบบต่าง ๆ ในฐานะ

วัตถุมงคลจึงมีบทบาทในการช่วยยึดเหน่ียวและเป็นทางออกแก่ความหมองใจนั้น 

	 3. 	 ความเชื่อของมังกรได้รับการสร้างสรรค์ใหม่ แต่ยังคงผสมผสาน

กับความเชื่อดั้งเดิม ซึ่งเป็นการสร้างสรรค์โดยการต่อยอด ริเริ่มตามรูปแบบใหม่

ซึ่งแม้จะมีการสร้างสรรค์หรือต่อยอดรูปแบบงานมังกรมาในรูปแบบใหม่ ๆ

แต่คุณค่าส�ำคัญของงานยังมีคุณค่าต่อจิตใจผู ้ครอบครองที่จะช่วยให้เกิด

ความเป็นสิริมงคล ตลอดจนเจริญรุ่งเรืองในชีวิตและครอบครัว นอกจากน้ัน

ในอนาคตอาจจะใช้รูปแบบมังกรในการสร้างสรรค์ที่หลากหลายขึ้น แต่ความเช่ือ

ก็ยังคงเดิมเช่นกัน และการสร้างสรรค์กับความเช่ืออาจจะท�ำให้เกิดสินค้า

ในเชิงพาณิชย์ และมีผลต่อยอดขายดีด้วย
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“สุขสันต์วันตาย” ความไม่สุภาพในข้อความแสดงความคิดเห็น

ในสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดทางเฟซบุ๊ก
“Happy Death Day” Impoliteness of Birthday Wishes

 Expressed in Facebook Comments
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นภัทร อังกูรสินธนา1

Naphat Angkunsinthana

บทคัดย่อ

	 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาชนวนความไม่สุภาพในข้อความ

แสดงความคิดเห็นในสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดทางเฟซบุ๊ก โดยเก็บข้อมูล

จากข้อความคิดเห็นหรือคอมเมนต์สาธารณะในข่าววันคล้ายวันเกิดของบุคคล

ผู้มีชื่อเสียงท่ีเผยแพร่ทางเฟซบุ๊กของส�ำนักข่าวออนไลน์ช่องวัน ระหว่างวันที่

11 สิงหาคม - 31 ธันวาคม พ.ศ. 2564 จ�ำนวน 1,220 ข้อความ ผลการวิจัย

พบชนวนความไม่สุภาพ 2 ประเภท คือชนวนความไม่สุภาพตามขนบ

และชนวนความไม่สุภาพที่ไม ่เป ็นไปตามขนบหรือชนวนความไม่สุภาพ

ความหมายชี้บ ่งเป ็นนัย โดยชนวนความไม ่สุภาพตามขนบนั้นปรากฏ

การใช้ชนวนความไม่สุภาพ 6 ประเภท ได้แก่ การสบประมาท การวิพากษ์วิจารณ์

หรือการต�ำหนิอย่างตรงประเด็น การใช้รูปประโยคค�ำถามท่ีท�ำให้กระดากอาย

หรือเกิดความหมายมูลบท การกล่าวถ้อยค�ำที่ท�ำให้ลดตนลงมา การกล่าวถ้อยค�ำ

ขับไล่ และการกล่าวถ้อยค�ำแสดงความรู้สึกเชิงลบ ส่วนชนวนความไม่สุภาพ

ท่ีไม่เป็นไปตามขนบหรือชนวนความไม่สุภาพความหมายชี้บ ่งเป็นนัยนั้น 

1อาจารย์ประจ�ำสาขาวิชาภาษาไทย คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต 

E-mail: naphat.a@pkru.ac.th



ปรากฏการใช้ชนวนความไม่สุภาพ 3 ประเภท ได้แก่ การใช้ความสุภาพ

ตามขนบเป็นชนวนความไม่สุภาพ การใช้ความเป็นนัยสนทนาเป็นชนวน

ความไม ่สุภาพและการใช ้บริบทเป ็นชนวนความไม ่ สุภาพ นอกจากนี ้

จากการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติพบว่าผู ้แสดงความคิดเห็นเลือกใช้ชนวน

ความไม่สุภาพที่ไม ่เป็นไปตามขนบหรือชนวนความไม่สุภาพความหมาย

ชี้บ่งเป็นนัยมากกว่าชนวนความไม่สุภาพตามขนบ

ค�ำส�ำคัญ:	     ความไม่สุภาพ เฟซบุ๊ก การสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์
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Abstract

	 This research aims to examine causes of impoliteness 

found in Facebook comments below famous people’s birthday 

news posts. The data gathered was 1,220 comments on public

birthday posts published on the official page of One News Agency

during 11th August – 31st December 2021. The study discovered

two categories of impoliteness triggers: conventionalized 

impoliteness triggers and non-conventionalized impoliteness 

or implicational impoliteness triggers. Conventionalized impoliteness

triggers were divided into six types, namely insults, pointed 

criticisms/complaints, unpalatable questions and/or presuppositions,

condescension, dismissals, and negative expressive. Moreover,

three types of non-conventionalized impoliteness triggers 

were found, including the convention-driven, the form-driven, 

and the context-driven. The statistical data analysis showed 

that Facebook users applied non-conventionalized impoliteness

triggers more frequently than conventionalized ones.

Keywords:  	 Impoliteness, Facebook, Computer-Mediated 

	 	 	 Communication.
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บทน�ำ 

	 การอวยพรวันคล้ายวันเกิดน้ันถือเป็นธรรมเนียมปฏิบัติในสังคมไทย

ดังที่  Pukbhasuk (2016, p. 86) ได ้กล ่าวถึงการอวยพรวันเกิดหรือ

วันคล้ายวันเกิดไว้ว่า “การอวยพรวันเกิดนั้นเป็นโอกาสพิเศษโอกาสหนึ่ง 

ที่จะมีการให้พรหรืออวยพรกัน อันถือเป ็นธรรมเนียมปฏิบัติตั้งแต ่อดีต

จนถึงปัจจุบัน ทั้งนี้ภาษาที่อวยพรนั้นจะต้องเป็นถ้อยค�ำที่มีความหมาย

เป็นมงคล ได้แก่ ความหมายเกี่ยวกับความสุข ความสมหวัง สุขภาพแข็งแรง

ความเจริญ ความร�่ำรวย ความส�ำเร็จ อายุยืน ความสดช่ืน ลาภ โชคดี

ยศ เกียรติยศ และจตุรพิธพรหรือพรสี่ประการ” ดังจะเห็นได้ว่าความหมาย

ของถ้อยค�ำที่ ใช ้อวยพรต่างเป ็นความหมายเชิงบวกหรือความหมายที่ดี

ด ้วยเหตุนี้ จึงกล ่าวได ้ว ่าการอวยพรวันคล้ายวันเกิดหรือถ ้อยค�ำอวยพร

วันคล้ายวันเกิดท่ีให้แก่กันน้ันเป็นความสุภาพอย่างหนึ่ง 

	 อย่างไรก็ดี จากสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดของบุคคลผู้มีช่ือเสียง

ที่เผยแพร่ในข่าวออนไลน์นั้น ผู้วิจัยสังเกตเห็นว่ามีผู้ใช้สื่อออนไลน์จ�ำนวนมาก

ได้เข้ามาแสดงความคิดเห็น ทั้งร่วมอวยพรและสาปแช่ง โดยเฉพาะการสาปแช่งนั้น

เป็นพฤติกรรมทางภาษาที่ตรงกันข้ามกับธรรมเนียมปฏิบัติข้างต้น ดังตัวอย่าง

	 1)	 ขอให้ตายจากโรคไว ๆ นะครับ 

	 2) 	ขอให้เบาหวานที่เป็นอยู่จงสถิตสถาพรตราบกาลนานเทอญ 

	 3) 	ขอแสดงความเสียใจด้วยครับ

	 จากตัวอย่างที่ 1) และตัวอย่างที่ 2) จะเห็นว่าถ้อยค�ำมีเนื้อความ

เป็นการสาปแช่งให้เจ้าของวันคล้ายวันเกิดเสียชีวิตและประสบกับความทุกข์

ทรมานจากโรคภัยที่เป็นอยู่ ส่วนตัวอย่างที่ 3) ผู้แสดงความคิดเห็นแสดงความรู้สึก

เสียใจ ทั้งที่วันคล้ายวันเกิดเป็นวันมงคลก็ตาม ลักษณะของถ้อยค�ำดังกล่าว

แจ่มชัดว่าไม่สุภาพ กล่าวคือเป็นการใช้ภาษาที่มุ ่งสร้างความขุ่นข้องหมองใจ

ให้เกิดแก่เจ้าของวันคล้ายวันเกิดอันน�ำมาซึ่งความขัดแย้งหรือไม่ลงรอยกัน 
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ดังที่ Culpeper, Bousfield & Wichmann (2003, p. 1546) ได้กล่าวถึง

ความไม่สุภาพไว้ว่า “ความไม่สุภาพนั้นเป็นกลวิธีการสื่อสาร ที่สร้างขึ้นมา

เพื่อโจมตีหรือท�ำลายหน้า ซึ่งเป็นภาพลักษณ์ของอีกฝ่ายที่แสดงต่อสังคม 

อันน�ำซ่ึงความไม่ลงรอยและความแตกแยกระหว่างกัน” 

	 ด้วยเหตุท่ีความไม่สุภาพเป็นการใช้ภาษาในเชิงลบ จึงมีความเชื่อว่า

ความไม่สุภาพเป็นสิ่งที่ตรงกันข้ามกับความสุภาพ ดังนั้นในช่วงแรกจึงมี

การศึกษาความไม่สุภาพจ�ำนวนน้อย อีกทั้งแนวคิดที่ใช้ศึกษาก็ล้อคู ่ขนาน

ไปกับกลวิธีความสุภาพของ Brown & Levinson (1987) ดังในงาน

ของ Culpeper (1996) แต่กระน้ัน Culpeper (2016, p. 423) เสนอให้กลับมา

พิจารณาค�ำว่า “กลวิธี” (Strategy) ความสุภาพและความไม่สุภาพใหม่ 

ทั้งนี้เนื่องจากกลวิธีทางภาษาหรือกลวิธีทางวัจนปฏิบัติศาสตร์ท่ีน�ำมาใช้ใน

การศึกษาท้ังความสุภาพและความไม่สุภาพนั้น ไม่ได้เป็นเพียงการใช้ภาษา

เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามแนวคิดของ Brown & Levinson (1987) 

เท่าน้ัน แต่ยังหมายรวมถึง “ความเป็นปกติวิสัย” (Routine) ที่เกิดขึ้นด้วย

ทั้งนี้เนื่องจากเมื่อผู ้ส ่งสารส่งสารไม่ว่าสารนั้นจะถูกส่งไปเพื่อความสุภาพ

หรือความไม่สุภาพก็ตาม ผู้ส่งสารย่อมต้องประเมินแล้วว่าผู้รับสารจะสามารถ

ประเมินความสุภาพหรือความไม่สุภาพในสารน้ันได้ ดังนั้นกลวิธีท่ีผู ้ส่งสาร

เลือกใช ้ จึงมักเลือกใช ้กลวิธีที่ปรากฏอยู ่บ ่อยครั้งในการปฏิสัมพันธ ์กัน

และอยู ่ ในการรับรู ้ของคนส ่วนใหญ่ด ้วยเช ่นกัน ที่ เป ็นเช ่นนี้ก็ เพื่อให ้

การสื่อสารนั้นสัมฤทธิ์ผล ด้วยเหตุน้ี Culpeper (2011, 2016) จึงเสนอให้ใช้

ค�ำว่า “ชนวน” (Trigger) แทนค�ำว่า “กลวิธี” เพราะกลวิธีทางภาษาอาจมีได้

หลากหลายกลวิธีไม่สิ้นสุด แต่ท้ายที่สุดแล้วเราสามารถจัดกลุ ่มของกลวิธี

ความไม่สุภาพเหล่าน้ันตามประเภทของชนวนที่ก ่อให้เกิดความไม่สุภาพ

ได้ครอบคลุมทั้งหมด 
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	 จากที่กล ่าวมานี้ Culpeper (2011, 2016) จึงได ้แบ่งชนวน

ความไม่สุภาพออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ   ได้แก่ ชนวนความไม่สุภาพ

ตามขนบ (Conventionalized impoliteness triggers) คือชนวน

ความไม่สุภาพที่เป็นขนบ อยู ่ในการรับรู้ของคนท่ัวไปในสังคมว่าไม่สุภาพ 

ดังนั้น จึงไม ่จ�ำเป ็นต ้องอาศัยบริบทในการตีความรูปภาษาว ่าไม ่สุภาพ 

เพราะชนวนความไม่สุภาพประเภทนี้จะไม่สุภาพหรือถูกตีความว่าไม่สุภาพ

ในบริบทที่หลากหลายมากกว่าที่จะถูกตีความว่าสุภาพ เช่น การสบประมาท 

(Insults) ด้วยการใช้ค�ำหยาบเรียกขานผู้ฟัง เป็นต้น และชนวนความไม่สุภาพ

ที่ ไม ่ เป ็นไปตามขนบหรือชนวนความไม ่สุภาพความหมายช้ีบ ่งเป ็นนัย 

(Non-conventionalized impoliteness หรือ Implicational impoliteness)

คือถ้อยค�ำที่ไม่ได้ไม่สุภาพอย่างเป็นปกติวิสัยแต่ต้องอาศัยบริบทในการตีความ

จึงแปลความถ้อยค�ำนั้นได้ว่าไม่สุภาพ เช่น การแสร้งสุภาพ ด้วยการกล่าวถ้อยค�ำ

สุภาพตามขนบ “ขอบคุณ” แต่บริบทแวดล้อม เช่น น�้ำเสียงท่ีสูง ช่วยให้ผู้ฟัง

ตีความได้ว่า ผู้พูดไม่ได้ตั้งใจหรือมีเจตนาที่จะขอบคุณจริง แต่ต้องการประชดประชัน  

	 การศึกษาความไม ่สุภาพมักศึกษาในสถานการณ ์การสื่อสาร

แบบเผชิญหน้ากันเป็นส่วนใหญ่ (Face-to-Face) แต่กระนั้นก็ใช่ว่าจะพบ

ความไม่สุภาพเสมอไป เนื่องจากสังคมยังต้องการความปรองดอง ดังนั้น

ความไม่สุภาพจึงปรากฏน้อยเมื่อเทียบกับความสุภาพ (Culpeper, 1996, 

2011) ในทางตรงกันข้ามการสื่อสารในสถานการณ์ที่ไม่ต้องเผชิญหน้ากัน

อย่างการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์ (Computer-Mediated Communication;

CMC) กลับเอื้อให้เกิดความไม่สุภาพมากขึ้น ดังที่ Graham & Hardaker 

(2017) ได้กล่าวถึงว่า “ลักษณะเฉพาะของการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์

ลักษณะหนึ่งคือการสื่อสารอาจเกิดขึ้นในเวลาเดียวกัน (Synchronous) 

หรือการสื่อสารนั้นอาจไม่ได้เกิดขึ้นในเวลาเดียวกันก็ได้ (Asynchronous)

โดยเฉพาะการส่ือสารที่ไม่ได้เกิดขึ้นในเวลาเดียวกันนั้น เช่น การแสดงความคิดเห็น

ผ่านเว็บไซต์เครือข่ายสังคม (Social Network Sites; SNSs) อย่างเฟซบุ๊ก 
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(Facebook) ฯลฯ นั้น กลับส่งผลให้เกิดความรู้สึกที่ไม่สุภาพมากกว่าเดิมอีก”

นอกจากนี้ Thurlow, Lengel & Tomic (2004, as cited in Rabab’ah & 

Alali, 2020, pp. 9-10) ยังเห็นว่าการที่ผู ้ส่งสารผ่านคอมพิวเตอร์สามารถ

ไม่ระบุตัวตน (Anonymity) หรือใช้นามสมมติได้นั้น ก็เป็นปัจจัยหนึ่งที่เอื้อให้

ผู ้ส ่งสารสามารถส่งสาร โดยเฉพาะสารที่ขัดต่อความต้องการของสังคม

อย่างความไม่สุภาพน้ันได้ง ่ายและสะดวกใจมากขึ้น ทั้งนี้ไม่ต้องกังวลว่า 

จะมีใครมาระบุตัวตนที่แท้จริงหรือมาคุกคามผู ้ส่งสารได้ เฉกเช่นเดียวกับ 

Santana (2014, as cited in Rabab’ah & Alali, 2020, p. 10) 

ที่เห็นว่าการไม่ระบุตัวตนหรือใช้นามสมมติในการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์

ได ้ น้ัน ท�ำให้มีแนวโน้มที่ ผู ้ส ่งสารจะภาษาที่ไม ่สุภาพมากขึ้น ด้วยเหตุนี้

จึงไม่แปลกที่ในข่าวออนไลน์ทางเฟซบุ๊กในวันคล้ายวันเกิดของบุคคลผู้มีชื่อเสียง

ข้างต้น จะมีผู้เข้ามาแสดงความคิดเห็นและใช้ภาษาที่ไม่สุภาพจ�ำนวนมาก 

	 อย่างไรก็ดี งานวิจัยทางด้านความไม่สุภาพในภาษาไทยมีจ�ำนวนน้อย

(Sawanglap, 2013; Bunnag, 2016; Kaewjungate & Rattanadilok 

Na Phuket, 2018; Angkunsinthana, 2018) อีกท้ังยังไม่มีงานวิจัยใด

ศึกษาความไม่สุภาพในการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์ อีกท้ังด้วยคุณสมบัติ

ของการสื่อสารคอมพิวเตอร ์ดังกล ่าวจึงท�ำให ้เกิดค�ำถามการวิจัยขึ้นว ่า

ในสถานการณ์การสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์น้ัน ผู ้ใช้ภาษาไทยจะเลือกใช้

ชนวนความไม่สุภาพประเภทใดมากกว่ากัน และเป็นชนวนประเภทย่อยใดบ้าง

จึงน�ำมาสู่การวิจัยในครั้งนี้ ที่ต้องการศึกษาชนวนความไม่สุภาพในข้อความ

แสดงความคิดเห็นในสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดทางเฟซบุ๊ก   
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 เพื่อศึกษาชนวนความไม ่สุภาพในข ้อความแสดงความคิดเห็น

ในสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดทางเฟซบุ๊ก

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

	 1. ผู ้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อความแสดงความคิดเห็นในข่าว

วันคล้ายวันเกิดของบุคคลผู ้มีชื่อเสียงที่เผยแพร่ทางเฟซบุ๊กของส�ำนักข่าว

ออนไลน์ช่องวัน ระหว่างวันที่ 11 สิงหาคม - 31 ธันวาคม พ.ศ. 2564 

ซึ่ ง เป ็นข ้อมูลสาธารณะที่ ทุกคนสามารถเข ้ามาอ ่านหรือพิมพ ์ข ้อความ

แสดงความคิดเห็นได้ จากการเก็บรวบรวมข้อมูลท�ำให้ได้ข ้อความแสดง

ความคิดเห็นทั้งหมด 35,018 ข้อความ แบ่งออกเป็นข้อความแสดงความคิดเห็นหลัก

ซึ่งเป็นข้อความท่ีผู้แสดงความคิดเห็นต้ังใจแสดงความคิดเห็นต่อข่าว และข้อความ

แสดงความคิดเห็นรอง ซึ่งเป็นข้อความที่ผู้แสดงความคิดเห็นตอบกลับข้อความ

แสดงความคิดเห็นหลัก

	 	 อย่างไรก็ดี ในงานวิจัยนี้ ผู ้วิ จัยศึกษาเฉพาะข้อความแสดง

ความคิดเห็นหลักเท่านั้น ทั้งนี้ เนื่องจากเป็นข้อความที่ผู ้แสดงความคิดเห็น

ตั้งใจที่จะแสดงความคิดเห็นต่อข่าว รวมทั้งเก็บเฉพาะข้อความแสดงความคิดเห็น

ที่ผู ้แสดงความคิดเห็นต้ังค่าให้เป็นสาธารณะเพ่ือให้บุคคลทั่วไปเห็นข้อความน้ัน

ได้จากการคัดเลือกข้อมูลในขั้นตอนน้ีท�ำให้ได้ข้อความแสดงความคิดเห็นหลัก

ทั้งหมด 1,444 ข้อความ

	 2. 	 เมื่อได้ข้อความแสดงความคิดเห็นหลักทั้ง 1,444 ข้อความแล้ว 

จากนั้นผู ้ วิจัยได ้คัดเลือกข ้อความแสดงความคิดเห็นที่ มี เนื้อหาสัมพันธ ์

กับเน้ือหาของข่าว กล่าวคือมีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับวันคล้าย วันเกิดของบุคคล

ผู ้มีชื่อเสียง จากการคัดเลือกข ้อความแสดงความคิดเห็นในขั้นตอนนี้ 

ท�ำให้เหลือข้อความแสดงความคิดเห็นจ�ำนวน 1,398 ข้อความ  
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	 3.  ผู้วิจัยน�ำข้อความแสดงความเห็นทั้ง 1,398 ข้อความ มาคัดเลือก

เฉพาะข้อความที่ไม ่สุภาพและต้องเป็นความไม่สุภาพทางภาษาเท่านั้น 

(Culpeper, Bousfield & Wichmann, 2003; Culpeper, 2011, 2016) 

ในข้ันตอนน้ีท�ำให้ได้ข้อความที่ไม่สุภาพจ�ำนวน 1,220 ข้อความ จากนั้น

จึงวิเคราะห์ประเภทของชนวนความไม่สุภาพตามแนวคิดของ Culpeper 

(2011, 2016) ที่ให้พิจารณาข้อมูลจากระดับจุลภาคขึ้นไป (Bottom-up 

approach) แล้วจึงก�ำหนดชนวนความไม่สุภาพท่ีครอบคลุมชุดข้อมูลนั้น         

	 4 .   น� ำ เสนอผลการวิ จัยแบบพรรณนาวิ เคราะห ์  กระนั้นก็ดี

ความไม ่ สุภาพเป ็นปรากฏการทางภาษาในเชิงลบที่ฝ ่าฝ ืนบรรทัดฐาน

ของสังคม ดังนั้นในการน�ำเสนอผลการวิ จัย ผู ้ วิจัยจะใช ้ตัวอักษร X 

เป ็นนามสมมติ เจ ้ าของวันคล ้ ายวัน เกิด  และจะไม ่กล ่ าวอ ้ าง ถึ ง ช่ือ

ของผู ้แสดงความคิดเห็นหลักทุกความคิดเห็น ทั้งนี้ เพื่อเป็นการปกป้อง

ความเป็นส่วนตัว   

	 5. 	 สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

ผลการวิจัย

	 จากการวิเคราะห์ข้อความแสดงความคิดเห็นในข่าววันคล้ายวันเกิด

ของบุคคลผู้มีชื่อเสียงท่ีเผยแพร่ทางเฟซบุ๊กของส�ำนักข่าวออนไลน์ทั้ง 1,220

ข้อความนั้น พบชนวนความไม่สุภาพ 2 ประเภท คือชนวนความไม่สุภาพ

ตามขนบ และชนวนความไม่สุภาพที่ไม่เป็นไปตามขนบหรือชนวนความไม่สุภาพ

ความหมายชี้บ่งเป็นนัย ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้

	 1. ชนวนความไม่สุภาพตามขนบ หมายถึงถ้อยค�ำที่ไม ่สุภาพ

อย่างเป็นปกติวิสัย กล่าวคือไม่ว่าจะปรากฏในบริบทใดก็ตาม ถ้อยค�ำดังกล่าวนี้

ก็ไม ่สุภาพ จากการวิเคราะห์ข ้อมูล พบชนวนความไม่สุภาพตามขนบนี ้

6 ประเภท ได้แก่ การสบประมาท การวิพากษ์วิจารณ์หรือการต�ำหนิ
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อย ่างตรงประเด็น การใช ้รูปประโยคค�ำถามท่ีท�ำให ้กระดากอายหรือ

เกิดความหมายมูลบท การกล่าวถ้อยค�ำที่ท�ำให้ลดตนลงมา การกล่าวถ้อยค�ำ

ขับไล่ และการกล่าวถ้อยค�ำแสดงความรู ้สึกเชิงลบ ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้

	 	 1.1 	 ก า รสบประมาท  คื อก า รที่ ผู ้ แ สด งความคิ ด เห็ น

กล่าวถ้อยค�ำหยาบคาย ที่มีเน้ือความในเชิงลบอันเป็นการดูหมิ่นเจ้าของ

วันคล้ายวันเกิด ทั้งน้ีเน้ือความที่กล่าวน้ันอาจเป็นข้อเท็จจริงหรือไม่ก็ได ้

(Culpeper, 2011, 2016) จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่าผู้แสดงความคิดเห็น

สบประมาทเจ้าของวันคล้ายวันเกิดใน 4 ลักษณะ ได้แก่ การใช้ค�ำเรียกขาน

ในเชิงลบ การอ้างถึงบุคคลในเชิงลบ การกล่าวถึงลักษณะส่วนบุคคลในเชิงลบ

และการกล่าวถึงข้อบกพร่องในร่างกาย ดังตัวอย่าง

	 	 	 1) 	 X คุณควย คุณเล่นโซเซียลป่ะ คุณหัดมาดูเมนต์

ที่เขาอวยพรบ้างนะ

	 	 	 	 จากตัวอย ่างที่  1) ผู ้แสดงความคิดเห็นเลือกใช ้

ค�ำหยาบที่เป็นค�ำต้องห้ามอย่างค�ำว่า “ควย” ซึ่งเป็นค�ำเรียกอวัยวะเพศชาย

มาใช ้ เรียกขานเจ ้าของวันคล ้ายวันเกิด แม ้จะมีการใช ้ค�ำน�ำหน ้านาม

ที่แสดงการยกย่องอย่างค�ำว่า “คุณ” ก็ตาม แต่การใช้ค�ำต้องห้ามค�ำนี้

เรียกขานเจ้าของวันคล้ายวันเกิดก็แจ่มชัดว่าไม่สุภาพอยู่ด ี

		  1.2 	 การวิพากษ์วิจารณ์หรือการต�ำหนิอย่างตรงประเด็น 

คือการที่ผู้แสดงความคิดเห็นกล่าวถ้อยค�ำที่มีเนื้อความเกี่ยวกับความผิดพลาด

หรือความบกพร่องของของเจ้าของวันคล้ายวันเกิดท่ีผู้แสดงความคิดเห็นเช่ือ

ว่าไม่ดี ไม่ถูกต้อง และท�ำให้เกิดผลเสียต่าง ๆ ตามมา ดังตัวอย่าง

	 	    2) ....ไปหานอนพักผ่อนอยูบ้่านโน่น ไม่ใช่มาหลบัในเวลางาน  😅
	 	 	 จากตัวอย่างที่ 2) ผู ้แสดงความคิดเห็นต�ำหนิเจ ้าของ

วันคล้ายวันเกิดอย่างตรงประเด็นในกรณีที่เจ้าของวันคล้ายวันเกิดเคยมาหลับ

ในขณะปฏิบัติหน้าท่ี   
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	 	 1.3 การใช ้รูปประโยคค�ำถามที่ท�ำให ้กระดากอายหรือ

เกิดความหมายมูลบท คือ การใช้รูปประโยคค�ำถามท่ีมีเนื้อความเชิงลบ

และไม่ต้องการค�ำตอบ ทั้งน้ีเพื่อให้เจ้าของวันคล้ายวันเกิดนั้นรู ้สึกอับอาย

หรือไม่พอใจ ดังตัวอย่าง

			   3)	 เกิดมาท�ำเหี้ยอะไร ไอ้สัส

	 	 	 	 จากตัวอย ่ างที่  3 )  การที่ ผู ้ แสดงความคิด เ ห็น

ใช้รูปประโยคค�ำถาม “เกิดมาท�ำเหี้ยอะไร” นั้น ผู้แสดงความคิดเห็นไม่ได้ต้องการ

ค�ำตอบจากรูปประโยคค�ำถาม เพราะไม่สามารถหาเหตุผลของการเกิดมา

ของเจ้าของวันคล้ายวันเกิดได้ แต่การเลือกใช้รูปประโยคค�ำถามดังกล่าวนั้น

ก็เพ่ือส่ือความหมายว่าเจ้าของวันคล้ายวันเกิดไม่ควรจะเกิดมา 

	        1.4   การกล่าวถ้อยค�ำที่ท�ำให้ลดตนลงมา คือการแสดงความคิดเห็น

ด้วยถ้อยค�ำท่ีมีเนื้อความให้เจ ้าของวันคล้ายวันเกิดอยู ่ในสถานะที่ด ้อย

หรือต�่ำกว ่าที่ เป ็นอยู ่  ทั้ งนี้  เพื่อให ้ เกิดความรู ้สึกต�่ำต ้อยหรือไร ้คุณค ่า 

จากการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยพบว่าผู้แสดงความคิดเห็นมักท�ำให้เจ้าของวันเกิด

รู ้สึกต�่ำต้อยด้อยค่าด้วยการเปรียบเทียบเจ้าของวันคล้ายวันเกิดกับการเกิด

ของสัตว์เดรัจฉานอย่างสุนัขหรือหมา ดังตัวอย่าง

	 	 	 4) 	 หมาจะเกิด ชิงหมาเกิด หมาจะเกิด ชิงหมาเกิด 

โถ่วเอ้ย สันดานหมา 😛
	 	 	 	 จากตัวอย่างที่ 4) ผู้แสดงความคิดเห็นเปรียบเทียบ

การเกิดของเจ้าของวันคล้ายวันเกิดกับการเกิดของหมาด้วยท�ำนองเพลง

วันคล้ายวันเกิด ทั้งน้ีเพราะคนไทยเชื่อว่ามนุษย์เป็นสัตว์ประเสริฐท่ีรู ้จัก

ผิดชอบชั่วดีและพัฒนาได้ ดังน้ัน จึงยกย่องมนุษย์ให้อยู่ในสถานะท่ีเหนือกว่า

สัตว์ชนิดอื่น ด้วยเหตุนี้การเปรียบเทียบบุคคลใดก็ตามให้อยู ่ในสถานภาพ

ท่ีเทียบเท่าหรือต�่ำกว่าสัตว์ จึงไม่สุภาพและท�ำให้บุคคลเป้าหมายรู้สึกต�่ำต้อย

ด้อยค่าลงอย่างมาก แต่การที่ ผู ้แสดงความคิดเห็นหลายคนเลือกใช้หมา
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มาเป็นแบบเปรียบก็เน่ืองจากความเช่ือและทัศนคติในเชิงลบท่ีมีต่อสัตว์ชนิดนี้

ที่มีมานานแล้ว ดังท่ี Likhit (2018, Online) ได้กล่าวถึงการน�ำค�ำว่า “หมา” 

มาเป็นค�ำด ่านั้นเพราะคนไทยมีความเชื่อว ่าหมาเป็นสัตว ์เดรัจฉานและ

นิสัยของหมาบางอย่างเป็นนิสัยที่ไม่ดี ด้วยเหตุนี้หมาจึงถูกน�ำมาเป็นค�ำด่า

หรือค�ำเปรียบเทียบกับบุคคลให้รู ้สึกต�่ำต้อยตั้งแต่ในอดีตแล้ว ดังปรากฏ

ทั้งในพระไตรปิฎกและวรรณคดีเรื่องต่าง ๆ เช่น ในโคลงโลกนิติ วัดโพธิ์

ของสมเด็จฯ กรมพระยาเดชาดิศร มีบทหน่ึงที่เปรียบคนใช้แรงงานว่าต�่ำต้อย

เหมือนกับหมา เป็นต้น 

	 	 1.5 การกล ่าวถ ้อยค�ำขับไล ่  คือการแสดงความคิดเห็น

ด้วยถ้อยค�ำที่มีเนื้อความขับไล่ให้เจ้าของวันคล้ายวันเกิดออกไปจากที่เดิม

ที่ใดที่หน่ึง ดังตัวอย่าง

			   5) 	 ไปไปเถอะ ไอ้สัส ไปไหนก็ไป!!!!/ ไป๊ปปปปปปป

	 	 	 	 จากตัวอย่างที่ 5) ผู้แสดงความคิดเห็นเลือกท่ีแสดง

ความเห็นด ้วยถ ้อยค�ำ  “ไปไปเถอะ.. .ไปไหนก็ไป!! ! !/ ไป ๊ปปปปปปป” 

ซึ่งเป ็นถ้อยค�ำที่มีเนื้อความขับไล่ให้เจ ้าของวันคล้ายวันเกิดลาออกและ

ยุติบทบาทหน้าท่ีใดหน้าท่ีหนึ่งเพื่อจะได้ไม่ต้องเกี่ยวข้องกับผู้แสดงความคิดเห็นอีก 

		  1.6 	การกล่าวถ้อยค�ำแสดงความรู ้สึกเชิงลบ คือการแสดง

ความคิด เห็นด ้ วยถ ้อยค� ำที่ มี เนื้ อความเกี่ ยว กับความรู ้ สึ ก ใน เชิ งลบ

ของผู้แสดงความคิดเห็นเองที่มีต่อเจ้าของวันคล้ายวันเกิด โดยเฉพาะการใช้

ค�ำกริยาส่วนตัว ซึ่งเป็นค�ำกริยาแสดงอารมณ์ ความรู้สึก ทัศนคติหรือความคิด

(Natpratan, 2015) ดังตัวอย่าง

	 	 	 6) 	 ขอไม ่อวยพรนะ ในสายตาเรา บุคคลนี้ ไม ่ ได ้

สร้างความดีไรให้น่าจดจ�ำเลย...สารรูปก็ไม่ได้อยากจะมอง ไม่ได้รักไม่ได้ชอบ 

ไม่ได้รังเกียจ แค่ขยะแขยงหน่อย ๆ วันวันท�ำไรบ้าง ...
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	 	 	 	 จากตัวอย่างที่ 6) จะเห็นว่าผู ้แสดงความคิดเห็น

เลือกใช ้ค�ำกริยาส ่วนตัวค�ำว ่า “ขยะแขยง” ที่มีความหมายว่า เกลียด 

หรือน่ารังเกียจ ท้ังนี้เพื่อแสดงความรู้สึกไม่ชอบหรือรังเกียจเจ้าของวันคล้ายวันเกิด

ที่มีรูปลักษณ์ท่ีไม่น่ามองและพฤติกรรมที่ไม่ดีหรือไม่ท�ำงานในหน้าท่ีของตนให้ดี

	 	 	 	 ดังที่ได้กล่าวแล้วว่าในสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดนั้น

ตามธรรมเนียมปฏิบัติแล้วต้องมีการอวยพรวันเกิดให้แก่เจ้าของวันคล้ายวันเกิด

แต ่กระนั้นผู ้ วิจัยพบว ่าผู ้แสดงความคิดเห็นจ�ำนวนมากเลือกท�ำในสิ่ง ท่ี

ตรงกันข้ามกันด้วยการกล่าวถ้อยค�ำสาปแช่ง ซึ่งเป็นถ้อยค�ำท่ีมีเนื้อความเกี่ยวกับ

ผลกระทบเชิงลบหรืออันตรายที่ต้องการให้เกิดกับบุคคลเป้าหมายในอนาคต 

(Angkunsinthana, 2018) ซึ่งในบริบทนี้ก็คือเจ ้าของวันคล้ายวันเกิด 

การสาปแช ่งถือว ่าเป ็นการแสดงความรู ้สึกในเชิงลบวิธีการหนึ่ ง ท้ังนี้

เพราะผลกระทบหรืออันตรายที่สาปแช ่งนั้นอาจจะเกิดข้ึนหรือไม ่ ก็ได ้

แต่เมื่อกล่าวถ้อยค�ำสาปแช่งแล้ว ผู ้สาปแช่งก็เท ่ากับได้ระบายอารมณ์

ความโกรธแค้น ดังตัวอย่าง

	 	 	 7) 	 สุขสันต์วันเกิดครับ X ขอให้ท่านได้ตายในวันเกิด

ตัวเองที่ใกล้ถึงที่สุด...

	 	 	 8) 	 แช่งนะ ขอให้มีอันเป็นไปในเร็ววัน

	 	 	 	 จากตัวอย่างที่ 7) จะเห็นว่าถ้อยค�ำท่ีพิมพ์ตัวหนานั้น

มีเนื้อความที่ต ้องการให้เจ้าของวันคล้ายวันเกิดถึงแก่ความตายในเร็ววัน 

และผู ้แสดงความคิดเห็นก็ทราบดีว่าถ้อยค�ำดังกล่าวไม่ใช่ค�ำอวยพรแต่เป็น

การสาปแช่ง ดังในตัวอย่างที่ 8) ที่ผู ้แสดงความคิดเห็นกล่าวค�ำว่า “แช่ง” 

ก่อนที่จะกล่าวถ้อยค�ำสาปแช่งในภายหลัง
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	 2. 	 ชนวนความไม ่สุภาพที่ ไม ่ เป ็นไปตามขนบ หรือชนวน
ความไม่สุภาพความหมายชี้บ่งเป็นนัย คือถ้อยค�ำที่ความหมายของถ้อยค�ำ
ไม่ได้บ่งชี้หรือบ่งบอกถึงความไม่สุภาพเลย หากต้องอาศัยบริบทในการตีความ
จึงจะเข้าใจได้ว่าถ้อยค�ำนั้นไม่สุภาพ ดังที่ได้กล่าวแล้วว่าการแสดงความไม่สุภาพนั้น
ไม่จ�ำเป็นต้องการใช้ชนวนความไม่สุภาพตามขนบเสมอไป บ่อยครั้งที่ผู้ส่งสาร
เลือกใช้ถ้อยค�ำท่ีไม่สื่อความไม่สุภาพโดยตรง แต่ต้องการให้ผู้รับสารตีความหมาย
ของถ้อยค�ำนั้น จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบชนวนความไม่สุภาพประเภทนี้ 
3 ประเภทย่อย ได้แก่ การใช้ความสุภาพตามขนบเป็นชนวนความไม่สุภาพ 
การใช้ความหมายชี้บ ่งเป ็นนัยจากการสนทนาเป็นชนวนความไม่สุภาพ 

และการใช้บริบทเป็นชนวนความไม่สุภาพ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้

	 	 2.1 	 การใช ้ความสุภาพตามขนบเป็นชนวนความไม่สุภาพ 
คือการกล่าวถ้อยค�ำที่เป็นความสุภาพตามขนบ แต่ถ้อยค�ำนั้นไม่สัมพันธ์
หรือขัดแย้งกันกับบริบท เช ่น ข ้อความแวดล้อมหรือภูมิหลังของความ
สัมพันธ์ที่ไม่ดีระหว่างผู้ส่งสารกับผู้รับสาร จึงท�ำให้ถ้อยค�ำที่เป็นความสุภาพ
ตามขนบนั้นไม่สุภาพ หรือท�ำให้ผู ้รับสารสามารถตีความเจตนาท่ีผู ้ส่งสาร

ต้องการจะแสดงความไม่สุภาพได้ ดังตัวอย่าง

	 	 	 9) 	 สุขสันต์วันเกิดครับ X ขอให้ท่านได้ตายในวันเกิด

ตัวเองที่ใกล้ถึงที่สุด...สุขสันต์วันเกิดครับ 

	 	         จากตัวอย่างท่ี 9) แม้ผู้แสดงความคิดเห็นจะกล่าวถ้อยค�ำ

อวยพรวันเกิดที่เป็นความสุภาพตามขนบว่า “สุขสันต์วันเกิดครับ” ถึง 2 ครั้ง

คือก่อนและหลังข้อความ แต่ถ้อยค�ำดังกล่าวก็ขัดแย้งหรือไม่สัมพันธ์กับถ้อยค�ำ 

“ขอให้ท่านได้ตายในวันเกิดตัวเองที่ใกล้ถึงที่สุด” ที่อยู ่ในข้อความเดียวกัน 

ที่ เป ็นถ ้อยค�ำที่ ไม ่สุภาพตามขนบ ทั้งนี้ เนื่องจากมีเนื้อความแจ่มชัดว ่า

เป็นการสาปแช่งเจ้าของวันคล้ายวันเกิดให้ถึงแก่ความตายในเร็ววัน ดังนั้น

จึงท�ำให้สรุปได้ว ่าผู ้แสดงความคิดเห็นไม่ได้มีเจตนาจะอวยพรวันเกิดจริง 

แต่ต้องการที่จะแสดงความไม่สุภาพด้วยการประชดประชัน
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	       2.2  การใช้ความหมายชี้บ่งเป็นนัยจากการสนทนาเป็นชนวน

ความไม่สุภาพ คือถ้อยค�ำที่ไม่สุภาพ ซึ่งเกิดจากการที่ผู ้แสดงความคิดเห็น

ละเมิดหลักการความร ่วมมือในการสนทนาหลักการใดหลักการหนึ่ ง

เ พ่ือก ่อให ้ เกิดความหมายชี้บ ่ ง เป ็นนัยจากการสนทนาที่ ไม ่สุภาพข้ึน                          

จากการวิเคราะห์ข ้อมูล ผู ้วิจัยพบว่าผู ้แสดงความคิดเห็นเลือกใช้ชนวน

ความไม่สุภาพประเภทนี้จ�ำนวนมาก โดยเฉพาะการละเมิดหลักการความสัมพันธ์

กล่าวคือผู้แสดงความคิดเห็นแสดงความคิดเห็นในสิ่งที่ดูเหมือนจะไม่เกี่ยวข้องกัน

กับสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดเลย ทั้งนี้ เพื่อส่ือความหมายชี้บ ่งเป็นนัย

จากการสนทนาที่ไม่สุภาพบางประการ ดังตัวอย่าง

	 	 	 10) ไม่พูดมากเจ็บคอ กุสะลา ธัมมา อะกุสะลา ธัมมา 

อัพยากะตา ธัมมาฯ กะตะเม ธัมมา กุสะลาฯ ยัสมิง สะมะเย กามาวะจะรัง

กุสะลัง จิตตัง อุปปันนัง โหติโสมะนัสสะสะ...

			   11) 	ขอให้ท่านไปสู่สุคติ ไปอยู่ในภพภูมิที่ดี

	 	 	 	 จากตัวอย่างที่ 10) - 11) นั้น จะเห็นว่าถ้อยค�ำ

ที่พิมพ์ตัวหนาไม่สัมพันธ์และไม่เกี่ยวข้องกันกับสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดเลย

กล่าวคือถ้อยค�ำที่พิมพ์ตัวหนาเป็นถ้อยค�ำที่กล่าวในสถานการณ์ท่ีมีผู้เสียชีวิต

หรือในพิธีศพ โดยในตัวอย่างที่ 10) เป็นบทสวดพระอภิธรรมในงานศพ              

ส่วนตัวอย่างที่ 11) เป็นค�ำกล่าวแสดงความเสียใจและไว้อาลัยแก่ผู ้เสียชีวิต

ให้ไปสู่ในภพภูมิท่ีดีการที่ผู้แสดงความคิดเห็นกล่าวถ้อยค�ำเหล่าน้ีก็เพื่อที่จะละเมิด

หลักการความร่วมมือในการสนทนา หลักความสัมพันธ์ เพ่ือให้เกิดความหมาย

เป็นนัยท่ีไม่สุภาพคือต้องการสาปแช่งให้เจ้าของวันคล้ายวันเกิดเสียชีวิต

		  2.3 การใช ้บริบทเป ็นชนวนความไม ่สุภาพ  คือถ ้อยค�ำ

ท่ีไม ่มีรูปภาษาใดบ่งชี้ว ่าไม ่สุภาพเลย มีเพียงบริบทเท่านั้นท่ีส�ำคัญและ

ช่วยให้ตีความได้ว่าถ้อยค�ำดังกล่าวนั้นไม่สุภาพ Culpeper (2011, 2016) 

ได้แบ่งประเภทของชนวนความไม่สุภาพประเภทนี้ไว้ 2 ประเภทย่อย ได้แก ่
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Unmarked behavior และ Absence of behaviour ดังท่ีได้กล่าวไว้

ในวรรณกรรมที่ เกี่ยวข ้องแล ้ว แต ่จากการวิเคราะห์ข ้อมูล พบเฉพาะ 

Unmarked behavior เท่านั้น ดังตัวอย่าง

			   12)	 ท่านอายุเยอะแล้ว ควรพักผ่อนนะคะ HBD ค่ะ

	 	 	 	 จากตัวอย ่างที่  12) เมื่อพิจารณารูปภาษาและ

ความหมายในข้อความ “ท่านอายุเยอะแล้ว ควรพักผ่อนนะคะ" ดูเหมือน

ผู้แสดงความคิดเห็นจะมีเจตนาแสดงความปรารถนาดี ต่อเจ้าของวันคล้ายวันเกิด

ให้เกษียณอายุราชการเพื่อไปพักผ่อน ทั้งนี้เนื่องจากเจ้าของวันคล้ายวันเกิด

มีอายุมากแล้ว แต่เมื่อพิจารณาบริบท ที่ผู ้แสดงความคิดเห็นและเจ้าของ

วันคล้ายวันเกิด ท่ีไม่ได้มีความใกล้ชิดกัน อีกท้ังผู้แสดงความคิดเห็นก็มีอายุ

อ่อนกว่าเจ้าของวันคล้ายวันเกิดมาก ผู้แสดงความคิดเห็นจึงไม่ควรกล่าวถึง

เรื่องของอายุมากหรือการพักผ่อน อันเป็นเรื่องส่วนตัวของเจ้าของวันคล้ายวันเกิด

แต่ควรมุ่งไปที่การกล่าวอวยพรวันคล้ายวันเกิดมากกว่า แม้ว่าจะมีข้อความ HBD

หรือ แฮปปี้เบิร์ทเดย์ แต่ด้วยวัยวุฒิที่ต่างกันถ้อยค�ำดังกล่าวถึงไม่เหมาะสม

และให้เห็นว ่าผู ้แสดงความคิดเห็นนั้นไม ่ได ้จริงจังหรือตั้งใจที่จะอวยพร

วันคล้ายวันเกิดจริง แต่ต้องการที่จะขับไล่ให้เจ้าของวันคล้ายวันเกิดลาออก

จากหน้าที่หรือต�ำแหน่งที่ท�ำอยู่มากกว่า

	 	 	 อย ่ า ง ไรก็ ตาม จากการวิ เคราะห ์ ข ้ อความ

แสดงความคิดเห็นในข่าววันคล้ายวันเกิดที่เผยแพร่ทางเฟซบุ ๊กนั้น พบว่า

ผู้แสดงความคิดเห็นเลือกใช้ความไม่สุภาพทั้ง 2 ประเภทในความถี่ที่แตกต่างกัน 

ดังในตารางที่ 1 
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ตารางที่ 1	 ความถี่ของความไม่สุภาพแต่ละประเภท 

ประเภทของความไม่สุภาพ จ�ำนวน ค่าร้อยละ

1.  ชนวนความไม่สุภาพตามขนบ 780 44.29

2. ชนวนความไม่สุภาพที่ไม่เป็นไปตามขนบ

    หรือชนวนความไม่สุภาพความหมายชี้บ่งเป็นนัย

981 55.71

รวมทั้งหมด 1761 100

	 	 	 	 จากตารางที่  1 จะเห็นว ่าผู ้แสดงความคิดเห็น

มีแนวโน้มที่จะเลือกใช้ความไม่สุภาพที่ไม่เป็นไปตามขนบหรือความไม่สุภาพ

ความหมายชี้บ ่งเป ็นนัยมากกว ่าความไม ่สุภาพตามขนบ โดยมีการใช ้                

ความไม่สุภาพที่ไม่เป็นไปตามขนบทั้งหมด 981 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 55.71 

และมีการใช้ความไม่สุภาพตามขนบทั้งหมด 780 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 44.29 

สอดคล้องกับงานวิจัยของ Culpeper (2011, p. 155) ที่เห็นว่าเหตุการณ์

ความไม่สุภาพทางภาษามักปรากฏการใช้ความไม่สุภาพที่ไม่เป็นไปตามขนบ

หรือความไม่สุภาพความหมายชี้บ่งเป็นนัยมากกว่าความไม่สุภาพตามขนบ 

ท้ังน้ี เพราะผู ้แสดงความคิดเห็นไม่ต ้องการผูกมัดตนเองกับความหมาย

ชี้บ ่งเป็นนัยที่ไม ่สุภาพนั้น กล่าวคือลักษณะของความหมายชี้บ ่งเป็นนัย

ประการหนึ่งนั้นคือผู้พูดสามารถยกเลิกได้ (Cancellable หรือ Defeasible) 

หากผู้พูดไม่ต้องการจะสื่อความหมายชี้บ่งเป็นนัยนั้นแล้ว ผู ้พูดก็สามารถ

ยกเลิกหรือปฏิเสธความหมายชี้บ่งเป็นนัยที่ผู้ฟังอนุมานนั้นได้ทันที (Panpothong,

2010) ฉะนั้นจากสถานการณ์ในงานวิจัยน้ี หากเจ้าของวันคล้ายวันเกิด

หรือผู ้เกี่ยวข้องต้องการเอาผิดผู ้แสดงความคิดเห็น ผู ้แสดงความคิดเห็น

ก็อาจยกเลิกหรือปฏิเสธความหมายชี้บ ่งเป ็นนัยนั้นว ่าตนไม่ได ้มี เจตนา

ท่ีจะสื่อความหมายชี้บ่งเป็นนัยนั้นแต่อย่างใด
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	 	          นอกจากนี้ ปัจจุบันมีกฎหมายเทคโนโลยีสารสนเทศ

(Information law) หรือกฎหมายไอที โดยเฉพาะในส่วนของพระราชบัญญัติ

ว่าด้วยการกระท�ำความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ พ.ศ. 2550 ที่มีผลบังคับใช้

เ พ่ือควบคุมและก�ำหนดโทษผู ้ที่กระท�ำความผิดทางคอมพิวเตอร ์ เช ่น 

การเผยแพร่รูปภาพ ข้อความ ที่มีลักษณะลามก อนาจาร หรือข้อมูลอันเป็นเท็จ

ที่ก ่อให้เกิดความเสียหายต่อบุคคล การหมิ่นประมาทหรือกระท�ำให้ผู ้อื่น

เสียชื่อเสียงเป็นต้น อาจมีความผิดตามมาตรา 14 ปรับไม่เกิน 100,000 บาท

จ�ำคุกไม่เกิน 5 ปี (Burapha University. Faculty of Information, 

2022, Online) ฉะนั้นหากผู ้แสดงความคิดเห็นเลือกใช้ความไม่สุภาพ

ตามขนบ โดยเฉพาะชนวนการสบประมาท ก็อาจถูกด�ำเนินคดีตามกฎหมาย

ดังกล่าว ด้วยเหตุนี้การเลือกใช้ความไม่สุภาพที่ไม่เป็นไปตามขนบหรือความไม่สุภาพ

ความหมายชี้บ่งเป็นนัยจึงน่าที่จะเลี่ยงจากการถูกด�ำเนินคดีตามกฎหมาย

ดังกล่าวน้ีได้ เพราะความไม่สุภาพประเภทนี้สามารถยกเลิกหรือปฏิเสธได ้  
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อภิปรายผลการวิจัย

	 การวิจัยในคร้ังน้ีพบชนวนความไม่สุภาพ 2 ประเภท คือชนวน

ความไม ่ สุภาพตามขนบและชนวนความไม ่สุภาพท่ีไม ่ เป ็นไปตามขนบ

หรือชนวนความไม่สุภาพความหมายชี้บ่งเป็นนัย โดยชนวนความไม่สุภาพ

ตามขนบนั้นปรากฏการใช้ชนวนความไม่สุภาพ 6 ประเภท ได้แก่ การสบประมาท

การวิพากษ์วิจารณ์หรือการต�ำหนิอย่างตรงประเด็น การใช้รูปประโยคค�ำถาม

ท่ีท�ำให้กระดากอายหรือเกิดความหมายมูลบท การกล่าวถ้อยค�ำที่ท�ำให้

ลดตนลงมา การกล่าวถ้อยค�ำขับไล่ และการกล่าวถ้อยค�ำแสดงความรู ้สึก

เชิงลบ ส่วนชนวนความไม่สุภาพที่ไม่เป็นไปตามขนบหรือชนวนความไม่สุภาพ

ความหมายชี้บ่งเป็นนัยนั้น ปรากฏการใช้ชนวนความไม่สุภาพ 3 ประเภท 

ได้แก่ การใช้ความสุภาพตามขนบเป็นชนวนความไม่สุภาพ การใช้ความเป็นนัย

สนทนาเป็นชนวนความไม่สุภาพ และการใช้บริบทเป็น ชนวนความไม่สุภาพ

	 แม้ว่าการวิจัยในคร้ังน้ีจะพบความไม่สุภาพทางภาษาท้ัง 2 ประเภท 

คือความไม่สุภาพตามขนบและความไม่สุภาพท่ีไม ่เป ็นไปตามขนบหรือ

ความไม่สุภาพความหมายชี้บ ่งเป ็นนัย แต่ผู ้แสดงความคิดเห็นก็มีแนว

โน้มที่จะเลือกใช้ความไม่สุภาพที่ไม ่เป ็นไปตามขนบหรือความไม่สุภาพ                                

ความหมายชี้บ่งเป็นนัยมากกว่า ทั้งนี้อาจด้วยนิสัยของคนไทยที่มักกล่าว

ถ้อยค�ำอ้อมมากกว่าที่จะกล่าวถ้อยค�ำตรง (Srinarawat, 2001) แต่กระนั้น

การกล่าวถ้อยค�ำที่อ ้อมก็ไม่ได้หมายความว่าจะลดทอนความไม่สุภาพลง 

เพราะผู้รับสารก็ยังตีความหรือเข้าใจความไม่สุภาพของถ้อยค�ำอ้อมนั้นได้อยู่

(Angkunsinthana, 2018, p. 148) ผลการวิจัยในครั้งนี้สอดคล้องกับ

ผลการวิจัยของ Rabab’ah & Alali (2020) ที่ศึกษาความไม ่สุภาพ

ตามแนวคิดของ Culpeper (2011, 2016) ในข้อความแสดงความคิดเห็น

ทางเฟซบุ๊กของส�ำนักข่าวอัลจาซีรา (Al-Jazeera channel news) ก็พบทั้ง

ความไม่สุภาพตามขนบและความไม่สุภาพที่ไม่เป็นไปตามขนบหรือความไม่สุภาพ



ความหมายชี้บ ่ ง เป ็นนัย แต ่กระนั้นในส ่วนของชนวนความไม ่สุภาพ

ของความไม่สุภาพแต่ละประเภทที่พบในงานวิจัยนั้นแตกต่างกัน กล่าวคือ

ในงานวิจัยของ Rabab’ah & Alali (2020) พบชนวนความไม่สุภาพ

ทุกประเภทดังที่ Culpeper (2011, 2016) ได้เสนอไว้ แต่ในงานวิจัย

ของผู้วิจัยเองปรากฏ 9 ชนวนเท่านั้น ดังปรากฏในผลการวิจัย ส่วนชนวน

ความไม่สุภาพที่ไม่ปรากฏนั้น ได้แก่ การกล่าวถ้อยค�ำเชิงบังคับ การสั่งให้เงียบ

หรือหุบปาก และการข่มขู่นั้น อาจเป็นเพราะปัจจัยของสถานการณ์ในงานวิจัยนี้

ท่ีเป็นสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดซึ่งอาจเฉพาะเจาะจง ท�ำให้ชนวนความไม่สุภาพ

ดังกล่าวไม่เหมาะที่จะน�ำมาใช้ในสถานการณ์น้ี นอกจากนี้ผู้วิจัยสังเกตเห็นว่า

เนื้อความของข้อความส่วนใหญ่มักเกี่ยวข้องกับความตายหรือการสาปแช่ง

ให้เสียชีวิต ซ่ึงเป็นเนื้อความที่เฉพาะเจาะจงและตรงกันข้ามกับคาดหวังและ

คาดการณ์ในสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดน้ี ดังนั้นอาจกล่าวได้ว่าสถานการณ์

มีส่วนก�ำหนดรูปแบบการใช้ภาษาด้วยเช่นกัน ดังท่ี Thurlow, Lengel & 

Tomic (2004, as cited in Rabab’ah & Alali, 2020, pp. 9-10) 

ที่เห็นว่าสถานการณ์เป็นปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์

โดยเฉพาะรูปแบบของภาษาที่ใช้ อีกทั้งประเภทของชนวนความไม่สุภาพ

บางประเภทยังสะท้อนให้เห็นมุมมองของสังคมไทยได้เป ็นอย่างดี เช ่น 

การกล่าวถ้อยค�ำที่ท�ำให้ลดตนลงมาด้วยการเปรียบเทียบเจ้าของวันคล้ายวันเกิด

กับการเกิดของสุนัขหรือหมานั้น สะท้อนให ้เห็นมุมมองของสังคมไทย

ที่มีต่อสัตว์ชนิดนี้ในเชิงลบต้ังแต่ในอดีต ดังปรากฏในส�ำนวนไทยที่เกี่ยวกับหมา

ที่มีความหมายในเชิงลบ เช่น หมาห้างด้วน หมากัดอย่ากัดตอบ หมาจนตรอก 

หมาลอบกัด เป็นต้น

	 อย่างไรก็ดี จากข้อความแสดงความคิดเห็นหลักท้ังหมด 1,398 

ข้อความ พบข้อความที่ผู ้แสดงความคิดเห็นต้ังใจแสดงความไม่สุภาพมากถึง

1,220 ข้อความ (97.26%) ชี้ให้เห็นว่าการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์นั้น

เอ้ือต่อการแสดงความไม่สุภาพ ทั้งนี้อาจเนื่องจากคุณลักษณะของการสื่อสาร
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ผ่านคอมพิวเตอร์ กล่าวคือการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์ อย่างการแสดง

ความคิดเห็นผ่านเว็บไซต์เครือข่ายสังคมออนไลน์อย่างเฟซบุ๊กนั้นเป็นการสื่อสาร

ที่ไม่ประสานเวลากัน ที่ ผู ้แสดงความคิดเห็นและเจ้าของวันคล้ายวันเกิด

ไม่ต ้องเผชิญหน้ากันอย่างการส่ือสารปกติหรือการสื่อสารแบบออฟไลน์ 

ฉะนั้นผู้แสดงความคิดเห็นจึงไม่ถูกกดดันจากอีกฝ่ายหนึ่ง ท�ำให้แสดงความคิดเห็น

        ตามความรู้สึกที่แท้จริงของตนเองได้อย่างอิสระ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง

การแสดงความไม่สุภาพ นอกจากนี้การท่ีผู ้แสดงความคิดเห็นสามารถ

ใช ้นามสมมติหรือไม ่ระบุตัวตนหรือสามารถปกปิดข ้อมูลส ่วนบุคคลได ้

ก็เป็นอีกปัจจัยหน่ึงที่เอื้อให้ผู้แสดงความคิดเห็นกล้าท่ีจะแสดงความไม่สุภาพ

มากยิ่งขึ้น ดังท่ี Thurlow, Lengel & Tomic (2004, as cited in Rabab’ah &

Alali, 2020, pp. 9-10) และ Santana (2014, as cited in Rabab’ah & 

Alali, 2020, p. 10) ได้กล่าวไว้จริง ทั้งนี้เพราะผู้แสดงความคิดเห็นไม่ต้องกลัว

บุคคลเป้าหมายท่ีท�ำลายหรือผู ้เ ก่ียวข้องจะระบุตัวตนและเอาผิดผู ้แสดง

ความคิดเห็นได้ ผู้แสดงความคิดเห็นจึงแสดงออกซึ่งความไม่สุภาพได้อย่างอิสระ

	 แม้ว่าการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์จะเอ้ือให้ผู ้แสดงความคิดเห็น

ปกปิดตัวตนเพื่อสะดวกใจที่จะแสดงความไม่สุภาพมากยิ่งข้ึน แต่คุณลักษณะ

ดังกล่าวก็ส ่งผลต่อชนวนความไม่สุภาพบางชนวนด้วยเช่นกัน กล่าวคือ

การปกปิดตัวตนของผู้แสดงความคิดเห็นท�ำให้ผู้วิจัยหรือบุคคลอื่นไม่ทราบภูมิหลัง

ของผู้แสดงความคิดเห็น โดยเฉพาะความสัมพันธ์ระหว่างผู้แสดงความคิดเห็น

กับเจ้าของวันคล้ายวันเกิด ส่งผลให้ชนวนความไม่สุภาพบางชนวนปรากฏใช้

น้อยมาก เพราะตีความเจตนาว่าไม่สุภาพได้ยากหรือไม่ชัดเจน ดังการใช้ความสุภาพ

ตามขนบเป็นชนวนความไม่สุภาพน้ัน ก็ปรากฏเฉพาะประเภทย่อยท่ีต้องใช้บริบท

ภายในข้อความ (Internal) ตีความเท่านั้น ส่วนบริบทภายนอกข้อความ 

(External) นั้นปรากฏใช้เพียงตัวอย่างเดียว ซึ่งทั้งสองฝ่ายเป็นบุคคลสาธารณะ

ที่มีชื่อเสียง จึงทราบภูมิหลังของทั้งสองฝ่ายได้ ผลการวิจัยชี้ ให ้เห็นว ่า

ผู้แสดงความคิดเห็นเข้าใจปัจจัยและข้อจ�ำกัดนี้ ดังนั้น ในการใช้ความสุภาพ



ตามขนบเป ็นชนวนความไม ่สุภาพจึงปรากฏใช ้บริบทภายในข ้อความ

เพื่ อ ให ้ เจ ้ าของ วันคล ้ ายวัน เกิดหรือบุคคลอื่ นที่ เข ้ ามาอ ่ านรู ้ เจตนา

ของผู ้แสดงความคิดเห็นที่ต ้องการแสดงความไม่สุภาพ ซึ่งบริบทภายใน

ข้อความมีความหลากหลาย ทั้งรูปภาษาที่แวดล้อม การใช้สัญรูปอารมณ์ 

(Emojicon) หรือภาพประกอบซึ่งเป ็นอีกวิธีหนึ่ งที่ปรากฏใช ้มากและ

เป็นลักษณะท่ีโดดเด่นของการสื่อสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ที่แตกต่าง

จากการส่ือสารปกติ นอกจากน้ีการใช้บริบทเป็นชนวนความไม่สุภาพนั้น

ก็ปรากฏเฉพาะ Unmarked behaviour ส่วน Absence of behaviour 

ซ่ึงเป ็นการละเลยความสุภาพในสถานการณ์ ท่ีคาดหวังความสุภาพนั้น

ไม ่ปรากฏใช้ในข้อมูล ทั้งนี้ เนื่องจากข้อจ�ำกัดของสื่อสารผ่านเครือข ่าย

สังคมออนไลน์อย่างเฟซบุ๊ก ซึ่งเป็นการสื่อสารที่ไม่ประสานเวลากัน บริบท

ที่ใช ้ในการตีความจึงถูกจ�ำกัดเฉพาะในข้อความที่แสดงความคิดเห็นนั้น 

ตรงกันข้ามกับการสื่อสารแบบเผชิญหน้ากัน ซึ่งเป็นการสื่อสารท่ีประสาน

เวลากัน จึงท�ำให้มีบริบทอื่น ๆ โดยเฉพาะอวัจนภาษา (Non-verbal language)

เข้ามาช่วยในการสื่อเจตนาที่จะไม่สุภาพได้อย่างดี
	  
ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 การศึกษาประเด็นความไม่สุภาพในภาษาไทยยังมีน้อยเมื่อเปรียบ

เทียบกับประเด็นความสุภาพ โดยเฉพาะความไม ่สุภาพในการสื่อสาร

ผ ่านคอมพิวเตอร ์ในเครือข ่ายสังคมออนไลน์อื่น ๆ ท่ีเอื้อให ้ผู ้ ใช ้ภาษา

ได้แสดงความไม่สุภาพได้มากกว่าการสื่อสารแบบออฟไลน์ การศึกษา

ในครั้งน้ีศึกษาเฉพาะความไม่สุภาพในสถานการณ์วันคล้ายวันเกิดเท่านั้น 

จึงควรมีการศึกษาประเด็นความไม ่ สุภาพในสถานการณ์อื่น ๆ ต ่อไป

เพื่อให้เห็นลักษณะทางภาษาที่ไม่สุภาพในภาษาไทยที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น
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การสร้างสัญญะในวัฒนธรรมบริโภคไก่ของสังคมไทย 
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พิทยา พละพลีวัลย์1

Phittaya Palapreewan

บทคัดย่อ

	 การบริโภคได้กลายเป็นแก่นแกนหลักของผู ้คนร่วมสมัย แม้แต่

การบริโภคไก่ซึ่งดูจะเป็นกิจกรรมอันเรียบง ่าย ปราศจากความซับซ้อน 

แต่ในความเป็นจริงการบริโภคไก่ในกรณีแบรนด์ไก่ทอดช่ือดังระดับโลก

อย่างเช ่นเคเอฟซี ที่ผู ้คนส่วนใหญ่คุ ้นเคยและรู ้จักกันดีกลับเต็มไปด้วย

การประกอบสร้างชุดความหมายที่ผู ้ผลิตสร้างขึ้นและเลือกมาน�ำเสนอ 

	 บทความวิจัยนี้ เป ็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ผ ่านการวิ จัยเอกสาร
ท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไก่และการวิเคราะห์ตัวบทซึ่งเป็นวิดีโอคลิป
และโปสเตอร์แคมเปญธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน เผยแพร่บนเฟซบุ๊คเคเอฟซี
ช่วงเทศกาลตรุษจีนปี พ.ศ. 2566 ส�ำหรับบทความนี้ต้องการน�ำเสนอการสร้างสัญญะ
ให ้ กับไก ่ เคเอฟซี โดยใช ้แนวคิดตรรกวิทยาการบริ โภคเชิงสัญญะของ 
Jean Baudrillard มาเป็นเลนส์ในการมองปรากฏการณ์ โดยบทความน�ำเสนอ
ความเป็นมาของเคเอฟซีในสังคมไทย กระบวนการสร้างความหมายของเคเอฟซี

1อาจารย์ ดร. ประจ�ำสาขาวิชาการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ คณะนิเทศศาสตร์ สถาบัน

การจัดการปัญญาภิวัฒน์ E-mail: phittayapal@pim.ac.th



ในหลายทศวรรษที่ผ ่านมาผ่านการสื่อสารรูปแบบต่าง ๆ เช่นสื่อโฆษณา 

ตัวร้านเคเอฟซี และองค์ประกอบต่าง ๆ ภายในร้าน รวมทั้งการน�ำเสนอ

ปรากฏการณ์สังคมปัจจุบันผ่านการวิเคราะห์แคมเปญ ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน

ของเคเอฟซี ในช่วงเทศกาลตรุษจีนปี พ.ศ. 2566 

	 ผลจากการวิเคราะห์ พบว่า ผู้ผลิตให้ความส�ำคัญกับการใช้ตรรกวิทยา

การบริโภคเชิงสัญญะและตรรกวิทยาการบริโภคเชิงสัญลักษณ์ในการร่วม

ประกอบสร้างความหมายให้กับธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พันและไก่ทอดเคเอฟซี

โดยชุดความหมายหลักท่ีผู้ผลิตเลือกมาน�ำเสนอ ได้แก่ ความยึดมั่นในประเพณีจีน

ความเป ็นมงคล ความศักดิ์สิทธิ์  ความเป ็นชนช้ันกลาง ความทันสมัย 

และความกตัญญู สัญญะจึงเป็นกลไกส�ำคัญ ในการสร้างความหมายชุดใหม่

ให้กับสินค้า ท�ำให้การบริโภคและเศรษฐกิจภายใต้ระบอบทุนนิยมยังคง

ด�ำเนินต่อไปโดยไม่หยุดชะงัก

ค�ำส�ำคัญ:	     สัญญะ วัฒนธรรมบริโภค เคเอฟซี ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน 

	 	      ตรรกวิทยาการบริโภคเชิงสัญญะ
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Abstract

	 Consumption has become the essence of contemporary life,

and chicken consumption might be regarded as an uncomplicated

matter. In fact, positive meanings underlying chicken consumption

have been selectively constructed and presented, especially

a case of a world-famous fried chicken brand KFC.

	 This research adopted the qualitat ive approach. 

The data was collected from documents concerning the fried 

chicken industry. Following the documentary research, 

the textual analysis was conducted. Selected texts were 

a video clip and posters for the KFC Fried Chicken Incense 

Sticks campaign, which were published on the KFC Facebook 

page during the Chinese New Year festival in 2023. The purpose 

of this article is to demonstrate construction of sign of KFC 

fried chicken based on Jean Baudrillard’s logic of sign consumption

framework. This research article illustrates a history of KFC 

in Thai society, the brand’s sign construction process in several

last decades through different types of communication, 

including advertisements and restaurants and their design 

elements, as well as the analysis of the 2023 KFC Fried Chicken

Incense Sticks campaign and its social phenomenon.    

	 The results show that the producer emphasized 

both the logic of sign and the logic of symbolic exchange 

in order to construct positive meanings for KFC fried chicken 

incense sticks and KFC products. The positive connotations 
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mainly selected included adherence to Chinese traditions, 

auspiciousness, sacredness, middle- class status, modernity, 

and gratitude. Therefore, utilization of signs served as a crucial 

mechanism for generating new meanings for products, thereby 

sustaining consumption and economic growth under capitalism. 

Keywords:	 Sign, Consumption Culture, KFC Fried Chicken, 

	 	 	 Incense Sticks, Consumption of Sign.
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บทน�ำ 

	 การบริโภคกลายเป็นส่วนส�ำคัญของชีวิตผู้คนร่วมสมัย เป็นกิจวัตร
ของผู้คนในทุกมุมโลก รวมทั้งสังคมไทย กิจกรรมของผู้คนส่วนใหญ่ล้วนแล้วแต่
เกี่ยวข้องกับการบริโภคสินค้าและบริการรูปแบบต่าง ๆ ทั้งสิ้น Slater
(1997, p. 24) มีมุมมองเกี่ยวกับการบริโภคว่า การบริโภคได้แทรกซึม
ในวิถีชีวิตทางสังคมของผู ้คนในทุกอณู จนกระท่ังแทบเป็นไปไม่ได ้เลย
ที่คนเราจะมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางสังคมแต่ละวันโดยปราศจากการบริโภค
นอกจากนี้วัฒนธรรมบริโภคในโลกสมัยใหม่ ยังมีนัยยะถึงปฏิบัติการทางสังคม
ค่านิยมเชิงวัฒนธรรม ความคิด แรงบันดาลใจ และอัตลักษณ์ซึ่งถูกก�ำหนด
และมีความหมายเชื่อมโยงกับการบริโภคมากกว่าจะเป็นการก�ำหนดหรือนิยาม
จากมิติอื่นทางสังคม เช ่น มิติการท�ำงาน มิติความเป็นพลเมืองหรือมิติ
ทางศาสนา ดังนั้นการพูดถึงสังคมสมัยใหม่ในฐานะที่เป็นวัฒนธรรมบริโภค
จึงไม่ใช่การอ้างอิงเพียงแค่รูปแบบเฉพาะของความต้องการและวัตถุเท่านั้น 
แต่เป็นวัฒนธรรมของการบริโภค

	 วัฒนธรรมบริโภคเกิดขึ้นพร้อม ๆ กับการโฆษณาและการตลาด 

Baudrillard (1998, p. 15) นักปรัชญาสังคมชาวฝรั่งเศสได้พูดถึงบทบาท

ของการโฆษณาว่า มีความส�ำคัญ โดยโฆษณาไม่ได้สร้างความต้องการขึ้นมา

เท่าน้ัน แต่โฆษณาผลิตสัญญะซึ่งสัญญะได้ถูกน�ำมาใช้ในการแข่งขันทางด้าน

สถานภาพและการบริ โภควัฒนธรรม ในมุมมองของ Baudr i l la rd 

ความต้องการที่แท้ (Real needs) ไม่มีอยู่จริง สิ่งที่คนในสังคมบริโภคแข่งขันกัน

คือ สถานภาพ (Status) สอดคล้องกับแนวคิดของ Ewen (1976, p. 48) 

ซ่ึงระบุว ่า จากเดิมการสร ้างความต้องการให ้ความส�ำคัญกับตัวสินค ้า 

แต่เมื่อสินค้ามีมากมายมากขึ้น นักการโฆษณาจึงเปลี่ยนเป็นมุ่งเน้นความส�ำคัญ

ระหว่างคนกับสินค้าแทน กล่าวได้ว่าโฆษณาเป็นสื่อกลางในการน�ำผู้บริโภค

มาแทรกอยู ่ในเครือข่ายอันซับซ้อนของการแสดงออกถึงสถานะทางสังคม

และความหมายในเชิงสัญญะเพ่ิมมากขึ้นเร่ือย ๆ
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	 โฆษณามีบทบาทในการสร้างและรักษาวัฒนธรรมบริโภคให้เติบโต

และคงอยู ่ต ่อไป โฆษณาท�ำหน้าที่บอกกล่าวให้สมาชิกในสังคมได ้รู ้จัก

โลกของสินค้า ทั้งสินค้าอุปโภคและบริโภครูปแบบต่าง ๆ โดยโฆษณา

ท�ำหน้าที่เชื่อมโลกทางสังคมอันได้แก่ โลกของส่ือ โลกของสินค้า โลกของผู้รับสาร

และโลกของผู้บริโภคเข้าด้วยกัน (Leiss et al., 2005, p. 269) 

	 บทความชิ้นนี้วิเคราะห์ปรากฏการณ์ทางสังคมร่วมสมัยโดยศึกษา

แบรนด์ไก่ทอดเคเอฟซีซึ่งเป็นเจ้าตลาดไก่ทอดและเป็นเจ้าตลาดฟาสต์ฟู ้ด

ในประเทศไทย เคเอฟซีมีบทบาทส�ำคัญในฐานะผู้ผลิตความหมายชุดต่าง ๆ 

ให้กับสินค้าประเภทไก่ในวัฒนธรรมบริโภคของสังคมไทย เคเอฟซีมีกระบวนการ

ประกอบสร้างสัญญะผ่านการโฆษณามานานหลายทศวรรษ บทความนี้มุ่งเน้น

วิเคราะห์การสร้างความหมายให้กับไก่เคเอฟซีจากแคมเปญตรุษจีนปี พ.ศ. 2566

ผ่านการศึกษาแคมเปญธูปกล่ินไก่ทอดสูตรผู้พันของเคเอฟซี โดยใช้แนวคิด

ตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of consumption) ของ Jean Baudrillard

มาเป็นเลนส์ในการอธิบายปรากฏการณ์

วิธีด�ำเนินการวิจัย 

	 การศึกษา เกี่ ยวกับการสร ้ า งสัญญะในวัฒนธรรมบริ โภคไก ่

ของสังคมไทย จากแคมเปญโฆษณาธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู ้พันของเคเอฟซี

เป็นการศึกษาที่ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ วิเคราะห์การประกอบสร้าง

ความหมายให้กับไก่ในสังคมไทย โดยวิเคราะห์ตัวบท อันได้แก่คลิปวิดีโอ

และโปสเตอร์แคมเปญโฆษณาธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน เผยแพร่บนช่องทาง

เฟซบุ๊คของเคเอฟซี ประเทศไทยในช่วงเทศกาลตรุษจีน ปี พ.ศ. 2566

	 การวิเคราะห์ข้อมูล 

	 ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยสามารถแบ่งออกได้เป็น

สองส่วนดังน้ี 
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	 ส่วนที่ 1 การวิจัยเอกสาร (Documentary Research) จากการสืบค้น
รวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมฟาสต์ฟู้ดโดยเฉพาะเคเอฟซี
	 ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) จากสื่อออนไลน์
แคมเปญธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พันซึ่งผู้ผลิตเผยแพร่บนช่องทางเฟซบุ๊คเคเอฟซี
ในช่วงเดือนมกราคม พ.ศ. 2566 ส�ำหรับตัวบทที่น�ำมาวิเคราะห์ได้แก่
คลิปวิดีโอ “ตรุษจีนปีนี้  ขอเดบิวต ์ธูปเจนใหม่ กลิ่นไก ่ทอดสูตรผู ้พัน” 
(KFC Thailand, 2023, Online) ความยาว 30 วินาทีและโปสเตอร์ธูป

กลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พันจ�ำนวนสามภาพ (KFC Thailand, 2023, Online) 

ผลการวิจัย

	 การเคลื่อนย้ายจากสังคมท่ีเคยเน้นมิติการผลิตในศตวรรษที่ 19
สู ่การให้ความส�ำคัญกับมิติการบริโภคตั้งแต่ศตวรรษท่ี 20 จนถึงปัจจุบัน 

ท�ำให้แนวทางการอธิบายปรากฏการณ์ทางสังคมปรับเปลี่ยนไป Jean Baudrillard
เป็นหนึ่งในนักทฤษฎีสายวิพากษ์ซึ่งให้ความสนใจมิติการบริโภคร่วมสมัย
โดยระบบทุนนิยมยุคหลังสมัยใหม่ต้ังค�ำถามว่า จะกระตุ้นผู้บริโภคให้บริโภค
เพ่ิมขึ้น บริโภคถ่ีขึ้น รวมท้ังบริโภครวดเร็วขึ้นได้อย่างไร ทั้งนี้ เนื่องจาก
ความก ้าวหน ้าทางด ้านเทคโนโลยี  ประกอบกับความมีประสิทธิภาพ
ในการบริหารจัดการและการคมนาคมขนส่ง ท�ำให้ผู ้ผลิตสินค้าสามารถ
ผลิตสินค้าทุกประเภทออกมาได้ในปริมาณมหาศาลจนเกินความต้องการ

ของผู้บริโภค ปรากฏการณ์การบริโภคไก่เคเอฟซีในสังคมไทยเป็นปรากฏการณ์
ทางสังคมอีกรูปแบบหนึ่ง ซึ่งเป็นปฏิบัติการของผู้คนในสังคมท่ีเกิดข้ึนในชีวิต
ประจ�ำวันจนกลายเป็นกิจวัตรที่ดูผิวเผินมีความเป็นธรรมชาติ และกลมกลืน
ไปกับกิจกรรมทางสังคมรูปแบบอื่น ๆ จนคนส่วนใหญ่ในสังคมยอมรับและ
ไม่เคยตั้งค�ำถามกับกิจกรรมการบริโภคที่เกิดขึ้น 

	 แนวคิดตรรกวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of consumption) 

แสดงให้เห็นว่าการบริโภควัตถุหรือสินค้ามีความหมายเป็นส่วนประกอบ

อยู่ 4 ประการ (Kaewthep & Hinviman, 2008, pp. 463-464) ดังนี้
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	 ตรรกวิทยาเชิงหน้าที่ของการใช้และอรรถประโยชน์ (The Functional
Logic of Use Value) เป ็นตรรกวิทยาในเชิงปฏิบัติหรือการน�ำวัตถุ
มาใช้ประโยชน์ในแง่เครื่องมือเครื่องใช้โดยวัตถุนั้นจะมีคุณค่าในเชิงปฏิบัติ
หรือเพื่อสนองตอบความต้องการทางกายภาพระดับพื้นฐานท่ัวไป เช่น เสื้อผ้า
มีหน้าที่ปกปิดร่างกาย ส�ำหรับการรับประทานไก่เคเอฟซีในฐานะอาหาร
ซึ่ ง เป ็นหนึ่ งในป ัจจัยสี่ที่ จ� ำ เป ็นต ่อการด�ำรงชีวิตของมนุษย ์  ผู ้บริ โภค

จะได้ความอิ่มท้อง 

	 ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตร์ของค่าแลกเปลี่ยน (The Economic
Logic of Exchange Value) เป็นตรรกวิทยาเชิงเปรียบเทียบค่าหรือ
ตรรกวิทยาเชิงตลาดที่น�ำวัตถุไปแลกเปลี่ยนกับวัตถุอื่น ๆ ซึ่งมีมูลค่าทัดเทียมกัน
หรือสินค้าที่มีมูลค่าแลกเปลี่ยนเป็นตัวเงิน ส่วนใหญ่มักอยู่ในรูปความสัมพันธ์
ระหว่างผู ้ผลิตกับผู ้บริโภค ในที่นี้คือการที่สินค้าและบริการในร้านเคเอฟซี
ได้รับการก�ำหนดราคาให้มีมูลค่าเป็นตัวเลข เพ่ือท่ีผู้บริโภคที่ต้องการซ้ือหาสินค้า
สามารถใช้เงินในการแลกเปลี่ยนกับอาหารและบริการตามราคาท่ีระบุไว้ 
นอกจากน้ันในบางครั้งมูลค่าการแลกเปล่ียนอาจปรากฏอยู ่ในการส่งเสริม
การขายรูปแบบต่าง ๆ อาทิเช่น การลดราคา การแจกของแถม การแจกคูปอง

ส�ำหรับแลกสินค้า การแจกรางวัลแก่ผู ้โชคดี เป็นต้น 

	 ตรรกวิทยาของค่าสัญญะ  (The Logic of Sign Value) เป็นตรรกะ
ที่สถานะของวัตถุกลายเป็นตัวแทนในการสร้างสัญญะอย่างใดอย่างหนึ่ง
ให้แก่เจ้าของ การบริโภคสินค้าสัญญะเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงความแตกต่าง
ด ้านชนชั้นและรายได ้ในสังคม เช ่น การสวมเสื้อผ ้าที่มียี่ห ้อราคาแพง
ของชนชั้นสูงและชนชั้นกลางซึ่งมีความหมายมากกว่าการสวมใส่เพื่อปกปิด
ร่างกาย แต่เป็นการสร้างความแตกต่าง (Distinction) ให้กับบุคคลนั้น 
ตรรกวิทยาประเภทนี้ปรากฏอยู ่ในการวางต�ำแหน่งแห่งท่ีของแบรนด์และ
การก� ำหนดคุณลักษณะเฉพาะให ้กับแบรนด ์สินค ้ า  ส� ำหรับ เคเอฟซี
มีความหมายอื่นนอกเหนือจากการเป็นไก่ทอดนั่นคือ ความเป็นอเมริกัน 

ความเป็นตะวันตก ความเป็นมาตรฐานและความเป็นชนชั้นกลาง เป็นต้น
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	 ตรรกวิทยาของค่าแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ์ (A Logic of Symbolic

Exchange) เป ็นการให ้ความหมายหรือสัญลักษณ์แก ่วัตถุหรือสินค ้า

เพ่ือเป็นตัวแทนสิ่งใดส่ิงหนึ่งแล้วน�ำไปแลกเปลี่ยนกับบุคคลหรือมอบให้

บุคคลอื่น ในรูปของขวัญหรือของก�ำนัลโดยการแลกเปลี่ยนมิได้เป็นไปตามกฎ

ของการแลกเปลี่ยนสิ่งของที่มีราคาเท่าเทียมกัน เช่น ของขวัญ โดยความหมาย

ของของขวัญไม่ใช่มูลค่าเพื่อการใช้สอยโดยตรง ไม่ใช่มูลค่าใช้สอยทางเศรษฐกิจ

คุณค่าที่แนบมากับของขวัญจึงไม่ได้ขึ้นอยู่กับราคาหรืออรรถประโยชน์เสมอไป

เพราะบางคร้ังของขวัญที่ปราศจากมูลค ่าและน�ำไปใช ้ประโยชน์ไม ่ได ้

แต่กลับมีคุณค่าเชิงสัญลักษณ์อย่างมากส�ำหรับผู้รับ ส�ำหรับตรรกประเภทนี้ 

ตามที่ปรากฏในร้านเคเอฟซี ได้แก่ การที่ผู ้ปกครองพาเด็ก ๆ ไปเลี้ยง

ฉลองวันเกิดในร้านเคเอฟซี เป็นต้น  

	 การสื่อความหมายของไก ่เคเอฟซีที่ปรากฏในสื่อโฆษณาได ้รับ

การสร้างสรรค์จากทีมนักการสื่อสารที่มีความเช่ียวชาญ ท�ำให้ไก่เคเอฟซี

นอกเหนือจากจะมีตรรกเชิงประโยชน์ใช ้สอยในฐานะอาหารและตรรกะ

เชิงเศรษฐศาสตร์ของค่าแลกเปลี่ยน ไก่เคเอฟซียังถูกเปลี่ยนให้มีคุณค่า

เชิงสัญญะอันเป็นการเชื่อมโยงสินค้า ผู้ผลิตไก่เคเอฟซี และผู้บริโภคเข้าด้วยกัน

อีกด ้วย โดยผลจากการวิ เคราะห์เอกสารและการวิเคราะห์คลิปวิดี โอ

และโปสเตอร์ สามารถน�ำเสนอเป็นสองส่วนได้ดังนี ้ 

	 1. 	 ไก่ทอดเคเอฟซีในสังคมไทย 

		  1.1	 การด�ำเนินธุรกิจในรูปแบบแฟรนไชส์

	 	 	 เคเอฟซีเป็นแบรนด์ไก ่ทอดสัญชาติอเมริกัน เคเอฟซี

เป็นหน่ึงในแบรนด์ชั้นน�ำของกลุ่มธุรกิจอาหารประเภทฟาสต์ฟู้ดหรืออาหาร

จานด่วนเคเอฟซีถือก�ำเนิดอย่างเป็นทางการในปี พ.ศ. 2495 โดยผู ้พัน

แซนเดอร์สขายแฟรนไชส์ให้กับเพ่ือนชื่อ พีท ฮาร์แมน ซึ่งเป็นคนตั้งชื่อ 

Kentucky Fried Chicken ในปี พ.ศ. 2566 เคเอฟซีมีร้านทั้งหมด 25,000 ร้าน

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
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กระจายอยู ่ใน 145 ประเทศทั่วโลก (KFC Thailand, 2023, Online) 

ด้วยเมนูอันเป็นเอกลักษณ์ของเคเอฟซี คือ สูตรไก่ทอดต้นต�ำรับด้วยสูตรลับ

เคร่ืองเทศ 11 ชนิดของผู้พันแซนเดอร์ส

 

ภาพที่ 1 ไก่ทอดเคเอฟซีสูตรต้นต�ำรับ

(KFC Thailand, 2021, Online)

	 	 	 เคเอฟซีเริ่มด�ำเนินกิจการในไทยครั้งแรกในปี พ.ศ. 2527 

โดยสาขาแรกเป็นการร ่วมมือท�ำธุรกิจกับพันธมิตรใหญ่อย ่าง เซ็นทรัล 

เรสเตอรองต์ กรุ ๊ป จ�ำกัด (CRG) ที่ เซ็นทรัลลาดพร้าว ตลาดฟาสต์ฟู ้ด

จัดว่าเป็นตลาดที่มีการแข่งขันกันสูง ส�ำหรับตลาดไก่ทอดในประเทศไทย

มีมูลค ่า 28,000 ล ้านบาท (NALISA, 2021, Online) ป ัจจัยส�ำคัญ

ที่ขับเคลื่อนการเติบโตของตลาดฟาสต์ฟู้ด คือ การเพิ่มขึ้นของกลุ่มคนชั้นกลาง

ซึ่งมีการปรับนิสัยการรับประทานอาหารให้เข้ากับความเป็นสากลเพิ่มมากขึ้น 

รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของคนในสังคมไทยที่เน้นความเร่งรีบต้องการ

ความเป็นมาตรฐานและความสะดวกสบาย ส่งผลให้ตลาดฟาสต์ฟู้ดกลายเป็น

ทางเลือกที่ตอบสนองการใช้ชีวิตของผู ้คนรุ่นใหม่จ�ำนวนมากได้เป็นอย่างดี 

	 	 	 ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2560 เป็นต้นมา เคเอฟซี ในประเทศไทย 

มีบริษัท ยัม เรสเทอรองตส ์ อินเตอร ์ เนชันแนล (ประเทศไทย) หรือ 

ยัม ประเทศไทย ท�ำหน้าที่บริหารแบรนด์ ท�ำการตลาดและท�ำกิจกรรม
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ส่งเสริมการขาย ส่วนร้านอาหารเคเอฟซีที่ด�ำเนินการในเมืองไทยอยู่ในรูปแบบ

แฟรนไชส์ทั้งหมด เคเอฟซีมีแฟรนไชส์ 3 รายดังนี้ บริษัท เซ็นทรัล เรสเตอรองตส์

จ�ำกัด (CRG) กลุ่มเซ็นทรัล บริษัท เรสเทอรองตส์ ดีเวลลอปเม้นท์ จ�ำกัด 

(CRD) ทีมลูกหม้อของบริษัทยัม บริษัท เดอะ คิวเอสอาร์ ออฟ เอเชีย จ�ำกัด 

(QSA) ในเครือไทยเบฟ

	 	 	 เคเอฟซีเป็นเจ้าตลาดไก่ทอดในเมืองไทยมายาวนาน โดยมี

ส่วนแบ่งการตลาด 20,000 ล้านบาท ในปี 2565 เคเอฟซีมีสาขาในไทย 

1,000 สาขา โดย CRG มี 320 สาขา QSA มี 430 สาขา และ CRD 

มี 250 สาขา เคเอฟซีเป็นแบรนด์ร้านอาหารที่เติบโตเร็วท่ีสุดในประเทศไทย 

ตลาดในไทยจัดว่ามีขนาดใหญ่เป็นอันดับ 7 ของโลก เศกชัย ชูหมื่นไวย 

กรรมการผู ้จัดการบริษัทยัม ประเทศไทย มีแผนขยายร้านเคเอฟซีเพิ่มอีก 

80 สาขา ในปี 2566 โดยจะเน้นความสะดวก รวดเร็วผ่านการน�ำระบบดิจิทัล

มาใช้สนับสนุนการบริการ และยัม ประเทศไทยจะพัฒนาสินค้า เมนู และ

จัดแคมเปญใหม่ ๆ ออกมาอย่างต่อเนื่อง (Pupanasang, 2022, Online)

		  1.2 	กระบวนการสร้างความหมายให้กับเคเอฟซี

	 	 	 กระบวนการสร ้างสัญญะของสังคมบริโภคสมัยใหม ่

เป็นการพยายามเชื่อมโยงสินค้าสัญญะเข้าด้วยกัน แม้แต่การบริโภคไก่เคเอฟซี

ซ่ึงได ้แทรกซึมเข ้ามาเป ็นกิจกรรมทางสังคมในชีวิตประจ�ำวันของผู ้คน 

ซึ่งดูผิวเผินการบริโภคไก่ไม่มีความซับซ้อนแต่อย่างใด แต่ผลจากการศึกษา

ของ Palapreewan (2012) เกี่ยวกับการสื่อสารผ่านวัฒนธรรมการบริโภค

ไก่เคเอฟซีในสังคมไทย พบว่า แบรนด์ระดับโลกอย่างเคเอฟซีมีกระบวนการ

สร้างความหมายให้กับไก่เคเอฟซี เคเอฟซีให้ความส�ำคัญกับตรรกวิทยา

เชิงสัญญะมากที่สุด โดยสัญญะได้รับการน�ำเสนอผ่านการสื่อสารรูปแบบต่าง ๆ

เช่น การเล่าเร่ืองและองค์ประกอบที่ปรากฎในโฆษณา ตัวร ้านเคเอฟซ ี

รวมทั้งองค์ประกอบต่าง ๆ ภายในร้าน เช่น การออกแบบตกแต่ง การใช้สี

ภายในร้าน แม้แต่พนักงานและการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างพนักงานเคเอฟซี
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กับลูกค้า ผู ้ผลิตมุ่งเน้นการน�ำเสนอสัญญะชุดต่าง ๆ ที่แสดงความเป็นโลก 

เช่น ความเป็นชนชั้นกลาง ความเป็นมาตรฐาน ความทันสมัย ความสะดวกสบาย

ความมีสุขภาพดี ความรวดเร็ว 

	 	 	 เคเอฟซียังเลือกชุดความหมายอันแสดงถึงค่านิยมหลัก

ของคนในสังคมที่แสดงถึงความเป็นท้องถิ่น อาทิเช่น ความเป็นเครือญาต ิ

ความสุขในครอบครัวมิตรภาพ การแบ่งปัน และความประณีตพิถีพิถัน

มาน�ำเสนอในช้ินงานโฆษณา โดยโฆษณาแสดงให้เห็นว่า ความสุขในกลุ่มเพื่อน

เกิดขึ้นได้จากการบริโภคไก่เคเอฟซีร่วมกัน  

ภาพที่ 2 ภาพความสุขในกลุ่มเพื่อนจากการบริโภคไก่เคเอฟซี

(KFC Thailand, 2023, Online)

	 	 	 ตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตร ์ของค ่าแลกเปลี่ยนเป ็น

ตรรกวิทยาในเชิงการตลาดที่ เคเอฟซีในฐานะผู ้ผลิตสารให้ความส�ำคัญ

เป็นล�ำดับรองลงมา ส่วนตรรกวิทยาเชิงหน้าท่ีการใช้และอรรถประโยชน์

อยู่ในล�ำดับที่สาม ทั้ง ๆ ที่ไก่เคเอฟซีเป็นอาหาร แต่โฆษณาได้ลดทอนหน้าท่ี

อันแท้จริงของสินค้าลงไป เคเอฟซีเน้นย�้ำว่าไก่ทอดที่อร่อย คือ ไก่ทอด

สีเหลืองทอง มีลักษณะกรอบนอกนุ ่มใน ตรรกวิทยาของค่าแลกเปลี่ยน

เชิงสัญลักษณ์เป็นส่วนที่เคเอฟซีให้ความส�ำคัญน้อยท่ีสุด ตรรกชุดนี้จะเกิดข้ึน
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เมื่อบุคคลให้ความหมายแก่สินค้าเพื่อเป็นตัวแทนสิ่งใดสิ่งหนึ่งแล้วจึงน�ำไป

มอบให้หรือแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่นในรูปของขวัญหรือของก�ำนัล

	 	 	 การสร ้างสินค ้าสัญญะกลายเป ็นเร่ืองจ�ำเป ็นส�ำหรับ

เศรษฐกิจในระบอบทุนนิยมเสรี ในมุมมองของ Will iamson (1978) 

กล่าวว่า หน้าท่ีหลักของการโฆษณาคือการสร้าง ‘โครงสร้างแห่งความหมาย’ 

(Structure of meaning) ดังนั้น หน้าท่ีของการโฆษณาก็คือการเติมเต็ม

ความหมายให้กับสินค้า โฆษณาจึงเป็นพื้นที่ที่ผู ้ผลิตสารได้ลงรหัสเอาไว ้

ส่งผลให้รายละเอียดทุกอย่างที่ปรากฏในโฆษณาล้วนแล้วแต่ผ่านการคัดเลือก

จากทีมงานสร้างสรรค์มืออาชีพเพื่อใช้เป็นตัวแทนบางสิ่งบางอย่างที่ผู้ผลิตสาร

ต้องการส่ือกับผู ้บริโภคเคเอฟซียังคงผลิตโฆษณาออกมาต่อเนื่อง โดยเน้น

การโฆษณาสินค้า การส่งเสริมการขายโดยอิงเทศกาลส�ำคัญต่าง ๆ เช่น 

วันพ่อ วันแม่ วันสงกรานต์ วันวาเลนไทน์ วันคริสต์มาส เทศกาลปีใหม่

รวมทั้งเทศกาลตรุษจีนซึ่งเป ็นเทศกาลประจ�ำป ี ท่ีมีความส�ำคัญอย่างยิ่ง

ส� ำหรับคนไทยเชื้ อสายจีนในประเทศไทย เคเอฟซีได ้ออกแคมเปญ

ช่วงเทศกาลตรุษจีนปี พ.ศ. 2566 ซึ่งน�ำเสนอชุดความหมายแตกต่าง

จากที่ผ่านมานั่นคือ การออกแคมเปญ ‘ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน’ แคมเปญนี้

สามารถสร้างกระแสในสื่อสังคมออนไลน์ได้อย่างมาก

	 2.  	 การสร้างสัญญะชุดใหม่ให้กับเคเอฟซีในเทศกาลตรุษจีน 

     		  2.1 แคมเปญ“ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน” ของเคเอฟซี

	 	 	 เทศกาลตรุษจีน หรือการฉลองปีใหม่ตามธรรมเนียม

จีนเป็นหนึ่งในเทศกาลส�ำคัญประจ�ำปีของคนไทยเชื้อสายจีน Boonthum 

(2013, Online) แสดงความเห็นว่า ประเพณีวัฒนธรรมจีนเป็นส่วนหนึ่ง

ของสังคมไทยมานานมากจนคนไทยไม่รู ้สึกว ่าประเพณีจีนเป็นสิ่งแปลก

ในวิถีชีวิต จากผลการส�ำรวจของ NIDA Poll (2014, Online) คาดว่า

มีคนไทยเชื้อสายจีนประมาณ 16 ล้านคน จากจ�ำนวนประชากร 64 ล้านคน
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ยังไหว้เจ้าตามประเพณีจีนท่ีได้รับการสืบทอดจากรุ่นสู ่รุ ่น โดยครอบครัว
คนไทยเชื้อสายจีน ร้อยละ 87.46 ระบุว่า ยังคงไหว้เจ้าในช่วงเทศกาลตรุษจีน 
สาเหตุที่ต้องไหว้เจ้าเพราะเป็นประเพณีที่ท�ำสืบต่อกันมา เป็นการไหว้เทพเจ้า
และบรรพบุรุษ เป็นการขอพรเพื่อความเป็นสิริมงคลแก่ครอบครัวและการ
ประกอบธุรกิจหรือกิจการ และยังเป็นการพบปะสังสรรค์กับญาติพี่น้องด้วย 

	 	   ในปี พ.ศ. 2566 เคเอฟซีได้พัฒนาแคมเปญ “ธูปกลิ่นไก่ทอด
สูตรผู้พัน” ชูเฮล ลิมบาดะ ประธานบริหารฝ่ายการตลาดเคเอฟซี ประเทศไทย
กล่าวว่า เคเอฟซีต้องการสร้างและสานสัมพันธ์กับ Gen Z ผ่านวัฒนธรรมไทย
เชื้อสายจีนให้แน่นแฟ้นขึ้น เพื่อให้ Gen Z และครอบครัวได้ฉลองปีใหม่
กันพร้อมหน้า ผู ้ผลิตจึงพัฒนาธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู ้พันซ่ึงได้แรงบันดาลใจ
จากเครื่องเทศ 11 ชนิดตามสูตรลับเฉพาะของเคเอฟซี ออกแบบให้มีผิวสัมผัส
แบบไก่ทอด ด้วยการเคลือบธูปสามชั้นและท�ำผิวสัมผัสภายนอกให้ดูกรอบ
คล้ายไก่ทอดสูตรผู ้พัน ในแต่ละชุดมีธูปจ�ำนวน 11 ดอกใส่ในกล่องสีแดง

พร้อมโลโก้เคเอฟซี (MarketThink, 2023, Online)

		  	 เคเอฟซีสื่อสารแคมเปญ “ธูปกลิ่นไก ่ทอดสูตรผู ้พัน”
กับกลุ่มเป้าหมายด้วยการปล่อยคลิปวิดีโอ “ตรุษจีนปีนี้ ขอเดบิวต์ธูปเจนใหม่
กลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน” ผ่านช่องทางเฟซบุ๊คเคเอฟซี คลิปมีความยาว 30 วินาที
เน้ือหาน�ำเสนอความพิเศษของธูปและไก่เคเอฟซีผ่านภาพประกอบเสียงดนตรี
ไม ่มีบทบรรยาย คลิปนี้ เป ็น Teaser กระตุ ้นผู ้ติดตามเฟซบุ ๊กเคเอฟซี
ให้เกิดความสนใจติดตามรายละเอียดต่อไปเนื่องจากธูปกลิ่นไก่ทอดไม่มีขาย
แต่ต้องร่วมกิจกรรมกับเคเอฟซีเท่านั้น ส�ำหรับสื่อที่ปล่อยตามมาคือโปสเตอร์
ธูปกล่ินไก่ทอดสูตรผู้พัน จ�ำนวน 3 ภาพ โดยกติกา คือ ให้ผู ้สนใจร่วมกิจกรรม
ต้องคิดค�ำอวยพรตรุษจีนที่เกี่ยวกับเคเอฟซีใต้คอมเมนต์โพสต์ในเฟซบุ๊ค
เคเอฟซีพร้อมกับติด #ตรุษจีนนี้ทีมไก่ทอด คอมเมนต์ที่ถูกใจคณะกรรมการ
จะได้ “ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู ้พัน” 1 กล่อง โดยจะมีจ�ำนวนจ�ำกัดเพียง 
100 รางวัล ระยะเวลาร ่วมกิจกรรม คือ 10 มกราคม พ.ศ. 2566 – 

12 มกราคม พ.ศ. 2566 
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		  2.2 	การน�ำเสนอชุดความหมาย “ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน”
	 	 	 จากการวิ เคราะห ์คลิปวิ ดี โอและโปสเตอร ์แคมเปญ 
“ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน” ผู้ผลิตสารให้ความส�ำคัญกับตรรกวิทยาเชิงค่าสัญญะ
และตรรกวิทยาเชิงค่าสัญลักษณ์ในระดับใกล้เคียงกัน ผู้ผลิตได้สร้างความหมาย
ให้กับสินค้าในที่นี้คือธูปและไก่ทอด โดยสินค้าได้รับการบรรจุความหมาย
ชุดต่าง ๆ ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นเชิงบวกทั้งสิ้น ส�ำหรับชุดความหมายที่ผู ้ผลิต
เลือกมาน�ำเสนอในวิดีโอและโปสเตอร์เป็นชุดความหมายที่แสดงถึงความยึดมั่น
ในประเพณีจีน ความเป็นมงคล ความศักดิ์สิทธิ์ ความเป็นชนช้ันกลางและ
ความทันสมัย ชุดความหมายเหล่าน้ีถูกน�ำเสนอผ่านการออกแบบจัดวาง
องค ์ประกอบสินค ้า การคัดเลือกนักแสดง การใช ้สี  ซึ่งร ่วมกันสื่อสาร
ให้ผู้บริโภคได้เห็นว่าในเทศกาลตรุษจีน ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พันของเคเอฟซี
และไก ่ทอดเคเอฟซีสามารถเป ็นส ่วนหนึ่ งของการประกอบพิธีกรรม
ในวันตรุษจีนได้อย่างสมบูรณ์แบบ ที่ส�ำคัญคือถ้าคุณคือหน่ึงในผู้ที่ครอบครอง
“ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน” คุณคือผู้โชคดีที่แตกต่างจากคนอื่น เพราะคุณสามารถ
ส่ือสารกับส่ิงศักด์ิสิทธิ์และบรรพบุรุษด้วยธูปที่มีความพิเศษเพราะบรรจุ
ความเป็นเอกลักษณ์ของเคเอฟซีในฐานะต้นต�ำรับสูตรลับเครื่องเทศ 11 ชนิด
ไปด้วย

			   ในส่วนของตรรกวิทยาเชิงค่าสัญลักษณ์นั้น จะเกิดข้ึน
เมื่อบุคคลให้ความหมายแก่วัตถุหรือสินค้า เพ่ือเป็นตัวแทนสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
แล้วน�ำไปมอบให้หรือแลกเปลี่ยนกับบุคคลอื่นในรูปของขวัญหรือของก�ำนัล 
ในที่ น้ี ผู ้ผลิตน�ำเสนอ ‘ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู ้พัน’ ในฐานะส่วนประกอบ
หนึ่งในพิธีกรรมไหว้เจ้า คนไทยเชื้อสายจีนสามารถใช้ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน
เป็นเครื่องมือในการแสดงความขอบคุณต่อสิ่งศักด์ิสิทธิ์และแสดงความกตัญญู
กตเวทีต่อบรรพบุรุษ นอกจากน้ันทั้งธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู ้พันและไก่ทอด
เคเอฟซียังมีสถานะเป็นเคร่ืองเซ่นไหว้อีกด้วย ส่วนตรรกวิทยาเชิงหน้าที่
ของการใช้และอรรถประโยชน์ และตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตร์ของค่าแลกเปลี่ยน
แทบไม่ปรากฏให้เห็นในคลิปวิดีโอและโปสเตอร์ที่น�ำมาวิเคราะห์ ส�ำหรับ
การเลือกชุดความหมายในคลิปวิดีโอและโปสเตอร์มีรายละเอียดดังนี้
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ตารางที่  1  ตัวอย่างการเลือกชุดความหมายที่ปรากฏในวิดีโอคลิป 

		  “ตรุษจีนปีนี้ ขอเดบิวต์ธูปเจนใหม่ กลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน”

ความหมาย ชิ้นงานโฆษณา
ลักษณะของส่ิงที่โฆษณา

ใช้เป็นตัวแทน

ความเป็นชนชั้นกลาง 
ความทันสมัย

ภาพหญิงสาวจุดธูป

(KFC Thailand, 2023, 
Online)

การใช้นักแสดง (Presenter)
- หญิงสาว หน้าตาดี มีรอยยิ้ม

ความยึดมั่นในประเพณีจีน
ความเป็นมงคล

การใช้เคร่ืองแต่งกาย/ 
อากัปกิริยา และสี
- เส้ือเรียบร้อยปกปิดมิดชิด
  สีแดง
- ไหว้เจ้าด้วยธูปกลิ่นไก่ทอด
  สูตรผู้พัน
- การใช้สีแดงและสีทอง

ความเป็นเอกลักษณ์
ของเคเอฟซี

- การใช้ควันธูปสื่อถึงกลิ่นหอม
- ค�ำบรรยาย “กลิ่นหอม
  ยั่วยวน จากเคร่ืองเทศ 
  11 ชนิด”

ความยึดมั่นในประเพณีจีน 
ความเป็นมงคล

ภาพไก่ทอดและกล่องธูป

(KFC Thailand, 2023, 

Online)

การใช้องค์ประกอบภาพ
และ Copy

- ภาพไก่ทอดเคเอฟซี

  สีเหลืองทอง

- ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน  

  ส�ำหรับพิธีกรรมไหว้เจ้า

- ตัวหนังสือจีน 春节 chūn jié

  คือ Spring Festival หรือ 

  ตรุษจีน

- การใช้สีแดงและสีทอง
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ตารางที่  1  ตัวอย่างการเลือกชุดความหมายที่ปรากฏในวิดีโอคลิป 

	       “ตรุษจีนปีนี้ ขอเดบิวต์ธูปเจนใหม่ กลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน” (ต่อ)

ความหมาย ชิ้นงานโฆษณา
ลักษณะของส่ิงที่โฆษณา

ใช้เป็นตัวแทน

ความเป็นสากล - ภาษาอังกฤษ ที่กล่องธูป  
  Fried Chicken Incense   
  Sticks 
- ภาษาอังกฤษ Secret 
  Recipes, Herbs and 
  Spices

ความศักดิ์สิทธิ์ ภาพการเซ่นไหว้

(KFC Thailand, 2023, 

Online)

การใช้องค์ประกอบภาพและสี

ความยึดมั่นในประเพณีจีน

 ความเป็นมงคล

- การเตรียมอาหารที่ดีที่สุด
  อันได้แก่ ไก่เคเอฟซีสีเหลือง
  ทองส�ำหรับการไหว้เจ้า
- การใช้สีแดงและสีทอง

ความสะดวก ตัวหนังสือบน clip
Copy ไทย และอังกฤษ

- สั่ง KFC Delivery
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ตารางที่ 2  	 แสดงการเลือกชุดความหมายที่ปรากฏในโปสเตอร์แคมเปญ

		  “ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน”

ความหมาย ชิ้นงานโฆษณา
ลักษณะของส่ิงที่โฆษณา

ใช้เป็นตัวแทน

ความศักดิ์สิทธิ์

ความเป็นทางการ

ภาพธูป กล่องธูป
และป้ายค�ำสั่ง

(KFC Thailand, 2023, 

Online)

การจัดวางองค์ประกอบภาพ
และการใช้ค�ำใน Copy

-  ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน 

   ส�ำหรับพิธีกรรมไหว้เจ้า

   วันตรุษจีน

-   ตัวหนังสือจีน 春节 chūn jié

   คือ Spring Festival หรือ 

   ตรุษจีน

ความเป็นเอกลักษณ์

ของเคเอฟซี

การใช้ logo/slogan 

และการเลือกใช้ค�ำ

ทั้งภาษาไทยและอังกฤษ

- ภาพผู้พันแซนเดอร์ส

- FINGER LICKIN’GOOD

- KFC Fried Chicken

- เคร่ืองเทศ 11 ชนิด

- สูตรลับเฉพาะของ KFC

- ผิวสัมผัสไก่ทอดสูตรผู้พัน

- กลิ่นหอมของไก่ทอด

- ไก่ทอดพร้อมรับประทาน

ความยึดมั่นในประเพณีจีน 

ความเป็นมงคล

สี

- การใช้สีแดงและสีทอง
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ตารางที่ 2  	 แสดงการเลือกชุดความหมายที่ปรากฏในโปสเตอร์แคมเปญ

		  “ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน” (ต่อ)

ความหมาย ชิ้นงานโฆษณา
ลักษณะของส่ิงที่โฆษณา

ใช้เป็นตัวแทน

ความยึดมั่นในประเพณีจีน

ความเป็นมงคล

ภาพไก่ทอดและกล่องธปู

(KFC Thailand, 2023, 

Online)

การใช้องค์ประกอบภาพ 

และค�ำบรรยาย

-  ภาพไก่ทอดเคเอฟซี

   สีเหลืองทอง

-  ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน  

   ส�ำหรับพิธีกรรมไหว้เจ้า

-  ตัวหนังสือจีน 春节 chūn jié

   คือ Spring Festival 

   หรือ ตรุษจีน

-  ตัวหนังสือไทย 

   ‘ฉลองตรุษจีน’

-  การใช้สีแดงและสีทอง

ความเป็นสากล -  ภาษาอังกฤษที่กล่องธูป 

   Fried Chicken Incense  

   Sticks 

-  ภาษาอังกฤษ Secret Recipes,

   Herbs and Spices

ความน่าตื่นเต้น 

ความท้าทาย

การเลือกใช้ค�ำ

ที่กระตุ้น เร้าใจ

-  ลุ้นรับธูปกลิ่นไก่ทอด

-  ฉลองตรุษจีน



ตารางที่ 2  	 แสดงการเลือกชุดความหมายที่ปรากฏในโปสเตอร์แคมเปญ

		  “ธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน” (ต่อ)

ความหมาย ชิ้นงานโฆษณา
ลักษณะของส่ิงที่โฆษณา

ใช้เป็นตัวแทน

ความศักดิ์สิทธิ์ ภาพธูป

(KFC Thailand, 2023, 

Online) 

การใช้องค์ประกอบภาพและสี

- การจัดวางธูปเน้นเนื้อธูป

  สีทอง

- การใช้สีแดงและสีทอง
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สรุป 

	 กิจกรรมทางการตลาดของแบรนด ์ดังระดับโลก เช ่น เคเอฟซี 

จากแคมเปญธูปกลิ่นไก่ทอดสูตรผู้พัน แสดงให้เห็นว่า ผู้ผลิตน�ำเสนอสินค้า

และกิจกรรมท่ีมีความแปลกใหม่ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งในกระบวนการสร้างความหมาย

ในเชิงบวก อันสอดคล้องกับค่านิยมที่ผู ้บริโภคกลุ่มเป้าหมายซ่ึงมีทุนทรัพย์

ที่จะท�ำการบริโภคสินค้าของเคเอฟซี ในที่นี้คือ กลุ ่มคนไทยเชื้อสายจีน 

ชุดความหมายที่ถูกเลือกมา ได้แก่ ความยึดมั่นในประเพณีจีน ความเป็นมงคล 

ความศักดิ์สิทธ์ิ ความเป็นชนชั้นกลาง ความทันสมัย ความกตัญญู ผู ้ผลิต

สามารถถ่ายโอนความหมายจากการพัฒนาธูป ซ่ึงปราศจากความเกี่ยวข้องใด ๆ

กับสินค้าประเภทอาหารของเคเอฟซี ผู้ผลิตเลือกใช้การผลิตซ�้ำชุดความหมาย

ที่แสดงถึงความเป็นต�ำนานของไก่ทอดสูตรต้นต�ำรับ ด้วยการน�ำสูตรลับเครื่องเทศ

11 ชนิดมาพัฒนาให้เป็นกลิ่นไก่ทอดเพื่อให้ผู ้บริโภคกลุ ่ม Gen Z ซึ่งเป็น

กลุ ่มเป้าหมายของแคมเปญที่เคเอฟซีต ้องการสื่อสารได้รับความตื่นเต้น

กับความแปลกใหม่ สิ่งส�ำคัญ คือ การที่เคเอฟซีค่อย ๆ แทรกซึมเข้ามา

เป็นส่วนหน่ึงของพิธีกรรมส�ำคัญประจ�ำปีของกลุ่มคนไทยเชื้อสายจีนได้

	 การสร ้างสัญญะให ้กับสินค ้าเป ็นกลไกส�ำคัญในการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจแบบทุนนิยมให้เดินหน้าต่อไปได้โดยไม่หยุดชะงัก ถ้าผู ้บริโภค

ได ้บริโภคไก ่เคเอฟซีในฐานะอาหารเพื่อความอิ่ม การบริโภคจะจบลง

ในระยะเวลาอันสั้น แต่การบริโภคเชิงสัญญะนั้นจะท�ำให้การบริโภคด�ำเนินต่อไป

ไม่มีวันส้ินสุด เพราะถึงแม้ว่าการบริโภคจะผ่านไปแต่ชุดความหมายที่ผูกติด

มากับสินค้ายังคงอยู่กับผู้บริโภคไปอีกยาวนาน อาจกล่าวได้ว่าผู้ผลิตพยายาม

ใช ้การบริโภคเชิงสัญญะ ในการสร ้างความชอบธรรมให้กับการบริโภค

ไก่เคเอฟซี ดังที่ Wongyannava (2007, p. 11) กล่าวว่าในสภาวะสมัยใหม ่

การบริโภคจะปรากฏอยู่ทั่วไป อาณาเขตต่าง ๆ ของสภาวะสมัยใหม่จะขาด

การบริโภคเสียไม่ได ้



อภิปรายผลการวิจัย

	 จากการวิ จัยพบว ่าแบรนด ์ฟาสต ์ฟู ้ดระดับโลกอย ่างเคเอฟซี
ซึ่งด�ำเนินธุรกิจในประเทศไทยมา 40 ปี ปัจจุบันเคเอฟซียังคงรักษาความเป็นเจ้า
ตลาดฟาสต์ฟู้ดโดยเฉพาะประเภทไก่ทอดไว้ได้อย่างเข้มแข็ง นอกจากเคเอฟซี
จะเป็นที่รู ้จักในฐานะไก่ทอดซึ่งเป็นอาหารแล้วเคเอฟซียังเป็นสินค้าที่ถูกผู้ผลิต
ประกอบสร้างให้มีชุดความหมายเชิงบวกที่ช่วยสนับสนุนการบริโภคสินค้า 
อาทิเช ่น ความเป็นอเมริกัน ความเป็นชนชั้นกลาง ความสะดวกสบาย
ความทันสมัย ความมีมาตรฐาน โดยชุดความหมายเหล่านี้ได้รับการผลิตซ�้ำ 
เน้นย�้ำผ ่านการโฆษณาอย่างต่อเนื่อง ความส�ำเร็จของเคเอฟซีส ่วนหนึ่ง
มาจากการท่ีเคเอฟซีสามารถปรับตัวให้เข้ากับรสนิยมและความต้องการ
ของคนในท้องถิ่นได้ดี อาทิการออกแบบเมนูรสจัดเพิ่มเติมในตลาดประเทศไทย
เช่น เมนูข้าวไก่แซ่บและข้าวไก่กรอบแกงเขียวหวาน KFC Thailand (2023, 
Online) เป ็นต ้น รวมไปถึงการออกแคมเปญธูปกลิ่นไก ่ทอดสูตรผู ้พัน
ในช ่วงเทศกาลตรุษจีนป ี พ.ศ. 2566 ถือเป ็นการปรับตัวของเคเอฟซี
ในการท�ำตลาดประเทศไทย โดยผู้ผลิตเลือกค่านิยม ความเชื่อของกลุ่มคนไทย
เชื้อสายจีนมาน�ำเสนอและสร้างความหมายเชิงบวกชุดใหม่ให้กับธูปกลิ่นผู้พัน
อันได ้แก ่ความศักดิ์สิทธิ์  ความยึดมั่นในประเพณี จีน ความเป ็นมงคล 
ความกตัญญูและชุดความหมายเหล่านี้ยังถูกถ่ายโอนกลับไปยังแบรนด์เคเอฟซี
และสินค้าเคเอฟซีอีกด้วย 

	 จากการน�ำตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะของ Jean Baudrillard 

มาวิเคราะห์ งานชิ้นนี้แสดงให้เห็นว่าผู้ผลิตพยายามยกระดับจากสินค้าสัญญะ

ให้เป็นเชิงค่าสัญลักษณ์ท�ำให้ธูปและสินค้าเคเอฟซีเป็นตัวกลางเชื่อมความสัมพันธ์

ระหว่างผู้บริโภคกับบรรพบุรุษและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ผู ้บริโภคนับถือ ในอดีตกาล

เมื่อแกนกลางของสังคมไทยมีศาสนาเป็นเครื่องยึดโยง การบริโภคไก่ในอดีต

มีความเกี่ยวข้องกับพิธีกรรม ความเชื่อและข้อห้าม เช่นสมาชิกในชุมชน

น�ำไก่ที่ผ่านพิธีกรรมศักดิ์สิทธิ์มารับประทานร่วมกันเพื่อความเป็นสิริมงคล 
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หรือการกินไก่ด�ำช่วยท�ำให้หายป่วย เป็นต้น แต่ปัจจุบันภายใต้ระบอบ

ทุนนิยมทุกภาคส่วนล้วนถูกขับเคลื่อนด้วยเศรษฐกิจ เป้าหมายของผู ้ผลิต

คือผลก�ำไร ดังน้ันการขยายตลาดจึงเป็นสิ่งส�ำคัญ แคมเปญ “ธูปกลิ่นไก่ทอด

สูตรผู ้พัน”กิจกรรมทางการตลาดบน แพลทฟอร ์มเฟซบุ ๊คเป ิดโอกาส

ให้ลูกค้าเคเอฟซีโดยเฉพาะกลุ่ม Gen Z ในฐานะผู้ที่จะสืบทอดประเพณีตรุษจีน

ในอนาคตได้เข้ามามีส่วนร่วมกับแบรนด์เคเอฟซี อันเป็นการช่วยกระตุ้นให้เกิด

การบริโภคเคเอฟซีมากขึ้นในช่วงเทศกาลตรุษจีน จากการศึกษาแสดงให้เห็นว่า

บริษัทที่มีแหล่งเงินทุนขนาดใหญ่พยายามคิดค้นกลยุทธ์ต่าง ๆ มาใช้ก�ำหนด

ทิศทางความหมายให้กับสินค้า ท�ำให้สินค้ากลายเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรม

การบริโภคในชีวิตประจ�ำวันของผู้คนอย่างแนบเนียน  

ข้อเสนอแนะการวิจัย

	 งานชิ้ นนี้ ศึ กษาการประกอบสร ้ างความหมายจากมิติผู ้ ผลิต 

ผู ้สนใจศึกษาปรากฏการณ์เดียวกันสามารถศึกษาการอ่านและตีความหมาย

จากมิติผู ้บ ริ โภคเพื่อ ดูปฏิสัมพันธ ์ที่ เ กิด ข้ึนระหว ่างผู ้บ ริโภคกับตัวบท

ได้อีกทางหน่ึง
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ปริทัศน์หนังสือ (Book Review)

วัยเก๋าเล่าเรื่อง@ฝั่งธนฯ

สมบัติ สมศรีพลอย1

Sombat Somsriploy

Rojanawipat, W. (2021).  Old age tells tales@Thonburi. Office of Art

	 and Culture Bansomdejchaopraya Rajabhat University.

	 หนังสือ วิวิธวัฒนธรรม ฉบับพิเศษ “วัยเก๋าเล่าเรื่อง@ฝั ่งธนฯ” 

งานเขียนของ วราห์ โรจนวิภาต จัดพิมพ์โดยส�ำนักศิลปะและวัฒนธรรม 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา หนังสือเล่มนี้ทรงคุณค่าในฐานะ

ปฐมมุขปาฐะที่แปรรูปมาเป็นงานเขียนของคุณลุงวราห์ (วัยเก๋า) ผู้เป็นรัตตัญญู

ทรงจ�ำวันคืนและเรื่องราวประวัติศาสตร ์ พ้ืนที่และบุคคลย ่านฝ ั ่งธนบุรี

อันเป็นรกรากฐานถิ่นบ้านเกิดของท่าน โดยได้คัดสรรบทความที่เคยตีพิมพ์

1นาวาอากาศโท ดร. ประจ�ำสาขาวิชาภาษาไทย คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา  E-mail: sombatsomsriploy@gmail.com



ในหนังสือ ทีทัศน์วัฒนธรรม ของส�ำนักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัย

ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา กับวารสารเมืองโบราณ ทั้งน้ีได้ปรับปรุงข้อมูล

และเพ่ิมเติมพร้อมภาพถ่ายสีและขาวด�ำของสถานท่ีและบุคคลประกอบ
เน้ือหาตลอดเล่ม ตลอดจนแผนที่คลองบางหลวง เพื่อให้ผู ้อ่านเห็นภาพอดีต
อันรุ ่งเรืองของฝั ่งธนบุรี บทความในหนังสือประกอบด้วย 12 บทความ 

ประกอบด้วย 

	 เรื่องแรก ย�้ำรอยอดีตคลองบางหลวง เป็นการฟื ้นความทรงจ�ำ
ถึงบ ้านเรือนสองฝ ั ่ งคลองของคลองบางหลวงหรือคลองบางกอกใหญ่ 

เริ่มต้นตั้งแต่ปากคลองตรงป้อมวิชัยประสิทธิ์จนถึงคลองด่าน เป็นการเล่าเรื่อง

เสริมต่อเร่ืองราวจาก “เด็กคลองบางหลวง” ของ ขุนวิจิตรมาตรา แบ่งเร่ืองเล่า
ออกเป็นคลองบางหลวงฝั่งซ้ายและฝั่งขวา กล่าวถึงสถานที่ตั้งบ้านของขุนนาง
ข้าราชการที่ปลูกสร้างอยู่ริมฝั่งคลอง พรรณนารูปทรง อาณาบริเวณของบ้าน

และกล่าวถึงประวัติเจ้าของบ้านไว้ได้อย่างละเอียด ดังตัวอย่าง 
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	 บ้านหลวงฤทธิณรงค์รอน (เจ๊ก แสงมณี) เชิงสะพาน
เนาวจ�ำเนียรทางฝั่งซ้ายของคลองบางหลวงว่า เป็นตึกขนาดกลาง
อาณาบริเวณบ้านกว้างขวาง มีต้นไม้ยืนต้นมากมาย สนามในบ้าน
คลาคล�่ ำไปด ้วยโอ ่งอ ่างกระถางลายครามเต็มไปหมด.. .

และมีโป๊ะลอยอยู่ในน�้ำ ภรรยาเจ้าของบ้านใช้เป็นที่ใส่บาตร

ตอนเช้า...ชาวบ้านมีค�ำถามถามกันเล่น ๆ ว่าในคลองบางหลวงน้ี

ใครรวยที่สุด ทุกคนจะเห็นพ้องต้องกันหมดว่าหลวงฤทธิณรงค์รอน
รวยท่ีสุด... หลวงฤทธิณรงค์รอนไม่มีบุตร คงมีแต่ลูกบุญธรรม
คนหนึ่ง...ทราบภายหลังว่าบ้านพร้อมที่ดิน หลวงฤทธิณรงค์รอน
ยกให้แก่กระทรวงศึกษาธิการเพื่อท�ำสถานศึกษา ต่อมาเป็น
โรงเรียนฤทธิณรงค์รอน....



	 ผู ้เขียนเล่าเร่ืองราวของบ้านขุนนางตลอดสองฝั ่งคลองบางหลวง

ไว้อย่างละเอียดในลักษณะเชิงประวัติที่ผ่านมุมมองและสายตาของท่านตั้งแต่

เยาว์วัย ท�ำให้เห็นภาพชีวิตอันมีสีสันของผู้คนสองฝั ่งคลอง แต่ในปัจจุบัน

อดีตชีวิตชาวคลองบางหลวงอันรุ่งโรจน์ได้พลัดพรายไปกับสายน�้ำแห่งกาลเวลา

ดังค�ำของผู้เขียนผู้เขียนที่ตระหนักในสัจธรรมที่ว่า

	 วังเจ้าตุ้ม เป็นเร่ืองที่สอง คลองบางหลวงนอกจากเป็นท่ีตั้งบ้านขุนนาง

พ่อค้า และประชาชนทั่วไปแล้ว ยังมีวังของเจ้านาย พระวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้า

สนิทพงศ์พัฒนเดช หรือ หม่อมเจ้าตุ้ม สนิทวงศ์ ด้านหลังวังติดกับวัดประดิษฐาราม

หรือวัดมอญ ผู ้เขียนเกิดในบั้นปลายพระชนม์ชีพของท่านไม่เคยเห็นท่าน  

แต่สามารถพรรณนาถึงรายละเอียดของวังทั้งภายในภายนอกได้เป็นอย่างดี

เนื่องจากเคยตามแม่เข้าไปซื้อซิ่นผ้าไหมที่หม่อมของท่านน�ำมาขาย หลังจาก

หม่อมเจ้าตุ้มสิ้น หม่อมที่ได้รับมรดกเป็นเจ้าของวังก็ได้แต่งงานใหม่ ด้วยภาวะ

ฝืดเคืองจึงท�ำให้ท้ังวังและท่ีดินก็ถูกขายเปลี่ยนมือไป เรื่องที่สาม บ้านวิเศษนิยม

เจ้าของบ้าน คือ หลวงแจ่มวิชาสอน (แจ่ม นิยมเหตุ) เป็นครูโรงเรียนบ้านสมเด็จ

เจ้าพระยา บ้านทาสีเขียวนวลสวยที่สุดในคลองบางหลวง ปลูกติดอยู ่กับ

วัดสังข์กระจาย บ้านน้ีผลิต “ยาสีฟันวิเศษนิยม” ขายเป็นอุตสาหกรรม

ในครัวเรือน มีชื่อเสียงโด่งดังยอดนิยมติดตลาดในอดีต ตอนหลังบ้านวิเศษนิยม

กับที่ดินก็ได้บริจาคให้แก่ราชการ
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	 สภาพบ้านเรือนริมฝั่งคลองส่วนใหญ่เป็นชนช้ันกลาง

พอมีกินมีใช้ คนมีฐานะดีมีไม่มาก การค้าส่วนใหญ่อยู่ในมือคนจีน

คนไทยท�ำเรือกสวน ค้าขายเล็ก ๆ น้อย ๆ สภาพบ้านเรือน

เปล่ียนแปลงไปเป็นส่วนใหญ่ บ้านเรือนเก่า ๆ ที่เคยมีถูกรื้อถอน

ไปแล้วสร้างใหม่ ที่ดินบางแห่งเปลี่ยนสภาพและกลายเป็น

ต�ำนานไปก็มี ที่ไม่เปลี่ยนแปลงก็คือวัด อยู่ที่ไหนก็คงอยู่ที่นั่น 

โบสถ์วิหารถ้าไม่ผุพังทรุดโทรมไปตามเวลาบางแห่งก็สร้างใหม่

ทั้งหมด



	 ที่ว ่าการอ�ำเภอบางกอกใหญ่ เป็นเรื่องที่สี่ เป็นสถานที่ราชการ
ตั้งอยู ่บริเวณปากคลองบางไส้ไก่ที่บรรจบกับคลองบางหลวง ความโดดเด่น
ของอาคารสร้างตามแบบสถาปัตยกรรมปัตตาเวีย รายละเอียดผู้เขียนบรรยายไว้
อย่างชัดเจน ต่อมาทางราชการขายให้ขุนสง่าบุรีบิดาของผู้เขียน ซึ่งผู ้เขียนเกิด
ที่ตึกหลังนี้และพ�ำนักอาศัยมาถึงปัจจุบัน เรื่องที่ห้า ภาพจ�ำ...ตลาดคุณหญิง
อายุยืน หรือตลาดยั่งยืน หรือตลาดปี๊บ อยู ่ติดสะพานเจริญพาศน์ ผู ้เขียน
ได้เล่าเรื่องผ่านความทรงจ�ำถึงประวัติความเป็นมา บรรยากาศ เกร็ดเล็ก
เกร็ดน้อยต่าง ๆ ตลอดจนมหรสพแต่ละชนิดที่เคยแสดงบนวิกในตลาดยั่งยืน 
คลองเขตหมู่บ้านสมเด็จเจ้าพระยา เป็นเรื่องที่หก กล่าวถึงคลองสายต่าง ๆ
ที่อยู่ในเขตหมู่บ้านของสมเด็จเจ้าพระยาสองพี่น้องตระกูลบุนนาคท่ีกินอาณาบริเวณ
ตั้งแต่สะพานพุทธจนถึงวัดอนงคาราม ประกอบด้วยคลองบางเกาะเหนือ 
บางเกาะใต้ คลองวัดข�ำแถม คลองหน้าบ้านสมเด็จ คลองสาน คลองบางไส้ไก่ 
ฯลฯ ปัจจุบันคลองต่าง ๆ ยังคงหลงเหลืออยู่ แม้จะเป็นซากคลองก็ตาม และ
มีคลองที่หายไป ล้วนถูกทางราชการถมเป็นถนน หรือไม่ก็ถูกประชาชนรุกล�้ำ

จนไม่เหลือร่องรอย

	 เล่าเรื่องชุมชนมอญวัดประดิษฐาราม เป็นเรื่องท่ีเจ็ด เรื่องนี้ผู้เขียน
เขียนจากค�ำบอกเล่าของผู้ใหญ่และค�ำสัมภาษณ์ กล่าวถึงภูมินามบ้านมอญ 
ประวัติความเป็นมาของชาวมอญที่อพยพมาตั้งถ่ินฐานที่ เรียกว่าหัวบ้าน 
กลางบ้าน และท้ายบ้านมอญ นอกจากนั้นบอกเล่าถึงวัดประดิษฐาราม
ว่าเป็นศูนย์กลาง บ้านมอญที่มีศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี ตลอดจนวิถีชีวิต
คนมอญปรากฏ สืบทอด และปรับเปลี่ยนในชุมชนจนมาถึงปัจจุบัน เรื่องที่แปด
รอยอดีตโรงเรียนบ้านสมเด็จเจ้าพระยา กล่าวถึงประวัติสถานที่ของมหาวิทยาลัย
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาในปัจจุบันที่ได้แลกพื้นที่กับโรงเรียนศึกษานารี 
มีการพัฒนาเปลี่ยนแปลงต้ังแต่การต้ังชื่อตลอดจนอาคารสถานที่ต ่าง ๆ 
ไว้อย่างละเอียด  รวมทั้งเรื่องเล่าเกี่ยวกับการย้ายศาลเจ้าพ่อสมเด็จเจ้าพระยา
บรมมหาศรีสุริยวงศ์ (ช่วง บุนนาค) จากที่เดิมมาที่ตั้งใหม่จนถึงที่ประดิษฐาน
ในปัจจุบัน
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	 เรื่องที่เก้า นายหรั่ง เรืองนาม เป็นเจ้าของคณะระบ�ำโป๊ที่มีชื่อเสียง
ในอดีต ได้โยกย้ายมาอยู่ฝั ่งธนบุรีหลังวัดบุปผาราม ผู้เขียนเล่าถึงประสบการณ์
การดูระบ�ำคณะนายหรั่งในเทศกาลงานประจ�ำปีวัดประยุรวงศาวาส ว่ามีวิธีการ
และขั้นตอนการแสดงอย่างไร ต่อมานายหรั่งได้เปิดวิกการแสดงลิเก ผู้เขียน
ก็ได้ติดตามไปชมการแสดง วงเวียนเล็ก เป็นเรื่องที่สิบ วงเวียนเล็กเกิดก่อน
วงเวียนใหญ่ เนื่องจากการสร้างสะพานพระพุทธยอดฟ้า ท�ำให้เกิดถนนประชาธิปก
เพื่อความเรียบร้อยในการสัญจรรถยนต์จึงได้สร้างวงเวียนรูปวงกลมไว้ที่หัวถนน 
ต่อมาก็ได้มีการปรับภูมิสถาปัตย์และได้ย้ายสถานที่ จนรื้อท้ิงเมื่อสร้างสะพาน
พระปกเกล้า ชื่อวงเวียนเล็กคงเหลืออยู่เป็นนามธรรม

	 เมื่อกรุงเทพฯ เผชิญภัยทางอากาศ เรื่องที่สิบเอ็ด ขณะที่ผู ้เขียน
อายุ 6 ขวบ เกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 ญ่ีปุ ่นยกพลยึดพื้นท่ีประเทศไทย 
ท�ำให้ข้าวของแพงไปทุกอย่าง อยู ่กันอย่างล�ำบากยากแค้น โรคหิดระบาด 
พร้อมกับน�้ำท่วมใหญ่กรุงเทพ ผู้เขียนเล่าถึงบรรยากาศการทิ้งระเบิดของอังกฤษ
และอเมริกา ตอนนั้นยังเด็กไม่กลัวเห็นเป็นเรื่องสนุก เล ่าถึงการบอมบ์
ของสถานที่ต่าง ๆ ทางฝั่งพระนคร ทางฝั่งธนเป้าหมายคือ ทางรถไฟสายแม่กลอง
ย่านสะพานพุทธยอดฟ้าเป็นอีกเป้าหมายหลักเพราะเป็นจุดเช่ือมสองฝั ่ง 
มีความพยายามท้ิงระเบิดอยู่หลายครั้งแต่พลาดเป้า มีเรื่องเล่าว่าเห็นเป็นเงาคน
รูปร่างสูงใหญ่เอามือปัดลูกระเบิด อันหมายถึงปฐมกษัตริย์แห่งราชวงศ์จักรี
เรื่องสุดท้าย สะพานเจริญพาศน์กับหลุมหลบภัย สะพานเจริญพาศน์สร้างขึ้น
เนื่องในวโรกาสท่ีล้นเกล้ารัชกาลท่ี 6 เจริญพระชนมายุ 33 พรรษา เป็นสะพาน
คอนกรีตข้ามคลองบางกอกใหญ่ ราวสะพานเป็นก�ำแพงทึบ บนราวสะพาน
เป็นรูปพญานาคสองตัวเลื้อยมาชนกันกลางสะพาน เหตุที่ใช้สัญลักษณ์พญานาค
เนื่องจากรัชกาลท่ี 6 เสด็จพระราชสมภพในปีมะโรงนักษัตร ช่วงสงครามโลก
ครั้งที่ 2 ทางราชการได้สร้างหลุมหลบภัยคอนกรีตให้ประชาชน บริเวณ
ข้างสะพานตรงชายน�้ำด ้านตลาดย่ังยืนไว ้ 1 หลุม บรรจุคนได้ 60 คน 
เมื่อบ้านเมืองเจริญทางราชการได้ขยายสะพานให้กว้างกว่าเดิมสูงกว่าเดิม 
ท�ำให้หลุมหลบภัยถูกทุบทิ้ง
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	 “วัยเก๋าเล่าเร่ือง@ฝั่งธนฯ” ท้ัง 12 เร่ือง เป็นเรื่องเล่าท�ำนองมุขปาฐะ

ที่ผ่านการกลั่นกรองมาจากการผ่านพบเป็นประสบการณ์ตรง เรื่องที่ผู ้ใหญ่

เล่าให้ฟัง การสัมภาษณ์ กอปรกับการค้นคว้าข้อมูลบางส่วน ท่วงท�ำนองลีลา

เหมือนการเล่าเรื่องของผู ้ใหญ่ใจดีให้ลูกหลานฟังเล่น มีเกร็ดเล็กผสมน้อย

ผสมผสานในเรื่องเล่า บางครั้งแสดงทรรศนะ บางช่วงบางตอนก็แฝงอารมณ์ขัน 

มีข้อสังเกตว่า ข้อความปิดท้ายมักแสดงให้เห็นสัจธรรมของการเปลี่ยนแปลง

ของสถานที่ วิถีชีวิต วัฒนธรรม ตลอดจนความรู ้สึกนึกคิดของคน อันเป็น

การกระตุกเตือนผู้อ่านให้พึงสังวรกับชีวิต

	 หนังสือเล่มนี้นับเป็นจดหมายเหตุของฝั ่งธนบุรี โดยเฉพาะสองฝั ่ง

คลองบางกอกใหญ่ ที่ผู ้เขียนมีความทรงจ�ำอันยอดเยี่ยม สามารถพรรณนา

ถึงรูปทรงอาคารบ้านเรือน อาณาบริเวณ อาชีพ ลูกหลานว่านเครือของเจ้าของบ้าน

แต่ละหลังได้เป็นอย่างดี ตลอดจนวิถีชีวิตของผู ้คนหลากหลายชาติพันธุ ์

ที่อยู่ร่วมกันในคลองสายนี้ นอกจากนั้นยังมีเรื่องเล่าปกิณกะเกี่ยวกับตระกูล

บุนนาค และสถานที่อีกหลายแห่ง ถนนหนทาง สถานศึกษาที่ส�ำคัญ ตลอดจน

วัดวาอารามต่าง ๆ เรื่องเล่าดังกล่าวล้วนประโยชน์ต่อผู้สนใจใคร่รู ้เกี่ยวกับ

ธนบุรีศึกษา หน่วยงานราชการ สถานศึกษา ที่จะต้องการทราบประวัติความเป็นมา

ของสถานท่ี ประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิต ที่ไม่พบข้อมูลในหนังสือหรือเอกสาร

ทางราชการ เพื่อจะได้เข ้าใจรากเหง้าอัตลักษณ์ของตน อันอาจจะเป็น

การต่อยอดสืบสานอย่างสร้างสรรค์ โดยใช้วัตถุดิบทางวัฒนธรรมนี้ประยุกต์ใช้

ให้เข้ากับบริบทการเปลี่ยนแปลงของยุคสมัย ซึ่งจะเป็นประโยชน์โภคผลสืบไป

	 หากใครได้อ่านหนังสือเล่มนี้ จะอ่านเพลิน ด้วยข้อมูล ภาษา วัจนลีลา

การล่าเรื่อง ท�ำให้ผู ้อ ่านเกิดจินตภาพ ล่องเรืออักษรย้อนกลับไปในอดีต

ของสายน�้ำย่านฝั่งธนบุรี รับรองว่าท่านจะวางไม่ลง

“เรื่องเล่า” ของ “วัยเก๋า” ที่ “ฝั่งธน”
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ข้อก�ำหนดในการส่งต้นฉบับบทความ

เพื่อลงพิมพ์เผยแพร่ในวารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
                                                                                                                                    

	 วารสารมนุษยศาสตร ์และสังคมศาสตร ์  มหาวิทยาลัยราชภัฏ

บ้านสมเด็จเจ ้าพระยา มีรายละเอียด หลักเกณฑ์ และรูปแบบในการ

เสนอบทความเพื่อพิจารณาตีพิมพ์ ดังต่อไปนี้

บทความที่รับตีพิมพ์

	 1.	ผลงานที่รับตีพิมพ์  ได้แก่  บทความวิจัย บทความวิชาการ และ

วิทยานิพนธ์ในสาขาท่ีเกี่ยวข้องทางศาสตร์มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์

	 2.	บทความต ้องไม ่ เคยตีพิมพ ์ เผยแพร ่ ในวารสารใดมาก ่อน 

และไม่อยู่ระหว่างการพิจารณาของวารสารอื่น 

	 	 3. บทความเป็นภาษาไทยหรือภาษาอังกฤษ 

	 	 4.	บทความที่จะได้รับการลงตีพิมพ์ผ่านการตรวจอ่านและประเมิน

โดยผู ้ทรงคุณวุฒิในสาขาที่เกี่ยวข้อง จ�ำนวน 3 ท่าน โดยพิจารณาแบบ

Double -  B l ind Peer  Rev iew และกลั่ นกรองการตี พิมพ ์ โดย

กองบรรณาธิการของวารสาร

ลิขสิทธิ์

	 บทความที่ ตี พิมพ ์ ในวารสารมนุษยศาสตร ์และสั งคมศาสตร ์ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ถือเป็นลิขสิทธิ์ของผู้เขียนบทความ

ผู ้ใดต้องการตีพิมพ์ซ�้ำต้องได้รับอนุญาตจากผู ้เขียนก่อน บทความที่ได้รับ

การตอบรับเพื่อตีพิมพ์ในวารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัย

ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาจะต้องไม่ปรากฏในสิ่งพิมพ์อื่นใดก่อนที่จะปรากฏ

ในวารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ



เจ ้าพระยา กองบรรณาธิการจะส่งวารสารที่มีบทความของผู ้เขียนตีพิมพ์

ให้แก่ผู ้เขียนจ�ำนวน 2 ฉบับ หากผู้เขียนต้องการได้บทความที่ตีพิมพ์เพิ่มเติม

สามารถดาวน์โหลดได้ที่เว็บไซต์ https://so08.tci-thaijo.org/index.php/
jhusocbru

การส่งต้นฉบับ

      	 1. 	ส่งต้นฉบับผ่านระบบ E-Journal ของวารสารมนุษยศาสตร์และ

สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ด�ำเนินการลงทะเบียน

สมัครสมาชิกก่อนเข้าสู ่ระบบ โดยเข้าไปยังหน้าเว็บไซต์ ลิงก์ไปที่วารสาร

อิ เ ล็กทรอนิกส ์  (E-Journal) วารสารมนุษยศาสตร ์และสังคมศาสตร ์

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

	 	 2.	ส่งต้นฉบับผ่านระบบเป็นไฟล์บันทึกข้อมูลในรูปของ MS Word 

และรอรับผลยืนยันการได้รับตีพิมพ์

	 3.	กองบรรณาธิการพิจารณารูปแบบและเนื้อหาเบื้องต้น ก่อนส่งให้

ผู ้ทรงคุณวุฒิประเมิน หากไม่เป็นไปตามข้อก�ำหนดจะแจ้งให้ผู ้เขียนทราบ

โดยไม่ส่งต้นฉบับคืน

	 4.	 ร อ รั บ ผลก า รต ร ว จประ เ มิ นบทคว าม โ ดยผู ้ ท ร ง คุณ วุ ฒิ 

(Peer Reviewer) และตรวจสอบผลการประเมิน

      	 5.	กรณีที่บทความผ่านเกณฑ์การประเมิน อนุญาตให้ตีพิมพ์ได้ 

ให้แก้ไขตามที่ผู ้ทรงคุณวุฒิช้ีแจง จากนั้นส่งต้นฉบับ (ฉบับแก้ไข) ผ่านระบบ

กลับมาอีกครั้ง เป็นไฟล์บันทึกข้อมูลในรูปของ MS Word 

	 6.  การอนุญาตตีพิมพ์เพื่อเผยแพร่บทความเป็นสิทธิของกองบรรณาธิการ

ด้วยเหตุที่บทความนี้ปรากฏในวารสารที่เข้าถึงได้ จึงอนุญาตให้น�ำบทความ

ไปใช้ประโยชน์ทางการศึกษา แต่มิใช่เพื่อการพาณิชย์

Journal of Humanities and Social Sciences Bansomdejchaopraya Rajabhat University
Vol. 18 No. 1  January - June 2024 413



สิ่งที่ผู ้เขียนจะได้รับ
	 กองบรรณาธิการจะมอบวารสารฉบับที่บทความของผู้เขียนลงตีพิมพ ์
จ�ำนวน 2 ฉบับ ในกรณีที่มีผู ้เขียนร่วมจะมอบให้ผู ้เขียนชื่อแรก
การเตรียมต้นฉบับ
	 1.	ต้นฉบับต้องมีความยาวไม่เกิน 15 หน้า กระดาษขนาด A4 ระยะ
บรรทัด 1 เท่า พิมพ์หน้าเดียวพร้อมระบุเลขหน้า เป็นไฟล์ในรูปแบบ MS Word
	 2.	กรณีบทความมีภาพประกอบ ด� ำ เนินการส ่ ง ไฟล ์รูปภาพ
นามสกุลไฟล ์  . jpeg ความละเอียด 100 - 300 Pixels ทางอี เมล ์ 
husocjournal@bsru.ac.th
	 3.	 ตัวอักษรท่ีใช้ในการพิมพ์ ใช้ฟอนต์ TH SarabunPSK
 	 4.	การตั้งค่าหน้ากระดาษ
	 	 4.1	 ขอบบน และขอบซ้าย กั้นขอบกระดาษ 1.5 น้ิว
	 	 4.2	 ขอบขวาและขอบล่าง กั้นขอบกระดาษ 1 นิ้ว
	 	 4.3	 ชื่อเรื่อง (ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ) ใช้ตัวหนา 
	 	 	 ขนาด 20 พอยต์ ไว้กึ่งกลางหน้ากระดาษ
  	 	 4.4	 ชื่อผู้เขียนใช้ตัวเอียง ขนาด 16 พอยต์ ชิดขวา
   	 	 4.5	 หัวข้อหลักใช้ตัวหนา ขนาด 18 พอยต์ ชิดซ้าย
   	 	 4.6	 หัวข้อรองใช้ตัวหนา ขนาด 16 พอยต์ ชิดซ้าย 
	 	 	 ให้เยื้องจากหัวข้อหลัก
   	 4.7	 หัวข้อย่อยใช้ตัวปกติ ขนาด 16 พอยต์
   	 4.8	 เนื้อเรื่องใช้ตัวปกติ ขนาด 16 พอยต์

ส่วนประกอบของต้นฉบับบทความ

	 1.	ชื่อเรื่อง (ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ)

	 2.	ชื่อผู้เขียนบทความ ชื่อ - นามสกุล ผู้เขียนบทความ (ทั้งภาษาไทย

และภาษาอังกฤษ) รายละเอียดเกี่ยวกับผู ้ เขียนให ้ระบุวุฒิการศึกษา

ต�ำแหน่งทางวิชาการ และสังกัด (ใส่ท่ีเชิงอรรถ) 

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
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	 3.	บทคัดย่อ  ความยาวไม่เกิน 250 - 300 ค�ำ และค�ำส�ำคัญ 3 - 5 ค�ำ 

(ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ)

	 4.	เน้ือเรื่อง

  	 	 	 4.1 	บทความวิจัย และบทความวิทยานิพนธ์ ประกอบด้วยบทน�ำ 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย วิธีด�ำเนินการวิจัย ผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจัย 

ข้อเสนอแนะการวิจัย เอกสารอ้างอิง

  	 	 	 4.2	 บทความวิชาการ ประกอบด้วย บทน�ำ เนื้อเรื่อง และสรุป

 	 	 	 4.3	 นอกเหนือจากเนื้อเรื่อง หากมีตารางหรือภาพประกอบ

ที่มีขนาดใหญ่ ให ้บันทึกไฟล ์แยกต่างหากเพิ่มเติม และความละเอียด

300 Pixel/High resolution ขนาดไม่ต�่ำกว่า 500 KB

	 	 	 4.4	 ภาพประกอบควรมีความชัดเจนและคุณภาพดี ท้ังนี้ต้องอ้างอิง

แหล่งข้อมูลแบบนาม - ปี ไว้ไต้ภาพประกอบทุกครั้ง

การอ้างอิง

	 1.	 การอ้างอิงเอกสารในเนื้อเรื่อง ให้ใช้วิธีการอ้างอิงแบบนาม – ปี

โดยระบุชื่อผู้แต่งและปีที่พิมพ์ของเอกสารไว้ข้างหน้าหรือข้างหลังของข้อความ

ที่ต ้องการอ้างอิง เพ่ือบอกแหล่งที่มาของข้อความนั้น และระบุเลขหน้า

ของเอกสารที่อ้างอิงด้วยดังตัวอย่างข้างท้าย

	 2. 	กรณีบทความที่น�ำมาอ้างอิงแบบนาม – ปี น�ำมาจากอินเทอร์เน็ต

เป็นภาษาต่างประเทศให้ใช้ค�ำว่า “Online”

	 3.	 การอ้างอิงท้ายบทความ (เอกสารอ้างอิง) ให้รวบรวมเอกสารทั้งหมด

ที่ใช้อ้างอิง (นาม – ปี) ไว้ท้ายบทความ โดยใช้ค�ำว่า “References” ทั้งนี้

ให้จัดเรียงตามล�ำดับอักษรของชื่อผู ้แต่ง (A-Z) ส�ำหรับรูปแบบการเขียน

เอกสารอ้างอิง ให้ใช้ตามระบบ APA (American Psychological Association)

(7th Edition) ดังตัวอย่างข้างท้าย
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ประกาศ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
เรื่อง การเก็บค่าธรรมเนียมการตีพิมพ์บทความ

ของวารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา พ.ศ. 2566

-------------------------------------

	 	 ตามที่คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ

บ ้านสมเด็จเจ ้าพระยา ได ้ด�ำเนินการจัดท�ำวารสารมนุษยศาสตร ์และ

สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ ้าพระยา เพ่ือเผยแพร่

ผลงานวิจัยและผลงานทางวิชาการด้านมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

ของบุคลากรทั้งภายในและภายนอก ซึ่งวารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ ้าพระยา ได ้ผ ่านการรับรองคุณภาพ

จากศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) และอยู่ในฐานข้อมูล TCI กลุ่มที่ 2

สาขามนุษยศาสตร ์ และสังคมศาสตร ์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ

เจ้าพระยา จึงก�ำหนดอัตราการเก็บค่าธรรมเนียมการตีพิมพ์บทความเพ่ือใช้เป็น

ค่าตอบแทน ค่าใช้สอย ค่าวัสดุ ค่าสาธารณูปโภค ในวารสารมนุษยศาสตร์

และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา

		  อาศัยอ�ำนาจตามความในมาตรา 31(1), (2) แห่งพระราชบัญญัติ

มหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ.2547 จึงออกประกาศไว้ ดังนี้

	 	 ข้อ 1 ประกาศน้ีเรียกว่า “การเก็บค่าธรรมเนียมการตีพิมพ์บทความ

ของวารสารมนุษยศาสตร์ และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ

เจ้าพระยา พ.ศ. 2566”	
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	 ข้อ 2   ประกาศฉบับนี้ให้ใช้บังคับตั้งแต่ถัดจากวันประกาศเป็นต้นไป

	 ข้อ 3  	ประเภทบทความที่รับพิจารณาตีพิมพ์ ได้แก่

	 	 3.1	 บทความวิจัย (Research Article) เป็นผลงานวิจัย

ที่ได้มาจากการศึกษาค้นคว้าวิจัยด้วยตนเอง ประกอบด้วย บทคัดย่อ บทน�ำ 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย วิธีด�ำเนินการวิจัย ผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจัย 

ข้อเสนอแนะการวิจัย และเอกสารอ้างอิง

	 	 3.2 	 บทความวิชาการ (Academic Article) เป็นผลงาน

ที่ได้จากการทบทวนวรรณกรรมทางวิชาการ มีการวิเคราะห์เปรียบเทียบ 

โดยมุ ่งเน้นการน�ำเสนอความรู ้ใหม่ในเชิงวิชาการ ประกอบด้วย บทคัดย่อ 

บทน�ำ เน้ือหา สรุป และเอกสารอ้างอิง

	 ข้อ 4 ผู ้ที่ประสงค์ส่งบทความตีพิมพ์ในวารสารมนุษยศาสตร์และ

สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ บ้านสมเด็จเจ้าพระยา สามารถส่งบทความ

โดยช�ำระค่าธรรมเนียมในการตีพิมพ์บทความเพื่อเป็นค่าด�ำเนินการและ

ค่าตอบแทนการพิจารณากลั่นกรองบทความของผู ้ทรงคุณวุฒิ โดยช�ำระ

ค ่าธรรมเนียมหลังจากที่  กองบรรณาธิการพิจารณาความสมบูรณ์และ

ความถูกต้องของบทความตามรูปแบบแล้ว

	 ข้อ 5 	 อัตราค่าธรรมเนียม

	 	 5.1 อัตราค ่าธรรมเนียมในการตีพิมพ ์บทความส�ำหรับ

บุคลากรภายในมหาวิทยาลัยราชภัฏ บ้านสมเด็จเจ้าพระยา

	 	 		 (1)	 บทความภาษาไทย	 	 	 	

	 	 	     		 บทความละ  3,500  บาท

	 	 		 (2)	 บทความภาษาอังกฤษ	

	 	 		 	 บทความละ  4,000  บาท
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	 	 5.2 	อัตราค ่าธรรมเนียมในการตีพิมพ ์บทความส�ำหรับ

บุคคลภายนอก			 	 	 	

	 	 		 (1)  	บทความภาษาไทย  	 	 	 	

	 	 		 	 บทความละ  4,000  บาท

	 	 		 (2)  	บทความภาษาต่างประเทศ	

	 	 		 	 บทความละ  4,500  บาท		

	 ข ้อ 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ ้าพระยาจะไม่คืนเงิน

ค่าธรรมเนียมตามข้อ 5 ให้กับผู้ส่งบทความ ไม่ว่ากรณีใด ๆ

	 ข้อ 7 	 การเบิกจ่ายเงินท่ีเรียกเก็บตามประกาศนี้ ให้เบิกจ่าย ดังนี ้

	 	 7.1 จัดสรรเป็นเงินรายได้ประเภทเงินฝากถอนคืนของ

มหาวิทยาลัยหลังหักค่าใช้จ่ายร้อยละ 10 

	        	 7.2  ค่าตอบแทนบรรณาธิการ ฉบับละไม่เกิน 5,000 บาท 

	 	 7.3 	 ค่าตอบแทนกองบรรณาธิการ ฉบับละไม่เกิน 18,000 บาท

 	 	 7.4 	ค่าตอบแทนผู้ทรงคุณวุฒิประเมินบทความ ไม่เกินคนละ

1,500 บาท 

	 	 7.5 	ค่าตอบแทนคณะกรรมการแปลบทคัดย่อภาษาอังกฤษ 

ไม่เกินบทความละ 500 บาท 

	 	 7.6 	ค ่าตอบแทนคณะกรรมการพิสูจน ์อักษร บทความ

ภาษาไทยและบทความภาษาอังกฤษ ไม่เกินบทความละ 500 บาท 

	 	 7.7 ค่าตอบแทนคณะกรรมการตรวจสอบบรรณานุกรม 

ไม่เกินบทความละ 300 บาท 

	 	 7 . 8  ค ่ า ตอบแทนคณะกรรมการฝ ่ า ยประสานงาน 

คณะกรรมการฝ่ายการเงิน คณะกรรมการ ฝ่ายเอกสารและประชาสัมพันธ์ 

คณะกรรมการฝ่ายสารสนเทศ ฉบับละไม่เกิน 14,000 บาท 

	 	 7.9 ค่าตอบแทนคณะกรรมการฝ่ายเอกสารและประชาสัมพันธ์

(ออกแบบปกวารสาร) ไม่เกินปกละ 2,000 บาท 
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	 	 7.10  ค่าใช้สอยในการประชุมกองบรรณาธิการ ไม่เกินครั้งละ

3,000 บาท 

	 	 7.11 ค่าวัสดุวารสาร ไม่เกินฉบับละ 30,000 บาท 

	 	 7.12 ค่าสาธารณูปโภค ไม่เกินฉบับละ 7,000 บาท 

	           7.13 ค่าบริการระบบวารสารออนไลน์ของระบบ Thai Journal

Online (ThaiJO) ตามที่ ศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (Thai-Journal 

Citation Index (TCI) Centre) เรียกเก็บ 

	 	 การเบิกจ่ายเพื่อจัดสรรเป็นเงินรายได้ในข้อ 7.1 ให้เป็นหน้าท่ี

ของบุคลากรสังกัดคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ หรือบุคลากรอื่น

ที่คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ หรือมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จ

เจ้าพระยา มอบหมายให้รับผิดชอบด้านการเงินเป็นผู้เบิกจ่าย 

	 ข้อ 8 ค่าใช้จ่ายอื่นท่ีนอกเหนือจากที่ระบุไว้ในข้อ 7 ให้เบิกจ่าย

ตามระเบียบกระทรวงการคลังหรือระเบียบมหาวิทยาลัย

	 ข้อ 9 ให้อธิการบดีเป็นผู ้รักษาการตามประกาศนี้ หากไม่เป็นไป

ตามเง่ือนไขของประกาศฉบับน้ี ให้อยู่ในดุลยพินิจของอธิการบดีมหาวิทยาลัย

ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา
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