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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษารูปแบบการใช้ประโยชน์ของพืชสมุนไพรระดับชุมชนใน
จังหวัดจันทบุรี 2) วิเคราะห์ศักยภาพของตลาดพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี และ 3) วิเคราะห์
การตลาดของผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน ประกอบด้วย
การวิเคราะห์เอกสารและการสัมภาษณ์เชิงลึกกับสมาชิกวิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการ และคณะกรรมการ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน รวม 24 คน การวิเคราะห์ข้อมูลใช้วิธีการทางสถิติเชิงพรรณนา, SWOT Analysis, TOWS 
Matrix และประยุกต์แนวคิดห่วงโซ่คุณค่า  

ผลการวิจัยพบว่า วิสาหกิจชุมชนในจังหวัดจันทบุรีมีพืชสมุนไพรทั้งหมด 160 ชนิด โดยร้อยละ 59.37 
ยังไม่ได้ถูกน ามาใช้ประโยชน์ ส่วนที่เหลือใช้เพ่ือการบริโภคภายในครัวเรือนและการจ าหน่าย ตลาดพืช
สมุนไพรมีศักยภาพในการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง จุดแข็งของชุมชนคือความหลากหลายของพืชสมุนไพรและ
ความเข้มแข็งของการรวมกลุ่ม ขณะที่อุปสรรคส าคัญคือผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรส่วนใหญ่ขาดมาตรฐาน 
และการสนับสนุนต่อเนื่องจากภาครัฐ การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าแสดงให้เห็นว่าการผลิตและการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรยังอยู่ในช่วงเริ่มต้น ยังมีโอกาสในการเพ่ิมมูลค่า และสร้างรายได้ให้ชุมชน หากได้รับการ
ส่งเสริมอย่างเป็นระบบ จากผลการวิจัยแสดงให้เห็นถึงความส าคัญของการจัดการสมุนไพรระดับชุมชน เพ่ือ
การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน โดยเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การตลาด และการเชื่อมโยงกับนโยบาย
ภาครัฐ 
 

ค าส าคัญ: การใช้ประโยชน์, พืชสมุนไพร, ระดับชุมชน, ศักยภาพการตลาด 
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Abstract  
 This study aimed to 1) examine the patterns of utilization of community-level herbal 
plants in Chanthaburi Province, 2) analyze the market potential of these herbal plants, and 3) 
analyze the marketing of community-level herbal products in Chanthaburi Province. A mixed-
methods research approach was employed, combining documentary analysis with in-depth 
interviews involving members of community enterprises, local entrepreneurs, and enterprise 
committee members. Data were analyzed using descriptive statistics, SWOT analysis, the TOWS 
matrix, and the application of Value Chain Theory. 

The findings revealed that community enterprises in Chanthaburi Province had 
identified 160 species of herbal plants. Of these, 59.37% had not yet been utilized, while the 
remainder were used for household consumption and commercial purposes. The herbal plant 
market demonstrated significant potential for development. Key strengths included the 
diversity of local herbal plants and strong community collaboration, while major obstacles 
included the lack of product standardization and inconsistent government support. Value 
chain analysis indicated that the production and marketing of herbal products were still in 
their early stages, with opportunities for value-added enhancement and income generation if 
systematic support was provided. The study underscored the importance of managing 
community-level herbal resources to promote sustainable grassroots economic development, 
with a focus on product development, market expansion, and alignment with government 
policy. 
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บทน า 
ตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรมีมูลค่าประมาณ 40,000 ล้านบาท ในปี พ.ศ. 2566 และมีอัตราการเติบโต

ของยอดขายสะสมเปรียบเทียบระหว่างปี พ.ศ. 2559-2564 แยกตามประเภทผลิตภัณฑ์สมุนไพรโดดเด่น 2 
หมวด คือ กลุ่มผลิตภัณฑ์สมุนไพรใช้เพ่ือรักษา/บรรเทาอาการภูมิแพ้ หวัด ไอ ร้อยละ 12.2 และกลุ่มผลิตภัณฑ์
เสริมอาหารจากสมุนไพร ร้อยละ 8.3 (คณะกรรมการนโยบายสมุนไพรแห่งชาติ, 2566) ปัจจัยขับเคลื่อนหลัก
มาจากการตื่นตัวด้านสุขภาพ โครงสร้างประชากรสูงวัย และความนิยมในผลิตภัณฑ์ธรรมชาติและออร์แกนิก  

ในระดับนโยบาย ประเทศไทยได้ มีโมเดลเศรษฐกิจ BCG (Bio-Circular-Green Economy) เป็น
ยุทธศาสตร์หลัก เพ่ือผสานความหลากหลายทางชีวภาพ ภูมิปัญญาท้องถิ่น และเทคโนโลยีสมัยใหม่ในการเพ่ิม
ขีดความสามารถในการแข่งขันทั้งตลาดในประเทศและตลาดส่งออก (ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ, 2564) ซึ่งในทางปฏิบัติ มีการส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์สมุนไพรผ่านงานวิจัยและนวัตกรรม 
การยกระดับมาตรฐานการผลิต และการสร้างเครือข่ายการตลาด โดยแผนปฏิบัติการด้านสมุนไพรแห่งชาติ 
ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2565-2570) เชื่อมโยงกับการพัฒนาสมุนไพรตลอดห่วงโซ่คุณค่า (Supply Chain) ตั้งแต่ต้นน้ า 
กลางน้ า และปลายน้ าของอุตสาหกรรมสมุนไพร ประกอบด้วย การส่งเสริมการผลิตและแปรรูปวัตถุดิบ
สมุนไพรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน การพัฒนาและสร้างเสริมศักยภาพของผู้ประกอบการและอุตสาหกรรม
สมุนไพรตลอดห่วงโซ่อุปทาน (คณะกรรมการนโยบายสมุนไพรแห่งชาติ, 2566) ส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์
สมุนไพร ส่งเสริมการบริโภคผลิตภัณฑ์สมุนไพรอย่างเหมาะสม และพัฒนาระบบนิเวศที่สนับสนุนการ
ขับเคลื่อนการพัฒนาสมุนไพรไทยอย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน (ผู้จัดการออนไลน์, 2566) ทั้งนี้เพ่ือเป็นการ
สร้างมาตรฐาน เพ่ิมมูลค่าและส่งเสริมการใช้สมุนไพรไทยทั้งในประเทศและสู่สากล  

การศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของชนิดความหลากหลายทางชีวภาพที่ถูกส ารวจและค้นพบในประเทศ
ไทยระยะแรกของการศึกษาจะท าการศึกษาจากพ้ืนที่จังหวัดที่มีการจัดท าบัญชีรายการสมุนไพรพื้นบ้านระดับ
ชุมชนในปี พ.ศ. 2561-2562 โดยเน้นการศึกษาในพ้ืนที่ชุมชนในเขตป่าครอบครัว ชุมชนและจังหวัดที่มีข้อมูล
ภูมิปัญญา หรือมีข้อมูลต ารายาหมอพ้ืนบ้าน เพ่ือรวบรวมและจัดท าเป็นระบบฐานข้อมูลส าหรับการให้บริการ 
จ านวน 39 จังหวัด โดยพบข้อมูลบัญชีรายการพืชสมุนไพร จ านวนทั้งสิ้น 4,801 รายการ จ านวน 338 วงศ์ 
โดยในภาคตะวันออกพบข้อมูลบัญชีรายการพืชสมุนไพร จ านวนทั้ งสิ้น 449 รายการ (ส านักงานพัฒนา
เศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน), 2562) ครอบคลุมจังหวัดชลบุรี ฉะเชิงเทรา ปราจีนบุรี จันทบุรี 
และสระแก้ว  

จังหวัดจันทบุรีถือว่าเป็นพ้ืนที่หนึ่งที่พบพืชสมุนไพรจ านวนมาก และชุมชนสามารถสร้าง High-Value 
Products จากพืชสมุนไพรต่าง ๆ ภายในชุมชน เช่น น้ ามะปี๊ด ผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติ เป็นต้น การจัดท าระบบ
ฐานข้อมูลพืชสมุนไพรที่ผ่านมาเป็นการประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของพืชสมุนไพรที่ส ารวจพบเท่านั้น ยังไม่มี
การวิเคราะห์การตลาดของผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรระดับชุมชน ความท้าทายระดับชุมชนคือการเปลี่ยนผ่านจาก
การใช้เพ่ือบริโภคภายในครัวเรือนสู่การผลิตเชิงพาณิชย์ยังเป็นไปอย่างกระจัดกระจาย และขาดความพร้อม
ด้านเทคโนโลยี เงินทุน และช่องทางจัดจ าหน่าย ดังนั้นการศึกษาสถานการณ์และข้อมูลที่เป็นปัจจุบันส าหรับ
การน าพืชสมุนไพรไปใช้ประโยชน์ ตลอดจนข้อมูลทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ของพืชสมุนไพรระดับชุมชนใน
จังหวัดจันทบุรี สามารถขับเคลื่อนสู่เศรษฐกิจของชุมชนหรือส่งเสริมระดับนโยบายในอนาคตได ้ 
 
 
วัตถุประสงค์ 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย  
ที่มา: ผู้วิจัย 
 
การทบทวนวรรณกรรม  

1. สถานการณ์ตลาดสมุนไพรไทย และการใช้ประโยชน์จากพืชสมุนไพร 
    ค าว่า สมุนไพร ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525 หมายถึง พืชที่ใช้ท าเป็นเครื่อง

ยา สมุนไพรมักจะถูกดัดแปลงในรูปแบบต่าง ๆ เช่น ถูกหั่นให้เป็นชิ้นเล็กลง บดเป็นผงละเอียด หรืออัดเป็น
แท่ง (กองนโยบายเทคโนโลยีเพ่ือการเกษตรและเกษตรกรรมยั่งยืน ส านักงานปลัดกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์, 2566) การน าพืชสมุนไพรไปใช้ประโยชน์ให้ถูกต้องเป็นสิ่งส าคัญ เนื่องจากสมุนไพรแต่ละชนิดมี
สรรพคุณ ประโยชน์ รวมทั้งการน าไปใช้แตกต่างกัน สมุนไพรตามการใช้ประโยชน์ ประกอบด้วย 1) สมุนไพรที่
มีน้ ามันหอมระเหย 2) สมุนไพรที่ใช้เป็นยารับประทาน 3) สมุนไพรที่ใช้เป็นยาส าหรับใช้ภายนอก 4) สมุนไพร
เสริมอาหาร และเครื่องดื่ม 5) สมุนไพรเครื่องส าอาง และ 6) สมุนไพรป้องกันก าจัดศัตรูพืช ข้อมูลของ  
Euromonitor International 2021 รายงานว่า มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพร ในปี พ.ศ. 2564 สูงถึง 
45,646 ล้านบาท และคาดว่าหลังจากนี้จะเติบโตขึ้นอีก ซึ่งมีความเป็นไปได้ว่า ภายในปี พ.ศ. 2569 ตลาด
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรจะโตถึง 5.95 หมื่นล้านบาท (สถาบันวิจัยระบบสาธารณสุข, 2567) หากพิจารณาผลิตภัณฑ์
ที่เป็นโครงสร้างของตลาด พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่มีสัดส่วนของตลาดสูงสุด  คือ กลุ่มผลิตภัณฑ์เสริมอาหารชนิด
พร้อมดื่ม (Herbal/Traditional Tonics) รองลงมา คือ กลุ่มของผลิตภัณฑ์สมุนไพรเพ่ือรักษาอาการไอ หวัด 
และแ พ้อากาศ  ( Herbal/Traditional Cough, Cold and Allergy (Hay Fever) Remedies) และกลุ่ ม
ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร (Herbal/Traditional Dietary Supplements)  

2. แผนปฏิบัติการด้านสมุนไพรแห่งชาติ ฉบับท่ี 2 (พ.ศ. 2565 - 2570)   

ปัจจัยน าเข้า 

- ความหลากหลาย
ของพืชสมุนไพร 
- นโยบายสนับสนุน 
- โครงสร้างการผลิต
และกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชน 

การวิเคราะห์ 

- การใช้ประโยชน์ 
- ศักยภาพการตลาด 
- การตลาดของพืช
สมุนไพรเชิงพาณิชย์ 

ผลลัพธ์ 

- รูปแบบการใช้
ประโยชน์ 
- จุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรค 
ของตลาดพืชสมุนไพร 
- กลยุทธ์การตลาด
พัฒนาพืชสมุนไพร 
เชิงพาณิชย์ 

ผลกระทบ 

- พัฒนาผลิตภัณฑ์พืช
สมุนไพรระดับท้องถิ่น 
- เพ่ิมรายได้และขีด
ความสามารถในการ
แข่งขันของชุมชน 
- ความยั่งยืนทาง
เศรษฐกิจและสังคม 
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   รัฐบาลให้ความส าคัญกับการพัฒนาสมุนไพรไทยเป็นอย่างมาก โดยได้บูรณาการ พัฒนา และ
ส่งเสริมสมุนไพรตลอดห่วงโซ่คุณค่าและเป็นระบบมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 จนเกิดเป็นแผนแม่บทแห่งชาติว่าด้วย
การพัฒนาสมุนไพรไทย ฉบับที่ 1 พ.ศ. 2560 - 2564 ซึ่งต่อมาเพ่ือให้เป็นไปตามมติคณะรัฐมนตรี ได้ปรับชื่อ
เป็นแผนปฏิบัติการด้านสมุนไพรแห่งชาติ ฉบับที่ 1 และขยายระยะเวลาถึง พ.ศ. 2565 ซึ่งสิ้นสุดระยะเวลาการ
ด าเนินงานตามแผนดังกล่าวแล้ว จึงมีแผนปฏิบัติการด้านสมุนไพรแห่งชาติ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2565 - 2570) เพ่ือ
รองรับการขับเคลื่อนการพัฒนาและส่งเสริมสมุนไพรตลอดห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) ให้สามารถใช้
ประโยชน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ เป็นที่ยอมรับและสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สมุนไพรได้  (คณะกรรมการนโยบาย
สมุนไพรแห่งชาติ, 2566) แผนปฏิบัติการด้านสมุนไพรแห่งชาติ ฉบับที่ 2 เชื่อมโยงกับการพัฒนาสมุนไพร
ตลอดห่วงโซ่คุณค่า (Supply Chain) ตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ าของอุตสาหกรรมสมุนไพร (มติชน
ออนไลน์, 2566) อธิบายได ้คือ 1) ต้นน้ า มีจุดเน้นเชิงยุทธศาสตร์ส าคัญ 2 ประเด็น ได้แก่ การส่งเสริมการผลิต
วัตถุดิบสมุนไพรเข้าสู่ห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) ในอุตสาหกรรมสมุนไพร และการใช้มาตรฐานวัตถุดิบ
เพ่ือการพัฒนาต้นทาง 2) กลางน้ า มีจุดเน้นเชิงยุทธศาสตร์ส าคัญ 2 ประเด็น ได้แก่ การพัฒนาอุตสาหกรรม
สารสกัด เพ่ิมขีดความสามารถการแข่งขัน และเพ่ิมสัดส่วน มูลค่าของสารสกัดในห่วงโซ่อุปทาน และการ
ส่งเสริมศักยภาพผู้ประกอบการผลิตผลิตภัณฑ์สมุนไพร 3) ปลายน้ า มีจุดเน้นเชิงยุทธศาสตร์ส าคัญ 3 ประเด็น 
ได้แก่ การส่งเสริมการเข้าถึงและการใช้ประโยชน์จากผลิตภัณฑ์สมุนไพรอย่างมีประสิทธิภาพ  การส่งเสริม
ภาพลักษณ์และขยายช่องทางการตลาด การต่อยอด สร้างมูลค่า และเพ่ิมการส่งออก Herbal Champions 
รวมทั้งผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาการแพทย์แผนไทย และ 4) ระบบนิเวศ (Ecosystem) ที่สนับสนุนห่วงโซ่
อุปทาน มีจุดเน้นเชิงยุทธศาสตร์ส าคัญ 3 ประเด็น ได้แก่ การวิจัยและนวัตกรรมสมุนไพรไทยสร้างมูลค่าเพ่ิม
ทางเศรษฐกิจ การพัฒนาระบบก ากับติดตามและใช้ข้อมูลในการประเมินผลการด าเนินงาน และการพัฒนาต่อ
ยอดเมืองสมุนไพรเพิ่มมูลค่าแก่ชุมชน 

 
  3. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับพืชสมุนไพร  
   งานวิจัยที่ศึกษารูปแบบการใช้ประโยชน์ของพืชสมุนไพร พบว่ามีมากหลายหลายพ้ืนที่ เช่น 
   ภาคเหนือ ดลนภัส กันธะลี (2558) ได้ศึกษาความหลากหลายของพืชอาหารและพืชสมุนไพรกับการ
ใช้ประโยชน์ของชุมชนบ้านปิตุคี อ าเภออมก๋อย จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า พืชที่น ามาใช้ประโยชน์ใน
ชีวิตประจ าวันมีทั้งสิ้น 94 ชนิด โดยเป็นพืชอาหารอย่างเดียว 14 ชนิด พืชอาหารและพืชสมุนไพร 42 ชนิด 
และพืชสมุนไพรอย่างเดียว 27 ชนิด ชุมชนในพ้ืนที่เก็บพืชอาหารและพืชสมุนไพรใช้ประโยชน์ได้ทั้งปี ส่วนใหญ่
บริโภคเป็นใบ ดอก ผล และอ่ืน ๆ  
   ภาคตะวันออก สุนทรี จีนธรรม, ปัณณ์รภัส ถกลภักดี และจีรภัทร์ อัฐฐิศิลป์เวท (2558) ได้ศึกษา
ความหลากหลายของพรรณพืชสมุนไพรและศึกษาภูมิปัญญาการใช้ประโยชน์จากพืชสมุนไพร และจัดระบบ
ฐานข้อมูลด้านความหลากหลายของพรรณพืชสมุนไพรในชุมชนบ้านดงบัง พบพืชสมุนไพรที่ส ารวจพบในชุมชน
บ้านดงบังมีจ านวน 150 ชนิด แบ่งเป็นไม้ยืนต้น 51 ชนิด ไม้ล้มลุก 42 ชนิด ไม้พุ่ม 31 ชนิด ไม้เลื้อย 23 ชนิด 
และไม้น้ า 3 ชนิด ภูมิปัญญาการใช้ประโยชน์ทางยาจากพืชสมุนไพรพบว่าพืชสมุนไพรที่ส ารวจที่มีส่วนใบ/ยอด
เป็นส่วนที่น ามาใช้ประโยชน์ทางยา รองลงมาคือ ล าต้น/เปลือก ราก/หัว/เหง้า ผล/เมล็ด ดอก และทุกส่วนที่
น ามาใช้เป็นยาได้ พืชสมุนไพรที่ส ารวจมีวิธีการใช้โดยการต้มมากที่สุด รองลงมาคือวิธีอ่ืน ๆ เช่น การสกัด คั่ว 
ตากแห้ง และบดผง ด้านสรรพคุณทางยาของพืชสมุนไพรพบว่าพืชสมุนไพรแต่ละชนิดมีสรรพคุณทางยาที่
แตกต่างกัน เช่น แก้ไข้ รักษาโรค ผิวหนัง เบาหวาน ความดันโลหิตสูง โรคระบบทางเดินหายใจ และโรคอ่ืน ๆ   
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งานวิจัยของ ศิริอร ศักดิ์วิไลสกุล, ภูษิตา ลีลาศเจริญธรรม และธนกร ศรีสวัสดิ์ (2562) ศึกษาการใช้ประโยชน์
พืชอาหารและพืชสมุนไพรสู่ความมั่นคงด้านอาหาร ของบ้านเขาไม้แก้ว ต าบลเขาไม้แก้ว อ าเภอบางละมุง 
จังหวัดชลบุรี พบว่ารูปแบบการจัดการอาหารยังมีการใช้ภูมิปัญญาด้านการประกอบอาหารพ้ืนบ้าน พบพืช
อาหารและพืชสมุนไพรที่ใช้บริโภคจ านวน 60 ชนิด ทั้งนี้ไม่สามารถระบุชื่อพฤกษศาสตร์หรือชื่อวิทยาศาสตร์
ได้ จ านวน 1 ชนิด และพบพืชอาหารและพืชสมุนไพรที่สามารถใช้ประโยชน์ในปัจจุบันของป่าชุมชนเขาไม้แก้ว 
จ านวน 49 ชนิด และไม่สามารถระบุชื่อพฤกษศาสตร์หรือชื่อวิทยาศาสตร์ได้ จ านวน 6 ชนิด  
   ภาคใต้ สุรางค์รัตน์ พันแสง และพวงผกา แก้วกรม (2562) ศึกษาพืชสมุนไพรท้องถิ่นและการใช้
ประโยชน์ในชุมชนไทหล่ม อ าเภอหล่มสัก จังหวัดเพชรบูรณ์ พบพืชท้องถิ่นที่มีการน ามาใช้เป็นสมุนไพรมี 49 
ชนิด 45 สุกล และ 28 วงศ์ การใช้สมุนไพรบรรเทาอาการป่วยหรือโรคแบ่งได้ 8 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มอาการไข้ 
ปวดเมื่อย กลุ่มโรคทางเดินอาหาร กลุ่มโรคทางเดินหายใจ กลุ่มอาการอักเสบ ติดเชื้ อ กลุ่มของยาบ ารุงก าลัง 
กลุ่มอาการและโรคผิดปกติของกระบวนการเมตาบอลิซึม กลุ่มอาการผิดปกติจากการตั้งครรภ์และคลอด และ
กลุ่มการรักษาอาการผิดปกติอ่ืน ๆ  
   ภาคเหนือ ประพัสสร บัวเผื่อน, นภาลัย บุญค าเมือง และชญาน์นันท์ ศิริกิจเสถียร (2565) ศึกษาภูมิ
ปัญญาและการใช้ประโยชน์จากพืชสมุนไพรท้องถิ่น เขาโกรกปลากั้ง จังหวัดก าแพงเพชร  ส่วนใหญ่ใช้ท ายา 
วิธีการใช้โดยมีหมอยาพ้ืนบ้านเป็นผู้ที่มีบทบาท แนวทางการจัดการการใช้ประโยชน์พืชสมุนไพรท้องถิ่นอย่าง
เหมาะสม คือ 1) ส่งเสริมและสนับสนุนการใช้ประโยชน์จากพืชสมุนไพรท้องถิ่นอย่างคุ้มค่า และ 2) การจัดการ
องค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการใช้พืชสมุนไพรโดยการถ่ายทอดองค์ความรู้จากหมอยาพ้ืนบ้านเพ่ือเก็บ
รวบรวมองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านพืชสมุนไพร 
    จากข้อมูลข้างต้น พบว่า การศึกษาพืชสมุนไพรในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทยสะท้อนให้เห็นว่า พืช
สมุนไพรมีความหลากหลายชนิดและมีการใช้ประโยชน์ในหลายด้าน ทั้งในด้านการรักษาโรค อาหาร และการ
ด ารงชีวิต แต่ละพ้ืนที่มีเอกลักษณ์ของพืชสมุนไพรเฉพาะด้าน ขึ้นอยู่กับปัจจัยด้านภูมิอากาศ ภูมิประเทศ 
วัฒนธรรมท้องถิ่น และองค์ความรู้ภูมิปัญญาที่สืบทอดกันมา จากการทบทวนวรรณกรรมสามารถสังเคราะห์
แนวคิดเพ่ือสร้างกรอบแนวคิดการวิจัย โดยเชื่อมโยงองค์ประกอบหลักในมิติของรูปแบบการใช้ประโยชน์และ
การตลาดของพืชสมุนไพรระดับชุมชน  
 
วิธีด าเนินการวิจัย  
 1. ประเภทการวิจัย เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) ใช้วิธีการวิเคราะห์
เอกสาร (Documentary Analysis) กับการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviews)  

2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วย 1) เกษตรกรที่เป็นสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนพัฒนา
ทรัพยากรชีวภาพ จังหวัดจันทบุรี ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) จ านวน 20 
คน ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) ทั้งนี้ คิดเป็น
ร้อยละ 90 ของจ านวนสมาชิกวิสาหกิจชุมชน 2) ผู้ประกอบการ ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจงที่
น าเอาผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรจากวิสาหกิจชุมชนไปใช้ประโยชน์ต่อ จ านวน 2 คน และ 3) คณะกรรมการกลุ่ม 
โดยการใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง จากคณะกรรมการบริหารของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ประกอบด้วย ประธาน และกรรมการ จ านวน 2 คน 

3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นค าถามปลายปิดแบบตรวจสอบ
รายการ และค าถามปลายเปิด ที่ผ่านการตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) (Wainer & Braun, 1988) จาก
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ผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน มีค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) เท่ากับ 1 นับได้ว่ามีค่าความเที่ยงตรง จากนั้นได้ส่งให้
คณะกรรมการพิจารณาจริยธรรมการวิจัย ในมนุษย์  มหาวิทยาลัยบู รพาอนุมัติ  และได้ รับรหัส 
HU137/2567(E2) ก่อนน าไปเก็บข้อมูลจริง 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล ตั้งแต่วันที่ 1 เมษายนถึงวันที่ 30 พฤษภาคม พ.ศ. 2568 ใช้วิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) พ้ืนที่ที่ศึกษาคือ วิสาหกิจชุมชนพัฒนาทรัพยากรชีวภาพ 
จังหวัดจันทบุรี เนื่องจากมีศักยภาพในการสร้างมูลค่าเพ่ิมของพืชสมุนไพรในอนาคต และจังหวัดจันทบุรีเป็น
จังหวัดที่พบพืชสมุนไพรสูงเป็นล าดับต้นๆ ของภาคตะวันออก และเป็นจังหวัดอันดับ 1 ของภาคตะวันออกที่มี
สมุนไพรอัตลักษณ์ประจ าจังหวัด โดยคณะอนุกรรมการด้านวิชาการก าหนดชนิดสมุนไพรอัตลักษณ์ประจ า
จงัหวัด ทั้งนี้ กรมแพทย์แผนไทย รายงาน 57 จังหวัดพบสมุนไพรหายาก และได้ประกาศ "สมุนไพรอัตลักษณ์
ประจ าจังหวัด" มีการส่งเสริมปลูกแปลงใหญ่ เปิดช่องท าการตลาดและประชาสัมพันธ์ เพ่ือส่งเสริมเป็นวัตถุดิบ
คุณภาพดีที่สุดของจังหวัดที่ต้องเลือกไปท าผลิตภัณฑ์สมุนไพร สินค้า OTOP (เจาะลึกระบบสุขภาพ, 2567) 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
          4.1 เพ่ือศึกษารูปแบบการใช้ประโยชน์ที่ของพืชสมุนไพรระดับชุมชนจังหวัดจันทบุรี  ใช้การ

วิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) คือ สถิติค่าความถ่ี (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) 
   4.2 เพ่ือวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี  ใช้การวิเคราะห์ 

SWOT analysis และ Tows matrix 
              4.3 เพ่ือวิเคราะห์การตลาดของผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี  ใช้
แนวความคิดของโซ่คุณค่า (Value Chain Theory) ที่มุ่งให้ความส าคัญกับกิจกรรมในโซ่คุณค่า ตั้งแต่การ
จัดหาแหล่งวัตถุดิบ การแปรรูป ตลอดจนถึงกระบวนการส่งมอบสินค้า/บริหารให้กับลูกค้า  โดยสร้าง
ความสามารถการแข่งขันด้วยการวิเคราะห์คุณค่าเพ่ิม (Margin) ที่เกิดขึ้นในแต่ละขั้นตอน ดังนั้นโซ่คุณค่าจึง
เป็นการเชื่อมโยงกิจกรรมต่างๆ ที่สร้างคุณค่าเพ่ิม (Value Added Activities) ซึ่งเชื่อมโยงกับคู่ค้าในโซ่อุปทาน
ด้วย (Porter, 1985) ดังภาพที่ 2 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 2 The Generic Value Chain 
ที่มา: Porter. (1985) 
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 จากการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือตอบวัตถุประสงค์ของงานวิจัย สามารถสรุปกรอบการวิเคราะห์ข้อมูลได้ดัง
ตาราง 1 
ตาราง 1 กรอบการวิเคราะห์ข้อมูล 

วัตถุประสงค์การวิจัย วิธีการวิเคราะห์ เคร่ืองมือ/แนวคิดที่ใช้ ผลลัพธ ์
1. เพื่อศึกษารูปแบบการใช้
ประโยชน์ของพืชสมุนไพรระดับ
ชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 

การวิเคราะห์เชิง
พรรณนา 

ค่าความถี่ ค่าร้อยละ  การใช้ประโยชน์ของพืชสมุนไพร 

2. เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพของ
ตลาดพืชสมุนไพรระดับชุมชนใน
จังหวัดจันทบุร ี

การวิเคราะห์
เชิงกลยุทธ์ 

SWOT Analysis, TOWS 
Matrix 

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 
และแนวทางเชิงกลยุทธ์ 

3. เพื่อวิเคราะห์การตลาดของ
ผลิตภณัฑ์พืชสมุนไพรระดับชุมชน
ในจังหวัดจันทบุร ี

การวิเคราะห์โซ่
คุณค่า 

แนวความคิดของโซ่คณุค่า 
(Value chain Theory) 

ห่วงโซ่คุณค่าแสดงกิจกรรมหลัก
และกิจกรรมสนับสนุน  

 
ผลการวิจัย  

1. ผลการศึกษารูปแบบการใช้ประโยชน์ของพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
    วิสาหกิจชุมชนพัฒนาทรัพยากรชีวภาพ จังหวัดจันทบุรี พบพืชสมุนไพรทั้งหมด 160 ชนิด มี

รูปแบบในการใช้ประโยชน์ คือ ไม่มีใช้ประโยชน์ ร้อยละ 59.37 รองลงมา คือ บริโภคในครัวเรือน และจ าหน่าย 
ร้อยละ 35.62 และ 7.50 ตามล าดับ สาเหตุที่พบว่าพืชสมุนไพรไม่มีการใช้ประโยชน์จ านวนมาก เนื่องจากพืช
สมุนไพรหลักๆ ที่ชุมชนน ามาใช้ในการบริโภค ขาย แปรรูป ยังมีน้อยชนิด เนื่องจากยังขาดการวิจัยและพัฒนา
ระดับพ้ืนที่ที่ต้องอาศัยการสนับสนุนจากผลการวิจัยว่าพืชสมุนไพรชนิดใดใช้ประโยชน์อะไร  และอีกเหตุผลที่
ส าคัญคือ จะมีเพียงแค่สมุนไพรหลักๆ ไม่กี่ชนิดที่วิสาหกิจชุมชนรับซื้อเพ่ือน าไปผลิตผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพร 
เช่น ขลู่ ส้มจี๊ด (มะปี๊ด) กระวาน เร่ว ไพล เป็นต้น  
ตาราง 2 รูปแบบการใช้ประโยชน์ที่เป็นปัจจุบันของพืชสมุนไพรในระดับชุมชนภาคตะวันออก 

วิสาหกิจ พืชสมุนไพร
ทั้งหมด (ชนิด) 

รูปแบบการใช้ประโยชน์ (ชนิด) 
ไม่ใช้ประโยชน์ บริโภค จ าหน่าย 

วิสาหกิจชุมชนพัฒนาทรัพยากรชีวภาพ 160 
 

95 
(59.37) 

57 
(35.62) 

12 
(7.50) 

ที่มา: จากการเก็บรวบรวมโดยผู้วิจัย 
หมายเหตุ: (  ) คือร้อยละและรูปแบบการใช้ประโยชน์ในพืชสมุนไพรในแต่ละชนิดอาจมีการใช้มากกว่า 1 
รูปแบบ คือ ทั้งบริโภคและจ าหน่าย 
 

2. ผลการวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี  
 การวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดพืชสมุนไพร ใช้การวิเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอก โอกาส

และความเสี่ยง ตลอดจนปัญหาและอุปสรรคของตลาดพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี ใช้การ
วิเคราะห์ SWOT analysis ซึ่งเป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ได้ดังนี้ 

   2.1 จุดแข็ง (S: Strengths)  
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  1) พ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี อุดมไปด้วยพืชสมุนไพรในชุมชนที่หลากหลาย ล้วนเป็นพืชสมุนไพรที่
เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติเป็นส่วนมาก 

  2) วิสาหกิจชุมชนในจังหวัดจันทบุรีมีการพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง พยายามสร้างมูลค่าเพ่ิม
จากพืชสมุนไพร โดยผลิตผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรในชุมชนเพ่ิมข้ึนทุก ๆ ปี 

  3) สมาชิกในวิสาหกิจชุมชนมีการรวมกลุ่มกันอย่างเข้มแข็งในเรื่องการวางแผนการปลูกพืช
สมุนไพรในชุมชน และการผลิตผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรในชุมชน 

  4) หัวหน้าวิสาหกิจชุมชนมีความเข้มแข็ง เป็นผู้น า ความคิดก้าวไกล ใฝ่หาความรู้ และไม่หยุด
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรในชุมชน พยายามสร้างมูลค่าเพ่ิมจากพืชสมุนไพรในชุมชนอยู่เสมอ 

 2.2 จุดอ่อน (W: Weaknesses)  
  1) ผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรในชุมชนส่วนใหญ่ยังขาดมาตรฐานในการรองรับ 
  2) ยังมีพืชสมุนไพรในชุมชนอีกหลายชนิดยังไม่น ามาใช้ประโยชน์ เกษตรกรรู้ว่ามีพืชสมุนไพร

ใดบ้าง แต่ไม่ทราบว่าควรเอาไปใช้ประโยชน์ในด้านใด  
  3) วิสาหกิจจะมีพืชสมุนไพรหลัก ๆ ที่น ามาใช้ประโยชน์ และมาสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยผลิต

ผลิตภัณฑ์เพียงไม่ก่ีชนิด ท าให้เกิดการสูญเปล่าของการใช้ทรัพยากร 
  4) ผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพร ยังไม่เป็นที่รู้จักของตลาดอย่างกว้างขวาง เพราะขาดการ

ประชาสัมพันธ์ที่ดี 
 2.3 โอกาส (O: Opportunities)  
  1) มีตลาดรองรับพืชสมุนไพรในชุมชน ทั้งสด แห้ง และสกัด อย่างต่อเนื่อง 
  2) อัตราการเติบโตของการตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรมีมาอย่างต่อเนื่อง เพราะมีกระแสความ

นิยมผลิตภัณฑ์ธรรมชาติแทนผลิตภัณฑ์ท่ีใช้สารเคมี ท าให้ตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรมีการขยายตัวมากขึ้น และ
การแข่งขันท่ีไม่รุนแรงมากนักจึงมีโอกาสในการสร้างรายได้ให้กับชุมชน 

  3) ภาวะเศรษฐกิจของไทยชะลอตัว ยังคงไม่ค่อยฟืนตัวมากนัก ส่งผลให้คนไทยหันมาสนใจ
ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในประเทศมากข้ึน จึงเป็นโอกาสของผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรในชุมชน 

 2.4 อุปสรรค (T: Treats)  
  1) ขาดแคลนแรงงานในการท าผลิตผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรในชุมชน เพราะสมาชิกทุกคน

ต่างมีอาชีพหลัก เมื่อมีเวลาว่างถึงมารวมกลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ยังขาดแรงงานวัยหนุ่มสาวที่จะมารับ
ช่วงต่อ ส่วนใหญ่สมาชิกที่มาเป็นแรงงานในวิสาหกิจนั้นอายุค่อนข้างเยอะที่เป็นแรงงานหลักในกระบวนการ
ผลิต 

  2) ขาดการสนับสนุนแหล่งเงินทุนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรในชุมชนในการต่อ
ยอดพัฒนาให้ได้มาตรฐานมากข้ึน และการหาตลาดรองรับผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรในชุมชนอย่างต่อเนื่อง 

  3) หน่วยงานภาครัฐเข้ามาสนับสนุนไม่ต่อเนื่อง เมื่อเข้ามาสนับสนุนให้ชุมชนสร้างมูลค่าจากพืช
สมุนไพรในชุมชนได้แล้ว ยังขาดการติดตาม ดูแล และก ากับ เพ่ือประเมินผลสัมฤทธิ์จากการพัฒนาระยะยาว  

  4) ในบางช่วงราคาตลาดของพืชสมุนไพรตกต่ า ไม่สอดคล้องกับความต้องการของตลาด ท าให้
ราคาขายจึงลดลง ท าให้รายได้ของเกษตรกรลดลง 

  5) ผลิตภัณฑ์สมุนไพรที่มีจ าหน่ายในปัจจุบันมีให้เลือกหลายชนิด มีความคล้ายคลึงกันในเรื่อง
ประโยชน์ที่ได้รับจากการใช้ ท าให้ยากต่อการแยกความแตกต่าง และการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
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  6) ผู้บริโภคบางกลุ่ม เช่น วัยหนุ่มสาวยังมีความเชื่อที่ว่าการใช้สมุนไพรเป็นคนโบราณไม่
ทันสมัย ซึ่งส่งผลต่อการเข้าถึงและการตัดสินใจซื้อผู้บริโภคกลุ่มนี้  

  7) ต้นทุนการผลิตค่อนข้างสูง ไม่เกิดการประหยัดจากขนาด ท าให้การตั้งราคาผลิตภัณฑ์
สมุนไพรจึงสูงตาม  

  8) วิสาหกิจชุมชนขาดอ านาจต่อรองกับผู้ประกอบการที่น าผลิตภัณฑ์สมุนไพรไปขายต่อ 
  
ผลการประเมินศักยภาพของตลาดพืชสมุนไพรระดับชุมชนจังหวัดชลบุรี มาใช้ประโยชน์เพ่ือการ

พัฒนาตลาดพืชสมุนไพรระดับชุมชนตามศักยภาพของชุมชน หรือการสนับสนุนในระดับนโยบายใน
อนาคต ใช้ผลการวิเคราะห์ SWOT analysis มาจัดท า TOWS analysis  ได้ผลดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตาราง 3 ผลการวิเคราะห์ TOWS analysis   
 O T 
S กลยุทธ์การบริหารเชิงรุก (SO Strategy) 

หาแนวทางสร้างมูลค่าเพ่ิมจากพืชสมุนในชุมชน
อย่างต่อเนื่อง โดยต้องอาศัยความร่วมมือจากท้ัง
สมาชิก คนในชุมชน องค์กรต่างๆ และ
หน่วยงานราชการในการสนับสนุน 
 

กลยุทธ์การบริหารเชิงป้องกัน (ST Strategy) 
1. ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรให้
ชัดเจน เพ่ือเป็นการสร้าง core product เพ่ือให้
ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อ และเปรียบเทียบความ
แตกต่างอย่างชัดเจน 
2. ท าบัญชีรายรับ ต้นทุน อย่างเป็นรูปธรรมในแต่
ละวิสาหกิจชุมชน โดยสมาชิกทุกคนต้องมีส่วน
ร่วมในการจัดท าด้วย เพราะสามารถบริหาร
จัดการต้นทุนให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 

W กลยุทธ์การบริหารเชิงแก้ไข (WO Strategy) กลยุทธ์การบริหารเชิงรับ (WT Strategy) 
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1. พัฒนาผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรให้ได้มาตรฐาน 
ไม่ใช่ขายแค่เฉพาะในชุมชนหรือในจังหวัด ทั้งนี้
ต้องได้รับความร่วมมือและความช่วยเหลือจาก
องค์กรต่างๆ หรือหน่วยงานราชการที่เก่ียวข้อง
เข้ามาช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วย 
2. ประสานความร่วมมือกับนักวิชาการด้านพืช
สมุนไพร เพ่ือร่วมมือกับคนในชุมชนในการใช้
ประโยชน์จากพืชสมุนไพรที่เกิดขึ้นเองตาม
ธรรมชาติแต่ยังไม่สามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้
จริง 
3. หาตลาดใหม่ๆ ที่รองรับผลิตภัณฑ์พืช
สมุนไพรได้อย่างต่อเนื่อง 

1. สร้างความเข้าใจให้เห็นถึงการน าเอาทรัพยากร
ในชุมชนมาใช้เพ่ือสร้างรายได้ให้กับชุมชน ซึ่งจะ
ท าให้คนในชุมชนร่วมแรงร่วมใจในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพร 

 
 3. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทางการตลาดของผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี  
     แผนภาพห่วงโซ่คุณค่า (Mapping Value Chain) พืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี ดัง
ภาพที่ 3 แสดงให้เห็นถึงการเคลื่อนย้ายและกระจายพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี โดยเริ่มจาก
เกษตรกรผู้ปลูกพืชสมุนไพร หรือเก็บพืชสมุนไพรที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ หลังจากผ่านกระบวนการ
เพาะปลูกพืชสมุนไพรแล้ว จะจ าหน่ายให้กับผู้รวบรวมพืชสมุนไพรคือวิสาหกิจชุมชนในพ้ืนที่ นอกจากนี้ยังมี
วัตถุดิบที่น ามาท าผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรประกอบด้วยแรงงาน เงินทุนและดอกเบี้ย บรรจุภัณฑ์ และ
วัตถุดิบอ่ืนๆ เช่น สารเคมีต่างๆ ที่ใช้เป็นส่วนผสม เป็นต้น วิสาหกิจชุมชนก็จะท าการแปรรูปพืชสมุนไพรเป็น
ผลิตภัณฑ์เพ่ือจ าหน่ายให้กับผู้บริโภคโดยตรง ตลาดท้องถิ่น เป็นต้น 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3 แผนภาพห่วงโซ่คุณค่า (Mapping Value Chain) พืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
ที่มา: จากการรวบรวมข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ และการส ารวจภาคสนามของผู้เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานพืช
สมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 

 
จากภาพที่ 3 สามารถน ามาสร้างแผนผังผู้เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัด

จันทบุรี ดังภาพที่ 4 แผนผังดังกล่าวมีกิจกรรมต่างๆ เกิดขึ้นตลอดโซ่คุณค่าของพืชสมุนไพรระดับชุมชนใน
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จังหวัดจันทบุรี จากการส ารวจข้อมูลผู้วิจัยสรุปผู้เกี่ยวข้องในการด าเนินงานในโซ่คุณค่าพืชสมุนไพรในพ้ืนที่ 
ประกอบด้วย 3 กลุ่ม คือ 

1. กระบวนการต้นน้ า คือ เกษตรกรที่เป็นสมาชิกวิสาหกิจชุมชนที่ปลูกพืชสมุนไพร และเก็บพืช
สมุนไพรจากการที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติมาขาย 

2. กระบวนการกลางน้ า คือ ผู้รวบรวมและแปรรูปพืชสมุนไพรเป็นผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรก็คือ 
วิสาหกิจชุมชนในพื้นท่ี 

3. กระบวนการปลายน้ า คือ ผู้บริโภค โดยที่วิสาหกิจชุมชนจะขายเองผ่านกลุ่มวิสาหกิจ ออนไลน์ เป็น
ต้น และส่งไปขายยังร้านค้าในตลาดท้องถิ่น  

 
 
ภาพที่ 4 แผนผังผู้เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
ที่มา: จากการรวบรวมข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ และการส ารวจภาคสนามของผู้เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานพืช
สมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 

กระบวนการไหลในโซ่คุณค่าพืชสมุนไพรในภาคตะวันออก ดังภาพที่ 5 มีการแบ่งส่วนของโซ่คุณค่า
ออกเป็นกระบวนการต้นน้ า  กลางน้ า  และปลายน้ า  ซึ่งกระบวนการต้นน้ าเป็นกิจกรรมของการผลิต เริ่ม
ตั้งแต่การหาปัจจัยการผลิต และปลูกพืชสมุนไพร ออมาได้พืชสมุนไพรที่มีคุณภาพและมีปริมาณเพียงพอต่อ
ความต้องการของวิสาหกิจ ส่วนกระบวนการกลางน้ าเป็นกิจกรรมของการรวบรวมพืชสมุนไพร และการแปร
รูป จนกลายเป็นผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรที่มีคุณภาพและมาตรฐานโดยวิสาหกิจชุมชน และกระบวนการ
ปลายน้ าเป็นกิจกรรมการน าผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรที่มีคุณภาพและมาตรฐานขายส่ง ขายปลีก เพ่ือให้
ผลิตภัณฑ์ถึงมือผู้บริโภคตรงตามความต้องการ 
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ภาพที่ 5 กระบวนการไหลในโซ่คุณค่าพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
ที่มา: จากการรวบรวมข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ และการส ารวจภาคสนามของผู้เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานพืช
สมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี 
 
อภิปรายผลการวิจัย  

จากการศึกษาพบว่า 1) รูปแบบการใช้ประโยชน์ของพืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี มี
จ านวนมากถึง 160 ชนิด แต่มีการน ามาใช้ประโยชน์จริงเพียงร้อยละ 40.63 โดยส่วนใหญ่ยังไม่ได้รับการใช้
ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจอย่างเต็มที่ สอดคล้องกับผลการศึกษาของ สุนทรี จีนธรรม, ปัณณ์รภัส ถกลภักดี 
และจีรภัทร์ อัฐฐิศิลป์เวท (2558) ที่พบว่าพืชสมุนไพรจ านวนมากในชุมชนยังคงอยู่ในลักษณะใช้เพ่ือการ
บริโภคภายในครัวเรือน การรวมกลุ่มของวิสาหกิจชุมชนและการมีผู้น าที่มีความสามารถในการพัฒนาเป็น
ปัจจัยเสริมในการเพ่ิมมูลค่าพืชสมุนไพร ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางของ ประพัสสร บัวเผื่อน , นภาลัย บุญค า
เมือง และชญาน์นันท์ ศิริกิจเสถียร (2565) ที่เน้นบทบาทของหมอยาพ้ืนบ้านในการเป็นแหล่งองค์ความรู้และ
การถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น ทั้งนี้ยังพบว่าการสร้างผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรยังคงประสบปัญหาเรื่อง
มาตรฐานและการตลาด สอดคล้องกับ ดลนภัส กันธะลี (2558) ที่พบว่า แม้ชุมชนจะมีความหลากหลายของ
พืชสมุนไพรสูง แต่ขาดระบบการจัดการเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าในเชิงเศรษฐกิจ 2) ศักยภาพของตลาดพืช
สมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี จากการวิเคราะห์ SWOT analysis พบว่า แม้จะมีโอกาสในการเติบโต
ของตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพร ทั้งจากกระแสสุขภาพและความนิยมผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ แต่ยังคงมีอุปสรรค
ด้านการขาดการสนับสนุนต่อเนื่องจากภาครัฐ และการขาดอ านาจต่อรองในตลาด สอดคล้องกับงานของศิริอร 
ศักดิ์วิไลสกุล, ภูษิตา ลีลาศเจริญธรรม และธนกร ศรีสวัสดิ์ (2562) ทีพ่บว่าการใช้ประโยชน์จากพืชสมุนไพรยัง
มีลักษณะกระจัดกระจาย และไม่สามารถสร้างระบบห่วงโซ่คุณค่าที่ครบวงจรได้ และ 3) การตลาดของ
ผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรระดับชุมชนในจังหวัดจันทบุรี จากการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) แสดงให้
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เห็นถึงความจ าเป็นในการพัฒนาทุกระดับของกระบวนการ ตั้งแต่การเพาะปลูก การแปรรูป ไปจนถึงการตลาด 
โดยเฉพาะการจัดการต้นทุนและการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีความแตกต่าง ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Porter 
(1985) ที่เน้นว่าการสร้างความสามารถในการแข่งขันจ าเป็นต้องมาจากการเพิ่มคุณค่าในทุกขั้นตอนของห่วงโซ่
อุปทาน โดยสรุป ผลการศึกษานี้มีความสอดคล้องกับงานวิจัยที่ผ่านมาในด้านความส าคัญของภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ความหลากหลายของพืชสมุนไพร และความจ าเป็นในการพัฒนาเชิงระบบเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ
ให้กับชุมชน พร้อมทั้งแสดงถึงความจ าเป็นของการสนับสนุนด้านนโยบายและความร่วมมือจากหลายภาคส่วน 
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายแบ่งเป็น 2 ระดับคือ ระดับท้องถิ่น ควรเก็บรวบรวมองค์ความรู้และส่งเสริมการใช้
ประโยชน์ พัฒนาเครือข่ายผู้ผลิต-ผู้แปรรูป-ผู้จ าหน่าย เพ่ือสร้างห่วงโซ่คุณค่าที่ครบวงจร ระดับประเทศ ควรมี
การจัดท านโยบายบูรณาการด้านสมุนไพรแห่งชาติ ที่เชื่อมโยงการอนุรักษ์ การพัฒนาเศรษฐกิจ และสุขภาพ 
ใช้ประโยชน์จาก BCG Economy Model ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมและความยั่งยืน 
 
ข้อเสนอแนะ  

1. การพัฒนาศักยภาพตลาด วิสาหกิจชุมชนควรก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรให้ชัดเจน 
เพ่ือเป็นการสร้าง core product ให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อ และเปรียบเทียบความแตกต่างของผลิตภัณฑ์
อย่างชัดเจน ที่ส าคัญต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรให้ได้มาตรฐาน ทั้งนี้ต้องได้รับความร่วมมือ
และความช่วยเหลือจากองค์กรต่างๆ หรือหน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้องเข้ามาช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วย 
ประกอบกับประสานความร่วมมือกับนักวิชาการด้านพืชสมุนไพร เพื่อร่วมมือกับคนในชุมชนในการใช้
ประโยชน์จากพืชสมุนไพรที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติแต่ยังไม่สามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้จริง  

2. การเพ่ิมการใช้ประโยชน์จากพืชสมุนไพร เกษตรกรควรวางแผนการผลิตว่าควรปลูกพืช
สมุนไพรชนิดไหนนอกเหนือที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติที่สามารถน าไปท าผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพรของ
วิสาหกิจชุมชนที่ให้มูลค่าขายกับเกษตรกรมากที่ส ุด เพื่อเป็นการสร้างรายได้ให้กับเกษตรกร ทั ้งนี้
เกษตรกรควรมีการรวมกลุ่มเพ่ือวางแผนการผลิตและท าการตลาดร่วมกับวิสาหกิจชุมชน เพ่ือสร้างความ
เข้มแข็งให้กับครัวเรือนและชุมชน  

3. การพัฒนาเชิงระบบระยะยาว ควรพัฒนาฐานข้อมูลพืชสมุนไพรชุมชน โดยจัดท าฐานข้อมูลกลางที่
อยู่ภายใต้การดูแลร่วมกันขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น วิสาหกิจชุมชน และหน่วยงานวิจัยในพื้นที่ เพ่ือให้มี
การอัปเดตข้อมูลต่อเนื่อง ตลอดจนพัฒนาระบบ Contract Farming ระหว่างเกษตรกรกับวิสาหกิจชุมชน เพ่ือ
สร้างความมั่นคงด้านรายได้และวัตถุดิบ ส่งเสริมท าการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ ทั้งตลาด
ท้องถิ่น งานแสดงสินค้าในประเทศ และแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ 
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