
วารสารร%มยูงทอง ISSN 2985-0193 (Online)  ป@ท่ี 4 ฉบับท่ี 1 (มกราคม – เมษายน 2569) / 123 

_______________________________________________________________________________ 

 

_______________________________________________________________________________ 

Rom Yoong Thong Journal  ISSN 2985-0193 (Online) Vol.4 No.1 (January – April 2026) 

กลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ0และกิจกรรมส6งเสริมการท6องเที่ยวในเมืองรอง จังหวัดอ6างทอง 
 

Mechanisms for product development and tourism promotion activities in 

secondary cities Ang Thong Province 
 

วีรพล น(อยคล(าย1 และ นาตยา เกตุสมบูรณ82 

Weerapol Noiklai1 and Nattaya Ketsomboon2 

 

1, 2 อาจารย& สาขาวิชาการท/องเที่ยว คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา 
 

Corresponding Author: ketsomboonnattaya8@gmail.com 

Received: February 3, 2026. Revised: April 20, 2026. Accepted: April 27, 2026 

 

 

บทคัดย%อ 

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค6เพื่อ 1) วิเคราะห6มูลคAาทางการตลาดการทAองเที่ยว 2) วิเคราะห6พฤติกรรม

ผูHบริโภคและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6และการทAองเท่ียว และ 3) สรHางกลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรม

สAงเสริมการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง ใชHระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน ประกอบดHวยการวิจัยเชิง

ปริมาณ โดยเก็บขHอมูลจากกลุAมตัวอยAางจำนวน 400 คน ไดHแกA ประชาชนและนักทAองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง

มาทAองเที่ยวในจังหวัดอAางทอง และการวิจัยเชิงคุณภาพ จากกลุAมตัวอยAางจำนวน 30 คน ซึ่งคัดเลือกแบบ

เจาะจง ไดHแกA ผูHแทนหนAวยงานภาครัฐดHานการทAองเที่ยว ผูHประกอบการทAองเที่ยวในพื้นที่ตำบลบางเสด็จ 

ประชาชนในพื้นที่ และนักทAองเที่ยว เครื่องมือที่ใชHในการวิจัย ไดHแกA แบบสอบถาม การสัมภาษณ6เชิงลึก และ

การสนทนากลุAมยAอย วิเคราะห6ขHอมูลเชิงปริมาณดHวยคAาเฉล่ีย คAาเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการถดถอยพหุคูณเชิง

เสHนตรง สAวนขHอมูลเชิงคุณภาพวิเคราะห6ดHวยการวิเคราะห6เน้ือหา 

 ผลการวิจัยพบวAามูลคAาทางการตลาดการทAองเที่ยว ไดHแกA การพัฒนาผลิตภัณฑ6และการตลาด การใชH

เทคโนโลยีดิจิทัล และการสรHางความรAวมมืออยAางยั่งยืน กลุAมผูHบริโภคสAวนใหญAเป`นเพศหญิง อายุระหวAาง      

20 – 30 ปc มีพฤติกรรมเลือกซ้ือสินคHาในวันหยุด ชAวงเวลา 12.01 – 15.00 น. และนิยมตัดสินใจซ้ือดHวยตนเอง 

โดยเฉพาะสินคHาประเภทอาหาร และการสรHางกลไกการยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการ

ทAองเที่ยว ประกอบดHวย การพัฒนาผลิตภัณฑ6โดยอิงภูมิปfญญาทHองถิ่นรAวมกับแนวคิดการตลาดสมัยใหมA และ

การสรHางเครือขAายความรAวมมือของชุมชนภายใตHผลิตภัณฑ6 “ไซรัปน้ำอHอยอินทรีย6” 
 

คำสำคัญ: การยกระดับ, การพัฒนาผลิตภัณฑ6, กิจกรรมสAงเสริมการทAองเท่ียว, เมืองรอง 

 



วารสารร%มยูงทอง ISSN 2985-0193 (Online)  ป@ท่ี 4 ฉบับท่ี 1 (มกราคม – เมษายน 2569) / 124 

_______________________________________________________________________________ 

 

_______________________________________________________________________________ 

Rom Yoong Thong Journal  ISSN 2985-0193 (Online) Vol.4 No.1 (January – April 2026)  

Abstract  

 This research was conducted with the objectives of (1) analyzing the tourism market 

value, (2) examining consumer behavior and purchasing decisions regarding tourism products 

and travel, and (3) developing mechanisms for product development and tourism promotional 

activities in secondary cities, with a focus on Ang Thong Province. A mixed-methods approach 

was employed. Quantitative data were collected from a sample of 400 respondents, consisting 

of local residents and Thai tourists visiting Ang Thong Province. Qualitative data were obtained 

from 30 purposively selected participants, including representatives from tourism-related 

government agencies, tourism entrepreneurs in Bang Sadet Subdistrict, local residents, and 

tourists. The research instruments included questionnaires, in-depth interviews, and focus 

group discussions. Quantitative data were analyzed using mean, standard deviation, and 

multiple linear regression, while qualitative data were analyzed through content analysis. 

 The findings indicated that tourism market value was driven by product and marketing 

development, the application of digital technology, and the establishment of sustainable 

collaboration. The majority of consumers were female, aged between 20 and 30 years, who 

tended to purchase products during weekends, particularly between 12:01 and 15:00, and 

preferred to make purchasing decisions independently, especially for food products. 

Furthermore, mechanisms for enhancing product development and tourism promotional 

activities were identified, including the development of products based on local wisdom 

integrated with modern marketing concepts, as well as the establishment of community 

collaboration networks under the product “Organic Sugarcane Syrup.” 
 

Keywords:  Upgrading, Product Development, Tourism Promotion Activities, Secondary Cities 
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บทนำ  

 การทAองเที่ยวในพื้นที่เมืองรองที่มีทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมที่นAาสนใจ ซึ่งสามารถดึงดูด 

นักทAองเที่ยวใหHเขHามาเยี่ยมชมและสรHางรายไดHใหHกับชุมชน อยAางไรก็ตาม การระบาดของโรคโควิด-19 ทำใหH

ธุรกิจการทAองเที่ยวตHองเผชิญกับการหยุดชะงักและการลดลงของนักทAองเที่ยวอยAางมาก ในดHานการลดลงของ

จำนวนนักทAองเที่ยว การหยุดชะงักของการเดินทาง และการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของนักทAองเที่ยวท่ี

ตHองการความปลอดภัยและ ความมั่นใจในการเดินทางมากขึ้น ตามสถิติทางการทAองเที่ยวของปc 2567 จังหวัด

อAางทองมีจำนวนนักทAองเที่ยว เพิ่มขึ้นรHอยละ 10.75 ซึ่งถือเป`นสัญญาณบวกสำหรับการพัฒนาเมืองรอง 

พฤติกรรมการเดินทางของนักทAองเที่ยวตHองการความหลากหลายในดHานบริการที่สามารถรองรับการจอง

ลAวงหนHาและการทำธุรกรรม ออนไลน6 และการขาดการลงทุนในนวัตกรรม กระทรวงการทAองเที่ยวและกีฬาไดH

ใหHความสำคัญกับการพัฒนาเมืองรองอยAางตAอเนื่อง โดยเริ่มตั้งแตAแผนพัฒนาการทAองเที่ยวแหAงชาติฉบับที่ 2 

(พ.ศ. 2560 – 2564) ซ่ึงมุAงเนHนการแกHไขปfญหาและวางรากฐานเพ่ือการทAองเท่ียวท่ีย่ังยืน  

 จังหวัดอAางทอง เป`นจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพสูงในการพัฒนาการทAองเที่ยว ดHวยความโดดเดAนท้ัง 

ในดHานประวัติศาสตร6 วัฒนธรรม และภูมิปfญญาทHองถิ่น อีกทั้งยังมีทำเลที่ตั้งที่ไดHเปรียบใกลHกรุงเทพฯ และ 

เชื ่อมโยงกับอยุธยาซึ ่งเป`นเมืองทAองเที ่ยวสำคัญ ในดHานประวัติศาสตร6จังหวัดอAางทองเป`นเมืองที ่มี 

ประวัติศาสตร6ยาวนาน ตั้งแตAสมัยกรุงศรีอยุธยา มีแหลAงทAองเที่ยวทางประวัติศาสตร6 โบราณสถาน และศาสน

สถานที่สำคัญมากมาย เชAน วัดไชโยวรวิหาร วัดขุนอินทประมูล วัดป�าโมกวรวิหาร พระตำหนักคำหยาด ดHาน

วัฒนธรรมและภูมิปfญญาทHองถิ่น ภูมิปfญญาทHองถ่ินท่ีนAาสนใจ เชAน หมูAบHานจักสาน หมูAบHานทำกลอง และตุ�กตา

ชาววังบHานบางเสด็จ ซึ่งเป`นเอกลักษณ6ของจังหวัด นอกจากนี้ยังมีแหลAงทAองเที่ยวอื่น ๆ เชAน บHานหุAนเหล็ก 

พิพิธภัณฑ6ตำนานเมืองอAางทอง อุทยานสวรรค6หนองเจ็ดเสHน ตลาดรHอยปcศาลเจHาโรงทอง ทำใหHเดินทางสะดวก 

สามารถดึงดูดนักทAองเที่ยวทั้งชาวไทย และชาวตAางชาติที่ตHองการหลีกหนีความวุAนวายของเมืองใหญAมาสัมผัส

บรรยากาศที่เงียบสงบและเป`นกันเองของเมืองรอง จังหวัดอAางทองพบวAามีศักยภาพดHานการทAองเที่ยวสูง 

เนื่องจากมีแหลAงทAองเที่ยวที่นAาสนใจและเอกลักษณ6เฉพาะตัว จากการศึกษาระบุวAาวิสาหกิจขนาดกลางและ

ขนาดยAอมมักมุAงเนHนการผลิตแบบดั้งเดิม แตAยังขาดการนำนวัตกรรมมาประยุกต6ใชHรAวมกับการวางแผนกลยุทธ6

ทุกดHานระยะยาวที่ชัดเจน สAงผลใหHการเติบโตไมAยั่งยืน (สมชาย รักการคHา, 2565) ในการเพิ่มขีดความสามารถ

ดHานการทAองเที่ยว โดยเฉพาะในชAวงสถานการณ6ผันผวนที่นักทAองเที่ยวมีพฤติกรรมและความตHองการท่ี

เปล่ียนไป ทำใหHการปรับตัวและการพัฒนาอยAางเหมาะสมเป̀นส่ิงจำเป̀น 

  การวิจัยเรื่อง “กลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัด

อAางทอง” จึงมีบทบาทสำคัญอยAางย่ิง การวิจัยน้ีจะนำไปสูAการเขHาใจพฤติกรรมและความตHองการท่ีแตกตAางของ

นักทAองเที่ยวในปfจจุบัน ซึ่งจะชAวยใหHธุรกิจทAองเที่ยวในจังหวัดสามารถปรับตัวและตอบสนองไดHอยAางตรงจุด 

การนำเสนอกลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมที่สอดคลHองกับยุคปfจจุบัน สAงผลใหHเกิดการกระจายรายไดH

สู Aชุมชน สAงเสริมเศรษฐกิจทHองถิ่น ทั้งในดHานการสรHางงานและการพัฒนา โครงสรHางพื้นฐาน ซึ่งสAงผลใหH
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เศรษฐกิจโดยรวมของจังหวัดเติบโตและเกิดความย่ังยืนในระยะยาว ดHวยเหตุน้ี การวิจัยเร่ือง “กลไกการพัฒนา

ผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง” จึงมีความสำคัญอยAางยิ่ง โดยมุAง

วิเคราะห6พฤติกรรมผูHบริโภค ศักยภาพของผลิตภัณฑ6 และแนวทางการพัฒนาอยAางเหมาะสม เพื่อสรHางกลไกท่ี

ชAวยกระตุHนเศรษฐกิจทHองถ่ิน สรHางงาน และสAงเสริมความย่ังยืนดHานการทAองเท่ียวในระยะยาว 

 

วัตถุประสงคn  

 1. เพ่ือวิเคราะห6การเพ่ิมมูลคAาทางการตลาดการทAองเท่ียวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง 

 2. เพื่อวิเคราะห6พฤติกรรมผูHบริโภคและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6และการทAองเที่ยวในเมืองรอง 

จังหวัดอAางทอง 

 3. เพ่ือสรHางกลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเท่ียวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย  

 วิจัยเรื่อง กลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง 

จากการศึกษาทฤษฎีสAวนประสมการตลาด (Marketing Mix) และบริบทการทAองเที ่ยวเมืองรองผูHวิจัยไดH

กำหนดกรอบแนวคิดเพื่อทดสอบอิทธิพลของปfจจัยตAางๆ ดังน้ี ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) 

ปfจจัยสAวนผสมทางการตลาด 7 ดHาน ไดHแกA (1) ดHานผลิตภัณฑ6 (2) ดHานชAองทางการจัดจำหนAาย (3) ดHานการ

สAงเสริมการตลาด (4) ดHานบุคลากร (5) ดHานบรรจุภัณฑ6 (6) ดHานการเชื่อมโยงการทAองเที่ยวชุมชน และ (7) 

ดHานภาคีเครือขAาย ตัวแปรตาม (Dependent Variable) การตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6และการทAองเที่ยวของ

ผูHบริโภคในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

ท่ีมา : ผูHวิจัย 

ปfจจัยสAวนประสมทาง

การตลาดการทAองเที่ยวเมือง

รอง จงัหวัดอAางทอง 

พฤติกรรมผูHบริโภคและ 

การตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6และ

การทAองเที่ยว 

ในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง 

กลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และ

กิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยว

ในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง 
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การทบทวนวรรณกรรม  

 จากการศึกษาเอกสาร แนวคิด และทฤษฎีท่ีเก่ียวขHอง ผูHวิจัยสรุปประเด็นท่ีสำคัญดังน้ี 

 1. แนวคิดเก่ียวกับการท%องเท่ียว 

  บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2555 : 16) กลAาววAา การทAองเที่ยวเป`นเรื่องของการเดินทาง (Travel) ถHาไมA

มีการเดินทาง ก็ไมAมีการทAองเที่ยว แตAตHองเป`นการเดินทางที่เป`นการชั่วคราวดHวยความสมัครใจมิใชAถูกบังคับ

หรือเพื ่อสินจHาง แตAเพื ่อวัตถุประสงค6อื ่น ๆ เชAน เพื ่อการพักผAอนหยAอนใจ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน 

การศึกษา ศาสนา กีฬา เย่ียมญาติมิตร ติดตAอธุรกิจ การประชุมสัมมนา เป̀นตHน 

 2. แนวคิดพฤติกรรมผูyบริโภค 

  Leon G. Schiffman และ Leslie Lazar Kanuk (2000) กล Aาวว Aา พฤติกรรมผู Hบร ิโภค คือ 

พฤติกรรมการเลือก การตัดสินใจซื้อ การใชH การประเมินคุณคAา และการกำจัดหลังสิ้นสุดการบริโภคสินคHาและ

บริการน้ัน 

  ฤดีวรรณ ยิ่งยง และคณะ (2562) กลAาววAา พฤติกรรมผูHบริโภค คือ การวิเคราะห6พฤติกรรมของ

ผูHบริโภค เพื่อคHนหาพฤติกรรมการซื้อสินคHาและบริการ เพื่อประเมินความตHองการใชH หรือความตHองการซ้ือ

สินคHาและบริการน้ัน ๆ ซ่ึง จะนำไปสูAการวางแผนทางการตลาดสำหรับการดำเนินธุรกิจตAอไป 

 3. แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑnการท%องเท่ียว 

     ราณี อิสิชัยกุล (2545) ไดHใหHคำอธิบายผลิตภัณฑ6 (Product) หมายถึง สิ่งที่นำเสนอแกAตลาดเพ่ือ

เรียกรHองความสนใจ ความเป`นเจHาของเพื่อการอุปโภคหรือบริโภค ที่สามารถตอบสนองความตHองการ ความ

จำเป`นและทำใหHลูกคHาเกิดความพึงพอใจ ผลิตภัณฑ6หมายรวมถึงสิ่งที่มีรูปรAางจับตHองไดH การบริการ บุคคล 

สถานท่ี องค6กร และแนวความคิด 

  ฉลองศรี พิมลสมพงษ6 (2548) ไดHกลAาวถึงรูปแบบผลิตภัณฑ6ทางการทAองเที่ยววAาสามารถจำแนกไดH 

ดังนี้ 1) ผลิตภัณฑ6หลัก (Core Product) หมายถึง สินคHาและบริการหลักที่สรHางความพอใจ และตอบสนอง

ความตHองการของลูกคHากลุAมเป¢าหมายไดHมากที่สุด เป`นจุดขายหลักโดย พิจารณาวAาลูกคHามีความตHองการ

จำเป`น ที่คลHายคลึงกัน และคูAแขAงก็รู HถึงความตHองการนี้เชAนเดียวกัน 2) ผลิตภัณฑ6ที่คาดหวัง (Expected 

Product) หมายถึง สินคHาและบริการที่ลูกคHาคาดวAาจะไดHรับหรือมีสิทธิ์ที่จะไดHรับเมื่อมาซื้อสินคHาหรือบริการ 

เชAน การไดHรับการบริการและสิ่งอำนวยความสะดวกตAาง ๆ ในโรงแรม อาทิเชAน ที่จอดรถ สถานที่ออกกำลัง

กาย ความปลอดภัย และความสะดวกสบายตAาง 3) ผลิตภัณฑ6ควบ (Augmented Product) หมายถึง สินคHา

และบริการเสริมที่ลูกคHาจะไดHรับเพิ่มเติมควบคูAไปกับการซื้อสินคHา อาจเป`นผลิตภัณฑ6 การบริการเสริม หรือ

ขHอเสนอพิเศษแบบใดก็ไดHที่ผู Hผลิตคิดขึ้นและมอบใหHกับลูกคHาควบคูAไปกับการขายผลิตภัณฑ6หลัก และ 4) 

ศักยภาพผลิตภัณฑ6 (Potential Product) หมายถึง การพัฒนาผลิตภัณฑ6ควบคูAไปกับการตอบสนองความ

ตHองการของลูกคHาในอนาคต รูปแบบของการบริการใหมA ๆ ท่ีลูกคHา ไมAคาดหวังวAาจะไดHรับหรือสรHางความพอใจ 
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แปลกตา ตื่นเตHน ประทับใจใหHแกAลูกคHาที่มาใชHบริการ อาทิเชAน การใหHขHอมูลดHวยระบบสารสนเทศ การบริการ

ท่ีประทับใจ ซ่ึงเป̀นการพัฒนาคุณภาพการผลิตใหHดีข้ึน 

 4. นิยามกลไก  

  หมายถึงระบบท่ีสAวนยAอย ๆ ทำงานประสานกันเพ่ือใหHกระบวนการท้ังหมดดำเนินไปไดH หรือวิธีการ

ที่ทำใหHระเบียบวิธีตAาง ๆ ดำเนินงานไปสูAผลสำเร็จ. พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 (2556) 

กลไกในบริบทของ “กลไกการพัฒนานวัตกรรม” จะมุAงเนHนไปที่เหตุและผล (Causal Mechanism) นิยาม 

กระบวนการหรือชAองทางที่อธิบายวAาตัวแปรตHนสAงผลตAอตัวแปรตามไดHอยAางไร (How things work) ไมAใชAแคA

บอกวAาเกิดอะไรข้ึน แตAบอกวAา “เกิดข้ึนไดHอยAางไร” สมยศ นาวีการ (2564)  

 5. นิยามและแนวคิดของเมืองรอง 

 เมืองรอง (Secondary Cities) ในระดับสากลหมายถึง เมืองที่มีขนาดประชากร เศรษฐกิจ และ

บทบาทในการบริหารจัดการรองลงมาจากเมืองหลัก แตAมีความสำคัญในฐานะ “ศูนย6กลางการเชื่อมตAอ” 

(Hub) ระหวAางพ้ืนท่ีชนบทและเมืองใหญA ธนาคารแหAงประเทศไทย (2562) 

 1. เกณฑ6การจำแนกในบริบทไทย การทAองเที่ยวแหAงประเทศไทย (ททท.) นิยามเมืองรองคือ 

จังหวัดที่มีนักทAองเที่ยวไปเยือนนHอยกวAา 4 ลHานคนตAอปc (ปfจจุบันมีการปรับเปลี่ยนตามนโยบายกระตุHน

เศรษฐกิจ) ดHานการผังเมือง เมืองที่มีประยุกต6ใชHยุทธศาสตร6การกระจายความเจริญ เพื่อลดปfญหาความแออัด

ของเมืองโตเด่ียว 

 2. บทบาทสำคัญของเมืองรอง การกระจายรายไดH ชAวยดึงดูดเม็ดเงินจากอุตสาหกรรมและการ 

ทAองเที่ยวใหHไหลเขHาสูAชุมชนทHองถิ่น ความยั่งยืน เมืองรองมักมีตHนทุนคAาครองชีพต่ำกวAา และมีโอกาสในการ

รักษาวัฒนธรรมทHองถิ่นไดHดีกวAาเมืองใหญA การเชื่อมโยงภูมิภาค ทำหนHาที่เป`นจุดรวบรวมสินคHาและบริการใน

ระดับภูมิภาค (Regional Centers)  

  สิทธิชัย ศรีเจริญประมง และคณะ (2563) ศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ6ทHองถิ่นเพื่อการ

เชื่อมโยงกับการทAองเที่ยว ของชุมชนบHานบางกะจะ จังหวัดจันทบุรี พบวAา 1) นักทAองเที่ยวมีทัศนคติตAอปfจจัย

สAวนประสมทางการตลาดการทAองเที่ยวของชุมชนบHานบางกะจะ จังหวัดจันทบุรีอยูAในระดับ “เห็นดHวยอยAาง

ยิ่ง” สAวนใหญAซื้อของที่ระลึกและศิลปะประดิษฐ6 คAาใชHจAายรวมในการซื้อผลิตภัณฑ6ทHองถิ่นอยูAระหวAาง 1,001-

1,500 บาท โดยซื้อผลิตภัณฑ6ทHองถิ่นในวันเสาร6และวันอาทิตย6 ในชAวงเวลา 15.01-18.00 น. และผูHมีสAวนใน

การตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ6ทHองถ่ินของบHานบางกะจะ จังหวัดจันทบุรี คือ เพ่ือน หรือเพ่ือนรAวมงาน และ 2) แนว

ทางการพัฒนากลยุทธ6สAวนประสมทางการตลาดคือ ดำเนินการการสAงเสริมการตลาดและการพัฒนารูปแบบ

ผลิตภัณฑ6ทHองถิ่นใหHมีความหลากหลายเพิ่มขึ้น เพื่อนำผลิตภัณฑ6ทHองถิ่นที่ทำจากเสื่อกกเหลAานั้นเป̀นสื่อในการ

ประชาสัมพันธ6 โดยการจัดการความรูHของชุมชนเพื่อที่จะหนุนเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ6ทHองถิ่นใหHมีการสืบ

ทอดภูมิปfญญา และเอกลักษณ6ของผลิตภัณฑ6ทHองถ่ิน  
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  กรวรรณ สังขกร และคณะ (2561) ไดHศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ6ทางการทAองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมเพื่อสรHางมูลคAาเพิ่ม กรณีศึกษา : เสHนทางทAองเที่ยวอารยธรรมลHานนา พบวAาความสำคัญหลัก คือ 1) 

การพัฒนาดHานลักษณะทางกายภาพของแหลAงทAองเที่ยว 2) ดHานผลิตภัณฑ6ทางการทAองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 3) 

ดHานกระบวนการการใหHบริการ 4) ดHานบุคคล และ 5) ดHานการสAงเสริมการตลาด อีกท้ังการประชาสัมพันธ6ตHอง

สื่อสารใหHนักทAองเที่ยวไดHเห็นถึงความแตกตAางของอัตลักษณ6ในรูปแบบการทAองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเสHนทาง

อารยธรรมลHานนา เป̀นการสรHางมุมมองใหมAของการทAองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมบนความหลากหลาย 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

 การวิจัยน้ีแบบวิธีการศึกษาแบบผสมผสาน (Mixed-Method) เพ่ือใหHไดHขHอมูลเชิงลึกท่ีสามารถอธิบาย

ถึงกลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง การวิจัยเชิง

คุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อวิเคราะห6การเพิ่มมูลคAาทางการตลาดการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัด

อAางทอง และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซึ่งใชHแบบสอบถามเพื่อศึกษาพฤติกรรมผูHบริโภค

และการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6และการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง และสรHางกลไกการพัฒนา

ผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง การจัดกิจกรรมกลุAมเพื่อพัฒนา

ผลิตภัณฑ6ประกอบการทAองเท่ียว 

 การวิจัยเชิงคุณภาพ 

 1. ประชากรและกลุAมตัวอยAาง 

  ผูHวิจัยใชHวิธีการคัดเลือกกลุAมตัวอยAางแบบเฉพาะเจาะจง โดยคัดเลือกกลุAมผูHใหHขHอมูลสำคัญ (Key 

Informants) จำนวน 30 คน เกณฑ6การคัดเลือกผูHใหHขHอมูลแตAละกลุAม ดังนี้ ผูHแทนจากหนAวยงานภาครัฐที่มี

สAวนเกี่ยวขHองทางดHานการทAองเที่ยวในจังหวัดอAางทอง ในระดับตำแหนAงหัวหนHางานหรือผูHชAวย จำนวน 5 คน 

ผูHแทนจากผูHประกอบการทAองเที่ยวในตำบลบางเสด็จ อำเภอป�าโมก จังหวัดอAางทอง ที่ดำเนินธุรกิจในพื้นที่ไมA

นHอยกวAา 1 ปc จำนวน 20 คน ประชาชนในพื้นที่วิจัย และนักทAองเที่ยวที่เดินทางมาทAองเที่ยวจังหวัดอAางทอง 

จำนวน 5 คน เน่ืองจากเป̀นจำนวนท่ีทำใหHเกิดความอ่ิมตัวของขHอมูล 

 2. เครื่องมือที่ใชHในการวิจัยเชิงคุณภาพ คือแบบสัมภาษณ6เชิงลึก (In-Depth Interview) และประชุม

กลุAมยAอย (Focus Group) โดยมุAงเนHนประเด็นในการสัมภาษณ6ถึงมูลคAาทางการตลาดการทAองเที่ยวในเมืองรอง 

จังหวัดอAางทอง เพ่ือใหHไดHมาซ่ึงผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเท่ียวท่ีตHองการยกระดับ  

 3. การเก็บรวบรวมขHอมูลการวิจัยผูHวิจัยใชHวิธีการตรวจสอบขHอมูลแบบสามเสHา (Triangulation) ไดHแกA 

การแสวงหาความเชื่อถือไดHของขHอมูลจากแหลAงที่แตกตAางกัน (สุภางค6 จันทวานิช, 2553, หนHา 128 - 130) 

การประชุมกลุAมยAอย (Focus Group) เพื่อระดมความคิดเกี่ยวกับขHอมูลตAาง ๆ ตามบทสัมภาษณ6 โดยผูHวิจัย

เป̀นผูHแนะนำองค6ความรูH และการใชHเคร่ืองมือแกAผูHใหHขHอมูลสำคัญรAวมกับผูHมีสAวนไดHสAวนเสีย 

 4. การวิเคราะห6ขHอมูลการวิจัย ผูHวิจัยใชHการวิเคราะห6เชิงเน้ือหา 
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 การวิจัยเชิงปริมาณ 

 1. ประชากรและกลุAมตัวอยAางที่ใชHในการวิจัยครั้งนี้คือประชาชน และนักทAองเที่ยวชาว ไทยที่เดินทาง

มาทAองเที่ยวในจังหวัดอAางทอง จำนวน 400 คน ใชHสูตรของคอแครน Cochran (1977)  ในการกำหนดจำนวน

กลุAมตัวอยAาง เนื่องจากไมAทราบขนาดของประชากรที่แนAนอน ที่ระดับ ความเชื่อมั่นรHอยละ 95 ความคลาด

เคลื่อนเทAากับรHอยละ 5 ไดHจำนวนกลุAมตัวอยAาง ทั้งหมด 384 คน และเพื่อป¢องกันการคลาดเคลื่อนของขHอมูล 

จึงเพิ่มจำนวนประชากรอีกรHอยละ 4 จึงไดHกลุAมตัวอยAาง จำนวน 400 คน มีการสุAมแบบบังเอิญ (Accidental 

Sampling) 

 2. เคร่ืองมือท่ีใชHในการวิจัยเชิงปริมาณ 

  ผูHวิจัยใชHแบบสอบถามการวิจัยเชิงปริมาณ ซึ่งไดHสรHางขึ้นจากการนําผลการวิจัยเชิงคุณภาพมาใชH

เป̀นขHอมูล เพื่อเป̀นแนวทางในการสรHางแบบสอบถามเชิงปริมาณ ซึ่งแบบสอบถามฉบับนี้ แบAงออกเป̀น 4 ตอน 

ดังน้ี 

  ตอนท่ี 1 ขHอมูลพ้ืนฐานท่ัวไปของผูHตอบแบบสอบถาม ไดHแกA เพศ อายุ สถานภาพ การศึกษา อาชีพ 

และรายไดHเฉล่ียตAอเดือน โดยคำตอบเป̀น แบบตัวเลือก (Check List) ใหHเลือกตอบ 

  ตอนที่ 2 ขHอมูลเกี่ยวกับปfจจัยสAวนประสมทางการตลาดการทAองเที่ยว เกณฑ6การระดับความคิด

เห็นตอบจากมากท่ีสุดถึงนHอยท่ีสุด 

  ตอนที่ 3 ขHอมูลเกี่ยวกับปfจจัยพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ6จากชุมชน เป`นคำถามใหH ตัดสินใจ

เลือกดHวยเกณฑ6การระดับความคิดเห็นตอบจากมากท่ีสุดถึงนHอยท่ีสุด 

  ตอนที่ 4 ขHอเสนอแนะ โดยคำตอบเป`นแบบปลายเป¨ด โดยใชHเกณฑ6ในการแปลความหมายของ

ขHอมูล ดังน้ี 

  เห็นดHวยนHอยท่ีสุด   มีคAาคะแนนเฉล่ียระหวAาง  1.00 - 1.80  

  เห็นดHวยนHอย         มีคAาคะแนนเฉล่ียระหวAาง  1.81 - 2.60  

  เห็นดHวยปานกลาง  มีคAาคะแนนเฉล่ียระหวAาง     2.61 - 3.40  

  เห็นดHวยมาก          มีคAาคะแนนเฉล่ียระหวAาง    3.41 - 4.20  

  เห็นดHวยมากท่ีสุด    มีคAาคะแนนเฉล่ียระหวAาง    4.21 - 5.00 

 การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือในการวิจัย 

 1. ผูHวิจัยนำแบบสอบถามที่ผูHวิจัยไดHสรHางขึ้นเสนอตAอผูHทรงคุณวุฒิ จำนวน 3 คน เพื่อตรวจสอบความ 

ครอบคลุมของเนื้อหา ความสอดคลHองของขHอคำถามกับนิยามศัพท6เฉพาะ ความเหมาะสมของปริมาณขHอ 

คำถาม ความชัดเจนของภาษา และรูปแบบของแบบสอบถาม เมื่อผูHทรงคุณวุฒิใหHขHอเสนอแนะเรียบรHอยแลHว 

ผูHวิจัยจะนำแบบสอบถามมาทำการปรับปรุงตาม คำแนะนำ 

 2. ทดสอบคุณภาพของเครื่องมือโดยการหาคAาดัชนีความสอดคลHองของคำถาม กับระดับความคิดเห็น

ตAอปfจจัยการสรHางความเขHมแข็งทางเศรษฐกิจของชุมชน (Index of Item-Objective Congruence: IOC) 
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 3. ผู Hว ิจ ัยไดHนำแบบสอบถามไปทำการทดสอบกับกลุ Aมคน 30 คน และหาคAาความนAาเชื ่อถือ 

(Reliability) โดยใชHสูตรสัมประสิทธิ ์แอลฟาของครอนบัด (Cronbach's alpha coefficient) (สุวิมล ติร

กานันท6, 2550, หนHา 146) คAาความเช่ือม่ันของแบบสอบถามอยูAท่ี 0.90  

 การวิเคราะหnขyอมูล  

 การวิเคราะห6ขHอมูลพื้นฐานทั่วไปของผูHตอบแบบสอบถาม เพื่อใชHแปลความหมายขHอมูล ไดHแกA การหา

คAา รHอยละ (Percentage) การหาคAาเฉลี่ย (Means) การหาคAาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: 

S.D.) เพื่อใชHแปลความหมายของความคิดเห็นเกี่ยวกับขHอมูลเกี่ยวกับปfจจัยสAวนประสมทางการตลาดการ

ทAองเท่ียวและปfจจัยพฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ6จากชุมชน และการถดถอยพหุคูณเชิงเสHนตรง 

 การพิทักษnสิทธิผูyใหyขyอมูล  

 กAอนเก็บรวบรวมขHอมูล ผู HวิจัยขออนุญาตจดและบันทึกเสียงระหวAางการสัมภาษณ6 ผู Hวิจัยรักษา

ความลับของขHอมูล โดยนำเสนอในภาพรวมเพื่อประโยชน6เชิงวิชาการเทAานั้น งานวิจัยชิ้นนี้ผAานการรับรอง

จริยธรรมการวิจัย จากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย6 มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา เลขท่ี

ใบรับรอง ARU-REC033/2567 

 

ผลการวิจัย  

 ผลการวิจัยเชิงคุณภาพ จากการวิเคราะห6ขHอมูลเชิงคุณภาพจากนักทAองเที่ยว ผูHประกอบการ และ

หนAวยงานภาครัฐในจังหวัดอAางทอง พบวAาการเพิ่มมูลคAาทางการตลาดการทAองเที่ยวเพื่อเป`นแนวทางในสรHาง

กลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง ควรมุAงเนHนใน 3 

ประเด็นสำคัญ ไดHแกA 

 1. การพัฒนาผลิตภัณฑ6และการตลาด ผูHประกอบการเนHนการปรับปรุงคุณภาพสินคHา พัฒนาบรรจุ

ภัณฑ6 และใชHเรื่องราวของทHองถิ่นในการสรHางมูลคAาเพิ่ม ขณะที่หนAวยงานรัฐใหHการสนับสนุนดHานการอบรม 

การประชาสัมพันธ6 การออกงานแสดงสินคHา และสAงเสริมการขายผAานชAองทางดิจิทัลอยAางตAอเน่ือง 

 2. การใชHเทคโนโลยีและการตลาดดิจิทัล ทุกภาคสAวนเห็นพHองวAาการตลาดออนไลน6เป̀นกลไกสำคัญใน

การขยายตลาด โดยเฉพาะปfจจุบันพฤติกรรมผูHบริโภคเนHนความสะดวกและเขHาถึงงAาย ผูHประกอบการเริ่มหันมา

ใชHเฟซบุ�ก (Facebook) ไลน6 (Line) และแพลตฟอร6มออนไลน6อื่น ๆ แตAยังตHองการการสAงเสริมจากรัฐอยAาง

จริงจัง 

 3. ความรAวมมือและการพัฒนาอยAางยั่งยืน ทั้งผูHประกอบการและภาครัฐเห็นความสำคัญของการ

รวมกลุAมและสรHางเครือขAายการพัฒนาอยAางยั่งยืน เชAน การใชHทรัพยากรทHองถิ่นอยAางคุHมคAา การฝ®กอบรมใหH

ชุมชนมีทักษะ และการเช่ือมโยงกับการทAองเท่ียวเชิงเกษตรเพ่ือเพ่ิมชAองทางรายไดH 
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 ผลการวิจัยเชิงปริมาณ 

 ตอนที่ 1 ปfจจัยสAวนบุคคลของผูHบริโภคและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6และการทAองเที่ยวในเมืองรอง 

จังหวัดอAางทอง ผลการวิจัยสAวนใหญA เป`นเพศหญิง จำนวน 223 คน คิดเป`นรHอยละ 55.73 อายุระหวAาง 20 - 

30 ปc จำนวน 93 คน คิดเป̀นรHอยละ 23.18 การศึกษาต่ำกวAาระดับปริญญาตรี จำนวน 172 คน คิดเป̀นรHอยละ 

42.97 สถานภาพสมรส จำนวน 98 คน คิดเป`นรHอยละ 24.48 อาชีพคHาขาย/เจHาของกิจการ จำนวน 98 คน 

คิดเป̀นรHอยละ 24.48 และรายไดHตAอเดือน 10,001 - 20,000 บาท จำนวน 111 คน คิดเป̀นรHอยละ 27.86  

 

ตอนท่ี 2 การวิเคราะห6ปfจจัยสAวนประสมทางการตลาดการทAองเท่ียวโดยรวม 

ตารางที่ 1 คAาเฉลี่ยและคAาเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปfจจัยสAวนประสมทางการตลาด

การทAองเท่ียวโดยรวม 

ป�จจัยส%วนประสมทางการตลาดการ

ท%องเท่ียว 
ค%าเฉล่ีย 

ค%าส%วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน 
แปลผล 

ผลิตภัณฑ6 4.71 .54 มากท่ีสุด 

ราคา 4.45 .62 มากท่ีสุด 

ชAองทางการจัดจำหนAาย 4.46 .58 มากท่ีสุด 

การสAงเสริมการตลาด 4.61 .74 มากท่ีสุด 

บรรจุภัณฑ6 4.70 .65 มากท่ีสุด 

บุคลากร 4.62 .69 มากท่ีสุด 

การเช่ือมโยงทางการทAองเท่ียวชุมชน 4.43 .68 มากท่ีสุด 

ภาคีเครือขAาย 4.46 .57  

รวม 4.55 .63 มากท่ีสุด 

จากตารางที่ 1 ปfจจัยสAวนประสมทางการตลาดการทAองเท่ียว พบวAาโดยรวมอยูAในระดับมากท่ีสุด (

= 4.55 และ S.D. = .63) เมื ่อพิจารณารายขHอเรียงลำดับจากมากไปนHอยพบวAาขHอที่มีคAาเฉลี ่ยสูงสุด คือ 

ผลิตภัณฑ6 ( = 4.71 และ S.D. = .54) รองลงมาคือบรรจุภัณฑ6 ( = 4.70 และ S.D. = .65) และบุคลากร 

( = 4.62 และ S.D. = .69) และขHอที่มีคAาเฉลี่ยนHอยที่สุด คือการเชื่อมโยงทางการทAองเที่ยวชุมชน ( = 

4.43 และ S.D. = .68) ตามลำดับ 

 

 ตอนที่ 3 ปfจจัยพฤติกรรมการเลือกซื้อของผลิตภัณฑ6ทHองถิ่น ผลการวิจัย คือ ประเภทผลิตภัณฑ6จาก

ชุมชนทHองถิ่น ผูHบริโภคสAวนใหญAเลือกซื้อผลิตภัณฑ6ประเภทอาหาร จำนวน 128 คน คิดเป`นรHอยละ 31.99 

เหตุผลในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6จากชุมชนทHองถิ่น ผูHบริโภคสAวนใหญAใหHเหตุผลหลัก คือ การนำไปเป`นของ

ฝากหรือของที่ระลึก จำนวน 112 คน คิดเป`นรHอยละ 28.08 คAาใชHจAายรวมในการซื้อผลิตภัณฑ6จากชุมชน

!

! !

! !



วารสารร%มยูงทอง ISSN 2985-0193 (Online)  ป@ท่ี 4 ฉบับท่ี 1 (มกราคม – เมษายน 2569) / 133 

_______________________________________________________________________________ 

 

_______________________________________________________________________________ 

Rom Yoong Thong Journal  ISSN 2985-0193 (Online) Vol.4 No.1 (January – April 2026)  

ทHองถิ่น ผูHบริโภคสAวนใหญAมีคAาใชHจAายไมAเกิน 500 บาท จำนวน 148 คน คิดเป`นรHอยละ 37.06 ชAวงวันที่ซ้ือ

ผลิตภัณฑ6จากชุมชนทHองถิ่น ผูHบริโภคสAวนใหญAเลือกซื้อสินคHาในวันเสาร6 – อาทิตย6 จำนวน 197 คน คิดเป̀น

รHอยละ 49.25 ชAวงเวลาที่ซื้อผลิตภัณฑ6จากชุมชนทHองถิ่น ผูHบริโภคสAวนใหญAเลือกซื้อสินคHาในเวลา 12.01 –

15.00 น. จำนวน 96 คน คิดเป`นรHอยละ 24 ผูHมีสAวนในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6จากชุมชนทHองถิ่นของ

ผูHบริโภคสAวนใหญA คือ ตนเอง จำนวน 211 คน คิดเป̀นรHอยละ 52.75 

 

 ตอนท่ี 4  การวิเคราะห6การถดถอยแบบเสHนตรงพหุคูณ 

ตารางท่ี 2 การวิเคราะห6สมการถดถอยเชิงพหุคูณของปfจจัยท้ัง 7 ปfจจัยหรือดHาน 

ตัวพยากรณnดyาน b S.E. Beta t Sig. 

ค%าคงท่ี 0.39 1.37 - 2.81 .016* 

1. ดHานผลิตภัณฑ6 0.02 0.13 -0.01 -0.14 .890 

2.ดHานชAองทางการจัด

จำหนAาย 

0.25 0.11 0.21 2.29 .040* 

3. ดHานการสAงเสริมการตลาด 0.01 .01 0.01 .11 .914 

4. ดHานบุคลากร 0.18 0.08 0.15 2.21 .047* 

5. ดHานบรรจุภัณฑ6 0.02 0.14 0.02 .13 .900 

6. เช่ือมโยงการทAองเท่ียวชุมชน 0.05 0.09 0.04 .556 .595 

7. ดHานภาคีเครือขAาย 0.09 0.10 0.08 .91 .381 

R = .766     R2 = .589     By Durbin-Watson = 2.47     นัยสำคัญทางสถิติที่ 0.05 

 ตารางที ่ 2 แสดงผลการวิเคราะห6สมการถดถอยเชิงพหุคูณเพื ่อพยากรณ6 จึงแสดงใหHเห็นวAา            

คAาสัมประสิทธิ์ถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) ที่ระดับนัยสำคัญท่ี 

0.05 โดยมีปfจจัยที่เป`นตัวพยากรณ6หรือปfจจัยที่มีอิทธิพลตAอผูHบริโภคและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6และการ

ทAองเท่ียวในเมืองรอง ซ่ึงมีคAา Sig.นHอยกวAา α=0.05 เทAากับ 0.040* และ 0.047* แสดงวAาปfจจัยท่ีมีอิทธิพลตAอ

ผูHบริโภคและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6และการทAองเที่ยวในเมืองรอง ประกอบดHวย ดHานชAองทางการจัด

จำหนAาย (.040*) และดHานบุคลากร (.047*)  ดังนั้น ปfจจัยของผูHบริโภคและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6และการ

ทAองเท่ียวในเมืองรอง ไดHรHอยละ 58.9 (R=.766  R2=.589) 

 ทั้งนี้ ผลการสังเคราะห6จากการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพสะทHอนใหHเห็นถึงความสอดคลHองกัน

อยAางมีนัยสำคัญ โดยเฉพาะในประเด็นการพัฒนาตลาดดHานชAองทางการจัดจำหนAาย คุณภาพของบุคลากร การ

ใชHเทคโนโลยีดิจิทัล และการสรHางเครือขAาย ซึ่งลHวนเป`นองค6ประกอบสำคัญในการยกระดับผลิตภัณฑ6และ

กิจกรรมทAองเท่ียวในเมืองรอง การบูรณาการขHอคHนพบจากการวิจัยท้ังสองแนวทางนำไปสูAขHอเสนอเชิงกลยุทธ6ท่ี

ตอบสนองตAอพฤติกรรมผูHบริโภคไดHอยAางเหมาะสมและย่ังยืน  
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 ซึ ่งจากผลการวิจัยที่ไดH นักวิจัยไดHรAวมมือกับชุมชนตำบลบางเสด็จในการพัฒนา “ไซรัปน้ำอHอย

อินทรีย6” ซึ่งเป`นผลิตภัณฑ6แปรรูปจากวัตถุดิบทHองถิ่นที่มีคุณคAาทางโภชนาการ ปลอดภัย และตอบสนองตAอ

พฤติกรรมผูHบริโภคอยAางเหมาะสม ผลิตภัณฑ6ดังกลAาวมีบทบาทในการเพิ่มมูลคAาผลผลิตทางการเกษตรใหHแกA

เกษตรกรในพื้นที่ และสามารถสAงเสริมใหHเป`นฐานการเรียนรูHดHานการทAองเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนไดHอยAาง

ยั่งยืน และไดHรับการทดสอบการจัดจำหนAายตลาดในชุมชนและศูนย6ตุ�กตาชาววัง ประเมินโดยผูHบริโภคความพึง

พอใจอยูAในระดับมาก ที่มีผูHบริโภคกลับมาซื้อซ้ำ ทั้งนี้ผลิตภัณฑ6ไดHพัฒนาตราสินคHาและนำเสนอผลิตภัณฑ6     

ณ ศูนย6บAมเพาะของมหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยาเพ่ือการพัฒนาขอมาตรฐานสินคHาตAอไป 

 ชาวบHานตำบลบางเสด็จประกอบอาชีพเกษตรกรรม โดยนอกจากการปลูกขHาวแลHวยังมีการทำไรAอHอย 

โดยเฉพาะในหมูAที่ 3 บHานบางปะขาว ซึ่งมีเกษตรกรหลายรายที่ปลูกอHอยเป`นหลัก ปfจจุบันเกษตรกรสAวนใหญA

จำหนAายน้ำอHอยสดในพื้นที่และตามงานตAาง ๆ บางครั้งน้ำอHอยที่เตรียมไวHขายเหลือจากการจำหนAาย อีกท้ัง

ราคาอHอยสดยังตกต่ำ ชาวบHานจึงเลือกแปรรูปน้ำอHอยเพ่ือคงคุณภาพและเพ่ิมมูลคAา โดยการผลิตเป̀นผลิตภัณฑ6

ไซรัปน้ำอHอยอินทรีย6ที่ดีตAอสุขภาพ ไมAมีการฟอกสีหรือกระบวนการที่ลดคุณคAาทางโภชนาการ โดยวิธีการทำ

ไซรัปน้ำอHอยอินทรีย6มีดังน้ี 

 
ภาพท่ี 2 ไซรัปน้ำอHอยอินทรีย6  

ท่ีมา : ผูHวิจัย 

 

 1. เลือกอHอยอายุ 8 - 10 เดือน ลHางทำความสะอาดใหHหมดจด 

2. ใชHมีดขูดเปลือกอHอยออกจนเห็นผิวดHานใน ป¢องกันไมAใหHน้ำอHอยเป̀นสีดำ 

3. นำอHอยเขHาเคร่ืองหีบ ค้ันเอาน้ำ โดยกรองส่ิงสกปรกดHวยผHาขาวบางและตะแกรงสเตนเลส 

4. ตวงน้ำอHอยประมาณ 60 ลิตรในกระทะ ใชHไฟแรงสม่ำเสมอจนเดือด แลHวคอยชHอนฟองออกดHวย

ตะแกรงสเตนเลส 



วารสารร%มยูงทอง ISSN 2985-0193 (Online)  ป@ท่ี 4 ฉบับท่ี 1 (มกราคม – เมษายน 2569) / 135 

_______________________________________________________________________________ 

 

_______________________________________________________________________________ 

Rom Yoong Thong Journal  ISSN 2985-0193 (Online) Vol.4 No.1 (January – April 2026)  

5. เคี่ยวตAอประมาณ 4 ชั่วโมง จนน้ำอHอยงวดขHนคลHายน้ำผึ้ง จากนั้นยกลงจากเตา พักใหHเย็นกAอน

บรรจุขวด 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

 การวิจัยเรื่อง “กลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัด

อAางทอง” ไดHบรรลุวัตถุประสงค6ของการวิจัย ผูHวิจัยขออภิปรายผลการวิจัยดังน้ี 

 อภิปรายผลตามวัตถุประสงค6ขHอที่ 1 เพื่อวิเคราะห6มูลคAาทางการตลาดการทAองเที่ยวในเมืองรอง 

จังหวัดอAางทอง พบวAา การสรHางมูลคAาทางการตลาด ไดHแกA การพัฒนาผลิตภัณฑ6และการตลาด การใชH

เทคโนโลยีดิจิทัล และการสรHางความรAวมมืออยAางยั่งยืน โดยเฉพาะในมิติของบุคลากรและชAองทางการจัด

จำหนAาย ซึ ่งผลการวิจัยเชิงปริมาณชี ้วAาปfจจัยนี ้สAงผลตAอพฤติกรรมผู HบริโภคอยAางมีนัยสำคัญทางสถิติ         

(Sig. < 0.05) ซึ่งแสดงใหHเห็นวAา ความสามารถในการใหHบริการของบุคลากร รวมถึงความสะดวกในการเขHาถึง

สินคHาและบริการผAานชAองทางตAาง ๆ ลHวนมีผลตAอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ6หรือบริการดHานการทAองเที่ยว 

เมื่อเปรียบเทียบผลการศึกษากับทฤษฎีที่เกี่ยวขHอง พบวAา สอดคลHองกับแบบจำลองพฤติกรรมผูHบริโภคของ 

Kotler (2017) ที่เสนอวAา สิ่งกระตุHนทางการตลาด เชAน การสAงเสริมการขาย ชAองทางการจัดจำหนAาย และ

คุณภาพของบริการ มีผลตAอการรับรู H ความสนใจ และการตัดสินใจซื้อของผูHบริโภค และผลการวิจัยของ         

สุประภา สมนักพงษ6 (2560) เกี ่ยวกับแนวโนHมตลาดการทAองเที ่ยว 4.0 พบวAา นักทAองเที ่ยวรุ AนใหมAใหH

ความสำคัญกับความสะดวกและเทคโนโลยีดิจิทัล ซึ่งสอดคลHองกับผลการศึกษานี้ที่เสนอใหHพัฒนาผลิตภัณฑ6

และการตลาดดิจิทัล 

 อภิปรายผลตามวัตถุประสงค6ขHอที่ 2 เพื่อวิเคราะห6พฤติกรรมผูHบริโภคและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ6

และการทAองเที่ยว พบวAาปfจจัยสAวนประสมทางการตลาดการทAองเที่ยว กลุAมผูHบริโภคนิยมเลือกคือผลิตภัณฑ6

สอดคลHองแนวคิดของฉลองศรี พิมลสมพงษ6 (2548) ไดHกลAาวถึงรูปแบบผลิตภัณฑ6ทางการทAองเที่ยวสAวนใหญA 

เนHนผลิตภัณฑ6หลัก หมายถึง สินคHาและบริการหลักที่สรHางความพอใจ และตอบสนองความตHองการของลูกคHา

กลุ Aมเป¢าหมายไดHมากที ่สุด ซึ ่งสอดคลHองกับงานวิจัยของ Schiffman และ Kanuk (2000) ที ่อธิบายวAา

พฤติกรรมผูHบริโภคเกิดจากปfจจัยภายในและภายนอก รวมถึงประสบการณ6สAวนตัว และการตลาดเฉพาะกลุAม 

อีกทั้งผลการวิเคราะห6ถดถอยพบวAา “ชAองทางการจัดจำหนAาย” และ “บุคลากรผูHใหHบริการ” มีอิทธิพลตAอการ

ตัดสินใจซื้ออยAางมีนัยสำคัญทางสถิติ สะทHอนใหHเห็นวAา หากชุมชนหรือผูHประกอบการสามารถออกแบบระบบ

การเขHาถึงสินคHาไดHอยAางเหมาะสม และใหHบริการดHวยมาตรฐาน ก็จะสามารถดึงดูดและรักษาผูHบริโภคไดHดีข้ึนใน

ระยะยาว สอดคลHองกับงานวิจัยของกรวรรณ สังขกร และคณะ (2561) ไดHศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ6

ทางการทAองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อสรHางมูลคAาเพิ่ม กรณีศึกษา : เสHนทางทAองเที่ยวอารยธรรมลHานนา พบวAา

ความสำคัญหลัก คือ 1) การพัฒนาดHานลักษณะทางกายภาพของแหลAงทAองเที่ยว 2) ดHานผลิตภัณฑ6ทางการ

ทAองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 3) ดHานกระบวนการการใหHบริการ และ 4) ดHานบุคคล 



วารสารร%มยูงทอง ISSN 2985-0193 (Online)  ป@ท่ี 4 ฉบับท่ี 1 (มกราคม – เมษายน 2569) / 136 

_______________________________________________________________________________ 

 

_______________________________________________________________________________ 

Rom Yoong Thong Journal  ISSN 2985-0193 (Online) Vol.4 No.1 (January – April 2026)  

 ผลตามวัตถุประสงค6ขHอที่ 3 เพื่อสรHางกลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยว 

จากการวิจัยเชิงคุณภาพ นักวิจัยรAวมกับชุมชนบางเสด็จไดHพัฒนา “ไซรัปน้ำอHอยอินทรีย6” สาเหตุที่ลงพื้นที่ของ

ตำบลบางเสด็จเนื ่องจากบริบททางวัฒนธรรมและภูมิปfญญาเฉพาะถิ่นที ่หาไมAไดHจากพื้นที ่อื ่น ทำใหHผล

การศึกษาที่ไดHสะทHอนถึงวิถีชีวิตและปfญหาเชิงโครงสรHางของชุมชนชAางฝcมือไดHอยAางแทHจริง งานวิจัยนี้จึงพัฒนา

และยกระดับผลิตภัณฑ6ทHองถิ่นดHวยการผสมผสานภูมิปfญญาชาวบHานกับแนวคิดการตลาดยุคใหมA ตอบโจทย6ท้ัง

ดHานสุขภาพ คุณคAาโภชนาการ และแนวโนHมผูHบริโภคที่ใสAใจคุณภาพ กAอใหHเกิดการยกระดับอยAางยั่งยืนทั้งใน

ดHานผลิตภัณฑ6 กิจกรรม และประสบการณ6ทAองเที่ยว ซึ่งสอดคลHองกับแนวคิด Experience Economy ของ 

Pine & Gilmore (1999) ที่ระบุวAา การสรHางประสบการณ6เฉพาะตัวสามารถเพิ่มมูลคAาใหHกับสินคHาและบริการ

ไดH ในดHานกลไกการพัฒนาผลิตภัณฑ6และกิจกรรมสAงเสริมการทAองเที่ยว ควรสAงเสริม Digital Marketing เชAน 

การจองผAานแพลตฟอร6ม การเลAาเรื่องสินคHา และการสรHางประสบการณ6เฉพาะตัว เพื่อเพิ่มการเขHาถึงและสรHาง

ความประทับใจแกAผู Hบริโภค ซึ ่งสอดคลHองกับแนวคิด Digital Marketing ของ Kotler (2021) ที ่เนHนวAา

การตลาดดิจิทัลเป`นเครื่องมือสำคัญในการดึงดูดลูกคHา นอกจากนี้การรAวมมือระหวAางภาครัฐและภาคเอกชน

สามารถชAวยสรHางอัตลักษณ6ของเมืองรองและเพิ่มศักยภาพการแขAงขัน ซึ่งสอดคลHองกับ แนวคิด Public-

Private Partnership (PPP) ที่ใชHในการพัฒนาอุตสาหกรรมการทAองเที่ยว งานวิจัยนี้ยังสนับสนุน ทฤษฎี 

Cluster Theory ของ Porter (1990) ที่กลAาวถึง ความสำคัญของการสรHางเครือขAายความรAวมมือระหวAาง

ธุรกิจและชุมชนทHองถ่ินเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแขAงขัน 

 ดังนั้น กลไกในการยกระดับผลิตภัณฑ6และกิจกรรมทAองเที่ยวในเมืองรอง จังหวัดอAางทอง จำเป`นตHอง

ใหHความสำคัญกับการพัฒนาการตลาดและเทคโนโลยีดิจิทัล รวมถึงการสรHางมูลคAาเพิ่มผAานการพัฒนาเรื่องราว

ของผลิตภัณฑ6 การยกระดับมาตรฐานคุณภาพสินคHาทางการทAองเที่ยว และการสAงเสริมการทAองเที่ยวแบบมี

สAวนรAวม กลยุทธ6เหลAาน้ีจะชAวยเสริมสรHางความยั่งยืนและเพิ่มศักยภาพการแขAงขันของชุมชนทHองถิ่นใหHสามารถ

รองรับการเปล่ียนแปลงของอุตสาหกรรมทAองเท่ียวในยุคปกติใหมAไดHอยAางมีประสิทธิภาพ 

 

ขyอเสนอแนะ 

 ขyอเสนอแนะจากการวิจัย 

 1. สะทHอนความเป`นศูนย6รวมงานศิลป³และเสHนทางทAองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร6ริมน้ำ คือ การสรHาง

กลไก “Showroom มีชีวิต” พัฒนาศูนย6ตุ�กตาชาววังบHานบางเสด็จใหHเป`นมากกวAาจุดขายของฝาก แตAเป̀น 

“จุดกระจายประสบการณ6” โดยเชื่อมโยงระบบการจองกิจกรรมผAานชAองทางออนไลน6 (เชAน เว็บไซต6ของวัดทAา

สุทธาวาส หรือเพจชุมชนบางเสด็จ) เพ่ือใหHนักทAองเท่ียวสามารถจองรอบการปf´นตุ�กตาหรือการลAองเรือลAวงหนHา

ไดH 

 2. เนื่องจากชAองทางการเขHาถึงมีผลตAอการตัดสินใจซื้อ กลไกการพัฒนาควรเนHนการสรHางความสะดวก

และการเขHาถึงที่ครอบคลุม การบูรณาการชAองทาง Omni-channel ควรพัฒนาแพลตฟอร6มดิจิทัล (เชAน Line 
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Official Account, Facebook Page หรือแอปพลิเคชันทAองเที่ยว) ที่เชื่อมโยงกับการขายผลิตภัณฑ6ชุมชน 

(OTOP) และการจองกิจกรรมทAองเท่ียวในอAางทองแบบเบ็ดเสร็จ (One-stop Service) 

 3. ดHานบุคลากร (Personnel) บุคลากรคือ “ผู HสรHางประสบการณ6” และเป`นปfจจัยหลักที ่ทำใหH

นักทAองเที่ยวตัดสินใจซื้อซ้ำหรือบอกตAอ การยกระดับทักษะ “นักเลAาเรื่องชุมชน” (Storyteller) ควรจัดอบรม

มัคคุเทศก6ทHองถิ่นและผูHประกอบการใหHมีทักษะการถAายทอดเรื่องราว (Storytelling) ที่มีชีวิตชีวา เชื่อมโยง

ประวัติศาสตร6ของอAางทองเขHากับผลิตภัณฑ6 เพ่ือสรHางมูลคAาทางอารมณ6ใหHกับสินคHาและบริการ 

 4. พัฒนาการตAอยอดของการทำ Infused Syrup สรHางความหลากหลายดHวยการผสมผสานสมุนไพร

ทHองถิ่นของอAางทองหรือบางเสด็จ (เชAน ใบเตยหอม, อัญชัน, หรือมะนาว) เพื่อสรHางเอกลักษณ6เฉพาะตัว 

(Signature Flavor) ท่ีหาซ้ือจากท่ีอ่ืนไมAไดH 

 ขyอเสนอแนะสำหรับการวิจัยคร้ังต%อไป 

 1. การศึกษาพฤติกรรมและแนวโนHมของนักทAองเที่ยวตAางชาติในเมืองรอง เนื่องจากการวิจัยครั้งน้ี 

มุAงเนHนไปที่นักทAองเที่ยวภายในประเทศเป`นหลัก จึงควรมีการศึกษาพฤติกรรม ความตHองการ และปfจจัยท่ี

สAงผลตAอการเลือกเดินทางทAองเที่ยวของนักทAองเที่ยวตAางชาติในเมืองรอง เพื่อพัฒนาแนวทางสAงเสริมตลาดการ

ทAองเท่ียวเชิงกลยุทธ6ใหHสามารถดึงดูดนักทAองเท่ียวจากตAางประเทศไดHมากข้ึน 

 2. การพัฒนากลไกสนับสนุนธุรกิจชุมชนเพื่อเสริมสรHางความยั่งยืนของอุตสาหกรรมการทAองเที่ยว 

การศึกษาควรมุAงเนHนไปที่ รูปแบบของการสนับสนุนธุรกิจชุมชน ในดHานการเงิน การตลาด และการพัฒนา

ผลิตภัณฑ6ใหHสามารถแขAงขันไดHในตลาด เพื่อใหHชุมชนสามารถใชHทรัพยากรทHองถิ่นในการสรHางอาชีพและ

ยกระดับมาตรฐานสินคHาและบริการใหHมีความโดดเดAนและย่ังยืน 

 3. บทบาทของเทคโนโลยีดิจิทัลและปfญญาประดิษฐ6 (AI) สAงเสริมการทAองเที่ยวเมืองรอง เทคโนโลยี

ดิจิทัลและ AI กำลังมีบทบาทสำคัญในอุตสาหกรรมทAองเที่ยว เชAน การใชHแพลตฟอร6ม AI วิเคราะห6แนวโนHม

พฤติกรรมนักทAองเที่ยว หรือการใชHระบบแนะนำสถานที่ทAองเที่ยวและบริการที่เหมาะสมกับนักทAองเที่ยวแบบ

เฉพาะบุคคล (Personalization AI) ดังนั้น การวิจัยเกี่ยวกับ ศักยภาพของ AI และเทคโนโลยีดิจิทัลในการ

พัฒนาการทAองเที่ยวเมืองรอง จะเป`นประโยชน6ในการยกระดับขีดความสามารถของอุตสาหกรรมทAองเที่ยวใน

อนาคต 

 4. การตAอยอดจากการวิจัยครั้งน้ีไปสูAแนวทางใหมA ๆ จะชAวยใหHการพัฒนาการทAองเท่ียวของเมืองรองมี

ความทันสมัยและสอดคลHองกับความตHองการของตลาดในยุคดิจิทัลมากขึ้น อีกทั้งยังชAวยเสริมสรHางความ

เขHมแข็งใหHกับเศรษฐกิจทHองถ่ินอยAางย่ังยืน 
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