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Abstract 

The purpose of this research were to (1) understand the meanings and value of 
Chulalongkorn University Weekly Friday Market; (2) to reflect the identity of the market in the public 
university. Ethnographic methods of qualitative research, such as participant observation and semi-
structured interviews, were employed. The findings were that the market was perceived both as a 
lifestyle space and a space for establishing and cementing interpersonal relations. The informants 
also recognized the need to accept the many constraints and to adjust themselves accordingly. All 
three were the main keys to the construction of the identity of the market to make it not a mere physical 
space but one that involved interpersonal interactions over longing period of time to give the market 
a meaningful identity specific to it being a weekly market within a public university. 
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บทคัดย่อ  
การวิจยันีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือทําความเข้าใจความหมายและคณุค่าของตลาดนัดวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์

มหาวิทยาลยั และเพ่ือสะท้อนอตัลกัษณ์ของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยัของรัฐ ดําเนินการวิจยัตามระเบียบ
วิธีวิจยัเชิงคุณภาพแบบชาติพนัธ์ุวรรณนา โดยใช้เทคนิคการเก็บข้อมูลแบบสงัเกตอย่างมีส่วนร่วม และการ
สมัภาษณ์กึ่งมีโครงสร้าง ผลวิจัยพบว่า คนในตลาดนัดวันศุกร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยัมีการรับรู้และให้
ความหมายในสามประเด็น หนึ่ง “ตลาดนดัคือพืน้ท่ีแห่งชีวิต” สอง “ตลาดนดัคือสายใยแห่งความผกูพนั” และ
สาม “ตลาดนดั คือ การยอมรับและปรับตวัภายใต้ข้อจํากดั” ซึง่เป็นหวัใจของสําคญัของการประกอบสร้างอตั
ลกัษณ์ของตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยัท่ีเกิดจากการปฏิสมัพนัธ์กนัของผู้คนในมหาวทิยาลยัและ
ผู้ คนในตลาดนัดเป็นเวลานาน เหล่านีส้ะท้อนค่านิยมท่ีผูกโยงกันเป็นอัตลักษณ์ของตลาดนัดภายใน
มหาวิทยาลยัของรัฐ 
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บทนํา 
ตลาดเป็นพืน้ท่ีสําหรับทํากิจกรรมซือ้ขายแลกเปลี่ยนที่ดํารงอยู่คู่กับสังคมมาตัง้แต่อดีต และมี

วิวฒันาการมายาวนาน จากเดิมท่ีเป็นเพียงการแลกเปลี่ยนในชมุชนไปสูก่ารแลกเปลี่ยนในระดบัท่ีสงูขึน้ (Kait 
Chivakul  et al. 1982, 1) สิ่งท่ีนํามาซือ้ขายแลกเปลี่ยนกันในตลาดมักผูกกับปัจจยัพืน้ฐานในการดํารงชีวิต 
และปัจจยัพืน้ฐานในการดํารงสงัคม (Somrak Chaisingkanon 2006) อีกทัง้ ยงัเป็นพืน้ท่ีท่ีมีการปะทะสงัสรรค์
กันของผู้คนในรูปแบบต่าง ๆ ท่ีน่าสนใจ เพราะฉะนัน้ ตลาดจึงเป็นพืน้ที่สําคัญในการศึกษาวฒันธรรมของ
ชมุชน เน่ืองจากสามารถสะท้อนอตัลกัษณ์ของชมุชนได้โดยมีสงัคมและเศรษฐกิจท่ีตอบสนองซึง่กนัและกนั ทํา
ให้พฤติกรรมในตลาดเป็นสิง่ท่ีหลอ่หลอมมาจากวฒันธรรม (Robinson 2000, 3) เป็นเคร่ืองมือในการประกอบ
สร้าง (reconstruction) และเป็นตวัแบบ (model) ทางวฒันธรรมเปรียบเทียบได้จากกิจกรรมของคนในระบบ
เศรษฐกิจท่ีเช่ือมโยงกนัทกุสงัคม เป็นชดุโครงสร้างทางวฒันธรรมชดุหนึ่ง ภายใต้บริบททางสงัคม (Narupon 
Dungwised 2008) ตลาดสามารถสะท้อนวาทกรรมเชิงอํานาจของรัฐในการกําหนดแนวทางการจดัสรรพืน้ท่ี
เพื่อการท่องเที่ยวและการบริโภค (Rainub Shiarmat 2012, 6) สะท้อนชีวิตคนในการดิน้รนต่อสู้ ต่อรอง และ
แสวงหาทางเลือกให้สนองกบัความต้องการของสงัคม และเศรษฐกิจ รวมทัง้ ตลาดยงัมีการเปลี่ยนแปลงเชิง
พืน้ท่ีเพ่ือแลกเปลี่ยนสินค้าให้เป็นพืน้ท่ีของการเสพความทันสมัยได้ (Kettawa Boonprakarn 2007, 75) 
เหล่านีเ้ป็นสิ่งท่ีคนในตลาด และคนในชุมชนสงัคม ต่างมีส่วนร่วมในการประกอบสร้างอตัลกัษณ์ของตลาด
ขึน้มาร่วมกนัทัง้สิน้ 

ตลาดนัดถือเป็นตลาดประเภทหนึ่งท่ีไม่ได้ตัง้อยู่เป็นประจําแต่มีการจัดให้มีขึน้เฉพาะวันท่ีกําหนด
เท่านัน้ (Royal Institute Dictionary 2011) สถานท่ีท่ีถกูจดัขึน้มีลกัษณะเป็นแบบชัว่คราวในช่วงเวลาใดเวลา
หนึ่ง ไม่มีกฎเกณฑ์ท่ีแน่นอนตายตวั แตเ่ป็นท่ีรับรู้กนัเฉพาะคนในพืน้ท่ี และคนในสงัคม ซึง่อาจมีขึน้เป็นประจํา
ตามวนัท่ีกําหนด หรืออาจมีขึน้เป็นครัง้คราวตามฤดกูาลเทศกาลวนัสาํคญัตา่ง ๆ อาจมีพืน้ท่ีประจําเพียงท่ีเดียว
หรือหลาย ๆ ท่ีขึน้อยู่กับสถานการณ์ และทําเลที่ผู้ จัดเห็นว่าเหมาะสม (Chawitra Tantimala 2010, 5) ใน
ประเทศไทย เกิดตลาดนัดมีขึน้เป็นครัง้แรกเม่ือ พ.ศ. 2491 สมยัรัฐบาลของจอมพล ป. พิบลูสงคราม นั่นคือ 
“ตลาดนัดท้องสนามหลวง” ซึ่งเป็นแหล่งรวมของสินค้าทุกประเภท โดยเฉพาะหนังสือเก่าหายาก สตัว์เลีย้ง  
และต้นไม้นานาพนัธุ์ มีการจดัตลาดนดัขึน้ทกุ ๆ วนัอาทิตย์ แตใ่นปัจจบุนัตลาดนดัท้องสนามหลวงนี ้ได้ย้ายไป
อยู่ท่ีเขตบางเขน (Waraporn Chiwachaisak 2004) ช่ือว่า “ตลาดนัดสวนจตุจกัร” ซึ่งถือเป็นตลาดนัดขนาด
ใหญ่ และมีช่ือเสียงของกรุงเทพมหานคร อีกทัง้ยงัเป็นแหลง่ท่องเท่ียวช่ือดงัของชาวไทย และชาวตา่งประเทศ 

ปัจจุบันมีการจัดตัง้ตลาดนัดในสถานท่ีราชการหลายแห่ง โดยเฉพาะตลาดนัดท่ีจัดตัง้ภายในหรือ
ใกล้เคียงกบัพืน้ที่ของมหาวิทยาลยั เช่น “ตลาดนดั นานาชาติ” มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ “ตลาดนดักรม
ประมง” มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ บางเขน “ตลาดนัดอินเตอร์โซน” มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ศนูย์รังสิต 
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“ตลาดนดัสเีขียว” มหาวิทยาลยัมหิดล ศาลายา “ตลาดนดัทบัแก้ว” มหาวิทยาลยัศิลปากร วิทยาเขตพระราชวงั
สนามจนัทร์ “กาดโก้งโค้ง” มหาวิทยาลยัเชียงใหม่  และ “ตลาดนัดเปิดท้าย” มหาวิทยาลยัขอนแก่น เป็นต้น 
การจดัสรรพืน้ท่ีสําหรับทําตลาดนัดนีทํ้าให้เกิดการปะทะกนัระหว่างพืน้ท่ีทางการศึกษา (education place)  
และพืน้ท่ีตลาด (market place) เป็นสวสัดิการให้แก่บุคลากรส่งเสริมให้เกิดความสามคัคี และเป็นกิจกรรม
นันทนาการ รวมทัง้ ยงัสามารถเป็นรายได้เข้ามหาวิทยาลยัอีกทางหนึ่งด้วย (Sankaworn Sattayamongkol 
2008, 2) นอกจากนี ้ยงัเป็นการบริการแก่ชมุชนและเป็นการประชาสมัพนัธ์มหาวิทยาลยัให้บคุลากรภายนอก
ได้รู้จกัเป็นอยา่งดี 

จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั เป็นมหาวิทยาลยัหนึ่งท่ีมีการจดัสรรพืน้ท่ี และดําเนินการจดักิจกรรมตลาด
นดัมาเป็นเวลายาวนานกวา่ 30 ปี บริเวณพืน้ท่ีลานจอดรถหน้าอาคารจลุจกัรพงษ์ และศาลาพระเกีย้ว ตรงข้าม
คณะเศรษฐศาสตร์ ทุกวนัศุกร์ ตัง้แต่เช้าจรดเย็น เม่ือก่อนเรียกกันว่า "ตลาดพิกุล" เน่ืองจากพืน้ท่ีนัน้มีต้น
พิกลุ ปัจจบุนัคนในพืน้ท่ีเรียกว่า “ตลาดนดัวนัศกุร์” การเปิดพืน้ท่ีชัว่คราวในจฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ทําให้
บรรยากาศการดําเนินชีวิตและสภาพสงัคมเปล่ียนไปในช่วงเวลาหนึ่งจากพืน้ที่ราชการท่ีมีระเบียบควบคุม 
(Artita Suntarole 2005, 45) กลายเป็นพืน้ท่ีท่ีเต็มไปด้วยชีวิตชีวา แสดงให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของสงัคม
บางประการเก่ียวกับการเปิดพืน้ท่ีท่ีไม่ใช่แค่สถานที่หรืออาณาบริเวณ แต่เป็นพืน้ท่ีสําหรับประกอบสร้างอตั
ลกัษณ์ทางสงัคมท่ีเกิดขึน้จากการปฏิสมัพนัธ์ (Lefebvre 1991, 178) ของคนท่ีเข้ามาใช้พืน้ท่ีในชว่งเวลานัน้ ๆ  

มมุมองเก่ียวกบัพืน้ท่ีตลาด และบทบาทของตลาดมีอะไรมากกว่าการซือ้ขายแลกเปลี่ยน ซึง่เป็นท่ีรับรู้
กันโดยคนในพืน้ท่ีมหาวิทยาลัย และคนในพืน้ที่ใกล้เคียง ตลาดนัดในมหาวิทยาลยัจึงเป็นภาพสะท้อนถึง
วฒันธรรมของมหาวิทยาลยัจากสายตาคนนอกประการหนึง่ และเป็นคณุภาพชีวิตของคนในองค์กรอีกประการ
หนึ่ง กิจกรรมท่ีเกิดขึน้ชัว่คราวภายในมหาวิทยาลยันีเ้ป็นการเปิดโอกาสให้บคุลากรภายในมหาวิทยาลยัและ
ชมุชนโดยรอบได้มีแหลง่พกัผ่อน และพืน้ท่ีสําหรับการใช้เวลาว่างในการเลือกซือ้สินค้า และเดินเลน่เพ่ือความ
ผอ่นคลาย มีเง่ือนไขของรูปแบบ ชว่งเวลา และพืน้ท่ีเป็นตวักําหนดอตัลกัษณ์ของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยั 
โดยเฉพาะมหาวิทยาลยัของรัฐเป็นสถานท่ีสร้างความสมดลุระหวา่งความจําเจจากการทํางาน กบัการพกัผ่อน
หย่อนใจของเจ้าหน้าที่ คณาจารย์ นิสิต และคนท่ีเข้ามาติดต่อ การพบปะกนัของคนในตลาด ทําให้เกิดการ
ผสมปนเปกนัระหวา่งตวัตน หน้าท่ี และการพกัผอ่นระหวา่งการบริโภค จนเกิดเป็นวฒันธรรมเฉพาะ  

การศึกษาวิจัยในครัง้นีจ้ึงเกิดขึน้ภายใต้ความตระหนักถึงความสําคัญของพืน้ท่ีทางเศรษฐกิจภาค
ครัวเรือนที่ได้รับความนิยมเพ่ิมขึน้อยา่งตอ่เน่ืองจากทัง้ผู้ผลติและผู้บริโภค เน่ืองจากตลาดนดัมีบรรยากาศของ
การซือ้ขายแลกเปลีย่นแบบไม่เป็นทางการ มีสสีนัของการตอ่รอง การพดูคยุ ปฏิสมัพนัธ์กนัระหวา่งคนขายและ
ลกูค้ามีความถ้อยทีถ้อยอาศยักนั ตลอดจนเสน่ห์ของการเปิดพืน้ท่ีแบบชัว่คราวทําให้ดงึดดูผู้คนท่ีหลากหลาย
เข้ามาในพืน้ท่ี นอกจากนีย้งัมีประเดน็เร่ืองของการซ้อนทบักนัของพืน้ท่ีตลาดนดัและพืน้ท่ีของมหาวิทยาลยัของ
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รัฐท่ีมีวาทกรรมเชิงอํานาจต่างกนัอย่างสิน้เชิงเม่ือมาผสมผสานเข้าด้วยกนัแล้วจะมีความเปลี่ยนแปลงอย่างไร 
ตลาดนดัเปล่ียนแปลงรูปแบบ และพฤติกรรมการบริโภค และการใช้เวลาว่างของผู้คนในพืน้ท่ีโดยรอบตลาด 
โดยเฉพาะคนในมหาวิทยาลยัอย่างไร ตลอดจนคนในตลาดนดัและคนในมหาวิทยาลยัมีสว่นในการประกอบ
สร้างอตัลกัษณ์ของตลาดนดัหรือไม ่และมีกระบวนการอยา่งไร และทําไมผู้คนจงึยอมรับอตัลกัษณ์นัน้  

การวิจยันีจ้งึไม่ใชเ่ป็นเพียงการศกึษาราคาสนิค้า และประเภทสนิค้าเท่านัน้ แตเ่ป็นการศกึษาตลาดใน
เชิงวฒันธรรมท่ีสะท้อนความสมัพนัธ์ระหว่างบคุคล ความคิด ความเชื่อ และวิถีชีวิตประจําวนัของคนท่ีเข้ามา
เก่ียวข้องกับตลาดได้อีกด้วยเพราะจากการศึกษาท่ีผ่านมา (Kettawa Boonprakarn 2007; Sankaworn 
Sattayamongkol 2008; Artita Suntarole 2005; Tasana Hongma 2012; Manasvi Saipetch 2009) ยังไม่
พบงานวิจยัท่ีศกึษาเก่ียวกบัอตัลกัษณ์ของตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั จงึเป็นประโยชน์ทางด้าน
วิชาการและสามารถนําไปใช้เป็นแนวทางในการจดัพืน้ท่ีเพ่ือดําเนินกิจการเชิงธุรกิจภายในสว่นราชการให้เกิด
ประโยชน์แก่บคุลากรให้มีแหลง่ในการจบัจ่ายใช้สอย พกัผอ่นหยอ่นใจ และใช้เวลาวา่งอยา่งเหมาะสม โดยการ
จัดสรรสภาพแวดล้อมท่ีดี เอือ้ต่อการสร้างทัศนคติท่ีดีในการทํางานทําให้สามารถทํางานได้อย่างมี
ประสทิธิภาพ 

 
ความมุ่งหมายของการวจิัย 

การวิจัยนีดํ้าเนินการภายใต้ฐานคติของการตีความเพื่อเข้าใจ (understanding) และเพ่ืออธิบาย 
(explanation) ปรากฏการณ์ท่ีศกึษาโดยมีวตัถปุระสงค์หลกัของการวิจยัดงันี ้

1. เพ่ือทําความเข้าใจความหมายและคณุคา่ของตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  
2. เพ่ือสะท้อนอตัลกัษณ์ของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยัของรัฐ 

 
ขอบเขตของการวิจยั 

งานวิจยันีดํ้าเนินการเก็บข้อมลูในพืน้ท่ีบริเวณตลาดนัดวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ซึ่งตัง้อยู่ท่ี
ลานจอดรถหน้าอาคารจุลจักรพงษ์ และศาลาพระเกีย้ว ตรงข้ามคณะเศรษฐศาสตร์ ในวนัศุกร์ ตัง้แต่เวลา 
06.00 น.-18.00 น. ระหวา่งปี พ.ศ. 2558-2559 โดยเลอืกผู้ให้ข้อมลูหลกั (key informants) แบบเฉพาะเจาะจง 
(purposive select) 2 กลุม่ กลุม่ละ 20 คน รวมเป็น 40 คน ตามคณุสมบติัเบือ้งต้น ดงันี ้

กลุม่ท่ี 1 ผู้ผลิต/ผู้ขาย ในร้านค้าที่เปิดขายสินค้าในตลาดนดัอย่างต่อเน่ืองมากวา่ 5 ปี หรือเจ้าประจํา
โดยเลือกแบบคละประเภทสินค้า เช่น ร้านขายผลไม้ ร้านขายผกั ร้านขายอาหารสด ร้านขายอาหารสําเร็จรูป 
ร้านขายเสือ้ผ้า ร้านขายเคร่ืองประดบั และร้านขายของเบ็ดเตลด็ มีการวางแผนการจดัตัง้ร้านค้าแบบตลาดนดั 
มีความผกูพนักบัสนิค้าท่ีตนเองขาย และมีราคาท่ีคงท่ี มีความสมัพนัธ์กบัลกูค้าขาประจํา เป็นต้น 
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กลุ่มท่ี 2 ผู้ บริโภค ต้องเป็นลูกค้าขาประจํา กลุ่มแม่บ้านทัง้ชาวไทยและชาวต่างชาติ หรือผู้ ที่ มี
ความสมัพนัธ์กบัสินค้ามากกวา่แค่การบริโภค กลา่วคือ มีความผกูพนักบัตลาดนดัมาเป็นเวลานาน มีการวาง
แผนการจบัจ่ายสินค้าในแต่ละสปัดาห์ มีการใช้พืน้ท่ีตลาดในการพกัผ่อนหย่อนใจ มีความสมัพนัธ์ท่ีต่อเน่ือง
ระหวา่งผู้ซือ้และผู้ขาย เป็นต้น ทัง้นี ้หมายรวมถึง บคุลากรของมหาวิทยาลยัท่ีมีอายงุานมากวา่ 10 ปี หรือคน
เก่าแก่ ท่ีสามารถถ่ายทอดประสบการณ์ และพฒันาการของตลาดได้ และบุคลากรท่ีมีอายงุานต่ํากว่า 10 ปี 
หรือคนรุ่นใหม่ท่ีมีมมุมองและประสบการณ์จากพืน้ท่ีอ่ืน เพ่ือเพิ่มมมุมองให้นกัวิจยัในการศึกษาเปรียบเทียบ 
และผู้บริโภคทัว่ไป  

 
แนวคดิ ทฤษฎ  ีและงานวจิัยท ี่เก ี่ยวข้อง 

แนวคดิเกี่ยวกับอ ัตลักษณ์ (identity) และอตัลักษณ์ทางสังคม (social identity) 
การศกึษานีใ้ช้กรอบแนวคิดเก่ียวกบัอตัลกัษณ์ (identity) และอตัลกัษณ์ทางสงัคม (social identity) ท่ี

มีความสําคญั และถกูศึกษากนัอย่างแพร่หลายในศาสตร์ต่าง ๆ ทัง้จิตวิทยาสงัคม มานุษยวิทยาวฒันธรรม 
สงัคมวิทยา และเศรษฐศาสตร์ธุรกิจ ซึง่มีทัง้ในระดบัของปัจเจก (individual identity) และระดบัสงัคม (social 
identity) ในงานวิจยันีนํ้าแนวคิดเร่ืองอตัลกัษณ์มาใช้เป็นประกอบการเก็บข้อมลูและวิเคราะห์ข้อมลูในพืน้ท่ี
ตลาดนัดวนัศกุร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั เพ่ือแสดงให้เห็นวิถีชีวิตของคนในตลาด และคนในมหาวิทยาลยั
ความเป็นหนึ่งเดียวกนั มีแนวปฏิบติัท่ีได้รับการถ่ายทอด หรือปฏิบติัสืบเน่ืองกนัมาจนหลอ่หลอมกลายเป็นอตั
ลกัษณ์ของตลาดนดัท่ีถกูสร้างขึน้บนพืน้ฐานของความเหมือน (similarity) กนัของสมาชิกในกลุม่หรือท่ีเรียกว่า 
อตัลกัษณ์ร่วมของกลุม่ (collective identity)  

ความหมายของอตัลกัษณ์ หรือ identity เป็นคําท่ีมีรากศพัท์มาจากภาษาลาติน คือ identitas (เดิมใช้
คําว่า idem) ซึ่งมีความหมายว่า “เหมือนกัน” (the same) ซึ่งริชาร์ด เจนกิน้ส์ (Richard Jenkins 2004) ได้
อธิบายนยัยะของความหมายไว้สองประการ คือ ความเหมือนและความมีลกัษณะเฉพาะท่ีแตกต่างกนัออกไป 
(similarity and difference) หมายถึง การตีความหมายบนพืน้ฐานและเง่ือนไขของความสมัพันธ์ และการ
เปรียบเทียบระหวา่งระดบัปัจเจก และกลุม่คนในสองมมุมอง โดยมุง่ไปท่ีความเหมือนและความแตกตา่ง  

อัตลกัษณ์ไม่ใช่สิ่งท่ีมีอยู่แต่เดิมในธรรมชาติ เป็นสิ่งท่ีถูกสร้างขึน้โดยสงัคม อย่างไรก็ตามในความ
เหมือนนัน้ก็ยงัคงมีความแตกต่างไปจากกลุ่มคนกลุ่มอื่น ซึ่งจะทําให้ลกัษณะเฉพาะท่ีเรียกว่าอตัลกัษณ์ของ
กลุม่นัน้เดน่ชดัขึน้ สอดคล้องกบัท่ีอลัเบอร์โต เมลลช่ีู (Alberto Melucci) (Melucci 1995) อธิบายวา่ อตัลกัษณ์
ร่วมเกิดจากกระบวนการสร้างสํานึกร่วมของสงัคม ทําให้สมาชิกได้ตระหนกัถึงลกัษณะร่วมของกลุม่ ซึง่สํานึก
ร่วมต้องอาศัยสัญลักษณ์ต่าง ๆ ท่ีกลุ่มสร้างขึน้ เช่น ท่าทาง คําศัพท์ ภาษาเฉพาะกลุ่ม เป็นสัญลักษณ์ที่
สามารถเปลี่ยนแปลงหรือปรับเปลี่ยนได้เสมอ ดังนัน้หากมีการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมหรือสงัคมใหม่ 
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บุคคลนัน้อาจมีการปรับเปลี่ยนอตัลกัษณ์ทัง้ของตนเองและอตัลกัษณ์ร่วมอีก จึงทําให้แต่ละบุคคลสามารถ
มีอตัลกัษณ์ได้หลายอตัลกัษณ์ ด้วยการมองตวัเองในแง่มมุต่าง ๆ ขึน้อยู่กบัวา่ตนเองอยู่ในฐานะไหนหรือเป็น
สมาชิกของกลุม่ใดในสงัคมซึง่การมีบทบาทท่ีแตกตา่งกนัออกไปนีทํ้าให้เกิดกระบวนการท่ีกําหนดและประกอบ
สร้างอตัลกัษณ์ขึน้ และสามารถปรับเปลีย่นได้ตลอดเวลา  

อตัลกัษณ์มีทัง้ในระดบัของปัจเจก (individual identity) และระดบัสงัคม (social identity) ท่ีเช่ือมต่อ
และสมัพนัธ์กนัโดยสงัคมเป็นผู้ กําหนดบทบาทหน้าท่ีและระบบ ดงันัน้คณุคา่ท่ีติดตามมาย่อมสืบเน่ืองมาจาก
บทบาทและหน้าท่ีนัน้ ในระดบัปัจเจกบุคคลหนึ่งอาจจะมีหลายอตัลกัษณ์อยู่ในตวัเอง เช่น ความเป็นกลุ่ม
สงัคมใดสงัคมหนึง่ เพศสภาพ อาย ุอาชีพ ชว่งชัน้ทางสงัคม และศาสนา เป็นต้น และในขณะท่ีอตัลกัษณ์ระดบั
สงัคม อตัลกัษณ์จะถกูสร้างขึน้บนพืน้ฐานความเหมือนของสมาชิกในกลุ่ม หรือท่ีเรียกว่า อตัลกัษณ์ร่วมของ
กลุ่ม (collective) ซึ่งในความเหมือนนี  ้ยังคงมีความแตกต่างไปจากกลุ่มคนกลุ่มอ่ืน ความต่างนีจ้ะทําให้
ลกัษณะเฉพาะท่ีเรียกวา่อตัลกัษณ์ของกลุม่นัน้เดน่ชดัขึน้ (Prasit Leepricha 2004) ซึง่สอดคล้องกบั เมลลช่ีู ท่ี
ได้กล่าวว่า อัตลักษณ์ร่วมเกิดจากกระบวนการสร้างสํานึกร่วมต่าง ๆ ของสังคมนัน้อันจะทําให้บุคคลได้
ตระหนักถึงลกัษณะร่วมของกลุ่ม เป็นการมองตนเองในอีกลกัษณะคือการตอบคําถามของคําว่า “Who are 
we” และเข้าใจวา่ “พวกเรา” ต่างจาก “พวกเขา” อย่างไร ซึง่เม่ือบคุคลเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมหรือเข้าไป
อยู่ในสังคมใหม่ บุคคลนัน้ก็อาจปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์ของตนเองและอัตลักษณ์ร่วมได้อัตลักษณ์จึงถูก
แสดงออกให้เห็นจากความคล้ายกันของบุคคลท่ีเหมือนเราและความแตกต่างของบุคคลที่ไม่เหมือนกับเรา 
(Kath Woodward 2000)  

แนวคิดนีส้ามารถอธิบายอตัลกัษณ์ของตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยัได้ คือ คนในตลาด 
และคนในมหาวิทยาลยัเข้ามาใช้พืน้ที่บริเวณท่ีถกูจดัให้เป็นตลาดนดั มีการแลกเปลีย่นความเป็นเขา และความ
เป็นเรา เกิดการรับรู้ และยอมรับในความเป็นตัวตนประกอบเข้ากับการแสดงตัวตน (presentation of self) 
ผสมผสานระหวา่ง ผู้ผลติ/ผู้ขาย ผู้บริโภค โดยการปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งกนัเป็นเวลานาน จนกระทัง่เกิดความรู้สกึ
ร่วมกนัในด้านการตระหนกัรู้ (awareness) และการระลกึรู้ (recognition) เกิดรูปแบบพฤติกรรมเฉพาะกลุม่ ใน
ขณะเดียวกันการปฏิสมัพนัธ์ระหว่างบุคคลในสงัคมมีการเลือกเพียงอัตลกัษณ์ใดอตัลกัษณ์หนึ่งจากท่ีมีอยู่
หลากหลาย เพ่ือนํามาใช้ภายใต้เง่ือนไขของบริบทในช่วงของเวลาและพืน้ท่ี อตัลกัษณ์นีอ้าจถกูกําหนดได้ทัง้
จากบุคคล ตําแหน่งแห่งท่ีของสังคมบริบทของพืน้ท่ีท่ีคล้ายคลึงกันเหล่านีถื้อได้ว่าลักษณะที่สําคัญเป็น
กระบวนการที่ก่อเกิดการประกอบสร้างลกัษณะเฉพาะบางประการ จนกระทัง่พฒันากลายเป็นอตัลกัษณ์ของ
ตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยัท่ีมีปฏิสมัพนัธ์ร่วมกนัเป็นเวลานาน แลกเปลีย่นอตัลกัษณ์ของตวัตน 
รับรู้ แลกเปลีย่น และสถาปนาอตัลกัษณ์ร่วมกนั 
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ทฤษฎโีครงสร้างหน้าท ี่ (structural and functional theory) 
การวิจยันีไ้ด้นําทฤษฎีโครงสร้างหน้าท่ีมาใช้เป็นกรอบในการทําความเข้าใจเก่ียวกบัตลาดนดั ในฐานะ

ท่ีเป็นเสมือนหน่วยหนึง่ในสงัคม ท่ีมีระบบ ระเบียบ มีการกําหนดหน้าท่ี มีการแบง่งาน ตลาดจนมีปฏิสมัพนัธ์ซึง่
กนัและกนั การเกิดตลาดนดัในช่วงเวลาหนึ่ง ๆ ของสปัดาห์เปลี่ยนแปลงหน้าท่ี และพฤติกรรมของคนหลาย
กลุม่ภายในตลาดเอง และภายในมหาวทิยาลยั ซึง่ถือเป็นองค์ประกอบท่ีสาํคญัในระบบ นอกจากการจบัจา่ยใช้
สอยในชีวิตประจําวันแล้ว ความต้องการพักผ่อนหรือผ่อนคลายจากงานประจํา ก็เป็นความต้องการหนึ่งท่ี
สาํคญัตอ่การดํารงอยูข่องคน และสงัคม 

ทฤษฎีนีถื้อว่าสังคมเหมือนกับสิ่งมีชีวิตอย่างหนึ่ง (biological organism) เฮอร์เบิร์ต สเปนเซอร์ 
(Herbert Spencer) (Spencer 1862) เป็นบิดาของทฤษฎีโครงสร้างหน้าท่ี ได้ใช้ “ตัวแบบสงัคม” (model of 
society) โดยเปรียบสงัคมมนษุย์เสมือนอินทรีย์อย่างหนึ่ง แต่ศิษย์ของเขา เช่น พอล วอน ลิเลี่ยนไฟลด์ (Paul 
Von Lilienfield) และ เบน วอร์มล์ (Bene Worms) เน้นชัดว่าสงัคม คือ อินทรีย์อย่างหน่ึง (an actual living 
organism) ในปัจจุบนันักสงัคมวิทยาเข้าใจว่า ตวัแบบ เป็นเพียงอปุมาเพ่ือประโยชน์ในการวิเคราะห์สงัคม
เท่านัน้ ไม่ใช่สิ่งท่ีเป็นจริง (reality) ซึ่งข้อเปรียบเทียบดังกล่าวทําให้ตัง้เป็นสมมติฐานเก่ียวกับสังคมได้ 3 
ประการ คือ สงัคมเป็นระบบ ๆ หนึ่งระบบนัน้ประกอบด้วยส่วนต่าง ๆ ท่ีสมัพนัธ์ซึ่งกันและกัน และระบบมี
ขอบเขตแน่นอน พร้อมทัง้มีกระบวนการรักษาบรูณาการของอาณาเขตนัน้ไว้เสมอ ต่อจากนัน้ก็ได้มีการขยาย
ตอ่เติมความคิดนีใ้ห้ครอบคลมุสมบรูณ์ย่ิงขึน้ตามแต่ความคิดของนกัสงัคมวิทยาท่ีนิยมอินทรีย์อปุมานี ้แบบท่ี
สดุโตง่กวา่แบบอ่ืนในหมูน่กัโครงสร้างหน้าท่ีเห็นสงัคม มีลกัษณะดงันี ้

1) สงัคมในฐานะท่ีเป็นระบบ ที่มีอาณาเขตแน่นอนเป็นสงัคมท่ีวางระเบียบตนเอง ควบคมุตนเอง (self-
regulating) โดยมีแนวโน้มที่สว่นประกอบตา่ง ๆ พึง่พาอาศยักนัและรักษาดลุยภาพไว้ได้ 

2) ในฐานะท่ีเป็นระบบท่ีบํารุงรักษาตนเอง ทํานองเดียวกับอินทรีย์ทัง้หลาย สงัคมมีความต้องการ
จําเป็นจํานวนหนึ่ง (needs or requisites) ซึง่เม่ือสนองได้แล้ว จะทําให้สงัคมดํารงชีวิตอยู ่สว่นตา่ง ๆ สามารถ
พึง่พากนัได้ (homeostasis) และสามารถรักษาสมดลุยภาพไว้ได้ 

เมื่อเป็นดงันัน้ การวิเคราะห์ระบบท่ีบํารุงรักษาตนเอง (สงัคม) เชิงสงัคมวิทยาจึงควร ต้องมุ่งสนอง
ความต้องการและความจําเป็นของส่วนประกอบต่าง ๆ ของสงัคม ซึ่งการทําเช่นนีจ้ะส่งผลให้เป็นการรักษา
ความพึง่พากนัและดลุยภาพด้วยในระบบที่มีความต้องการ จําเป็นสงัคมจึงต้องมีโครงสร้างแบบใดแบบหนึ่ง
ขึน้มาเป็นหลักประการให้มีการพึ่งพากันได้ (homeostasis) ดุลยภาพ (equilibrium) และการมีชีวิตรอด 
(survival) (Sanya Sanya-wiwat 2007) อาจกลา่วได้วา่ โครงสร้างหลายโครงสร้างสามารถสนองความต้องการ
จําเป็นอนัเดียวก็ได้ แต่โครงสร้างจํานวนจํากัดเท่านัน้ ท่ีสามารถสนองความต้องการจําเป็นใด ๆ หรือความ
ต้องการจําเป็นหลายอยา่งในขณะเดียวกนั 
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แนวคิดดังกล่าวนีส้ามารถอธิบายอัตลักษณ์ของตลาดนัดวันศกร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยัได้ คือ 
ตลาดนดัของมหาวิทยาลยันัน้แตกตา่งจากตลาดนดัทัว่ ๆ ไปตรงท่ีการบริหารจดัการ การควบคมุดแูล และการ
กําหนดกฎเกณฑ์ต่าง ๆ ภายใต้ระบบของมหาวิทยาลัย สิ่งแรกที่ต้องคํานึงถึงคือการสนองตอบต่อความ
ต้องการของคนในมหาวิทยาลยั เพ่ือให้มีการพึ่งพากนั มีดลุยภาพ และการมีชีวิต มีระบบระเบียบท่ีสามารถ
ควบคมุกนัเองในสงัคมที่เกิดขึน้จากกลไกอตัโนมติัของการอยูร่่วมกนัในสงัคมหรือท่ีเรียกวา่ ธรรมเนียม หรือวิถี
ประชา และท่ีเกิดขึน้จากการกําหนดนโยบายต่าง ๆ ของผู้บริหาร และคณะกรรมการท่ีเก่ียวข้องกบัการจดัสรร
พืน้ท่ี การออกระเบียบ และเจ้าหน้าท่ีที่ควบคมุ ตรวจสอบ เมื่อทกุ ๆ สว่นทํางานตอบสนองซึง่กนัและกนัอย่าง
สมบรูณ์ก็จะถือได้ว่า สงัคมหรือตลาดนดันัน้ได้รับการยอมรับจากคนในสงัคม และมีโครงสร้างท่ีเหมาะสมต่อ
การอยูอ่าศยัหรือการเข้าไปใช้พืน้ท่ีนัน่เอง 

 
วธิ ีการดาํเนินการวจิัย 

การวิจยัในครัง้นีผู้้ วิจยัใช้วิธีวิจยัเชิงคณุภาพ (qualitative research) ท่ีดําเนินการตามวิธีการวิจยัแบบ
ชาติพนัธุ์วรรณนา (ethnography) โดยเก็บข้อมูลจากการสงัเกตอย่างมีส่วนร่วม (participant observation) 
และการสมัภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง (semi-structured interview) เร่ิมต้นจากการเก็บข้อมูลแบบองค์รวม 
(holistic approach) ตามคําถามและวตัถปุระสงค์ในการวิจยั โดยท่ีไม่ได้อาศยักรอบแนวคิดทฤษฎี เพ่ือค้นหา
และทําความเข้าใจสถานการณ์ทางวฒันธรรมของคนในตลาด ผ่านประสบการณ์การรับรู้และให้ความหมาย
จากคนใน เพื่ออธิบายรูปแบบของความสมัพันธ์ท่ีเช่ือมโยงกันของคนในตลาดและคนในมหาวิทยาลยั และ
ค้นหาอตัลกัษณ์ของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยัของรัฐ 

ขัน้ตอนการเก็บข้อมลูนี ้ในระยะท่ี 1 ผู้ วิจยัใช้การสงัเกตอยา่งมีสว่นร่วม (participant observation) ใน
ทุกขัน้ตอน เพ่ือเรียนรู้คําศพัท์เฉพาะ และภาษาของคนในตลาด และทําความเข้าใจในทกุมิติทางวฒันธรรม
ของตลาด สร้างความสนิทสนมกบัผู้ ค้า และสามารถเข้าถึงอารมณ์ความรู้สกึ เหตผุลและความต้องการจําเป็น 
ตลอดจนการได้รับการยอมรับเป็นคนใน (insider) ในการค้าขาย เพ่ือสามารถวิเคราะห์ระบบคิด และรูปแบบ
ของพฤติกรรมตามความหมายของคนใน (emic view)  ตามบริบทของประสบการณ์ในระยะที่ 2 ผู้ วิจัยใช้
บทบาทความเป็นปัจเจก (individual) ซึง่เป็นคนนอก (etic view) สงัเกต และสมัภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้างที่
สามารถยืดหยุ่นปรับเปลี่ยนคําถามตามสถานการณ์ อารมณ์ ความรู้สึกของผู้ ให้ข้อมูลได้ และจดบันทึก
บรรยากาศทัง้เชิงรูปธรรม และนามธรรม พร้อมทัง้วเิคราะห์ข้อมลูตามกรอบแนวคิดทฤษฎี  

อยา่งไรก็ตาม ผู้ วิจยัดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมลูไปพร้อมกบัการวิเคราะห์ โดยไม่แยกกระบวนการใด
กระบวนการหนึ่งออกจากบนัทึกภาคสนามและบนัทึกการถอดบทสนทนา มีการตรวจสอบความน่าเช่ือถือได้
ของข้อมลูด้วยวิธีการเช่ือมโยงแบบสามเส้า (Oungard Naiyapat 2006, 243-249) ดงันี ้การตรวจสอบข้อมูล
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จากการใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลมากกว่าหนึ่งวิธี (methodological triangulation) เพ่ือยืนยันความ
สอดคล้องของข้อมลู ผู้ วิจยันําบนัทึกการสงัเกตและบนัทกึการถอดบทสนทนามาตรวจสอบซึ่งกนัและกนั ผู้ ให้
ข้อมลูเป็นผู้ตรวจสอบข้อมลู (members check) ผู้ วิจยัสุม่เลอืกผู้ให้ข้อมลูบางคนเพื่ออา่นบนัทกึการสมัภาษณ์ 
เพื่อตรวจสอบว่ามีการถอดคําถูกต้องตรงตามท่ีผู้ ให้ข้อมูลตอบหรือไม่และมีการตรวจสอบโดยกลุ่มเพ่ือน
นักวิจัย (peer examination) โดยมีผู้ เช่ียวชาญตรวจสอบการตีความข้อมูล และสร้างข้อค้นพบ มีผู้ บริหาร
มหาวิทยาลยัให้ข้อเสนอแนะเก่ียวกบัผลงานวิจยั  
 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

ในการศึกษาครัง้นี ้ดําเนินการวิจยัแบบอปุนยั (inductive research) คือ ศึกษาวิจยัท่ีเร่ิมต้นจากสิ่งท่ี
จําเพาะเจาะจง เพื่อโยงไปสูส่ิง่อ่ืนท่ีมีอยูท่ัว่ไป (generalization) เก็บข้อมลูและวิเคราะห์ข้อมลู ตามระเบียบวิธี
วิจยัแบบชาติพนัธุ์วรรณนา (ethnography) จดบนัทกึภาคสนาม และรายงานด้วยการเขียนบรรยายตามวิธีการ
เชิงพรรณนา (descriptive analytical approach) (Chai Podhisita 2011, 125-138) โดยเป็นการกล่าวถึง
ความเป็นคนในตลาด ซึ่งเป็นการศึกษาวิจยัตามแนวทางของนกัมานุษยวิทยาและนักพฤติกรรมศาสตร์ท่ีให้
ความสําคญักบัมนษุย์ หรือคนท่ีเก่ียวข้องกบัปรากฏการณ์ทางวฒันธรรมท่ีกําลงัศึกษา ทัง้บริบทพืน้ท่ี บริบท
ของเวลา และบริบทของสถานการณ์  

เพื่อให้ผลการวิจยัสามารถตอบคําถามของการวิจยัได้อย่างครอบคลมุ และสามารถนําเสนอกระบวน
การดําเนินงานภายใต้ความมุ่งหมายของการวิจยัได้ จงึแบง่ผลการวิจยัออกเป็น 2 สว่น ได้แก่ บริบทของสนาม
วิจยัและการรับรู้และการให้ความหมายของ “คนใน” ดงัมีรายละเอียดตอ่ไปนี ้

ส่วนที่ 1 บริบทของสนามวจิัย 
1.1 ความเป็นมาของพืน้ที ่

จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั เป็นมหาวิทยาลยัและสถาบนัอดุมศึกษาแห่งแรกของประเทศไทยตัง้อยู่ท่ี
เขตปทมุวนั กรุงเทพมหานคร ถือกําเนิดจากโรงเรียนสาํหรับฝึกหดัวิชาข้าราชการฝ่ายพลเรือนท่ีพระบาทสมเด็จ
พระจลุจอมเกล้าเจ้าอยูห่วัทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้จดัตัง้ขึน้ภายในพระบรมมหาราชวงั เม่ือปี พ.ศ. 2442 
จนกระทัง่ปี พ.ศ. 2459 พระบาทสมเด็จพระมงกฎุเกล้าเจ้าอยู่หวัได้ทรงประดิษฐานขึน้เป็นมหาวิทยาลยั และ
พระราชทานนามวา่ "จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั" นบัตัง้แต ่พ.ศ. 2460 ถงึปัจจบุนั  

บริเวณพืน้ที่ลานจอดรถหน้าอาคารจุลจกัรพงษ์ และศาลาพระเกีย้ว ตรงข้ามคณะเศรษฐศาสตร์ มี 
"ตลาดพิกลุ" เน่ืองจากพืน้ท่ีนัน้มีต้นพิกลุ ซึง่ปัจจบุนัรู้จกักนัในนาม “ตลาดนดัวนัศกุร์” โดยในทกุ ๆ วนัศกุร์จะมี
กิจกรรมตลาดนัดตัง้แต่เช้าจรดเย็น  กิจกรรมดังกล่าวบริหารจัดการโดยสมาคมสโมสรอาจารย์  มี
คณะอนกุรรมการ 2 ชดุ คือ คณะอนกุรรมการบริหารตลาดนดั เพื่อวางแผนนโยบายกําหนดวิธีการจดัการ และ
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แก้ไขปัญหาตา่ง ๆ และคณะอนกุรรมการการจดัการตลาดนดั เพ่ือดําเนินการให้เป็นไปตามท่ีคณะอนกุรรมการ
ชดุแรกกําหนด มีนโยบายให้ร้านค้าขายสินค้าท่ีมีคณุภาพดี ในราคาท่ีเหมาะสม ให้ร้านค้ารักษาความสะอาด
และความเป็นระเบียบไม่ทําการใด ๆ ท่ีขดักบักฎระเบียบของจฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ให้ร้านค้าขายสินค้า
ด้วยความซ่ือสัตย์และความมีอัธยาศัย และให้มีการประเมินร้านค้าเป็นระยะตามความเหมาะสม 
(Chulalongkorn University Faculty Club 2016) 

1.2 บรรยากาศของตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
ในช่วงเวลาท่ีไม่มีตลาดนดับริเวณพืน้ท่ีลานจอดรถหน้าอาคารจุลจกัรพงษ์จะเต็มไปด้วยรถยนต์ของ

คณาจารย์ และเจ้าหน้าท่ีของมหาวิทยาลยั แต่เม่ือถึงวนัศกุร์ พ่อค้าแม่ค้าทัง้หลายจะเร่ิมมาตัง้ร้านกันตัง้แต่
ช่วงตี 4 แต่เปิดขายจริงจะเป็นเวลา 06.00 น.-18.00 น. ร้านค้าจดัเป็นรูปตวัยคูว่ําบนทางเท้ารอบลานจอดรถ
ของศาลาพระเกีย้ว ดงัภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ทําเลท่ีตัง้ และแผนผงัการตัง้ร้านในตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 

 

 

 

 

 

คณะ

เศรษฐศาสตร์ 
ศาลาพระเกีย้ว 

คณะบญัชี 

คณะ

รัฐศาสตร์ 

อาคารจลุจกัรฯ 

คณะรัฐศาสตร์ 

คณะ

วิทยาศาสตร์ 

คณะวิศวกรรมศาสตร์ 

พืน้ท ี่ตลาด

  ถนนองัรีดนู ังต์ 

  ถนนพญาไท  

จดุจอดรถบสั
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ตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั มีการจําหน่ายสินค้าท่ีมีคณุภาพในราคายติุธรรมหรือจาก
แหล่งผลิตโดยตรง มีร้านขายอาหาร ผักสด ผลไม้ อาหารแห้ง อาหารสําเร็จรูป ขนมนานาชนิด มีเสือ้ผ้า 
เคร่ืองประดบั เคร่ืองสําอาง ดอกไม้ ต้นไม้ และของจิปาถะอีกมากมาย บรรยากาศของตลาดนดัมีความร่มร่ืน
เพราะอยูภ่ายใต้ต้นจามจรีุขนาดใหญ่ท่ีแผก่ิ่งก้านสาขาทําให้รู้สกึเยน็สบาย ดงัภาพ  

 

 
 

 

ภาพท่ี 2 บรรยากาศตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
 

พ่อค้าแม่ค้าพดูจาสภุาพ แต่งกายเรียบร้อยสะอาดตา โดยเฉพาะคนขายอาหารท่ีจะสวมผ้ากนัเปือ้น 
และหมวกคลมุผม บางร้านสวมถงุมือตลอดเวลาเมื่อหยิบจบัและขายอาหาร จดุเดน่อีกอย่างหนึ่งคือ ทกุร้านมี
ป้ายแสดงบอกราคาสินค้าชัดเจน พร้อมทัง้ช่ือร้าน ช่ือเจ้าของร้าน และประเภทสินค้าท่ีเห็นได้อย่างชัดเจน 
เน่ืองจากเป็นกฎเกณฑ์ท่ีทางมหาวิทยาลยัได้ตกลงไว้กับร้านค้า ซึ่งถือว่าเป็นการจัดการตลาดนัดท่ีมีระบบ 
ระเบียบ และเป็นรูปธรรมมากตลาดหนึ่ง นอกจากนี ้ตลาดนัดยงัขานรับนโยบายของมหาวิทยาลยัในการจดั
โปรโมชัน่สว่นลดหากลกูค้าไมรั่บถงุพลาสติก ซึง่เป็นมาตรการสง่เสริมการลดขยะของจฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 

 
ส่วนที่ 2 การรับรู้ และการให้ความหมายของ “คนใน” 
ตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั เป็นพืน้ท่ีท่ีมีการปะทะสงัสรรค์กนัของผู้คนในรูปแบบตา่ง ๆ 

ทัง้การปฏิสมัพนัธ์กนัระหว่างคนในตลาด และคนในมหาวิทยาลยั การปะทะกนัของพืน้ท่ีทางการศึกษา และ
พืน้ท่ีทางเศรษฐกิจ ในงานวิจยันี ้จึงให้ความสําคัญกับการศึกษาวฒันธรรมของคนในตลาดเพ่ือสะท้อนอัต
ลกัษณ์ของกลุม่สงัคมท่ีมีต่อปรากฏการณ์ความเปลี่ยนแปลงเชิงพืน้ท่ี ในชว่งเวลาท่ีมีกิจกรรมตลาดนดั เพ่ือให้
ผู้ อ่านได้เข้าใจถึงบริบทของคนใน ในส่วนนีผู้้ วิจัยได้พรรณาถึงการรับรู้และการให้ความหมายของคนใน 2 
ลกัษณะ คือ คนในตลาด และคนในมหาวิทยาลยั อนัประกอบด้วย ความคิด ความเช่ือ ค่านิยมของคนใน
องค์กรท่ีแลกเปลีย่นกนั ถา่ยทอดสง่ตอ่กนัทัง้ทางตรง และทางอ้อมผา่นการปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งกนั สามารถแบง่
ได้ตามแผนภาพนี ้
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คนในตลาด

ผู้ผลติ/ผู้ขาย
เจ้าประจํา 

ขาจร

ผู้บริโภค
ลกูค้าขาประจํา

ลกูค้าขาจร
คณะกรรมการฯ ฝ่าย
จดัการตลาดนดั

คนในพืน้ท ี่

คนใน
มหาวิทยาลยั

คนท่ีเดินตลาด

คนท่ีไม่เดินตลาด
ผู้ ได้รับผลกระทบ/คน
ท่ีอยู่บริเวณใกล้เคียง

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3 แผนภมิูแสดงความสมัพนัธ์ของคนใน ที่เก่ียวข้องในพืน้ท่ีตลาดนดั  
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการรับรู้และให้ความหมายของคนใน ตลาดนัดวันศุกร์จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยัสามารถจดักลุม่ความหมายท่ีใกล้เคียงกนัได้ 2 กลุม่ใหญ่ ๆ ดงันี ้

2.1 ตลาดนดั คือ พืน้ท่ีแหง่ชีวิต  
ตลาดเป็นพืน้ท่ีทางเศรษฐกิจท่ีมีผู้คนจํานวนมาก และมีความหลากหลาย สามารถเข้าไปใช้พืน้ท่ีได้ ซึง่

ลกัษณะของตลาดนัดแตกต่างจากตลาดทั่วไป เน่ืองจากเปิดเป็นครัง้คราว เป็นบางวัน และบางช่วงเวลา 
รูปแบบของการเปิด และปิดการอนุญาตให้สามารถใช้พืน้ท่ีขึน้อยู่กับเจ้าของพืน้ท่ีนัน้ ๆ อย่างไรก็ตาม การ
กําหนดวนั เวลา สถานท่ี แบบชัว่คราวให้แก่ตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยั ทําให้อตัลกัษณ์ปรับเปลีย่น ยืดหยุน่
ไปตามสถานการณ์ ลกัษณะเช่นนีถื้อว่าเป็นจดุเด่นของตลาดประการหนึ่ง ท่ีคนในพืน้ที่ต้องสถาปนา รับรู้และ
ให้ความหมายของการใช้พืน้ท่ีนัน้ ๆ อยูเ่สมอ ๆ ประเด็นยอ่ยของการรับรู้และการให้ความหมายของคนใน ท่ีวา่ 
ตลาดนดั คือ พืน้ท่ีแหง่ชีวิตนัน้ สามารถวเิคราะห์ และจดักลุม่ข้อมลูได้ 2 ประเดน็ยอ่ย ๆ ได้แก ่

2.1.1 ความรักในอาชีพค้าขาย 
ตลาดนดัในการรับรู้และให้ความหมายของคนในตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยันัน้ เปรียบเสมือนพืน้ท่ี

แห่งชีวิต ซึง่เป็นพืน้ที่มีความสําคญัในการยึดเหน่ียว ทัง้การดํารงชีพค้าขาย การประกอบสมัมาชีพเลีย้งปาก
เลีย้งท้อง การดําเนินการกิจการของครอบครัวจากรุ่นสูรุ่่น และความผกูพนักบัสินค้าและการบริการ ดงัจะเห็น
ได้จากตวัอยา่งบทสมัภาษณ์บางสว่น ดงัตอ่ไปนี ้
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ตัวอย่างท่ี 1 
“ขายมาต้ังแต่ 15 ปี เวลาน้ี 52 แล้ว มีความผูกพัน ดูแล้วมีของแปลก  ๆทําให้เป็นจุดสนใจ คนจะได้มาเท่ียวตลาด

นัดกัน อย่างตลาดนัดจุฬาฯ เขาก็ยงัมีของอย่างน้ีอยู่นะ ยงัไม่ลืมประเพณี ยงัไม่ลืมของเก่า  ๆแล้วคนรุ่นใหม่เค้าก็จะได้รู้จัก
ด้วย” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 52 ปี) 

 
ตัวอย่างท่ี 2 
“ขาย 6 วนั 6 ท่ี 17 ปีแล้วชอบท่ีสุดก็ท่ีมศว ประสานมิตรกับท่ีน่ี... พอดีท่ีบ้านทําเอง แล้วก็มันเหมาะกับพ่ีมีลูกค้าท่ีน่ี

เยอะ... ก็รักในการขาย แล้วก็รักในการท่ีจะทําให้ลูกค้า” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 43 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 3 
“ขายมาต้ังแต่ปี 2538 ตอนน้ีก็ 20 ปีแล้ว เม่ือก่อนขายทุกวนั แต่เด๋ียวน้ีแก่แล้วไม่ไหว... เราทําเป็น เพราะเราเป็นช่าง 

อาชีพรองเท้า คือเราเกิดจากทํารองเท้า” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 67 ปี) 
 

จากตัวอย่างข้อความข้างต้นเป็นเพียงบางส่วนจากบทสมัภาษณ์คนในตลาดท่ีแสดงให้เห็นได้ว่า 
พ่อค้าแม่ค้าเจ้าประจําของตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยัมีความรัก ความผกูพนักบัอาชีพค้าขาย
ภายในตลาดนดัของมหาวิทยาลยั เชน่ ทําเป็นกิจวตัรจนรู้สกึผกูพนั เป็นกิจการของที่บ้าน ผกูพนักบัพืน้ที่ตลาด
นดับริเวณสว่นราชการ เพราะมีความคิดความเช่ือวา่มีกลุม่ลกูค้าท่ีดี และมีกําลงัซือ้มาก อีกสว่นหนึง่จะมีความ
ผกูพนักบัพืน้ท่ีของมหาวิทยาลยั มีลกูค้าท่ีเป็นขาประจํา คยุกนัรู้ใจกนัและอดุหนนุกนัเป็นประจํา ผู้ขายบางคน
เป็นผู้ผลิตสินค้าเอง บางคนเป็นคนท่ีช่ืนชอบในลกัษณะ รูปทรง หรืออะไรบางอย่างภายในตวัสินค้านัน้ ๆ ท่ี
ตนเองขาย และเช่ือมโยงเร่ืองราวในสินค้าท่ีตนเองขายกบัชีวิตของตนเอง เช่น เป็นกิจการของครอบครัวตัง้แต่
เด็ก ๆ มีเครือข่ายหรือคนรู้จักในการหาสินค้าราคาต้นทุนมาขายได้ มีรูปแบบการใช้ชีวิตท่ีใช้สินค้าใน
ชีวิตประจําวนั เป็นต้น นอกจากนีพ้อ่ค้า แมค้่าเหลา่นี ้มีประสบการณ์ขายสินค้าในตลาดนดั และตลาดทัว่ไปมา
เป็นเวลานาน มีส่วนสําคญัในการผลิตพืน้ท่ี สร้างภาพจําเป็นภาพลกัษณ์ ตลอดจนเป็นส่วนในการประกอบ
สร้างอตัลกัษณ์ของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยั  

2.1.2 วถีิชีวติท่ีผกูติดไว้กบัตลาดนดั 
การเกิดตลาดนดับริเวณใกล้เคียงกบัสถานท่ีพกัอาศยั สถานท่ีทํางาน หรือทางผา่นระหวา่งเดินทางนัน้ 

เป็นการเพ่ิมทางเลือกในการจบัจ่ายใช้สอย และการบริโภค เป็นวิถีชีวิต และเป็นกิจวตัรของคนในพืน้ท่ี ตลาด
นัดสามารถสร้างความแตกต่างหลากหลายในแง่ของประโยชน์ใช้สอย สามารถเปลี่ยนแปลงบรรยากาศของ
พืน้ท่ี จากสถานท่ีทํางาน สถานท่ีว่างเปล่า ให้มีความหมายเป็นสถานที่ท่ีสามารถใช้ร่วมกนั หรือมีความเป็น
พืน้ท่ีสาธารณะสามารถใช้เวลาวา่ง และเวลาสว่นตวัในการพบปะผู้คน การพบปะสงัสรรค์กบัเพ่ือน แลกเปลี่ยน
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ความคิดเห็นและลดความจําเจ ความตึงเครียดจากงานประจํา และการเรียนได้ เปรียบเสมือนพืน้ท่ีแห่ง
ชีวิตชีวา และสสีนั ดงัจะเหน็ได้จากตวัอยา่งบทสมัภาษณ์บางสว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 

 
ตัวอย่างท่ี 1 
“เดินตลาดนัดทุกวนัศุกร์ ช่วงพักกลางวนั... ว่างสุด ถ้าเป็นวนัศุกร์ก็มาเดินท่ีน่ี.. มากับเพ่ือนน่ีท่ีเรียนด้วยกัน เดินมา 

เพราะอยู่ใกล้คณะท่ีสุด” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์ลูกค้าประจําคนหน่ึง อายุ 27 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 2 
“มาทุกวนัศุกร์ มาทุกอาทิตย์ มากับเพ่ือนบ้าง บางทีก็มาคนเดียว...มาซ้ือของให้อาจารย์บ้าง... ส่วนมากจะมาช่วง

เช้าเพราะของจะสดใหม่กว่า... สมราคาของถึงจะว่าแพงก็ไม่แพงหรอกของเขามีคุณภาพ ท่ีน่ีถึงจะเล็กแต่ก็เดินสะดวก”
(บางส่วนจากบทสัมภาษณ์ลูกค้าประจําคนหน่ึง อายุ 35 ปี) 

 
ตัวอย่างท่ี 3 
“เป็นลูกค้าประจําท่ีน่ีเพราะของเขาอร่อย แล้วก็ดี สด ไม่เคยไปท่ีอ่ืนเลย เพราะอยู่ละแวกน้ี… ท่ีจอดรถก็โอเค เดิน

ง่ายของกินหลากหลาย” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์ลูกค้าประจําคนหน่ึง อายุ 47 ปี) 

 
จากตวัอยา่งข้อความข้างต้นเป็นเพียงบางสว่นจากบทสมัภาษณ์ลกูค้า และคนในตลาดที่แสดงให้เห็น

ได้ว่า ลกูค้าขาประจําและขาจรของตลาดนัดวันศุกร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยับางส่วนเป็นคนท่ีอยู่บริเวณ
ใกล้เคียงกนั บางส่วนเป็นบุคลากรภายในมหาวิทยาลยั นิสิต นักศึกษา คนท่ีอาศยั หรือทํางานอยู่ในละแวก
ใกล้เคียง จะมีบางส่วนท่ีตัง้ใจเดินทางมาไกล เพ่ือมาเดินตลาดนัดนีโ้ดยเฉพาะ แสดงถึงความแตกต่าง
หลากหลายกันของช่วงวัย และสถานะของผู้คนในตลาดนัด นอกจากนี  ้ยังมีบางส่วนท่ีมาตามคําบอกต่อ  
คําแนะนําของเพ่ือน ถงึช่ือเสยีงของตลาดนดัท่ีถกูกลา่วถงึอยา่งแพร่หลาย คนในตลาดท่ีเป็นผู้บริโภคขาประจํา
เหล่านี  ้มีบทบาทนึ่งในการสร้างภาพลักษณ์แก่เครือข่าย ญาติพ่ีน้อง และเพ่ือน ๆ มีการถ่ายรูปลงสังคม
ออนไลน์ มีการทํารีวิวร้านอร่อยจนทําให้คนท่ีพบเห็นสนใจ และกลายเป็นการสง่ต่อภาพลกัษณ์เชิงผลิตพืน้ท่ี 
ซํา้ ๆ จนเป็นภาพจํา และเป็นประสบการณ์ของตลาด ตลอดจนเป็นส่วนในการประกอบสร้างอตัลกัษณ์ของ
ตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยั 

2.2 ตลาดนดั คือ สายใยแหง่ความผกูพนั 
ตลาดนัดในการรับรู้และให้ความหมายของคนในตลาดนัดวันศุกร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

เปรียบเสมือนสายใยแห่งความผูกพันท่ีถักทอมาเป็นเวลานาน และนับว่าย่ิงแน่นแฟ้นมากขึน้เร่ือย ๆ 
กระบวนการเหล่านีมี้ความสําคญัต่อการสร้างอตัลกัษณ์ของตลาดนัดภายในมหาวิทยาลยั เน่ืองด้วยคนใน
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ตลาด และคนในมหาวิทยาลยัเป็นตวัขบัเคล่ือนความมีชีวิตให้กบัพืน้ท่ี หากไม่มีผู้คนเข้ามาใช้พืน้ท่ีดงักลา่ว ก็
เป็นเพียงสถานที่ไร้ประโยชน์ ความสัมพันธ์ และปฏิสัมพันธ์กันของคนภายในตลาดนัดนี  ้ยังช่วยสร้าง
บรรยากาศของความเป็นมิตร สร้างความเป็นกนัเองกบักิจกรรมท่ีเป็นเชิงสาธารณะ เป็นสว่นการผลติพืน้ท่ีผ่าน
การปฏิสมัพนัธ์ระหว่างกนันัน้ ได้ตระหนกัรู้ ถ่ายทอด แลกเปลี่ยน และยอมรับปรับตวัเข้าหากนัทัง้โดยทางตรง 
และทางอ้อม  

2.2.1 ความผกูพนัระหวา่งพอ่ค้า แมค้่าเจ้าประจําและลกูค้าขาประจํา 
ความสมัพนัธ์ระหว่างพ่อค้า แม่ค้าเจ้าประจํา และลกูค้าขาประจํา เป็นเสมือนเพ่ือน เหมือนญาติมิตร 

ทัง้พดูคยุ แนะนํา ให้คําปรึกษากนัและกนัเป็นเวลานาน วนัไหนท่ีเข้ามาในพืน้ท่ีแล้วไมไ่ด้เจอหน้ากนัจะเหมือน
มีความรู้สกึว่ามีบางสิ่งบางอยา่งขาดหายไป การได้มาซือ้ของร้านประจํา ได้กินอาหารร้านท่ีโปรดปรานก็ทําให้
ชุ่มช่ืนหัวใจ ในขณะเดียวกัน ลกูค้าก็เป็นกําลงัใจ และเป็นการผลกัดนัให้พ่อค้าแม่ค้ามีแรงใจสู้กับสิ่งต่าง ๆ 
ตอ่ไป ดงัจะเห็นได้จากตวัอย่างบทสมัภาษณ์บางสว่น ดงัตอ่ไปนี ้

 
ตัวอย่างท่ี 1 
“มาขายตรงน้ีคือมีลูกค้าเก่าอยู่แล้ว เม่ือก่อนทําสลัด ทําน้ําผลไม้ พอเปล่ียนมาทําตรงน้ีก็ได้ลูกค้าตรงน้ันมาต่อ” 

(บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 48 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 2 
“คนขายก็ต้องซ่ือสัตย์กับคนซ้ือ แล้วคนซ้ือก็ต้องซ่ือสัตย์กับคนขายด้วย...หน่ึง ค้าขายต้องเรากินได้ เค้ากินได้ สอง 

ต้องมีคุณธรรมมีเมตตาถ้าเป็นนิสิตนักศึกษาถงแถมอะไร... ลดราวาศอกเราก็ต้องลด... คนซ้ือคนขายก็มีโอภาปาศรัยกันเอ้ือ
อาทรซ่ึงกันและกัน” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 52 ปี) 

 
ตัวอย่างท่ี 3 
“ขายมาตั้งแต่ปี 2544 กลุ่มลูกค้าก็ดีท่ีดิโอขายทุกวันก็มีลูกค้าประจํา แต่ท่ีน่ีสองอาทิตย์มาคร้ังก็มีลูกค้ารอ” 

(บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 52 ปี) 
 

จากตวัอยา่งข้อความข้างต้นเป็นเพียงบางสว่นจากบทสมัภาษณ์คนในตลาดท่ีแสดงให้เห็นได้วา่ ตลาด
นัดวนัศุกร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยัมีพ่อค้าแม่ค้าเจ้าประจํา ไม่ค่อยเปลี่ยนหน้า เรียกได้ว่าขายกนัมาตัง้แต่ 
10-20 ปีขึน้ไป ความสมัพนัธ์ท่ีเกิดขึน้ในตลาด ตัง้แต่ระหว่างพ่อค้าแม่ค้าด้วยกนัเองและร้านอ่ืน ๆ ท่ีเห็นหน้า
ค่าตากนัเป็นประจํามีความสนิทสนมกนัมานาน ช่วยเหลือกนัในยามฉกุเฉิน เช่น ช่วยกนัยกของ แลกธนบตัร
แลกเหรียญ หาเงินทอนกนัหรือฝากร้านกนั นอกจากนี ้ยงัมีความสมัพนัธ์ในรูปแบบของพอ่ค้าแม่ค้าและลกูค้า
ด้วย ทัง้เจ้าประจํา และขาจร ร้านใดท่ีมีอธัยาศัยดี ช่างเจรจาก็มีโอกาสท่ีลกูค้าจะจําได้ และกลบัมาซือ้อีก 
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โดยเฉพาะถ้าสินค้ามีคุณภาพดีด้วยก็จะเป็นส่วนสําคัญในการสร้างบรรยากาศของตลาดนัดภายใน
มหาวิทยาลยัให้ดีขึน้ รวมทัง้ความสมัพนัธ์ระหวา่งคณะกรรมการฝ่ายบริหารจดัการตลาด และเจ้าหน้าท่ีระดบั
ปฏิบติัการท่ีคอยสอดสอ่ง ควบคมุให้ร้านค้าตา่ง ๆ อยูใ่นกฎระเบยีบ เกิดความเรียบร้อยอีกด้วย 

2.2.2 ความผกูพนัระหวา่งคนในตลาดกบัสนิค้า และบริการ 
กลยทุธ์ในการค้าขายสินค้าในตลาดนัดนี ้นอกจากพ่อค้าแม่ค้าจะต้องโอภาปราศยั มีอธัยาศยัดี ยิม้

แย้มแจ่มใสร่าเริงเม่ือลกูค้าเข้าร้านแล้ว คณุภาพของสินค้าก็เป็นสว่นสําคญัในการดึงดดูใจ และก่อให้เกิดผล
กําไรได้ จากการสงัเกต และสมัภาษณ์ ทัง้คนขายและคนซือ้ ให้ความสาํคญักบัการนําเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัสิ่ง
ท่ีตนขาย และสิ่งที่ตนใช้พอสมควร จึงเกิดเป็นความสมัพันธ์ระหว่างคนกับของขึน้ เช่น เป็นสิ่งที่ตนรักและ
ผกูพนั เป็นสิ่งท่ีสืบทอดจากรุ่นสูรุ่่น เป็นสิ่งท่ีดีมีประโยชน์ เป็นสิ่งท่ีมีรูปลกัษณ์ถกูปากถกูใจ เหลา่นีเ้ห็นได้จาก
ตวัอยา่งตอ่ไปนี ้

 
ตัวอย่างท่ี 1 
“ก็รัก เรามีความรู้สึกว่าเราได้ทําให้ลูกค้าสวย ใส่เส้ือในท่ีถูกต้องก็มีความสุข... ตัวเองทํางานอยู่บริษัทไทยวาโก้ รู้การ

ผลิต รู้ว่าคุณภาพเขาดี วตัถุดิบเค้าดี ฟิตต้ิงอย่างดี ก่อนท่ีจะออกมาจะต้อง QC ดูแลเร่ืองชุดช้ันใน คือเรารู้ข้ันตอนข้างใน เรา
โอเคเราชอบ.. การบริการคือเราดูแลต่อเน่ือง เราไม่โกหกลูกค้า คิดว่าเน่ียเป็นเสน่ห์ของพ่ี” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของ
ร้านคนหน่ึง อายุ 54 ปี) 

 
ตัวอย่างท่ี 2 
“เส้ือผ้าเน่ียของพ่ีท่ีรู้จักกัน สนิทกันเขาเอามาจากฮ่องกง ขายส่งพอเหลือแบบไม่เยอะก็เอามาเซลล์ เราก็สามารถ

นํามาขายในต้นทุนท่ีต่ํา  ๆได้.. สินค้าของเราคือสวย และถูก” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 54 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 3 
“ชีวิตแม่ค้าก็ถือว่าดีทําให้เรามีช่องทาง มีรายได้ดีข้ึน... ก็อาจจะชินม้ังคะ? เราอยู่คลุกคลีกับวงการเคร่ืองหนังก็รู้สึก

ว่าทําแล้วมีความสุข ก็รัก ชอบ... สมัยก่อนเย็บผ้า อาทิตย์นึงก็ขาย 5 วนั จุฬาฯ มหิดล แล้วก็ มศว... ข้อดีก็คือ มันช่วยชีวิต
แม่ค้า” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 58 ปี) 

 

จากตวัอยา่งข้อความข้างต้นเป็นเพียงบางสว่นจากบทสมัภาษณ์เจ้าของร้านตา่ง ๆ ในตลาดนดัวนัศกุร์ 
จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั จากตวัอย่างข้างต้น แสดงให้เห็นว่าผู้ผลิต/ผู้ขายต่างเช่ือมโยงเร่ืองราวในชีวิตของ
ตนเองเข้ากับสิ่งของท่ีตนเองขาย ทัง้ท่ีเป็นความชอบส่วนบุคคล เป็นงานอดิเรกท่ีสามารถหารายได้ได้ เป็น
สิง่ของท่ีแปลกใหมไ่มซํ่า้ใคร เป็นสิง่ท่ีหายาก และมีเครือขา่ยในการจดัซือ้จดัหามาในราคาถกูเพ่ือนํามาขายตอ่
เป็นอาชีพ เหลา่นีแ้สดงให้เห็นถึงการพยายามสร้างจดุขายให้กบัร้าน และผลิตภณัฑ์ของตนเองโดยการเอาใจ
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ใส ่และเอาเร่ืองราวมาผสมผเสเข้าด้วยกนั จนกลายเป็นเสน่ห์อย่างหนึ่งของตลาดนดั ท่ีมีบรรยากาศของการ
พดูคยุอย่างเป็นกนัเอง บอกเลา่เร่ืองราว และพดูคยุแลกเปลี่ยนทศันะกนัอย่างไม่เป็นทางการ เป็นธรรมชาติท่ี
หาไม่ได้จากการซือ้ของในบริษัทห้างร้าน ห้างสรรพสนิค้า และซปุเปอร์มาร์เก็ตต่าง ๆ ในขณะเดียวกนัลกูค้า ก็
มีความสมัพนัธ์กบัสนิค้า และบริการ เชน่ หากร้านใดสนิค้าดี บริการดี พดูจาดี ก็มีโอกาสที่จะอดุหนนุเป็นลกูค้า
ประจํากนัเร่ือย ๆ หรือไมก็่แนะนํากนัแบบปากตอ่ปากวา่สินค้า และบริการของร้านนีดี้ ชวนเพ่ือน ญาติ และคน
ใกล้ตวัมาลองใช้ ลองชิม เกิดเป็นเครือข่ายทางการค้าท่ีมีแตล่ะดีกบัทัง้ผู้ผลติ/ผู้ขาย และภาพลกัษณ์ของตลาด
นดัภายในมหาวิทยาลยันัน้ ๆ ด้วย 

2.2.3 ความผกูพนัระหวา่งคนในตลาดกบัพืน้ท่ีของมหาวิทยาลยั  
ในบทความฉบบันี ้ไม่สามารถปฏิเสธได้เลยว่าคนกบัพืน้ท่ีนัน้มีความสมัพนัธ์กนัในหลากหลายนยัยะ 

ทัง้รูปแบบท่ีเป็นนามธรรม และรูปธรรม ในท่ีนีจ้ะกลา่วถงึความผกูพนัของคนในตลาด คนในมหาวิทยาลยั และ
พืน้ท่ีของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยั วา่เปลี่ยนแปลงบรรยากาศของความเป็นพืน้ท่ีว่างเปลา่ พืน้ท่ีของสว่น
ราชการ พืน้ท่ีทางการศึกษาท่ีไร้ชีวิตชีวา ให้มีสีสนั และความสนกุสนานเกิดขึน้ ดงัจะเห็นได้จากตวัอย่างบาง
ประการ ดงัตอ่ไปนี ้

 
ตัวอย่างท่ี 1 
“ก็อยากให้มาตรฐานแบบน้ีดีอยู่แล้วกรรมการเค้าก็ช้ันปัญญาชน ระดับปริญญาเอก ด็อกเตอร์กันท้ังน้ัน... เขาต้อง

ตัดสินใจ ต้องวิจัยวินิจฉัย ดูความเหมาะสมแล้ว” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 52 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 2 
“ขายตลาดนัดเป็นหลัก สถานท่ีราชการ 4 วนั การไฟฟ้า กระทรวงวิทย์ฯ มหาดไทย แล้วก็ท่ีจุฬารู้สึกว่าชอบนะ อย่าง

น้อย  ๆการจัดการเขาดูเรียบร้อยกว่า ผู้คนก็จะมากหน่อย” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 54 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 3 
“ส่วนมากจะไม่ชอบขายออฟฟิศ ขายเป็นท่ีราชการมากกว่า... ก็กลุ่มลูกค้า คือมันมีกําลังซ้ือมากกว่าตลาดข้างนอก” 

(บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 27 ปี) 
 

จากตวัอยา่งข้อความข้างต้นเป็นเพียงบางสว่นจากบทสมัภาษณ์เจ้าของร้านตา่ง ๆ ในตลาดนดัวนัศกุร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยจากตัวอย่างข้างต้น แสดงให้เห็นว่าพ่อค้าแม่ค้าท่ีขายสินค้าในตลาดนัดภายใน
มหาวิทยาลยัมีความผกูพนักบัมหาวิทยาลยัท่ีมีลกัษณะของความเป็นพืน้ท่ีสาธารณะ เป็นพืน้ท่ีทางวิชาการ 
และเป็นพืน้ท่ีท่ีมีความสําคญักบัการสร้างอาชีพ สร้างรายได้ และสร้างปฏิสมัพนัธ์ระหว่างกนั ทัง้ในเชิงธุรกิจ 
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และเชิงความสมัพนัธ์ ในขณะที่คนในตลาด และคนในมหาวิทยาลยัก็มีความเช่ือมัน่ และความผกูพนัในการ
บริหารจดัการพืน้ที่ของทางมหาวิทยาลยั เน่ืองจากมีกลุม่ลกูค้าท่ีอยู่ในระดบัดี มีสภาพแวดล้อมที่ดี และมีการ
จดัการพืน้ท่ี มีการจดัสรรสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีเป็นระบบแบบแผน มีกฎระเบียบ ข้อบงัคบั ในการรับรู้และ
การให้ความหมายของคนในตลาดนัดแล้ว การบริหารจัดการตลาดนัดของมหาวิทยาลัยมีนโยบายที่เป็น
รูปธรรมกว่าตลาดนัดทัว่ไป หรืออาจจะดีกว่าตลาดท่ีตัง้เป็นแบบถาวรและกึ่งถาวรท่ีมีการจดัการโดยเอกชน
บางรายเสียด้วยซํา้ ดงัเสียงสะท้อนจากเจ้าของร้านบางรายว่า ตลาดนดัตามสว่นราชการนีดี้ ไม่ต้องไปเผชิญ
กบัปัญหาเร่ืองของมาเฟีย หรือการทะเลาะเบาะแว้งกนัเร่ืองการแย่งชิงพืน้ท่ี การขายสินค้าตดัราคากนั หรือ
ความวุน่วายอ่ืน ๆ ท่ีมกัพบได้ตามตลาดทัว่ไป ผู้ขายจงึมีความรัก ความศรัทธา และผกูพนักบัตลาดนดัภายใน
มหาวิทยาลยัมากในขณะเดียวกนั ลกูค้าก็มีหลายระดบั ซึง่แต่ละคนก็มีแรงจงูใจในการมาเดินตลาดแตกต่าง
กนัไป โดยเฉพาะคนในมหาวิทยาลยัที่ถือเอาพืน้ท่ีตลาดนดันีเ้ป็นแหลง่พกัผ่อน ผ่อนคลายความตงึเครียดจาก
งานประจํา ได้มีพืน้ท่ีสาธารณะในการพบปะพดูคยุ และเปลี่ยนทศันคติกนัอย่างไม่เป็นทางการ มีบรรยากาศ
ของความเป็นกนัเอง สบาย ๆ ใกล้ท่ีทํางาน ได้ใช้เวลาวา่งเพื่อลดความน่าเบื่อ ความจําเจจากหน้าท่ีงานประจํา
ลงมายงัตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยั  

 2.3 ตลาดนดั คือ การยอมรับ และการปรับตวัภายใต้ข้อจํากดั 
ตลาดนัดในการรับรู้และให้ความหมายของคนในตลาดนัดวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยัคือ การ

ยอมรับ และการปรับตวัภายใต้ข้อจํากัดโดยสามารถแบ่งเป็นความหมายย่อย ๆ ได้ 3 ประเด็น คือ ความไม่
แน่นอนเร่ืองรายรับรายจ่าย ความไมแ่น่นอนเร่ืองสภาพอากาศ และข้อจํากดัเร่ืองกฎระเบยีบ และการควบคมุ 

2.3.1 ความไมแ่น่นอนเร่ืองรายรับรายจา่ย 
การค้าขายสินค้าภายในพืน้ท่ีของตลาดนัดภายในมหาวิทยาลยั หรือส่วนราชการต่าง ๆ แม้ว่าจะมี

ระบบ ระเบียบ และกฏเกณฑ์ กติกาคอยกํากบั ควบคมุ และตรวจสอบโดยคณะกรรมการบริหารจดัการตลาด
นดั และเจ้าหน้าที่ท่ีมีหน้าท่ีรับผิดชอบในสว่นตา่ง ๆ แตก็่ไมไ่ด้เป็นสว่นการันตีวา่สนิค้า และผลิตภณัฑ์ในตลาด
นดัจะขายได้ หรือจะเป็นท่ีพงึพอใจของลกูค้า ดงัจะสามารถเห็นได้จากตวัอย่างดงันี ้

 
ตวัอยา่งท่ี 1 
“2,000 กว่าก็มี 20,000-30,000 ก็มี มันไม่แน่นอนถ้ากําไร (รองเท้า) คู่นึง 200 อ่ะได้ แต่น่ีกําไร (รองเท้า) คู่นึง 40 

70 บางคู่ก็ 100 นึง ก็ถัวเฉล่ียกันไปไง อันไหนได้ก็คือได้ อันไหนไม่ได้ก็คือแบ่งกันไป ก็พออยู่ได้” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์
เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 67 ปี) 

 
ตัวอย่างท่ี 2 
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“มันไม่แน่นอน กําไรก็เฉล่ีย  ๆอยู่ประมาณ 1,000 นึง พออยู่ได้ เพราะว่า 1,000 นึงไหนจะค่านู่นค่าน่ีไปมันก็เหลืออยู่
แค่ 400-500 เอง ค่ารถ ค่าอะไร” (บางส่วนจากบทสมัภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 58ปี) 

 
ตัวอย่างท่ี 3 
“บางวนัก็เงียบเงียบ บางวนัก็ด๊ีดี มันไม่เสมอประมาณไม่ได้มันไม่แน่ เพราะเรามีค่าใช้จ่ายด้วย” (บางส่วนจากบท

สัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึง อายุ 54 ปี) 

 
จากข้อมลูข้างต้น แสดงเห็นว่าทศันคติของพ่อค้าแม่ค้าในตลาดนดัมหาวิทยาลยันัน้ ให้ความสําคญั

กบัรายได้และรายจ่าย เพราะการมีกําไรจากการขายได้ หรือขายไม่ได้ในแต่ละวนั แต่ละช่วงเวลา เป็นอาชีพ
หลกัท่ีเป็นตวัชีว้ัดของปากท้อง และการดําเนินชีวิต อย่างไรก็ตาม ไม่เพียงตลาดนัดท่ีเผชิญกับปัญหาเร่ือง
ความไม่แน่นอนของรายรับรายจ่าย การค้าขายทั่วไปไม่ว่าท่ีใดก็สามารถพบเจอกับประสบการณ์เหล่านีไ้ด้ 
ด้วยหลากหลายปัจจยั ประกอบกบัลกัษณะของการผกูพนัระหว่างผู้ผลิต/ผู้ขายและผู้บริโภคขาประจํา อาศยั
ความเช่ือมัน่ ใช้ความผกูพนักนัทางใจ และทางกาย ท่ีมีลกัษณะไมผ่กูมดั จงึเป็นความท้าทายของพอ่ค้า แมค้่า
ท่ีจะยอมรับ และปรับตวัภายใต้ข้อจํากดัเหลา่นีไ้ด้ 

2.3.2 ความไมแ่น่นอนเร่ืองสภาพอากาศ 
ตลาดนัดส่วนใหญ่ไม่เพียงแต่เฉพาะตลาดนัดภายในมหาวิทยาลัยที่ตัง้อยู่บริเวณกลางแจ้ง หรือ

ส่วนกลางของชมุชนท่ีมีลกัษณะเปิดโล่ง เพื่อเป็นประโยชน์ในการใช้สอยพืน้ท่ีได้จากหลายทิศทาง เช่น ลาน
กว้าง ลานอเนกประสงค์ สวนสาธารณะ ถนน ตรอก ซอย หรือพืน้ท่ีวา่งเปลา่ ลกัษณะเฉพาะนีเ้ป็นเอกลกัษณ์ท่ี
โดดเด่นของตลาดนดัท่ีดงึดดูใจผู้คนให้เข้ามาในพืน้ท่ี เพราะพบเห็นได้ง่าย อากาศถ่ายเท และบรรยากาศเป็น
กนัเอง แตก็่หลกีเลีย่งไมไ่ด้ที่จะต้องพบเจอกบัปัญหาอปุสรรค และความท้าทายบางประการ เชน่ สภาพอากาศ 
สิ่งอํานวยความสะดวก เช่น ท่ีจอดรถ สขุา ทางเดินเท้า ท่ีทิง้ขยะ ฯลฯ ซึง่ก็เป็นปกติของมนษุยท่ีมาอยู่รวมตวั
กนัมาก ๆ ท่ีใดท่ีหนึง่แล้วจะกอ่ให้เกิดปัญหาเหลา่นี ้ดงัตวัอยา่งท่ีคนในตลาดนดัสะท้อนออกมา ดงันี ้

 
ตัวอย่างท่ี 1 
“บางทีก็ฝนตกฟ้าร้องลูกค้ามาม่ังไม่มาม่ังอย่างเน๊ียะ” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึงอายุ 52 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 2 
“อยากให้มีไฟฟ้า เพราะว่ามันร้อนมาก ไม่มีพัดลม” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึงอายุ 43 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 3 
“ก็แค่มีเต็นท์ท่ีแบบว่าไม่ให้มันร่ัวเวลาฝนตก” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึงอายุ 43 ปี) 



21 
 

 
ความไม่แน่นอนเร่ืองของสภาพภูมิอากาศเป็นอีกปัจจัยหนึ่งท่ีไม่สามารถควบคุมได้ ทําได้เพียงหา

แนวทางที่เหมาะสมร่วมกนั ทัง้เต็นท์ ทําเลพืน้ท่ีลอ็ค ทางเดิน การจดัโซน การอํานวยความสะดวกเร่ืองห้องนํา้ 
ท่ีนั่งพัก สายไฟ และการจัดการขยะ หากแต่มาตรการดังกล่าวจะส่งผลกระทบต่อเน่ืองเป็นลูกโซ่มายัง
ผู้ปฏิบติังาน และผู้คนท่ีอยู่ในตลาด อย่างไรก็ดี การท่ีตลาดนดัท่ีตัง้อยู่บริเวณภายนอกอาคารกลบัได้รับความ
นิยมมากกว่าตลาดนดัท่ีตัง้อยู่ภายใต้อาคาร หรือสว่นจดัแสดง ดงัจะเห็นได้จากตลาดนดัทัว่ไป พอ่ค้าแม่ค้าท่ี
ค้าขายสินค้าในตลาดนดัตามท่ีต่าง ๆ อย่างเป็นอาชีพก็จะทราบดีถึงข้อจํากดันี ้และเป็นความท้าทายสําหรับ
ผู้ ค้ารายใหมท่ี่ต้องยอมรับ และปรับตวัให้เข้ากบับริบททางวฒันธรรมของแตล่ะพืน้ที่ 

2.3.3 ข้อจํากดัเร่ืองกฏระเบียบ และการควบคมุ 
ตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยัแตล่ะแหง่มีคณะกรรมการดแูลจดัการตลาดนดั ตัง้แตร่ะดบัผู้บริหาร วาง

นโยบาย กําหนดกฏระเบียบกติกา และมอบมายให้เจ้าหน้าที่หรือบคุลากรแต่ละคน แตล่ะสว่นดแูล ตรวจสอบ 
ซึง่มีความแตกต่างกนัตัง้แต่พืน้ท่ีตัง้ แผนผงั รูปแบบการจดัวาง และกติกาท่ีกําหนดร่วมกนั จากการไปสงัเกต
และสัมภาษณ์ผู้ ผลิต ผู้ ขาย และผู้บริโภค มีเสียงสะท้อนถึงประเด็นปัญหาท่ีคล้ายคลึงกัน อย่างไรก็ตาม 
สามารถตีความได้ว่า บางส่วนสามารถยอมรับในกติกาท่ีเจ้าของพืน้ที่กําหนดระดับหนึ่ง ดังจะเห็นได้จาก
ตวัอยา่งตอ่ไปนี ้ 

 
ตัวอย่างท่ี 1 
“มันเป็นกติกา กฎเกณฑ์ของมหาลัย เราก็ทําตามระเบียบกฎเกณฑ์ของเค้า” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้าน

คนหน่ึงอายุ 55 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 2 
“อยากเปล่ียนราคามากกว่า อยากข้ึนราคามากกว่าน้ี แต่มันข้ึนไม่ได้” (บางส่วนจากบทสัมภาษณ์เจ้าของร้านคน

หน่ึงอายุ 52 ปี) 
 
ตัวอย่างท่ี 3 
“ข้อเสียของท่ีน่ีอย่างหน่ึงคือ อาจารย์เค้าควบคุมราคาค่ะ แล้วของมันแพงมาก ฉะน้ันกําไรจะน้อย” (บางส่วนจากบท

สัมภาษณ์เจ้าของร้านคนหน่ึงอายุ 43 ปี) 

 
จากตวัอย่างข้างต้น แสดงเห็นว่าแต่ละตลาดนัดจะมีกฎระเบียบควบคุม และกติกาท่ีตกลงร่วมกัน 

แตกต่างกนั เช่น ท่ีจฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยัจะเน้นเร่ืองของการควบคมุคณุภาพสินค้า ราคาสินค้า และความ
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สะอาดของร้านค้า เหลา่นีเ้ป็นผลจากการควบคมุราคาสินค้าตามนโยบายของคณะกรรมการท่ีมีหน้าที่กํากบั
ดแูลตลาดนดั สง่ผลกระทบไปยงัรายได้ และผลกําไรของร้านค้าที่อยู่ภายใต้ข้อบงัคบัดงักลา่ว ทําให้ต้องยอมรับ 
และปรับตวัภายใต้ข้อจํากดันี ้ 

จากการอภิปรายทัง้สองส่วนข้างต้น กล่าวคือ ส่วนท่ี 1 บริบทของพืน้ท่ี ทัง้ประวติัความเป็นมาของ
พืน้ท่ีบรรยากาศของตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั และสว่นท่ี 2 การรับรู้และให้ความหมายของคน
ในการรับรู้และการให้ความหมายของ “คนใน” ความหมายท่ี 1 ตลาดนัด คือ พืน้ท่ีแห่งชีวิต ผู้คนในตลาดมี
ความรักในอาชีพค้าขาย และมีวิถีชีวิตท่ีผกูติดไว้กบัตลาดนดั ความหมายท่ี 2 ตลาดนดั คือ สายใยแห่งความ
ผกูพนั ทัง้ความผกูพนัระหว่างพ่อค้า แม่ค้าเจ้าประจําและลกูค้าขาประจําความผกูพนัระหวา่งคนในตลาดกบั
สินค้า และบริการ และความผกูพนัระหว่างคนในตลาดกบัพืน้ท่ีของมหาวิทยาลยั และความหมายที่ 3 ตลาด
นดั คือ การยอมรับ และการปรับตวัภายใต้ข้อจํากดั ทัง้ความไม่แน่นอนเร่ืองรายรับรายจ่ายความไม่แน่นอน
เร่ืองสภาพอากาศ และข้อจํากัดเร่ืองกฎระเบียบ และการควบคุมจากการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลท่ี
นําเสนอโดยการพรรณนาและยกตัวอย่างประกอบการวิเคราะห์นัน้ สามารถสรุปเป็นแผนภาพสะท้อน
ความสมัพนัธ์ของการประกอบสร้างอตัลกัษณ์ของตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั โดยอาศยัการ
ตีความเพ่ือทําความเข้าใจตามระเบียบวิธีการวิจยัแบบชาติพนัธุ์วรรณนา ดงัตอ่ไปนี ้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 แผนภาพสะท้อนความสมัพนัธ์ของการประกอบสร้างอตัลกัษณ์ของ 

ตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 

• ประวติัความเป็นมาของพืน้ท่ี

• พฤติกรรมของคนในมหาวิทยาลยั 

• นโยบายด้านการจดัการพืน้ท่ี

บริบทของพืน้ท ี่: อัตลักษณ์
ของจุฬาลงกรณ์
มหาวทิยาลัย

• พืน้ท่ีแหง่ชีวิต

• สายใยแหง่ความผกูพนั

• การยอมรับและปรับตวั
ภายใต้ข้อจํากดั

บริบทคนใน: การรับรู้ และให้
ความหมายในตลาดนัดวันศุกร์  
จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย

อ ัตลักษณ์ของตลาดนัด  
วันศุกร์จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย
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จากแผนภาพข้างต้นสามารสรุปได้ว่า การประกอบสร้างอตัลกัษณ์ของตลาดนัดวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย สามารถสะท้อนผ่านความสัมพันธ์ของบริบทของพืน้ท่ีด้านอัตลักษณ์ของจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั ทัง้ประวติัความเป็นมาของพืน้ท่ีพฤติกรรมของคนในมหาวิทยาลยั  และนโยบายด้านการจดัการ
พืน้ท่ี และเช่ือมโยงกับบริบทของคนในด้านการรับรู้และให้ความหมายในตลาดนัดวันศุกร์จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั โดยมีประเดน็ยอ่ย คือ ตลาดนดัคือพืน้ที่แหง่ชีวิต และตลาดนดัคือสายใยแหง่ความผกูพนั 

ผลการศึกษาวิจัยครัง้นี  ้จึงสรุปอัตลักษณ์ของตลาดนัดภายในมหาวิทยาลัยของรัฐ หมายถึง 
คณุลกัษณะเฉพาะตวัที่ถกูให้ความหมายจากคนในตลาดและคนในมหาวิทยาลยัจากการมีปฏิสมัพนัธ์ระหวา่ง
กนัเป็นระยะเวลาพอสมควร นอกจากนี ้อตัลกัษณ์ท่ีถกูนิยามความหมาย และสะท้อนผ่านการศึกษาในครัง้นี ้
ยงัมีลกัษณะท่ีมีความเป็นพลวตั กล่าวคือ หากมีการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมหรือสงัคมใหม่ ก็สามารถ
ปรับเปลีย่นอตัลกัษณ์ทัง้ของตนเองและอตัลกัษณ์ร่วมของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยัได้อยู่ตลอดเวลา ตาม
ปัจจยัท่ีเป็นองค์ประกอบท่ีสําคญัในการสถาปนาอตัลกัษณ์ของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยัของรัฐอย่างเช่น 
“ตลาดนัดวันศุกร์” จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และมหาวิทยาลัยของรัฐอ่ืน ๆ เช่น  “ตลาดนัด นานาชาติ” 
มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ “ตลาดนดักรมประมง” มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ บางเขน “ตลาดนดัอินเตอร์
โซน” มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ศนูย์รังสติ “ตลาดนดัสเีขียว” มหาวิทยาลยัมหิดล ศาลายา “ตลาดนดัทบัแก้ว” 
มหาวิทยาลยัศิลปากร วิทยาเขตพระราชวงัสนามจนัทร์ “กาดโก้งโค้ง” มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ และ “ตลาดนดั
เปิดท้าย” มหาวิทยาลยัขอนแก่น เป็นต้น ลกัษณะจําเพาะของตลาดนัดภายในมหาวิทยาลยัของรัฐทกุแห่งมี
ร่วมกนั คือ พืน้ท่ี หมายถึง พืน้ท่ีราชการ พืน้ท่ีในโลกทศัน์ของการทํางาน และเป็นพืน้ท่ีที่มีความเป็นวิชาการ 
คน หมายถึง มีบุคลากร เจ้าหน้าท่ี และนิสิต นักศึกษา เข้ามาใช้พืน้ท่ีอย่างสม่ําเสมอ ซึ่งเป็นกลุ่มลกูค้าท่ีดี 
ช่วงเวลา หมายถึง ช่วงเวลาของตลาดนดั เป็นลกัษณะของกิจกรรมท่ีเปลี่ยนแปลงบรรยากาศของการใช้พืน้ท่ี
ภายในมหาวิทยาลยัซึง่เป็นไปตามท่ีมหาวิทยาลยักําหนด 
 
อภปิรายสรุป 

ตลาดนดัเป็นสญัลกัษณ์ของความเป็นเมืองและชีวิตชมุชนมีความหมายในเชิงเศรษฐกิจ เก่ียวข้องกบั
เร่ืองราวทางวฒันธรรม และอยู่ในเง่ือนไขทางสงัคม ด้วยเหตนีุทํ้าให้ระบบเศรษฐกิจในแต่ละสงัคมแตกต่างกนั
ทัง้ในแง่ท่ีเป็นพฤติกรรมและความหมายเพราะตลาดไม่ใช่เป็นเพียงสถานท่ีสําหรับดําเนินกิจกรรมซือ้ขาย 
แลกเปลี่ยนสินเค้าเท่านัน้ แต่ยงัเป็นพืน้ท่ีแห่งชีวิตท่ีมีการปะทะ สงัสรรค์ของผู้คนในรูปแบบต่าง ๆ ท่ีน่าสนใจ 
หากไม่มีผู้คนท่ีเข้ามาทํากิจกรรมต่าง ๆ แล้ว พืน้ท่ีตลาดก็เป็นเพียงสถานท่ีวา่งเปลา่เท่านัน้ เชน่เดียวกนักบัอตั
ลักษณ์ท่ีต้องอาศัยผู้ คนเข้ามาเก่ียวข้องกับการให้ความหมาย และการให้ความหมายมักเก่ียวกับการมี
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ปฏิสมัพนัธ์ระหว่างกนั ทําให้อตัลกัษณ์มีลกัษณะเป็นพลวตัอยู่ตลอดเวลา อตัลกัษณ์ไม่ใช่เร่ืองท่ีติดตวัมากบั
ธรรมชาติ หากแตเ่ป็นสิง่ที่ถกูประกอบสร้างขึน้มาจากปฏิสมัพนัธ์กบัผู้ อ่ืน จงึจําเป็นต้องมีกระบวนการสร้างขึน้ 
และอาจมีหลายอตัลกัษณ์ท่ีประกอบขึน้ไมจํ่าเป็นต้องมีหนึง่เดียว 

จากผลการวิจยัในครัง้นีส้ามารถสรุปได้ว่าอตัลกัษณ์ของตลาดนดัวนัศกุร์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยัได้
สะท้อนผ่านการรับรู้และให้ความหมายโดยคนในมหาวิทยาลยั และคนในตลาดนดั 3 ความหมาย ดงันี ้ตลาด
นดั คือ พืน้ท่ีแห่งชีวิต ผู้คนในตลาดมีความรักในอาชีพค้าขาย และมีวิถีชีวิตท่ีผกูติดไว้กบัตลาดนดั ตลาดนดั 
คือ สายใยแห่งความผกูพนั ทัง้ความผูกพนัระหว่างพ่อค้า แม่ค้าเจ้าประจําและลกูค้าขาประจํา ความผูกพนั
ระหวา่งคนในตลาดกบัสินค้า และบริการ และความผกูพนัระหวา่งคนในตลาดกบัพืน้ท่ีของมหาวิทยาลยั และ
ตลาดนัด คือ การยอมรับ และการปรับตวัภายใต้ข้อจํากดั ทัง้ความไม่แน่นอนเร่ืองรายรับรายจ่าย ความไม่
แน่นอนเร่ืองสภาพอากาศ และข้อจํากดัเร่ืองกฎระเบียบ และการควบคมุที่เปรียบเสมือนสงัคมระบบหนึ่งท่ีมี
อาณาเขต มีค่านิยม ระเบียบแบบแผนควบคุมตนเอง (self-regulating) และพึ่งพาอาศัยกัน (homeostasis) 
เพื่อรักษาดลุยภาพ (equilibrium) และการมีชีวิตรอด (survival) ไว้ได้ ทัง้ความเป็นจฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
และความเป็นตลาดนดัชัว่คราวในพืน้ท่ีของมหาวิทยาลยัท่ีมีการทบัซ้อนกนัในเร่ืองของโครงสร้างทางสงัคมและ
บทบาทหน้าท่ี  

คนในตลาดนัด และคนในมหาวิทยาลยัมีส่วนในการประกอบสร้างอตัลกัษณ์ของตลาดนัดภายใน
มหาวิทยาลัย คนในตลาด ได้แก่ ผู้ ผลิต/ผู้ ขาย ผู้ บริโภค ทัง้คนในตลาด และคนในมหาวิทยาลัย ฝ่าย/
คณะกรรมการท่ีบริหารจดัการพืน้ท่ีตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยั และคนในพืน้ท่ี ได้แก่ คนในมหาวิทยาลยั ผู้
ท่ีได้รับผลกระทบจากการเปิดใช้พืน้ท่ีราชการให้เป็นพืน้ท่ีตลาดนัด อันประกอบด้วย ความคิด ความเชื่อ 
ค่านิยมของคนในองค์กรที่แลกเปล่ียนกัน ถ่ายทอดส่งต่อกันทัง้ทางตรง และทางอ้อมผ่านการปฏิสมัพันธ์
ระหวา่งกนั การเข้ามาใช้พืน้ท่ีบริเวณท่ีถกูจดัให้เป็นตลาดนดั มีการแลกเปลีย่นความเป็นเขา และความเป็นเรา 
เกิดการรับรู้ และยอมรับในความเป็นตวัตนประกอบเข้ากบัการแสดงตวัตน (presentation of self) ผสมผสาน
ระหวา่ง ผู้ผลิต/ผู้ขาย ผู้บริโภค โดยการปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งกนัเป็นเวลานาน จนกระทัง่เกิดความรู้สกึร่วมกนัใน
ด้านการตระหนักรู้ (awareness) และการระลึกรู้ (recognition) เกิดรูปแบบพฤติกรรมเฉพาะกลุ่ม และเป็น
วฒันธรรมเฉพาะ รวมทัง้บรรยากาศของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยัของรัฐ มีความหมายทัง้ในเชิงรูปธรรม 
และนามธรรม ก่อให้เกิดรูปแบบเชิงพฤติกรรม ความคิด ความเช่ือ และความผูกพัน ท่ีเป็นอัตลกัษณ์ของ
มหาวิทยาลยัท่ีสอ่งสะท้อนผา่นประวติัความเป็นมาของมหาวิทยาลยั และบคุลากรภายในมหาวทิยาลยั รวมทัง้
กฎระเบียบ ข้อบงัคบัต่าง ๆ เพื่อให้เกิดความเป็นระบบระเบียบในพืน้ท่ี เหลา่นีเ้ป็นส่วนในการประกอบสร้าง
บรรยากาศ และพฤติกรรมของคนในตลาดนัดภายในมหาวิทยาลยัทัง้สิน้ โดยผู้ มีบทบาทหลกัในการกําหนด
กฎเกณฑ์ ลกัษณะ ค่านิยม และทศันคติของตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยัของรัฐ คือ คนในตลาด และคนใน
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มหาวิทยาลยั รวมทัง้ผู้คนท่ีเข้าใช้พืน้ท่ีเป็นประจํา นอกจากนี ้ผู้ ท่ีสําคญัที่สดุในการกําหนดทิศทางของตลาด
นดั คือ ผู้บริหารของมหาวิทยาลยันัน้ ๆ เพราะกฎเกณฑ์ที่ประกาศ และบงัคบัใช้ตา่ง ๆ สง่ผลกระทบโดยตรงต่อ
ทศันคติ และพฤติกรรมขอคนในพืน้ท่ี เหลา่นีถื้อได้ว่าลกัษณะที่สําคญัเป็นกระบวนการท่ีก่อเกิดการประกอบ
สร้างลกัษณะเฉพาะบางประการ จนกระทัง่พฒันากลายเป็นอตัลกัษณ์ของพืน้ที่ตลาดนดัภายในมหาวทิยาลยั 

อยา่งไรก็ดี ในการทําความเข้าใจและสะท้อนผลการวิจยัเชิงชาติพนัธ์ุวรรณนาของงานวิจยัครัง้นี ้มีการ
ประเมินผลจากข้อมลู และตรวจสอบคณุภาพของงานวิจยั ได้แก่ ความน่าเช่ือถือ ประกอบด้วยความเพียงพอ 
และความลึกของข้อมูลการศึกษาเปรียบเทียบอย่างเป็นระบบ และความแข็งแกร่งของตรรกะท่ีเช่ือมโยง
ระหวา่งข้อมลูกบัการวิเคราะห์ ความริเร่ิมสร้างสรรค์ ประกอบด้วย กระบวนการของการเก็บข้อมลูและวิเคราะห์
ข้อมลู การสร้างประเภทมโนทศัน์และสร้างแนวคิดใหม่จากข้อมูลโดยตรงมีนัยสําคญัของงานวิจยัต่อทฤษฎี
และสงัคม และมีการปรับปรุงความคิด และการปฏิบติั การสะท้อน ประกอบด้วย ความสมบรูณ์ครบถ้วนของ
ปรากฏการณ์ท่ีศึกษาการเช่ือมโยงระหว่างสถาบนัทางสงัคมกบัชีวิตของปัจเจกบคุคล และเข้าใจสถานการณ์
ของผู้ถกูศกึษา และการใช้ประโยชน์ คือ ทฤษฎีท่ีค้นพบสามารถนําไปประยกุต์ใช้ในบริบทใกล้เคียงกนัได้ สร้าง
คณุูปการ มีการพฒันาองค์ความรู้ในเชิงนโยบาย และทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงท่ีดีขึน้รวมทัง้มีนยัยะท่ีเป็น
ประโยชน์แกง่านวิจยัชิน้ตอ่ไปครบทกุประการ 
ข้อเสนอแนะ 

1. ข้อเสนอแนะในการนําผลการวจิัยเรื่องนีไ้ปใช้ประโยชน์ 
ข้อค้นพบของงานวิจัยนี  ้สามารถนําไปเสนอแก่ผู้ บริหารมหาวิทยาลัยเพ่ือเป็นฐานข้อมูลและ

ประยกุต์ใช้เป็นแนวทางในการจดัสรรพืน้ท่ีทางการศึกษา และพืน้ท่ีทางเศรษฐกิจให้เกิดประโยชน์แก่บคุลากร 
โดยผสมผสานวฒันธรรมเฉพาะจากผู้คนทัง้ในตลาด และผู้คนในมหาวิทยาลยัท่ีสะท้อนความต้องการและ
ความแตกตา่งผ่านการดําเนินกิจกรรมในพืน้ที่ และชว่งเวลาของตลาดนดัท่ีมีความหมายและคณุคา่ตอ่พวกเขา
มากกวา่แหลง่ในการจบัจ่ายใช้สอย พกัผอ่นหยอ่นใจ และใช้เวลาวา่งอย่างเหมาะสม หากแตเ่ป็นพืน้ท่ีแห่งการ
แสดงตวัตน และความต้องการมีปฏิสมัพนัธ์กบัคนอ่ืนในการใช้ชีวิตอย่างมีความสขุร่วมกนัในชมุชนเมือง และ
พืน้ท่ีทางวิชาการ 

ข้อเสนอแนะสําหรับคณะกรรมการท่ีบริหารจดัการตลาดนดัฝ่ายเร่ืองของการสร้างอตัลกัษณ์ของความ
เป็นตลาดนดัภายในมหาวิทยาลยั ควรมีการแสดงผลงานนิสิต นกัศกึษาอย่างสม่ําเสมอเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการ
พบผู้บริโภค และสร้างบรรยากาศการมีสว่นร่วมของคนในมหาวิทยาลยั  

ข้อเสนอแนะสําหรับคนในมหาวิทยาลยั สถานท่ีราชการ และบคุคลทัว่ไป การจดัสรรพืน้ท่ีแบบชัว่คราว
เพื่อจดัตลาดนัด เป็นการเปลี่ยนแปลงบรรยากาศ และรูปแบบการใช้ชีวิตของพืน้ที่นัน้ ๆ ให้มีชีวิตชีวา สร้าง
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ความผอ่นคลาย ลดความตงึเครียด และสร้างสรรค์ปฏิสมัพนัธ์ในหลากหลายรูปแบบ ให้ไม่น่าเบื่อ และไม่จําเจ 
อีกทัง้ ยงัเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ของสถานท่ีนัน้ ๆ ให้เป็นไปในทิศทางท่ีดีขึน้อกีด้วย  

ข้อเสนอแนะสําหรับผู้ผลิต ผู้ขาย และผู้ ท่ีสนใจประกอบธุรกิจเป็นของตวัเองในพืน้ท่ีตลาดนดั ควรเป็น
ผู้ ท่ีปรับตวัให้เข้ากบัวฒันธรรมของแต่ละพืน้ท่ีเป็นอยา่งดี มีความกระตือรือร้นในการเรียนรู้จากสภาพแวดล้อม 
และผู้คนในตลาด เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเองให้เป็นท่ีน่าสนใจ และใส่ใจให้ความรักลงไปในสินค้าท่ี
ตนเองทําและขาย จะสร้างความดงึดดูใจให้แกร้่านค้าของตนเองมากย่ิงขึน้ 

2. ข้อเสนอแนะในการทาํวจิ ัยครัง้ต่อไป 
 งานวิจัยนีเ้ป็นส่วนหนึ่งของปริญญานิพนธ์ในหลักสูตรปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาการวิจัย
พฤติกรรมศาสตร์ประยกุต์ ซึง่มีความเป็นสหสาขาวิชาท่ีประยกุต์ใช้แนวคิดทฤษฎี และวิธีวิทยาจากหลากหลาย
ศาสตร์ ทัง้พฤติกรรมศาสตร์ มานษุยวิทยา สงัคมวิทยา และธุรกิจศึกษา ผู้ ท่ีสนใจสามารถนําแนวทางในการ
ศกึษาวิจยันีไ้ปประยกุต์ใช้ในการศกึษาวิจยั และอาจบรูณาการแนวคิดจากศาสตร์อ่ืน ๆ เพ่ือมาเติมเต็มในการ
วิเคราะห์ข้อมูลในมิติต่าง ๆ เพ่ิมมากขึน้ได้ นอกจากนี ้ยังสามารถนํากระบวนการวิจัยเชิงชาติพนัธ์ุวรรณา 
(ethnography) ท่ีผสมผสานเทคนิควิธีการเก็บข้อมลูเชิงลกึอย่างเข้มข้นตามแบบอย่างของนักมานษุยวิทยา
วฒันธรรมและการเป็นนกัปฏิบติันิยม เน้นการตีความและการสร้างสรรค์ท่ียืดหยุน่และเปิดกว้างสําหรับศาสตร์
หลายศาสตร์ไปปรับใช้ได้ 
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